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Resumo

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAO ESTETICA E DO
CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA
Nos ultimos anos, o mercado de moda popular desenvolveu-se tanto em contingentes de producao,

comercializacdo e consumo, como em qualidade. O popular em questdo refere-se ao que é concebido,
produzido e consumido pelas classes pobres. Tem um papel importante no mercado mundial,
apresentando expressivos rendimentos econdmicos e fonte de emprego para as classes populares. O
propdsito desta tese passa por investigar o mercado de moda popular no Brasil, especificamente a calca
Jeans feminina, simbolo da moda popular e do consumo das classes populares. A calca jeans ocupa 0
maior nimero de pontos de venda nas feiras e shoppings populares, por desempenhar um papel
importante na dinamizacao sociocultural, bem como pela sua constituicao estética com os seus
diferentes acabamentos.O objetivo desta pesquisa é conciliar o estudo da expressdo estética com as
técnicas de medicao objetiva do conforto da calca jeans, simbolo da moda popular feminina para
determinar se a expressao estética & sobrevalorizada em detrimento do conforto. Para isso, conjugam-
se na abordagem contributos de duas areas de conhecimento em particular: com inspiracdes na
etnografica, aplicada ao campo da moda, que permite problematizar os significados do vestuario — no
caso concreto dos jeans — e o Conforto do Vestuario que, no campo mais vasto da Engenharia Téxtil,
oferece fundamentacdo técnica para aferir o conforto deste componente da indumentaria
contemporanea. No ambito do Plano Doutoral em Engenharia Téxtil, foi entdo realizado um trabalho cujo
problema de investigacdo se traduz na seguinte questao: “Quais os modelos estéticos vigentes, ritmo de
producao e padrdes de consumo do mercado de moda popular de calca jeans do nordeste brasileiro e
como se estabelecem na construcdo do mercado popular tendo em consideracéo a estética e o conforto?”
Este trabalho de investigacdo consiste numa pesquisa que tem como plano orientador procedimentos
referentes aos métodos cientificos da corrente filosofica positivista, de natureza exploratoria e é sujeita a
uma abordagem dedutiva e indutiva, com a combinacdo de varias estratégias configuradas como multi-
estratégicas. Utiliza-se métodos mistos, mixed-model research, na combinacao de técnicas qualitativas e
quantitativas para realizacdo da coleta e tratamento dos dados, com a finalidade de analisar os
procedimentos, bem como o percurso do processo de criacao, producdo, comunicacao e consumo da
calca jeans feminina comercializada em feiras e shoppings populares nordestinos, a partir da observacao

e descricdo da composicdo estética e da aplicacao das medicdes objetivas de conforto.

Palavras-chave: moda popular, estética popular, conforto, jearns feminino.
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Abstract

POPULAR FASHION IN BRAZIL: THE IMPORTANCE OF STUDY OF THE AESTHETIC EXPRESSION AND
COMFORT OF FEMALE JEANS
In recent years, the popular fashion market has been developing both in production, marketing and

consumption quotas, as well as in quality. The popular fashion in question refers not only to what is
consumed by the popular classes, but also to what is conceived, produced and marketed by the poor
classes. It has an important role in the world market, presenting significant economic income and source
of employment for the popular classes. The purpose of this thesis is to investigate the popular fashion
market in Brazil, specifically women's jeans, a symbol of popular fashion and popular consumption. Jeans
occupy the largest number of points of sale in fairs and in popular malls, as they play an important role
in socio-cultural dynamism, as well as their aesthetic constitution with their different finishes. The aim of
this research is to reconcile the study of aesthetic expression with the techniques of subjective and
objective measurement of the comfort of the jeans, a symbol of popular feminine fashion to determine if
the aesthetic expression is overestimated to the detriment of comfort. For this, the contributions of two
areas of knowledge in particular are combined: methods inspired by ethnography, which, applied to the
field of fashion, allows us to problematize the meanings of clothing - in the concrete case of jeans - and
the Clothing Comfort which, in the wider field of Textile Engineering, offers a socio-technical framework
to assess the convenience of this component of contemporary clothing. Within the scope of the Doctoral
Plan in Textile Engineering, a research work was carried out whose research problem is translated into
the following question: “What are the current aesthetic models, production rhythm and patterns of
consumption in the popular fashion market for jeans in northeastern Brazil, and how do they establish
themselves in the construction of the popular market, considering aesthetics and comfort?” This research
work is a research that has as its guiding plan procedures referring to scientific methods of the positivist
philosophical current, exploratory in nature and is subject to a deductive and inductive approach, with the
combination of various strategies configured as multi-strategies.Mixed methods are used, mixed-model
research, in the combination of qualitative and quantitative techniques to perform the data collection and
treatment, with the purpose of analyzing the procedures, as well as the course of the creation, production,
communication and consumption process of the women's jeans sold in popular northeastern fairs and
malls, based on the observation and description of the aesthetic composition and the application of

comfort measurements

Keywords: popular fashion, popular aesthetics, comfort, female jeans.

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
v



indice

AGRADECIMENTOS.....ceiiieiisiecrmessrnmsssrmnssrnmsssrmnsssnmssssmssssamssssmssssmssssnmssssmssssnmsssnmnsssnmsssnmnssnnnssennnnnnn |
RESUMO ...eeceiiceciececrmessreca s sos s rmesssnmsssrmmssssmnssrmnsssnmssssmssssamsssnmsssmnssssnmsssnmnsssnmsssnmnssnnmsssnmnssnnnnnens v
AB S T RACT .etiesrecnrrmessrmmsrrmnssrmnssrnmsssrmsssrnmsssrmnsssamssssmsssnansssnmnsssnssssnmssssnssssnmsssnmnssnnnssenmnssnnnssennnnnnn \'}
1] S Vi
LISTA DE SIGLAS ... cceiiceeiececcrcessrmessrnmsssrmssssnmsssrmnsssnmssssmnsssnmssssmssssnssssnmssssnnsssnmsssnnnssnnmsssnnnssnnnnsens IX
INDICE DE FIGURAS ...ccutsueesrersessesssessessssssssssesssssssssssassssssassasssssseassssssssssanssssssssssnsssssssssansssssssnsanes X
INDICE DE TABELAS .....utruessesnrsessesssssssessesssssssssesssssssssssssssssssssssassssssssnssssesssanssssssnssnsssssssnsnnas XIX
INDICE DE EQUAGOES ...c.ucuerersessenssessesnssssssssssnsssssssssssssssssssssssssssssssssssnsansssssssnssnssssnssnssssssns XXVII
INTRODUGAQD seeeeuussresssesssssessssssessssssssssssssssssssnssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssssnsssssnsssssnsssssnssssnn 1
o LT 0 27 2 0 N 1
OPORTUNIDADE DE ESTUDO +.tutueutusueseasseasaseassnsassneassasassnsassasaseasaseassneassnsa s sassnsassnsassnsnsensasenssnsnsens 3
QUESTAO DA INVESTIGACAD 1 1uttuttueenteneeueenteteetesssnssnsensenseaseaeeseeaesnssnsanssnsensensenseassaesassssnssnssnsensennens 4
L= ] 0PN 5
METODOS DE INVESTIGACAD . ettt tetnteteean s ea e et e ea s saessae s s s s s s s sa s s s s s s s s s s s a s sa s saeseasssnsssnsssnssnnssenssnnssnnnnes 6
Procedimentos MEIOGOIOZICOS ..........ee ettt ettt e et ettt e et e e ta e et e et e eaaaeaaeesaaesaaesaaesaaesanens 7
ESTRUTURA DA TESE .ttt ettt aetuueeeeuseeaunseeanseesuseesaseesaaaessaseesaneeeanseeaaseesanseeaaseesanseennseesnaeennneennnannnn 10
CAPITULO 1 - ESTADO DA ARTE ..ueuerersesnsesssssesnsssssssssssssssssssansasssssssansssssssssassssssssnsssssssssanssssssneen 12
1.1 PERSPETIVA GLOBAL DOS MERCADOS POPULARES ... vevueetuseseunseeenssennseesnseeennsessnssesnnsessnssennnsansnseesnnns 13
1.1.1 Mercado POPUIAE 110 BIASH ..........eeueeeeeeeeeeeeeeeee ettt ettt e et e et e et e e tteettaeaaeetaneaanaaanees 16
1.1.2 Mercado popular 10 INOIGESTE .........ee.eeeeeeeeeeeeeee ettt ettt e et e et e e tteeteeetaneaaneaaees 22

1.2 MERCADO DE MODA POPULAR NO BRASIL «.tetuieetteeetee et e et eeets e et e e eae e s e e e eaeeeeaeeeanseeaeaeanneennnns 26
1.2.3 Mercado de moda popular do NOFAeSte DIaSilei0 ...........uuuueeeeeeeeeeeeeeieeeeeteeeteaeteaetaeetaaeaaan, 28

1.2.4 Mercado de moda popular no ESIado A0 CEAIE .........ueuueeeeeeeeeeeaeteeeeieeeeeeeetaaetaaetaeeaaaaaaann 34

1.3 O DESENVOLVIMENTO DA MODA POPULAR NO BRASIL ..t eeetuieetee et e et e e et e et e e e e e e e e e e e e e e e s eaeeeaanes 42
1.3.1 A expressao estética da moda POPUIAS DIASIHCIIA.............ueeeeeeeeeeeeeieetaeetaeetteetieetaeetaeesanasaens 46

1.3.2 Jeans: instrumento de agregacdo de valor SImMDONCO ........eeueeeeeeeeeieeeieetieeteeeeeeaaetaeetaaaaaen, 51

1.4 ESTUDOS DE CONFORTO APLICADO AO VESTUARIO ... eeeeeeeeeeeeteeeeeee s eeeeene e e e een e e e eeananeeeennneeeennnanas 53
1.4.1. Conforto psicoldgico ou conforto PSICO-ESIEHCO ..........uuueeeeeeeieeeeeeeeeieee et et eaeeeeteeetaaaaeen, 56
B (0 (0= e g - AN 60
1.4.3. CONIOITO @IGOMOIMUCO ..o eeeeeeeeee ettt ettt ettt e et e et e et e et e et e et e et e e taestansaaantanesnasaneen 66
1.4.4 Conforto t8rmico Ou LeIMONSIOIOQICO ...oueueeeeeteeeeeeeeeee ettt e et e et e et e et e e tteetaeetaneaaaeaaees 69
SINTESE DO REFERENCIAL TEQRICO ..ttt ettueeeeetuueeseenuseeeesnnsesseenaaseensnnssesesnnnsasensnnseeeesnnnsasennnnseeennnnnnns 80
CAPITULO 2 — DESENVOLVIMENTO DA INVESTIGACAD sevvsueeessessaersssessssssssessssssssssssssssssssssessnssssssssssssns 83
2. 1. PESQUISA QUALITATIVA . 1ttt ettteeet ettt eaeete et et eaeeseaaeansenseaseseeaseasesssesnssnsanssnsensensensensensesnssnssnssnns 84
2.1.1 Pesquisa de campo nos mercados pOpUIAres BIASIHEIIOS .......uuueeeeeeeeeeieeeieeeiaetaastiaesieesiaesnans 85
2.1.2 Entrevistas com comerciante e/ou produtores de jeans popular nos mercados brasileiros........... 86
2.1.3 Entrevistas com produtores de jeans popular nos mercados de FOrtaleza.........cuuuueuveeveeanennn.n. 87
2.1.4 Entrevistas com consumidoras de jeans popular de FOMaleza...........cuuueuuueieueieeiieeiieeisesinennnn, 89

2.2 PESQUISA QUANTITATIVA ot ttteett et eae et e et et eaees e eaaeaa s e s easeaeenseaseasanssnssnsanssnssnsenssnsensensesnssnsnnssnns 91
2.2.1 Definicd0 das amoSlras: CAICAS JEANS ....uuuuu et eeee et te e ee et e et te et teatteettestteataestaesaaanaannsanees 92
2.2.2 Avaliacéo do conforto das calcas jeans com o uso de equipamentos laboratorial ....................... 95
2.2.3 Andlise de conforto ao uso (In situ) com a aplicacdo de inQUErTOS. ............ceueeeeeeeeeeeeeisesinennnnn, 97
2.2.4. Andlise combinativa A0S AAGI0S ..........ueeeeeeeeeeeeeeee ettt ettt ettt e et e et e e tee et e et e e e aaaas 106

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
vi



2.3 SINTESE DO CAPITULD 2 s tvtteeenteaseaeenseaeeseae s s s s s s s e s s s sae e e sas e s s s s s s s s e s e s ea s saesa s s s s ssnsensensrnses 106

CAPITULO 3 = DADOS DA PESQUISA DE CAMPO .a..uusessseressessssssssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnssssnsas 108
3.1 PANORAMA DO MERCADO DE MODA POPULAR DO BRASIL ...evuieeeiieeteeeeieeeteeesneeee e eeanseeaseenanseenneeeen 109
3.1.1 Descricdo dos mercados de moda popular DIaSieif0S. ..........uuueeeueeeeseeneeeseeaeeaaeisaasaaenaaen 109
3. 1.2 Entrevista com comerciantes e/ou produfores de moda popular nos mercados brasileiros ........ 125
3.1.3. Andlise dos dados da pesquisa de observacéo e das entrevistas realizados nos mercados populares
brasileiros. Feirinha do Brds (SP), SAARA (RJ) e Parque das FEiras........cuuueuuueeeeeeeeeiieeiieiiseennnnn, 129
3.2 CENARIO DA MODA JEANS POPULAR DE FORTALEZA.....ueeeetueeeeeeeeeeeetaeeeeeaneeeeeenaeeeennnnneesennnneesennan 132
3.2.1 Mercados de moda jeans popular de FOraleza............cuuueeeueeeneeeieeiaeiieeieeieaieeieaiiaaaaaa, 132
3.2.2 Entrevista com produtores e/ou comerciantes dos mercados populares de Fortaleza............... 143
3.2.3. Andlise dos dados da pesquisa de observacéo e das entrevistas realizados nos mercados populares
de Fortaleza: Beco da Poeira, Buraco da Gia e Feira da Rua JOSE AVeliNO............c..veeeeeievienieninnnnnn, 145
3.3. ENTREVISTAS COM CONSUMIDORAS DOS MERCADOS POPULARES DE FORTALEZA. . evuuereneeeneeeenseennnseenneeens 147
3.3.1 Anédlise dos dados das entrevistas com consumidoras dos mercados populares de Fortaleza ..... 158
3.4, SINTESE DO CAPITULO 3 ... eeeeti e e e et e e e eeee e e e e ete e e e e ees e e e eea e e e eean e e e e eaaaneeeeeaa e eeenanneeeennnnaaeennan 159
CAPITULO 4 — TRABALHO EXPERIMENTAL.cuueesssresssrsssnssssessssssssesssssasssssssssssessssssssessssssssssssssssnssssnsas 163
4.1 AVALIAGAO OBJETIVA DO CONFORTO DAS CALGAS JEANS FEMININA POPULAR: TESTES LABORATORIAIS........eeuneee.. 164
4.1.1 CARACTERIZAGAO FISICA DOS MATERIAIS | . et e e e e e e e e e e e e eeeeeeeeee e 166
R Va1 - 168
Y R 1 100 o = 1o | S 172
4. 1.4 ReSISIENCIA A0 VAPOI Q8 GGUA ....eeeueeeeeeeeeeeteeeeeeteeet e et te et te et e et teetaaeaaaeaaasaaaesaeesanssannsannsanes 173
4. 1.5 MANCQUIITI TEIITIHCO. ...eeeeeee ettt ettt ettt ettt et e ettt et te et e et t e et e et e eaaaesaaeaaassannsannsannnanns 174
A N o (o g Rt 177
4. 1.7 Andlise dos resultados da aVallaCao ObJEIIVA ........ueueee et eea e e aaaeaaeaaanaaenaaes 178
4.2 ANALISE E DISCUSSAO DOS DADOS DA AVALIACAO DAS SENSACOES SUBJETIVAS DE CONFORTO DAS CALCAS JEANS
ESTUDADAS AO USO (IN SITU) COM A APLICACAO DE INQUERITOS ..vuieunieunieuneeeeeaeeaeenssneenesnsesnsesnsesnsesnees 180
4.2.2 Avaliacao do CONIOItO PSICO-ESIBIICO ....uuuuaeeeaee ettt ettt ettt et e et e et e e taeetaaeaaannaaes 182
4.2.3 Avaliacao Ao CONIOITO SENMSOLIAI ..........uee ettt ettt e et e et et e et e e taeeta e et aanaaansans 187
4.2.4 Avaliacao do conforto termofiSIOIOZICO .........ceuueeeee ettt et et et e e e e et e ataaeaaansaans 190
4.2.5 Avaliacao do CONIOItO €rGONMOIMICO ........u.uee e eeee ettt ettt e et e et e et e e taaetaeesaansaannaes 194
4.2.5 Avaliacao do CONOItO 01l JEANS ........uueeeeeeee ettt ettt et et e ee e e e e e aaanaaaes 196
4.3 ANALISE ESTATISTICA DA COMBINAGAO DOS DADOS DA AVALIAGAO OBJETIVA EM TESTES LABORATORIAIS E DA AVALIAGAO
OBJETIVA DAS SENSACOES SUBJETIVAS (/N S/TU) DAS CALCAS JEANS FEMININAS POPULARES ..vvvveereeeeneeneeneeneeneens 197
4.3.1 Correlacdo das varidveis da avaliacao objetiva e avaliacdo subjetiva das calcas jeans femininas
DOPUIAIES. e eeeeeeeee et et e e et e et e et e et e et e et e et e ettt et e et e et e et e e te e s e e st e e s a e s e e s e enennansannnnnnaan 223
4.4 SINTESE DOS RESULTADOS APRESENTADOS NO CAPITULO 4 ..vueeeeeee e e e et e e e e ete e e e eee e e e e eane e e s eanneeeeeean 232
CAPITULO 5 - CONCLUSOES .uueessssrssssssssssssesssssssssssssssssessssssssesssssssssssssssssesssssssssssssssssessssssssesssnsas 236
5.1 CONCLUSAO GERAL ...ttt et e e et e e e e e et e s e e e s e e e s eaeaesaneesseneessnenesaneeas 236
5.2 PERSPECTIVAS FUTURAS ...ttt et e et e e et e et e e et e e et e e e e e e eaeaeaannns 241
REFERENCIAS ....uueiiiieiiiiisniiissseisssesssssssssssasssssassnsssssssessssssssssssssssssssssssssssssssnssassnssassnsssssnsnssnnns 242
ANEXO 1 tecuiisiesrecnsrsmnssrmmssrnmssssmnsssnmsssnmssssemsssnmsssnnssssnmsssnnssssnmsssnmssssnmsssnmsssnnnsssnnsssnnnssnnnsssnnnssnnns 258
DADOS DAS ENTREVISTAS COM COMERCIANTES E/OU PRODUTORES DO MERCADO DE MODA POPULAR
BRASILEIROS ...cciiceeicciincecrmessrmmsssrmm s rnmssssmmsssnmsssnmmsssamssssmmsssamsssnmnsssnmsssnmnsssnmsssnnnssnnnsssnnnsnnnns 258
DADOS DA ENTREVISTA COM COMERCIANTE E/OU PRODUTORES DE MODA POPULAR DA FEIRINHA DO BRAS (SP) EM SAO
o USSP 258
DADOS DA ENTREVISTA COM COMERCIANTE E/OU PRODUTORES DE MODA POPULAR DO SAARA (RJ), RIO DE JANEIRO .. 261
DADOS DA ENTREVISTA COM COMERCIANTE E/OU PRODUTORES DE MODA POPULAR DE TORITAMA «...uveeveneeirieeeeannns 262
ANEXO 2 eieceeiecniescessrmessrnmsssrmnssrnmsssrasssramsssnmsssnnssssnmsssnnssssnmsssnmsssnnmsssnmsssnnnssennsssnnnssnnnsssnnnsennns 265

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
vii



ENTREVISTAS COM COMERCIANTES E/OU PRODUTORES DO MERCADO DE MODA POPULAR DE FORTALEZA

............................................................................................................................................. 265
ANEXO 3 eeeeuuuiiinnnnnssnnssssssssinnnmnsssssssssssmenmsssssssssssssssmsmmsssssssssssssssssnssssssssssssssssssnesnnsnnssssssssssnsnnns 268
PESQUISA DE CAMPO: BURACO DA GIA .....cuuiiiiiiisissssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssnsssnssnnssnnsnnnnnns 268
ANEXO 4 eeeeiiiiiinnnsssssssssssinnnnnsssnssssssssnnn s s assssssssssaasrr s s asansss s aE AR r e s R R AR RN AR R R RN RRRRRRRRR AR R R R R Rannnn 271
DADOS DA ENTREVISTA APLICADA NO BECO DA POEIRA.......cccosissssnssnnsssnssnnsssnssssssnsssnnsnnnsnnnnnnnnnnnnns 271
ANEXO 5 teeeuuuiiinnnnnnsnnsnssssssinmnmnsssnsssssssmsnssssssssssssssssssmmsssssssssssssssssnssssssssssssssssssnssnnsnnssssssssssnnnnns 273
ENTREVISTAS COM CONSUMIDORAS DO MERCADO DE MODA POPULAR DE FORTALEZA..........ccuueeeennees 273
ANEXO 6 seuuuuussssnnnnnssnnnnssssssssmmmmsssnssssssssssmmmmssssssssssssssssmsssssssssssssssssmssssssssssssssssssnssnnsnnssssssssssnsnnns 280
TRATAMENTOS DADOS DA ENTREVISTAS COM CONSUMIDORAS POPULARES DE FORTALEZA, ANALISE
ESTATISTICA DE FREQUENCIA COM O USO DO SPSS.......cccsssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssnsssnssnnsnnnnnnnnnns 280
ANEXO 7 aeeeuuusiisnnnnnnsnnnnssssssisnnnnsssnssssssssssmmmmsssssssssssssssmnsssssssssssssssssnssssssnsssssssssssnssnnsnnssssssssssnnnnnn 330
INQUERITO APLICADO DURANTE A REALIZACAO DO TESTE SENSORIAL AO USO (/N S/TU) COM
CONSUMIDORAS POPULARES DE FORTALEZA. ....cvveisresssesmmssmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsnsnnnnnas 330
ANEXO 8 seeeuuuisisnnnnnsnnsnsssssinmmmnsssnssssssssmsmmmmsssssssssssssmsmmssssssssssssssssinssssssssssssssssssnssnnsnnssssssssssnsnnnn 338
TRATAMENTOS DADOS DO TESTE SENSORIAL AO USO (/N S/Tt) COM CONSUMIDORAS POPULARES DE
FORTALEZA, ANALISE ESTATISTICA DE TABULAGAO CRUZADA COM O USO DO SPSS. ....ccccrererreressnsnnas 338

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA

viii



Lista de Siglas

ABEP- Associacao Brasileira de Empresas de Pesquisa
ASCAP - Associacdo Empresarial de Santa Cruz do Capibaribe
BRICS - Brasil, Russia, india, China e Africa do Sul

CALM - Comfort Affective Labeled Magnitude

IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

MMD - Maraponga Mart Moda

ONG - Organizacdes Nao-Governamentais

BRICS - Brasil, Russia, China e Africa do Sul

APL - Arranjos Produtivos Locais

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
ix



indice de Figuras

Figura 1 - Comércio Popular do SAARA (RJ) - Rio de Janeiro (proprio autor 2016)...........ccoveeennneenne. 20
Figura 2 - Comércio Popular da Rua 25 de Marco - Sdo Paulo (Culturamix 2013) ........cccoeevierinnenne 20
Figura 3 - Camelds da Rua 25 de Marco, Sdo Paulo (Evangelista, 2015).....cccccccviiiiiiiiiiiiciiceie, 21
Figura 4 - Feira da Cidade de Senhor do Bonfim — Bahia (Moreno 2013)........cccoceevivieeviiciiiececniee, 23
Figura 5 - Feira Livre de Toritama — Pernambuco (Radiotoritamafm 2014).......ccccccooviiiiiiiiiiiiiinne, 23
Figura 6 - Feirinha da Beira Mar de Fortaleza (Matos et. al 2011) ....cc.cooviiiiiiiiiiiice e, 25
Figura 7 - Comercializacdo de artesanato (Matos et. al 2011)....c..cooviiiiiiiiiiiiiiic e, 25
Figura 8 - produtos comercializados no beco da poeira (Rocha 2007)........ccoceeviiieiiiiiiiiiiiieceiee, 26
Figura 9 - Beco da Peira - vista exterior (Rocha 2007) ......cccveiiiiieiiieie e 26
Figura 10 — Shopping Moda Santa Cruz/PE (Lima, 2011) ...ccceoiiiiiiiieeee e 29
Figura 11 - Parque das Feiras de Toritama/PE (Jornalextra 2014) ........ccccooviiiiiiiiiiiicicccec e, 30
Figura 12 — Feria da Sulanca de Caruaru/PE (Maciel 2011)......cccooiiiiiiiiiiiicceceeecec e 31
Figura 13 — Bordados em Jeans: Xucuru/PE (NoGirodacidade 2012) ........cocoveeeiiieiiiiiiiiccciec e, 32
Figura 14 — Mulheres bordando em Jeans (NoGirodacidade 2012) ........cccooocviiiiiiiiiiiiciiccce e, 32
Figura 15 — Carro Pipa de abastecimento de dgua para as lavandarias: Toritama/PE (Henrique 2013)

................................................................................................................................................ 32
Figura 16 — Processo de secagem das pecas apds a lavagem em Jua: Caruaru/PE (Projetoamigos

20 00) ettt et e e et e e et e te e et e e ateeteeaaeeantee e 32
Figura 17 - Lavandarias da zona rural de Jua: Caruaru/PE (Projetoamigos 2010) ........cccccceveeennnenne. 33
Figura 18 - Rio das Almas: Agreste Pernambucano/PE (Maciel 2011b) ....ccocveviiiiiiiiiiiiiiiiee, 33
Figura 19 - Calca jeans feminina do Agreste Pernambucano/PE (Donnacreuza 2012) ...................... 33
Figura 20 — Short's jeans fabricados no Agreste Pernambucano/PE (Candeeiro 2011) ...................... 33
Figura 21 - Feira da Praca da Lagoinha - Centro de Fortaleza (enossapracablogspot 2011) ............... 35
Figura 22 - Feira da Praca José de Alencar — Centro de Fortaleza (Diario do Nordeste, 2015b) ......... 35
Figura 23 — Antigo Beco da Poeira 2001 (Lima,2011) ...ccociiiiiiiiieeiiece e 35
Figura 24 — Novo Beco da Poeira/ Centro de Fortaleza (OEstado 2015) ......cceevvviiiiiiiiiiiiicieceie, 36
Figura 25 — Ruas internas do Novo Beco da Poeira/ Centro de Fortaleza (OEstado 2015).................. 36
Figura 26 - Feira livre de moda da Praca da Sé de Fortaleza (Germano 2014) .......ccocceeeveeeieienneenne, 36
Figura 27 - Feira Livre de Moda nas ruas do Centro de Fortaleza (Paula 2014) .......c..ccovveeeiiiennenne, 37
Figura 28 — Venda de roupas em carros no Centro de Fortaleza (Germano 2014).........ccccceeveeennnenne. 37
Figura 29 - Bancas de comercializacao de Moda Popular de Fortaleza (Menezes 2014) .................... 37
Figura 30 — Galpao da Rua José Avelino - Shopping do empreendedor (Junior 2012).........ccceeeuneene. 37
Figura 31 - Feira do Aprazivel em Sobral/CE (Rodrigues 2014) ......cccoeoviiiiiiiiiiiicceecee e, 38
Figura 32 - Feirante da Feira do Aprazivel Sobral/CE (Rodrigues 2014) ......cccccocveeviieeviiieiceceeiiee, 38
Figura 33 - Feira em Sao Benedito/CE (Oliveira 2011) ....oooiiiiiiiiiiie e 38
Figura 34 — Feira do Ipu/CE (Freire 2012) ....uei ittt 38
Figura 35 — Guardador de Chao: Feira José Avelino - Fortaleza/CE (Germano 2014) ..........cc.cc....... 39
Figura 36 — Vendedores e compradores do Beco da Poeira (Pinheiro 2011) .....cccccoeviiiiiiiiiiinnnnne, 40
Figura 37 — Pagamentos em Cartao de Crédito (Pinheiro 2011) ....ccceeiiiiiiiiiiiiiiieieceee e, 40
Figura 38 — Rapper Emicida (OGIOb0 201 1) ...ueiiiiiiiiiiiiie et 44
Figura 39 — Rapper Rappin Hood (SeSC 2014) ......oiiiiiiiiiiee et 44
Figura 40 — As empreguetes (Helena 2012) .......cveiiiiiiiiie et 45
Figura 41 — Chayene (OSPaparazzi 2012) .....c...ocoueeiiiiiiiie ettt 45
Figura 42 — Personagem de Socorro (Helena 2012) ......ccuvveiuieiiiieecee e 45
Figura 43 — Roupas das Personagens (Helena 2012) ........cooouiiiiiiiiiiie e 45
Figura 44 — Maquilhagem e cores de unhas das empreguetes (Record 2012)........cccceeviiiiiiinnnnnnne, 46

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
X



Figura 45 - Blogue de moda ensina como fazer a maquilhagem das empreguetes (Record 2012) .....46
Figura 46 — Atriz da personagem Rosario: Capa de Revita de Moda para a classe B (Dasbancas 2012)

................................................................................................................................................ 46
Figura 47 — Carmen Miranda em 1940 (Guedes, Texeira and Silva, 2009) ........cccccoeveeiiiiiiieceinieene, 49
Figura 48 — Camiseta-panfleto Daspu (Daspu, 2005) ........ccoiiiiiiiiiiiiecee e 51
Figura 49 - Cantora da Banda de Forrd Cavalo de Aco (Junior 2012) .......coocvieiiiiiiiiiiciecce e, 53
Figura 50 — Cantora da Banda Avides do Forrd (AVes 2012) .....cceeeiieeiiiieiiiicciecee e, 53
Figura 51 — Escala Calm (Kamalha ef a/, 2013) .....ccuiiiiuiiiiii et 58
Figura 52 — Mapa sensorial do corpo (Winston, 2010).........ccceiiiiiiiiiiie e 61
Figura 53 — KES-FB1 Teste de Tracéo e Corte Acervo do autor, 2015)......cccoieiiiiiiiiiiiiiccecee, 63
Figura 54 — KES-FB2 Teste da Flexao (Acervo do autor, 2015) ......cccceeiiiiiiiiiiiiicceccec e, 63
Figura 55 — KES-FB3 Teste de compressao (Acervo do autor, 2015)......cceeiciiiiiiiiiiiiicicccie e, 63
Figura 56 — KES-FB4 Teste de Superficie (Kawabata, 2009) .........ccooieiiiiiiiiiiiiiceccec e, 63
Figura 57 — FRICTORQ (Acervo do autor, 2015) .....cocuiiiiiiiiiee e 64
Figura 58 — Alambeta Acervo do autor, 2015) ........coiiiiiiie e 64
Figura 59 — Mapa corporal (Corlett € BiShop, 1976) ......ccueiiiuiiiiiiieiie et 67
Figura 60 — 3D Body Scanner (Campos €f al, 2017) ....couieoiiieiee et 68
Figura 61 — 3D Body Scanner (Campos ef al, 2017) ...cocueioiiieiiie et 68
Figura 62 — Traducao do Esquema de Representacao dos meios de transferéncia de calor do corpo,

(Havenith, 1999) ...ttt e et e e et e et e e e stbe e e ebae e ebae e 71
Figura 63 — Piramide de avaliacao termofisioldgica do vestuario em 5 niveis ISO 1192:93 (Broega,

20007 ) ettt et ettt e e et e teeataeanteeteeaaeeantae e 73
Figura 64 — Manequim de 1941 (Endrusick, Stroschein e Gonzalez, 2015).......ccoccevvieiiiiiiiiiieiiniiene, 76
Figura 65 — Manequim de 1947 (Endrusick, Stroschein e Gonzalez, 2015).......ccccccevieiviiiiiiieiiiniene, 76
Figura 66 — Manequim de 1950 (Endrusick, Stroschein e Gonzalez, 2015).......cccccevieiviiiiiiieiiiniene, 76
Figura 67 — Manequim de 1980 (Endrusick, Stroschein e Gonzalez, 2015).......cccccevieiviiiiiiieiiininne, 76
Figura 68 — Maniquim térmico Maria (Abreu ef al, 2017) ...ccoeeiiieeiiieeee e, 76
Figura 69 - Fluxograma global do trabalho experimental ............ccccooviiiiiiiiiii i, 83
Figura 70 — Fluxograma da pesquisa qualitativa .............ccceeeiiiiiiiiiiic e 84
Figura 71 — Fluxograma da pesquisa quantitativa ............cccccoveiiiiiiiiic e 91
FIGUIA 72 — BalANGA ....eeciiie ettt ettt ettt et e e eabe et be et 93
FIgUra 73 — CONTA TI0S ..ocuvie ittt ettt e e et e e abe e e etae e e bee e eans 93
Figura 74 — Medidor de eSpessura teXtl............ooiuiiiiii i 93
Figura 75 — Jeans 1 (acervo do autor, 2018)......c..cciiiiiiiiei ittt 94
Figura 76 — Jeans 2 (acervo do autor, 2018)......c..ccoiiiiiiieiiiie et 94
Figura 77 — Jeans 3 (acervo do autor, 2018)......c..cciiiiiiiie it 94
Figura 78 — Jeans 4 (acervo do autor, 2018)......c..cciiiiiiiiei et 95
Figura 79 — Jeans 5 (acervo do autor, 2018)......c..cciiiiiiiii it 95
Figura 80 — Frictorg (acervo do autor, 2018) ......c.ueiiiiiiiiie e 96
Figura 81 — Alambeta (acervo do autor, 2018) .......coouiiiiiiiiiie e 96
Figura 82 — Permetest (acervo do autor, 2018) .......ccuiiiiiiiiiiiicee e 96
Figura 83 — Textest FX 3300 (acervo do autor, 2018)........cccciiiiiiiiiiiiiie e 96
Figura 84 — Manequim térmico Maria (acervo do autor, 2018) .......ccceeiiiiiiiiiiiiiiiceeccec e, 96
Figura 85 — Inquérito com escala sorrisos(acervo do autor, 2017) .....c.ccoovieiiiiiiiiiiiciie e, 99
Figura 86 — Inquérito com escala numérica e categorias (acervo do autor, 2017) .......ccovveeiiiinnnene, 99
Figura 87 - Inquérito com escala de sorrisos, numérica e categorias (acervo do autor, 2017)............ 99
Figura 88 — 17 parte do inquérito questdes de identificacao (acervo do autor, 2017)......c.cccveenneene 101
Figura 89 — 22 parte do inquérito escalas de medicao de atitudes (acervo do autor, 2017) .............. 102

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
Xi



Figura 90 — 37 parte do inquérito (acervo do autor, 2017) ...cceeeiiei i 102

Figura 91 - 4® parte Escala Calm traduzida (Cardello e Winterhalter, 2003) .........cccooeiviiiiiicinnen. 103
Figura 92 — Etapa de mobilizacao de consumidoras de moda popular voluntarias (acervo do autor,
20 7 ) et e et e e et e e et e te e e etteateearaeas 104
Figura 93 — Analise sensorial ao uso com consumidoras populares no Parque Santa Rosa (acervo do
AUEOE, 2017 ) et e et e et e e be e eate e e erreeanns 105
Figura 94 - Vista de cima da localizacao e vizinhanca da Feirinha do Bras (SP) (Google mapas, 2017)
.............................................................................................................................................. 110
Figura 95 - Calcada entre a saida da estacdo do metro e a Feirinha do Bras (SP) (préprio autor, 2016)
.............................................................................................................................................. 110
Figura 96 — Prédio da Feirinha do Bras (SP) (proprio autor, 2016).........ccccceevveiiiiiiiiieeciececieeei 110
Figura 97 - Feira popular ao lado da Feirinha do Bras (SP) (préprio autor, 2016) .........cccceevveeennnenn. 110
Figura 98 — Ponto de venda da Feirinha do Bras (SP) (proprio autor, 2016).......cccccceveeiiiiiiieeinnene 111
Figura 99 - Estrutura do Ponto de venda da Feirinha do Bras (SP) (proprio autor, 2016) ................. 111
Figura 100 - Rua entre o prédio e o galpao (proprio autor, 2016)........cccoeeeiiieiiieeiiieeciec e 111
Figura 101 - Ponto de venda, Barraca da Feira (proprio autor, 2016).........ccoceeeviieiiieiiiiiiiieeeie 111
Figura 102 - Feira dentro do galp&o (proprio autor, 2016) ........ccceeiiiiiiiiiiiciee e 111
Figura 103 - Variedade de produtos da Feirinha do Bras (SP) (proprio autor, 2016) ...........ccccuee.. 112
Figura 104 - Variedade de produtos da Feira no galpao do Bras (préprio autor, 2016) .................... 112
Figura 105 - Calcas jeans da Feirinha do Bras (SP) (préprio autor, 2016) .......cccoeevieiiieiiiiecenee 112
Figura 106 - Short's femininos da Feirinha do Bras (SP) (préprio autor, 2016)........cccccceeiieieiinnen. 112
Figura 107 — Modelos de shorts jeans da Feirinha do Bras (SP) (préprio autor, 2016) ..................... 113
Figura 108 — MOAEI0 BrAS 1 ...oociiiiiee ettt ettt ettt e et ette e ebaa e 113
Figura 109 — MOAEI0 BIAS 2 ...ttt ettt ettt et e e etae e ebte e ebae e 113
Figura 110 — Modelo Bras 3 (propria autora, 2016) .......ceeeiiuiiiiiiei et 114
Figura 111 — Modelo Bras 4 (propria autora, 2016) .......cceeeiiiiiiiiiecee et 114
Figura 112 — Compradores revendedores da Feirinha do Bras (SP) (propria autora, 2016)............... 114
Figura 113 — Consumidores da Feirinha do Bras (SP) (prépria autora, 2016).........cccceeeviiiiiieeennnne 115
Figura 114 - Localizacdo do SAARA (RJ) e vizinhanca (GoogleMapas, 2018) ........ccccoveeviiiiiecinnen. 115
Figura 115 - Perimetro teritorial de ocupado pelo SAARA (RJ) (GoogleMapas, 2018) .........cccceeuve.. 116
Figura 116 - Loja do SAARA (RJ) (prépria autora, 2016) ......cc.coovueiiiieiiiiee et 116
Figura 117 — Boxes de metal do SAARA (RJ) (prépria autora, 2016) ......cc.coeveeviieeiiiieciecccieeeie 116
Figura 118 — Bancas do SAARA (RJ) (propria autora, 2016) ......ccceevveeiiiiiiiie e 116
Figura 119 - Desporto feminino do SAARA (RJ) (propria autora, 2016)........ccccceeveeviiiiiiiiiiieceiee 117
Figura 120 - Biquinis do SAARA (RJ) (propria autora, 2016)........c.cccccueeiiiiiiiiieciieeciee et 117
Figura 121 - Suveniers do SAARA (RJ) (propria autora, 2016) ........ccoveeiiieiiiiciiicecee e 117
Figura 122 - vestidos coloridos do SAARA (RJ) (prépria autora, 2016)........cccecevveeviiieeiiieiiiieeciee 117
Figura 123 - Vendas de jeans junto a outros produtos no SAARA (RJ) (préprio autor, 2016) ............ 118
Figura 124 - ponto exclusivo de shorts e calcas jeans no SAARA (RJ) (proprio autor, 2016)............. 118
Figura 125 - venda de jeans no SAARA (RJ) (proprio autor, 2016)........ccceeeiiieiiiieiiiiciec e 118
Figura 126 — Short jeans croped do SAARA (RJ) (proprio autor, 2016) ........ccoeeviiieiiieiiiiccciec e 118
Figura 127 — Short jeans com renda do SAARA (RJ) ((proprio autor, 2016) ........ccccceeuveeviiiiiiecinnnne 118
Figura 128 - short jeans curto do SAARA (RJ) ((proprio autor, 2016)........ccccveeiiiieiiieeiiececiiee e 118
Figura 129 — Modelo SAARA (RJ) 1 ...eeiii ettt 119
Figura 130 — Modelo SAARA (RJ) 2 ....veiiee ettt 119
Figura 131 — Modelo SAARA (RJ) 3 ...ttt et 119
Figura 132 - Rodovia BR 104 em frente ao Parque das Feiras (PE)(propria autora, 2016) ............... 120
Figura 133 — Rua do Jeans (propria autora, 2016) ........cceeeiiuiiiiieiieiieeeee et 120

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
Xii



Figura 134 - Lojas de marcas locais de revenda de Jeans em frente ao Parque das Feiras (PE)(propria

AU, 2016) ... e b e e e e e eate e rreeenns 120
Figura 135 - Planta do centro comercial Parque das Feiras (PE) (propria autora, 2016) .................. 121
Figura 136 — Porta n°9 de entrada do centro comercial Parque das Feiras (PE) (prépria autora, 2016)

.............................................................................................................................................. 121
Figura 137 - Carrinhos de compras do Parque das Feiras (PE) (propria autora, 2016) ................... 121
Figura 138 - Corredores do Parque das Feiras (PE)(propria autora, 2016) ........cccccccvveiiiiiiiecinnnne 121
Figura 139 - Parca de alimentacao do Parque das Feiras (PE)(prépria autora, 2016) .........c...c........ 121
Figura 140 - Loja de pequena dimensao do Parque das Feiras(PE) (prépria autora, 2016).............. 122
Figura 141 - Loja de média dimens&o do Parque das Feiras (PE) (propria autora, 2016)................. 122
Figura 142 - Loja de grande dimensdes do Parque das Feiras (PE) (prépria autora, 2016).............. 122
Figura 143 - Vestidos do Parque das Feiras (PE)(proprio autor 2016) .........ccccoovvieviiiiiiiiiiiecei 122
Figura 144 — Segmentos variados do Parque das Feiras (PE)(proprio autor 2016) ............cccoveeennee. 122
Figura 145 - T-shirts femininas do Parque das Feiras (PE)(proprio autor 2016) ..........cccoceeeeieeennene 122
Figura 146 - Variedade de produtos em jeans do Parque das Feiras (PE) (prdpria autora, 2016).....123
Figura 147 — Modelos de shorts jeans do Parque das Feiras (PE)(prdpria autora, 2016) .................. 123
Figura 148 - Shorts jeans com rendas e modelo moletom (prépria autora, 2016) .........c..cccoveenneee 123
Figura 149 — Modelos de calcas jeans do Parque das Feiras (PE)(Fonte do proprio autor 2016)....... 124
Figura 150 - Calcas jeans com cintura baixa e cos largo (Fonte do proprio autor 2016) .................. 124
Figura 151 - Calca jeans com animal print (Fonte do préprio autor 2016)........cccceevevieiiiiciiiecenne, 124
Figura 152 - Calca jeans ultra s/im ((ultra justa) Fonte do proprio autor 2016) ........ccccoceeiiiieiinnnn. 124
Figura 153 - Aplicacao de pérolas (Fonte do préprio autor 2016)........cccoveeieiieiiieeciiie e 125
Figura 154 - Aplicacao de correntes (Fonte do préprio autor 2016).......cccccoeveeiiiieiiiecciicccieceie 125
Figura 155 — Botbes com strass (Fonte do proprio autor 2016) .......cc.eeeviieiiiieiiiiccieecec e 125
Figura 156 - Localizacdo do Beco da Poeira — (GoogleMaps 2018) .......cccccovveeiiiiiiiiiiiiicecieeeie 133
Figura 157 - Entrada principal do Beco da Poeira (Fonte do proprio autor 2016)..........cccceeveeennneen. 133
Figura 158 — Modelo de box fechado (Fonte do préprio autor 2016) ......c...cocvveeeiiieiiieeciiccciec e 133
Figura 159 - Pontos de venda Beco da Poeira abertos (Fonte do proprio autor 2016)...................... 133
Figura 160 - Produtos do Beco da Poeira (Fonte do proprio autor 2016).........cccoveeviiieeiiiiiiiecinneene 134
Figura 161 - Variedade de produtos jeans de Beco da Poeira (Fonte do préprio autor 2016) ........... 134
Figura 162 — Modelos de shorts jeans do Beco da Poeira (Fonte do préprio autor 2016).................. 134
Figura 163 — Modelo 1 da calca jearns Beco da Poeira (Fonte do proprio autor 2016) ...................... 135
Figura 164 — Modelo 2 da calca jeans Beco da Poeira (Fonte do proprio autor 2016) ...................... 135
Figura 165 — Consumidora do Beco da Poeira (Fonte do proprio autor 2016) ........cccoveevieieiieeinnen. 135
Figura 166 — Entrada na Rua Sao José Buraco da Gia (Fonte do préprio autor 2016) ...................... 135
Figura 167 — Corredores do Bruaco da Gia (Fonte do proprio autor 2016) ........cccceeevvveeviiiiiieeennen, 136
Figura 168 — Bancas do Buraco da Gia (Fonte do proprio autor 2016).........ccccceeveeviiiiiiiiiiiecen, 136
Figura 169 - Lojas do Buraco da Gia (Fonte do proprio autor 2016) ..........cccoeeviiieiiiiiiiiiiiieceie 136
Figura 170 - Roupas de malha vendidas no Buraco da Gia (Fonte do proprio autor 2016)................ 137
Figura 171 - Variedade dos produtos ofertados no Buraco da Gia (Fonte do proprio autor 2016).....137
Figura 172 — Banca de jeans do Buraco da Gia (Fonte do préprio autor 2016) .......ccccceeeveiiiieeennnne 137
Figura 173 - Loja de jeans do Buraco da Gia (Fonte do proprio autor 2016).........cccceveeviiiiieeinnnn. 137
Figura 174 — Modelo 1 da calca jeans do Buraco da Gia (Fonte do préprio autor 2016)................... 138
Figura 175 — Modelo 2 da calca jeans do Buraco da Gia (Fonte do préprio autor 2016)................... 138
Figura 176 — Modelo 3 da calca jeans do Buraco da Gia (Fonte do préprio autor 2016)................... 138
Figura 177 — Modelo 4 da calca jeans do Buraco da Gia (Fonte do préprio autor 2016)................... 138
Figura 178 — Compradora do Buraco da Gia (Fonte do proprio autor 2016) ..........ccceeeviiiiiieeinnnn. 138
Figura 179 - Consumidora do Buraco da Gia (Fonte do préprio autor 2016)..........cccveeviiiiiieeinnnn. 138

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA

Xiii



Figura 180 - Localizacdo da Feira da Rua da José Avelino (Googlemaps 2016) .......cccccceveeeviveeennnnne 139

Figura 181 - Estrutura da Feira da Rua José Avelino (Fonte do préprio autor 2016)...........ccoveeneee. 139
Figura 182 - Bancas da Feira da Rua José Avelino (Fonte do proprio autor 2016) .........c..cccoeeennee. 140
Figura 183 - Lojas da Rua José Avelino (Fonte do proprio autor 2016)........ccccceevieviieiiiiiicieceiee 140
Figura 184 — Exemplo de variedade de produtos da Feira (Fonte do proprio autor 2016) ................. 140
Figura 185 - Banca de jeans na Feira da Rua José Avelino (Fonte do préprio autor 2016) ............... 140
Figura 186 - Loja de jeans feminino na Rua José Avelino (Fonte do préprio autor 2016).................. 140
Figura 187 — Modelo 1 da calca jearns Feira José Avelino (Fonte do proprio autor 2016)................... 141
Figura 188 — Modelo 2 da calca jearns Feira José Avelino (Fonte do proprio autor 2016) .................. 141
Figura 189 — Modelo 3 da calca jearns Feira José Avelino (Fonte do proprio autor 2016) .................. 141
Figura 190 — Modelo 4 da calca jeans Feira José Avelino (Fonte do proprio autor 2016) .................. 141
Figura 191 — Compradora da Feira da José Avelino revendedora no interior da Bahia (Fonte do proprio
AUEOE, 2016). .t e e be e etae e etaeeenns 142
Figura 192 - Grafico de Idade das consumidoras populares (Proprio autor, 2019)........ccccceveennee. 148
Figura 193 - Grafico de Renda das consumidoras populare de Fortaleza (Proprio autor, 2019)........ 149
Figura 194 - Grafico de nivel de escolaridade das consumidoras de Fortaleza (Préprio autor, 2019) 149
Figura 195 - Locais de lazer das consumidoras populares de Fortaleza (Proprio autor, 2019) ......... 149
Figura 196 - Grafico dos meios de comunicacao utilizado pelas consumidoras populares de Fortaleza
(Proprio aULOr, 2019) ... et 150
Figura 197 - Grafico dos tipos de programas de televisao mais assistidos pelas consumidoras
populares de Fortaleza (Proprio autor, 2019) ......ooviiiiiiiiiece e 150
Figura 198 - Grafico de canais de televisao de preferencia das consumidoras populares de Fortaleza
(Proprio @utor, 2019) . ... e ettt 150
Figura 199 - Grafico das respostas dos tipos de musica de preferencias das consumidoras populares
de Fortaleza (Proprio autor, 2019) .....oouii i 151
Figura 200 - Grafico de forma de acesso a internet das consumidoras populares de Fortaleza (Proprio
AULOE, 2019) et e et e e ette e raeeanns 151
Figura 201 - Grafico de via de acesso a internet utilizados pelas consumidoras populares de Fortaleza
(Proprio @utor, 2019) . ...ttt 151
Figura 202 - Grafico das redes sociais mais acessadas pelas consumidoras populares de Fortaleza
(Proprio @utor, 2019) . ... ettt 152
Figura 203 - Grafico dos canias do youtube mais acessados pelas consumidoras populares de
Fortaleza (Proprio autor, 2019) ... 152
Figura 204 - Grafico de frequéncia de compras de vestuario das consumidoras populares de Fortaleza
(Proprio @utor, 2019) . ... ettt 152
Figura 205 - Grafico de percentual da renda destinada a compra de roupas das consumidoras
populares de Fortaleza (Proprio autor, 2019) ... 153
Figura 206 - Grafico de respostas dos locais de compra de vestuario das consumidoras populares de
Fortaleza (Proprio autor, 2019) ... 153
Figura 207 - Grafico de respostas sobre a seguir tendéncias de moda (Préprio autor, 2019)........... 153
Figura 208 - Grafico de locais de acesso a informacdes de Moda das consumidoras populares de
Fortaleza (Proprio autor, 2019) ... 154
Figura 209 - Grafico dos icones de Moda das consumidoras populares de Fortaleza (Proprio autor,
P20 1S ) TSR 154
Figura 210 - Grafico do nimero de calcas jeans que as consumidoras populares de Fortaleza possuem
(Proprio @utor, 2019) . ... ettt 154
Figura 211 - Grafico de referente a quanto a consumidora popular de Fortaleza paga por uma calca
Jeans (Proprio autor, 2019) . ...t 155

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
Xiv



Figura 212 - Grafico de tempo de desgaste das calcas jeans das cosnumidoras populares de Fortalza

(Proprio @utor, 2019) . ...ttt 155
Figura 213 - Grafico dos tipos de modelos de calcas jeans de preferéncias das consumidoras
populares de Fortaleza (Proprio autor, 2019) ... 155
Figura 214 - Grafico dos acabamentos, aplicacoes e lavagens de preferéncias das consumidoras
populares de Fortaleza (Proprio autor, 2019) ... 156
Figura 215 - Grafico de ocasido de uso da calca jeans das consumidoras populares de Fortaleza
(Proprio @utor, 2019) . ... ettt 156
Figura 216 - Grafico referente ao que a consumidora popular de Fortaleza procura quando usa calca
Jeans (Proprio autor, 2019) . ...t 156

Figura 217 - Grafico de preferéncia de referéncia modelos de calca jeans (Préprio autor, 2019) .....157
Figura 218 - Grafico de preferencia do modelo ideal de calca jeans das consumidoras populares de

Fortaleza (Proprio autor, 2019) ...t 157
Figura 219 - Massa/unidade de superficie (g/m2) grupos hOMOZENEOS........c..ccevviieviiieeiieeeciieecieeaae 166
Figura 220 - Espessura (mm) dos grupos hOMOZENEOS .......cueeeiueiiiuiieiitie e et ettt 167
Figura 221 - Condutividade Térmica (W/m K) grupos hOmogENEODS. ......c..ccovvveeeiriieiiieeciec e 168
Figura 222 - Difusividade Térmica (m2/s) grupos hOMOZENEOS .......c.ueeevuvieiiiiieeiieeeiee et 169
Figura 223 — Absotividade Térmica (Ws¥2/m K) grupos hoOmogEneos..........ccoueeveieeviieeeciieieciie e 170
Figura 224 — Fluxo Térmico Qmax (W/m2) grupos hOMOZENEOS..........eeevuvieiiiieeeiieeciee et 171
Figura 225 — Permeabilidade ao Ar (I/m?2/s) grupos hOMOZENEOS........ccccueeeiieeiiiiieciee et 172
Figura 226 — Resisténcia ao Vapor de Agua (Pa/m?/W-) grupos homOZENEOS ...........cevvvreeeeerrereenn 173
Figura 227 — Perda de calor das partes do corpo do manequim vestidas pelos cinco modelos de jeans

.............................................................................................................................................. 175
Figura 228 - Grafico de comparacdo das médias de perda de calor dos modelos de jeans.............. 175
Figura 229 - Isolamento térmico total e isolamento efetivo dos cinco modelos de jeans................... 176
Figura 230 - Coeficiente de Atrito (L) 8rupoS hOMOZENEOS........civiiiiiiiiiiie e 177
Figura 231 - Grafico do perfil de idade das avaliadoras............cooveieieeiiiiiciie e 182
Figura 232 - Grafico da regiao de morada das avaliadoras...........ccccueeeiiiiiciii i 182
Figura 233 - Profissdo/Ocupacdo das avaliadoras ............cccceeiiieiiiiii it 182
Figura 234 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto a sensacdo bonita/feia ........ 183
Figura 235 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto a sensacdo adequada/

IgEeTo (=T U E=To b= = W0 ToF LY = T PP PSUPRRR 184
Figura 236 — Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto a sensacao

atraente/deSiNtereSSANTE . ... 184
Figura 237 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto a sensacdo confiante/insegura

.............................................................................................................................................. 185
Figura 238 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto aos enfeites: bonitos /feios..185
Figura 239 - Grafico de comparacdo das médias de enfeites: valorizar/desvalorizar a peca............. 186
Figura 240 - Grafico de comparacdo das médias de Macio/ASPEr0......cccueeecvveeeirieeciiieecieeeetie e e 188
Figura 241 - Grafico de comparacdo das médias lisa/enrugada...........ccoueeeeieeiiiieiiiie e 188
Figura 242 - Grafico de comparacdo das médias de fina/grosSsa.......cceeeeeeiiiciiiieeciie e 189
Figura 243 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto a sensacao ao toque

Fgida/fIEXIVE] A0S JEAMS ..ot 190
Figura 244 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto a sensacao fresca/quente ao

USO TOS JBAMIS ..ttt ettt e e et e e e e et e e e e et e e e e aba e e e e s et ae e e e etaa e e e e aaees 191
Figura 245 - Grafico de comparacdo das médias de seca/suada ao uso dos jeans..........ccceeevnn.... 192

Figura 246 - Grafico das médias de temperatura dos jeans nas diferentes partes do corpo - frente.. 193
Figura 247 - Grafico das médias de temperatura dos jeans nas diferentes partes do corpo - costas.193

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
XV



Figura 248 - Grafico de comparacdo das médias folgada/apertada...........cccocooeiiieiiiiiiiiiiiccen 194
Figura 249 - Grafico de comparacdo das médias adequado/inadequado ao COrpo ........ocvvvvverrune.. 195
Figura 250 - Grafico das médias de compressao dos jeans nas diferentes partes do corpo - frente.. 196
Figura 251 - Grafico das médias de compressao dos jeans nas diferentes partes do corpo - costas.196
Figura 252 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto a avaliacao do conforto total dos

Figura 253 - Dispersao linear simples entre massa por unidade de superficie e espessura por modelo
QB JBANS oo a e e s e e e e e s ae e e e arraea e 200
Figura 254 - Dispersao linear simples entre massa por unidade de superficie e condutividade térmica
POF MOAEIO B JBANS......ueeeeicee et e s et ae e e e bbe e e e aaees 200
Figura 255 - Dispersao linear simples entre massa por unidade de superficie e absortividade térmica
POF MOAEIO B JBANS......ueee et eatae e e e s bbe e e e aaees 201
Figura 256 - Dispersao linear simples entre massa por unidade de superficie e resisténcia ao vapor de
AZUA POF MOAEIO A JEAMS ...ttt et e ebae e e s etre e 201
Figura 257 - Dispersao linear simples entre espessura e condutividade térmica por modelo de jeans

Figura 258 - Dispersao linear simples entre massa por unidade de superficie e resisténcia ao vapor de
AZUA POF MOAEIO A JEANS ..ottt e etae e 202

Figura 259 - Dispersao linear simples entre espessura e permeabilidade ao ar por modelo de jeans 203

Figura 260 - Dispersao linear simples entre condutividade térmica e absortividade térmica por modelo

QB JBANS oo e e e e et —a e e e s aae e e e arraea e 203
Figura 261 - Dispersao linear simples entre condutividade térmica e resisténcia ao vapor de agua por
MOAEIO AE JOANIS ...vee e e e e e e e et e e e st e e e e bbe e e e s aaees 204
Figura 262 - Dispersao linear simples entre Absortividade térmica e fluxo térmico por modelo de jeans
.............................................................................................................................................. 204
Figure 263 - Dispersao linear simples entre absortividade térmica e permeablidade ao ar por modelo
QB JBANS oo e e e e et —a e e e s aae e e e arraea e 205
Figura 264 - Dispersao linear simples entre Absortividade térmica e permeablidade ao ar por modelo
QB JBANS oo e a e e e et e e e e s ae e e e araaea e 205
Figura 265 - Dispersao linear simples entre coeficiente de atrito e resisténcia ao vapor de agua por
MOAEIO AE JBANIS ..o e e e e e et e e e st e e e e e bbe e e e s aaees 206
Figura 267 — Dispersao linear simples entre bonita/feia e atraente/desinteressante por modelo de
JEANIS ..ot — e et — e e e e et b e e e e ab—— e e e e ahbeeeeeat—aeeeaataaeeeantreeeeaataeeeeanrraeaeaas 208
Figura 268 - Dispersao linear simples entre bonita/feia e adequado/inadequado & ocasido por modelo
QB JBANS oo e e e e et —a e e e s aae e e e arraea e 208

Figura 269 - Dispersao linear simples entre bonita/feia e insegura/confiante por modelo de jeans.209
Figura 270 - Dispersao linear simples entre bonita/feia e o tamanho adequado/inadequado por

MOAEIO AE JBANIS ..o e e e e e et e e e st be e e e e bbe e e e e eaees 209
Figura 271 - Dispersao linear simples entre feia/ bonita e aspera/macia por modelo de jeans........ 210
Figura 272 - Dispersao linear simples entre atraente/desinteressante e adequado/inadequado por

MOAEIO AE JBAIIS ..o e e e et e e e st ae e e e e bb e e e e s aaees 211
Figura 273 - Dispersao linear simples entre atraente/desinteressante e adequado/inadequado por

MOAEIO AE JBANIS ..o e e e e e et e e e st be e e e e bbe e e e e eaees 212
Figura 274 - Dispersao linear simples entre atraente/desinteressante e tamanho

adequado/inadequado por MOdelo de fEars ........ueeiiiiiee e 212
Figura 275 - Dispersao linear simples entre adequado/inadequado a ocasiao e insegura/confiante por

MOAEIO AE JBANIS ..o e e e e e et e e e st be e e e e bbe e e e e eaees 213

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
XVi



Figura 276 - Dispersao linear simples entre adequado/inadequado a ocasido e tamanho

adequado/inadequado por MOdelo de fEars ........veeiiiiei e 213
Figura 277 - Dispersao linear simples entre insegura/confiante e tamanho adequado/inadequado por
MOAEIO AE JBANIS ..o e e e e e et e e e st be e e e e bbe e e e eaees 214

Figura 278 - Dispersao linear simples entre macia/aspera e lisa/enrugada por modelo de jeans....215
Figura 279 - Dispersao linear simples entre macia/aspera e lisa/enrugada por modelo de jeans....215
Figura 280 - Dispersao linear simples entre macia/aspera e fresca/quente por modelo de jeans....216
Figura 281 - Dispersao linear simples entre macia/aspera e fresca/quente por modelo de jeans....216
Figura 282 - Dispersao linear simples entre macia/aspera e flexivel/rigida por modelo de jeans.....217
Figura 283 - Dispersao linear simples entre lisa/enrugada e fina/grossa por modelo de jeans........ 217
Figura 284 - Dispersao linear simples entre lisa/enrugada e fresca/quente por modelo de jeans....218
Figura 285 - Dispersao linear simples entre lisa/enrugada e seca/suada por modelo de jeans........ 218
Figura 286 - Dispersao linear simples entre lisa/enrugada e flexivel/rigida por modelo de jeans.....219
Figura 287 - Dispersao linear simples entre fina/grossa e fresca/quente por modelo de jears........ 219
Figura 288 - Dispersao linear simples entre fina/grossa e seca/suada por modelo de jeans........... 220
Figura 289 - Dispersao linear simples entre fina/grossa e flexivel/rigida por modelo de jeans......... 220
Figura 290 - Dispersao linear simples entre fresca/quente e seca/suada por modelo de jeans....... 221
Figura 291 - Dispersao linear simples entre fresca/quente e flexivel/rigida por modelo de jeans.....221
Figura 292 - Dispersao linear simples entre seca/suada e flexivel/rigida por modelo de jeans ........ 222
Figura 293 - Dispersao linear simples entre flexivel/rigida e folgada/apertada por modelo de jeans 222
Figura 294 - Dispersao linear simples entre flexivel/rigida e tamanho adequado/inadequado por

MOAEIO AE JBANIS ..o e e e e e et e e e st e e e e e bbe e e e s aaees 223
Figura 295 - Correlacéo entre massa/unidade de superficie e fina/grossa por modelo de jearns......225
Figura 296 - Dispersao linear simples entre espessura e fina/grossa por modelo de jeans.............. 225

Figura 297 - Correlacao entre massa/unidade de superficie e flexivel/rigida por modelo de jeans...225
Figura 298 - Dispersao linear simples entre massa/unidade de superficie e flexivel/rigida por modelo

QB JBANS oo e e e e et —a e e e s aae e e e arraea e 225
Figura 299 - Correlacéo entre espessura e fina/grossa por modelo de jeans..........ccccccevvevcveeenn.n. 226
Figura 300 - Dispersao linear simples entre espessura e fina/grossa por modelo de jears.............. 226
Figura 301 - Correlacéo entre coeficiente de atrito e macia/aspera por modelo de jeans................ 226
Figura 302 - Dispersao linear simples entre entre coeficiente de atrito e macia/aspera por modelo de

JEANIS ..ot — e et — e e e e et b e e e e ab—— e e e e ahbeeeeeat—aeeeaataaeeeantreeeeaataeeeeanrraeaeaas 226
Figura 303 - Correlacéo entre coeficiente de atrito e lisa/enrugada por modelo de jears................. 227
Figura 304 - Dispersao linear simples entre entre coeficiente de atrito e lisa/enrugada por modelo de

JEANIS ..ttt — e e e e e et ——e e e e e —— e e e e ahbeeeeeab—eeeeaataeeeeaatreeeeaattaeeeeatraeaeaas 227
Figura 305 - Correlacéo entre permeabilidade ao ar e fresca/quente por modelo de jears.............. 228
Figura 306 - Dispersao linear simples entre permeabilidade ao ar e fresca/quente por modelo de jeans

.............................................................................................................................................. 228
Figura 307 - Correlacéo entre permeabilidade ao ar e seca/suada por modelo de jeans................. 229
Figura 308 - Dispersao linear simples entre permeabilidade ao ar e seca/suada por modelo de jeans

.............................................................................................................................................. 229
Figura 309 - Correlacéo entre permeabilidade ao ar e seca/suada por modelo de jeans................. 229
Figura 310 - Dispersao linear simples entre permeabilidade ao ar e seca/suada por modelo de jeans

.............................................................................................................................................. 229
Figura 311 - Correlacéo entre indice de permeabilidade e seca/suada por modelo de jeans........... 230
Figura 312 - Dispersao linear simples entre indice de permeabilidade e seca/suada por modelo de

JEANIS ..ot — e et — e e e e et b e e e e ab—— e e e e ahbeeeeeat—aeeeaataaeeeantreeeeaataeeeeanrraeaeaas 230

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA

Xvii



Figura 314 - Dispersao linear simples entre resisténcia ao vapor de agua e seca/suada por modelo de

JEANIS ..t e et e e e e et b e e e e ab—— e e e e ahbreeeeatteeeeaabaeeeeaatraeeeaaraeeeearreeaeaas 230
Figura 315 - Grafico referente ao numero de entrevistadas nos diferentes bairros da cidade de

FOMAIEZA ...t 281
Figura 316 - Grafico referente aos dados das profissdes das consumidoras populares de Fortaleza.283
Figura 317 - Gréfico referente as respostas da renda mensal individual das entrevistadas............... 284
Figura 318 - Grafico dos dados do nivel de escolaridade das entrevistadas ...........cccoeeviiiiiieiinnen. 285
Figura 319 - Gréfico referente aos dados do estado civil das entrevistadas............ccoceeviiiiiiiiiinnnn. 285
Figura 320 - Gréfico referente ao tipo de moradia das entrevistadas ..........ccocceevvieeiiieiiiiiiiieceenne 286
Figura 321 - Grafico referente as respostas combinadas referentes aos programas preferidos das

consumidoras populares de FOraleza ............cooiviiiiiiiii e 290
Figura 322 - Grafico de meios de ouvir musicas das consumidoras populares de Fortaleza............. 296
Figura 323 - Grafico de comparacao da forma de ouvir musica das consumidoras populares de

0 ar: ] (V4= R 296
Figura 324 - Grafico de cantores(as) ou Grupos musicais de preferencia das entrevistadas.............. 300
Figura 325 - Grafico de comparacdo de mMeioS d8 ACESSO .....vvieiuveiiiuieeiitieeeitie e et ettt 301
Figura 326 - Grafico de frequéncia de respostas quanto ao equipamento de acesso a Internet........ 302
Figura 327 - Grafico de frequéncia de respostas quanto ao acesso as redes SoCiaiS.........ccveeveune... 304

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA

Xviii



indice de Tabelas

Tabela 1 - Renda Média Mensal Domiciliar para os estratos do Critério Brasil ............ccccceeiiiiienen. 16
Tabela 2 - Escala de Cinco Pontos de Hollie (Li, 2001) para descrever SenSagoes. ..........cevveeeevveennne.. 57
Tabela 3 - Selecao da base tedrica de orientacao dos procedimentos metodoldgicos e desta
NS (== Vo= T I PSRRI 82
Tabela 4 - Roteio de observacdo nos centros de comercializacao de moda popular..........ccccccvveeeee. 85
Tabela 5 - Roteiro de entrevista semi-estruturada com comerciante e/ou produtores de jearns popular
do Brasil (Sao Paulo, Rio de Janeiro e Toritama) ........ccccecveeiiieciiii e 86
Tabela 6 — Roteiro de entrevista semi-estruturada com comerciante e/ou produtores de moda jeans
popular de FOrtaleza (ANEX0O 2) ....ccuuei ittt ettt ettt 87
Tabela 7 — Equipamentos para caracterizacao dos mateiriais teXteiS.........coovvvvvvviiiieiiiiiicieeeee, 93
Tabela 8 — Descricdo dos modelos de jeans 1 @ 3. ...coouiiiiiiiiiiiice e 94
Tabela 9 - Equipamentos das propriedades de conforto..........ccoveeiiiiiiiicciii e 96
Tabela 10 — Numeros de respostas da aplicacdo dos testes dos iNQUENITOS ..........cocveeiiieeeiieiiiiienne, 101
Tabela 11 - Numeros de inquéritos da analise Sensorial @0 USO ..........ccovvuvereiiivieee e 105
Tabela 12 - Dados das entrevistas realizadas com comerciantes de moda popular de Sdo Paulo e Rio
(o ST F= 11 £ TSR 126
Tabela 13 - Dados das entrevistas realizadas com comerciantes e produtores de moda popular de
o] 1= o= TR 128
Tabela 14 - Dados da pesquisa de observacdo de campo no mercado popular de Fortaleza............ 132
Tabela 15 — ANOVA - Analise de variancia das médias das medicOes de caracterizacdo dos jeans . 165
Tabela 16 — Massa/unidade de superficie (Z/M2) ........cooiiiiiiiii e 166
Tabela 17 - Valor de Eta ao quadrado da massa por unidade de superficie (g/m?)......cccccevvreenneenne. 167
Tabela 18 — ESPESSUIA (IMIM) ...veieeeictiie ettt ettt e s et e e e et e e e s et e e e e eatbaeeessnraees 167
Tabela 19 - Valor de Eta ao quadrado da espessura(mm) doS fEars.........cccoueecveeecveecieeeiieceiiieen, 168
Tabela 20 — Condutividade Termica (W/m K) ......ccuviiiiieee e 168
Tabela 21 - Valor de Eta ao quadrado da condutividade térmica (W/m K) dos jeans..........cco........ 169
Tabela 22 - Difusividade TEIMICA (M2/S)...iciuiiiiie ittt 169
Tabela 23 - Valor de Eta ao quadrado da difusividade térmica (mz/s) dos feans.......ccccccoeevvviecnncenne. 170
Tabela 24 - Absortividade Térmica (Ws¥2/m K) .....coouii it 170
Tabela 25 - Valor de Eta ao quadrado da absortividade térmica (Ws2/m K) dos jeans .................... 171
Tabela 26 — Fluxo TErmico Qmax (W/mM?) ....c.uiiiii ettt 171
Tabela 27 - Valor de Eta ao quadrado do Fluxo Térmico Omax (W/mM?) dos jeans ............cccocueeeucnn 172
Tabela 28 — Permeabilidade @0 Ar (I/M2/S) cuueiii i 172
Tabela 29 - Valor de Eta ao quadrado da permeabilidade ao ar (I/M?/S) .......coooiiiiiieeee) 173
Tabela 30 - Resisténcia ao Vapor de Agua (Pa/m2/W) ........coeeoeeceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 173
Tabela 31 - Valor de Eta ao quadrado de resisténcia ao vapor de agua (Pa/mz/W).....cc.ccoerennenne. 174
Tabela 32 - Valor de Eta ao quadrado de perda de calor (W/m?) ....c..ooooiriiiiiiiiiiecceeece e, 175
Tabela 33 - Valor de Eta ao quadrado do isolamento térmico total(/#) e efetivo (/c/g) ....................... 176
Tabela 34 — Coeficiente de A0 (1) c.veeiireeeiie e 177
Tabela 35 - Valor de Eta ao quadrado do coeficiente de atrito (L) ..........coovveeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, 177
Tabela 36 — Caracterizacdo dos Modelos de JEars.........cuuiuvuueiiieiiiiieiiie e 178
Tabela 37 - Resumo das propriedades influentes no conforto dos jeans populares femininos .......... 178
Tabela 38 - Classificacdo dos valores de efeito das variaveis dependentes ..........cccoveeevieeiieiiinienne, 179
Tabela 39 - Valores Eta ao quadrado, tamanho efeito das variaveis dependentes, conforto psico-
LTS (<] (o1 ISR 186

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
Xix



Tabela 40 - Valores Eta ao quadrado, tamanho efeito das variaveis dependentes, conforto sensorial 190
Tabela 41 - Valores Eta ao quadrado, tamanho efeito das variaveis dependentes, conforto

TEIMOFISIOIOZICO ...ttt ettt e e e et be e et ae e eareas 193
Tabela 42 - Valores Eta ao quadrado, tamanho efeito das variaveis dependentes, conforto ergonémico

.............................................................................................................................................. 196
Tabela 43 - Valores Eta ao quadrado, tamanho efeito das variaveis dependentes, conforto total........ 197
Tabela 44 - Correlacao de Pearson(r) entre os dados dos testes objetivos.........ccovvevveeiviieeevinnes. 198
Tabela 45 - Correlacao de Pearson(r) entre os dados dos testes subjetivos (/77 Sift)) ...........c............ 206
Tabela 46 - Dispersao linear simples entre médias de respotas Bonita/Feia e variaveis correlacionadas

.............................................................................................................................................. 210
Tabela 47 - Correlacao de Pearson(r) entre variaveis sensoriais de testes subjetivos (/7 siti) e

F 0o = 1 (o] =1 PSRRI 224
Tabela 48 - Correlacdo de Pearson(r) entre variaveis termofisioldgicas de testes subjetivos (/17 sitt) e

F 00 = 1 (o] =1 F PSRRI 227
Tabela 49 - Tabela resumo das correlacdes entre variaveis sensoriais e termofisiologicas de testes

SUbjetivos (/77 Sift)) € 1aboratoraiS.........ccuviiiiiiiiie e 231
Tabela 50 - Tabela resumo de comparacao de todos os parametros de conforto avaliados por modelo

QB JBANS oo e e e et re e e e s ae e e e ataaea e 233
Tabela 51 - Tabela referente a faixa etaria das consumidoras entrevistadas ...........cccceeevevveeeerinnns. 280
Tabela 52 - Tabela referente aos bairros de moradia das entrevistadas..........cccceevvvvveeiiiiineeiinnes, 280
Tabela 53 - Analise de frequencia de respostas quanto a profissao das entrevistadas..................... 281

Tabela 54 - Tabela de frequencia de respostas quanto a renda mensal individual das entrevistadas 283
Tabela 55 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao nivel de escolaridade das entrevistadas ..284

Tabela 56 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao estado civil das entrevistadas ................. 285
Tabela 57 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao tipo de moradia das entrevistadas .......... 285
Tabela 58 - Tabela de frequencia de respostas referentes ao local de lazer Praca Publica............... 286
Tabela 59 - Tabela de frequencia de respostas referentes ao local de lazer Cinema .........ccc..coue.... 286
Tabela 60 - Tabela de frequencia de respostas referentes ao local de lazer no Shopping................. 286
Tabela 61 - Tabela de frequencia de respostas referentes ao local de lazer Teatro ..........ccccoeeveee.. 286
Tabela 62 - Tabela de frequencia de respostas referentes ao local de lazer Praia...........cceeeevnee... 287
Tabela 63 - Tabela de frequencia de respostas referentes ao local Centro cultural............c....co....... 287
Tabela 64 - Tabela de frequencia de respostas de outros das entrevistadas ...........cccceeeveveeeerinnns. 287
Tabela 65 - Tabela de frequencia de respostas de outros lugares de lazer apresentados pelas
BNEEVISTATAS ... e 287
Tabela 66 — Tabela de frequencia de respostas referente ao acesso a Televisao aberta.................... 287
Tabela 67 — Tabela de frequencia de respostas referente ao acesso a Tv a cabo..........cccceevvveeviennene. 288
Tabela 68 - Tabela de frequencia de respostas referente ao acesso a Revista ........ccccceevevveeevinnns. 288
Tabela 69 - Tabela de frequencia de respostas referente ao acesso a Jornal ..........ccccveeveveeeerinnen.. 288
Tabela 70 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Telenovelas............... 288
Tabela 71 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Reality Show............. 288
Tabela 72 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Séries........ccccceveeeee. 289
Tabela 73 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Filmes ...................... 289
Tabela 74 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Telejornal.................. 289
Tabela 75 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Programas de auditorio
.............................................................................................................................................. 289
Tabela 76 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: Nenhum ..........ccoevvvveirinnnene. 290
Tabela 77 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: Globo.........cccccveeveviieeiinnns. 290
Tabela 78 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: Record........cccccovvvvvieiinnnn. 290

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
XX



Tabela 79 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: TV Didrio..........ccoeevvveevvnnnens. 291

Tabela 80 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: SBT ........cccoeeiiiiiieciinieane, 291
Tabela 81 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: TV Unido..........cccecvveevennnenn. 291
Tabela 82 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: QUtrOS .......ccceveevevereerinnens. 291
Tabela 83 - Tabela da frequencia de respostas quanto a indicacao de outros canais de Tv.............. 291
Tabela 84 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Nenhuma...........ccccccoeeennene, 292
Tabela 85 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Ana Maria...........cccccceeveeennenne 292
Tabela 86 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Conta mais...........ccceevvveevennene. 292
Tabela 87 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Tititi.........coccovveiiiiiiiiiiiiieae, 292
Tabela 88 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Contigo..........cccccevvveiiieiiinneenne 292
Tabela 89 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: 7 mais.......cccceevvvveevvvieeerinnen. 293
Tabela 90 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Manequim...........ccccccoveeennenne 293
Tabela 91 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Moda moldes..........cccceeeveune... 293
Tabela 92 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Glamour ............cccceeeveiennenne 293
Tabela 93 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: ELLE ............ccocoeoiiiiiiiiiinncane, 293
Tabela 94 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Vogue............cccccvvvevvvineeiinnnn. 294
Tabela 95 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: Nenhuma......... 294
Tabela 96 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: Radio............... 294
Tabela 97 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: Tecevisao......... 294
Tabela 98 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: CD................... 295
Tabela 99 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: DVD................. 295
Tabela 100 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: Online............ 295
Tabela 101 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: Outros ........... 295
Tabela 102 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Forro.........cccceevnee... 296
Tabela 103 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Funk ..........c.c..cocuve.. 296
Tabela 104 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Sertanejo................... 296
Tabela 105 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Brega........................ 297
Tabela 106 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Axé Music.................. 297
Tabela 107 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: MPB..........cccccccoeuve.. 297
Tabela 108 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Pop/Rock.................. 297
Tabela 109 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Classica .................... 297
Tabela 110 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Jazz/Blues................ 298
Tabela 111 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Samba/Pagode.......... 298
Tabela 112 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao estilo de musica: Gospel/ Religiosa ...... 298
Tabela 113 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Tecno Brega.............. 298

Tabela 114 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao cantor(a) ou grupo musical preferido ....299
Tabela 115 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao meio de acesso a Internet: Lan house...300

Tabela 116 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao meio de acesso a Internet: 3G.............. 300

Tabela 117 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao meio de acesso a Internet: Wi-fi Rede
011V Lo b= F PP PPUPRRR 300

Tabela 118 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao meio de acesso a Internet: Wi-fi Rede
[01WL o] Lot PP RPPTPRRR 301

Tabela 119 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao meio de acesso a Internet: Nenhum .....301
Tabela 120 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao equipamento de acesso a Internet:

(60T 0] 11 7= o [o ] GRS SO TOSURORUPPOPRR 301
Tabela 121 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao equipamento de acesso a Internet: Smart
0] 010 ] L TP PRPPUPRRR 302

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
XX



Tabela 122 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao equipamento de acesso a Internet: Tablet

.............................................................................................................................................. 302
Tabela 123 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao equipamento de acesso a Internet: Nenhum
.............................................................................................................................................. 302
Tabela 124 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a utilizacao da rede social: Nenhum.......... 303
Tabela 125 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a utilizacao da rede social: Facebook......... 303
Tabela 126 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a utilizacao da rede social: WhatsApp......... 303
Tabela 127 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a utilizacao da rede social: Pinterest.......... 303
Tabela 128 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a utilizacao da rede social: Twitter............. 303
Tabela 129 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a seguir perfis em redes sociais ................ 304
Tabela 130 - Tabela de indicacao de perfis de famosos nas redes socais pelas entrevistadas.......... 304
Tabela 131 - Tabela de frequencia de respostas quanto a utilizacdo do Youtube .........cc.ccoeiennene 305
Tabela 132 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Nenhum............... 305
Tabela 133 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Musica/Video Clipes
.............................................................................................................................................. 306
Tabela 134 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Filmes.................. 306
Tabela 135 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Memes................. 306
Tabela 136 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Tutoriais................ 306
Tabela 137 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Nenhum............... 306
Tabela 138 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Casa/Cozinha ...... 306
Tabela 139 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Beleza.................. 307
Tabela 140 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Moda.................... 307
Tabela 141 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Artesanato............ 307
Tabela 142 - Tabela de frequencia de respostas quanto frequencia de compras de roupas e artigos de
010l F- TSR 307
Tabela 143 - Tabela de frequencia de respostas quanto outras frequencias de compras de roupas e
o g0 T S g (oo = RO TPPPRTRPR 308
Tabela 144 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao percentagem do rendimento destinado a
(o00] a1 o €= e (ST (o1 U] o 7= K- TSRO PRPRTTPR 308
Tabela 145 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao local de compras de roupase acessorios de
MOda; LOJAS A0 DAITO.....eii it 308
Tabela 146 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao local de compras de roupase acessorios de
moda: Lojas do centro da Cidade .........oocuviiiiiiiiii e 308
Tabela 147 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao local de compras de roupase acessorios de
(ggToTo R Todo] =1 - TR 309
Tabela 148 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao local de compras de roupase acessorios de
MOda: SNOPPING POPUIAL......eeiiiiiictii ettt ettt e et e etae e eree e 309
Tabela 149 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao local de compras de roupase acessorios de
moda: Lojas de departamento ..........oooiiiiii i 309
Tabela 150 - Tabela de frequencia de respostas quato ao local de compras de roupase acessorios de
aToT b= T = = 1RO 309
Tabela 151 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos locais das Feiras.........cccccevvvvvveevinnne. 309
Tabela 152 - Tabela de frequencia de respostas quanto a seguir tendéncias de moda .................... 310
Tabela 153 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Nenhum
.............................................................................................................................................. 310

Tabela 154 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: TV ....310
Tabela 155 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Internet

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
XXii



Tabela 156 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Revistas

.............................................................................................................................................. 311
Tabela 157 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Desfiles

(o SR [ o - TR 311
Tabela 158 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Através

(0 [0 3SI= T 0T LT PR OTPRPRPRPR 311
Tabela 159 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Outros

.............................................................................................................................................. 311
Tabela 160 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda ........ccceveeeeereennn. 311
Tabela 161 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Nenhum .................. 312
Tabela 162 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Atrizes ........ococovrven.. 312
Tabela 163 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Cantoras................... 312
Tabela 164 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Blogueiras ................ 312
Tabela 165 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Modelos................... 312
Tabela 166 — Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Apresentadoras........ 313
Tabela 167 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: It Girl's .......covvven.. 313
Tabela 168 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Consultoras .............. 313
Tabela 169 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: OUroS ..........covv...... 313
Tabela 170 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao nome da pessoa que considera icone de

[ aTo T F- TR 313
Tabela 171 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao numero de calcas que possui............... 314

Tabela 172 - Tabela de frequencia de respostas quanto a frequencia de compra de calcas jeans...314
Tabela 173 - Tabela de frequencia de respostas quanto a especificacao de outras frequéncias de
COMPIA AE JBANIS. ... e ettt e e e e et e e e e et e e e e e bt e e e e e aabeeeeesatbaeeessntbaeeeaas 315
Tabela 174 - Tabela de frequencia de respostas quanto paga por UM fEansS.........ccceeevveeevieeeireeenne. 315
Tabela 175 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao tempo de desgaste da calca jeans........ 315
Tabela 176 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans: boot-

(o101 RO 315
Tabela 177 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans: skinny

.............................................................................................................................................. 316
Tabela 178 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

(o1 0] o] 01T FE PO PPPRPRPR 316
Tabela 179 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans: reta

0T of- IR 316
Tabela 180 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

flare/DOCA AE SINO ..ecivii et ettt 316
Tabela 181 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

CINTUIA DAIXA.... e e e et e e e e e e e et eeeaeas 316
Tabela 182 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

L7240~ PRSP PPR 317
Tabela 183 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

(01T =e= T A= (TP PRPRTRPR 317
Tabela 184 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

(o1 oo g F= 1 (o RO 317
Tabela 185 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que

Mais gostam Na Calga Jeans: DASICAS .....vvveeiiiiie ettt 317
Tabela 186 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que

Mais gostam na calga Jeans: PErOla ...........eoi i 317

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA

XXiii



Tabela 187 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
mais gostam na calca jeans: strass/Pedraria .........ccoceeeiiiiiiee e 318
Tabela 188 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
mais gostam na calca jeans: bordada ...........ccuvvieiiiiiic i 318
Tabela 189 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
mais gostam na calca jeans: tachinha............cccccoiii 318
Tabela 190 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
Mais gostam Na CalCa JEaNS: rENUA .......ccuuii i 318
Tabela 191 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
mais gostam na calca jeans: rasSgada.........ccoocuiiiiiiiiiie e 318
Tabela 192 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
Mais gostam Na Calga Jeans: rECOMES .....uuviii i et 319
Tabela 193 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
mais gostam na calca jeans: COlOrIAAS .. ....eciiiiiii i 319
Tabela 194 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
mais gostam na calca jeans: teXIUIa ......cveeii i 319
Tabela 195 - Tabela de frequencia de respostas quanto a ocasido que veste calca jeans: trabalho..319
Tabela 196 - Tabela de frequencia de respostas quanto a ocasido que veste calca jeans: festas......319
Tabela 197 - Tabela de frequencia de respostas quanto a ocasido que veste calca jeans: compras .320
Tabela 198 - Tabela de frequencia de respostas quanto a ocasido que veste calca jeans: viagens...320
Tabela 199 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao o que procura quando usa de calca jeans

Tabela 200 - Tabela de frequencia de respostas quanto a referencia de preferencia de modelos das

(orz ] (o= I3 1= | 1 SRR PPPRPRPR 320
Tabela 201 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: PratiCa de VESTIN ... ..uvveiiiie e 321
Tabela 202 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

(0[S T TR (0] o o - [P 321
Tabela 203 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

dE JBANS: SIMPIES ..eveiiee it e e et e e e e st b e e e e s et e e e e e s atbeeeeesntreeaeaas 321
Tabela 204 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

dE JEANS: COM FECOMES ...ttt e e e e e e e e e e ettt e e e e e e e e e e earbraaeeeeens 321
Tabela 205 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

(o SR [=r L oo (o] ¢ [o b= RO 322
Tabela 206 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

(o SR [=t LA o o] ] v= RO 322
Tabela 207 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de JEANS: JUSTA @0 COMPO.....ueeiiiiiieiee et e e e e e e ettt e e e e e e e e e et araaeeeaens 322
Tabela 208 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

0[S Lo TR g1 (=1 ¢ o = TR 322
Tabela 209 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de JeaNS:ESTAMPAUA . ..o e erre e 323
Tabela 210 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

o [T T e =T b= F PR OTP PP 323
Tabela 211 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

(o SR [=r L i 1 4= o1 RO 323
Tabela 212 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

o [T T AR o [V 1= g (=R OUP PP 323

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
XXiV



Tabela 213 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
o[ LT T AR o o] (01T (TR TP PP 323
Tabela 214 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de JEANS: TESIIENTE ..eeiii et e e st e e et a e eare e 324
Tabela 215 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
(0[S LTI (=1 - TR 324
Tabela 216 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de JEANS: ATEMPONAL.....cc i e s e 324
Tabela 217 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de jeans: TradiCiONal ... 324
Tabela 218 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
AE JBANS: TEXEUIAS ...t e e et e e e e st e e e e s et e e e e e rbae e e e arraeaaaa 324
Tabela 219 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
B JBANS: FIEXIVEL ...ttt et e et e e et e e e s et e e e st ae e e s arren e e 325
Tabela 220 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de jeans: @VElUAA@.........ooouiieiiieeee e 325
Tabela 221 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
dE JBANS: SO ...t e s e e e s re e e aara e e 325
Tabela 222 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
A€ JBANS: FESPIFAVEL ..eiii i ieiiee ettt ettt e e e et e e e e e bt e e e e s et re e e e s abbaeeeesntreeaeans 325
Tabela 223 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de jeans: @aMaArrOtaAda.........ccuvvviiiiiee e 325
Tabela 224 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
e JEANS: TESISTENTE .o et 326
Tabela 225 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
o[ LT TR = | TR OUPRPRTTPR 326
Tabela 226 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
(o [T T ARl o] V- [P OT PP 326
Tabela 227 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
(o SR [=t L S 101 = Lo (o] - NPT 326
Tabela 228 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
(o SR (=t L S 0 L=ToY- To b= RO 327
Tabela 229 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de JEANS: COMPACTA ..o e e e e e e et e e e e e e e e et raae e e e s 327
Tabela 230 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
(o SR [=r L = S o 1= - F O 327
Tabela 231 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
(o SR [=te L e (=] o7 To - TR 327
Tabela 232 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de jeans: elastiCidade ........cc.uvveiiiiii e 327
Tabela 233 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de JeaNS: ChEIFO CILIICO ...t e e e e e e e et aeeeeeeas 328
Tabela 234 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
AE JEANS: VEISATIl ..o 328
Tabela 235 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
(o SR [=te L o | v- [P OR 328
Tabela 236 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
(o SR [=te L A ST IO 328

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
XXV



Tabela 237 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

B JBANS: IBVE ettt e e e e e e e e e et e e e e et b e e e e e et ra e e e et ae e e e atraeaaaa 328
Tabela 238 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

A8 JBANS: I ettt ettt e e be e eate e rreeenns 329
Tabela 239 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

0[S L= TS { 0T o - PRSI 329
Tabela 240 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

(o SR =T L ST =T oo IO 329
Tabela 241 - Tabela de frequencia de respostas quanto a informacdes a acrescentar .................... 329

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
XXVi



indice de Equacdes

Equacdo 1 - Formula da Lei de conservacao de energia (Braga 2008) ........cccccoviieviiieiiiiiciiie e, 72
Equacdo 2 - Equacao do CAlculo @amostral .........cueiiiiiiiiie e 90
Equacdo 3 - Calculo de correlac@o de Pearson(r)........ccocueeeiiuiieiiei e 198

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA

XXVii



INTRODUCAO

mercado popular no Brasil, especificamente o mercado de moda, tem vindo a demonstrar
grandes movimentacdes econémicas em varias regides do pais (Appel 2012). Na regiao
nordeste do Brasil, os estados que tém apresentado maior destaque séo Pernambuco e o
Ceara, devido a ampliacdo do numero de confecdes domésticas e informais, a extensao dos espacos de
comercializacao e a expansao da producao. Por outro lado, estas areas territoriais evidenciaram uma
melhoria da qualidade e da estética dos produtos, com principal destaque na fabricacdo de pecas de
Jeans, sendo a calca feminina um dos produtos mais produzidos e mais procurados pelos consumidores

nos mercados populares (Alves, 2009a; Braga e Abreu, 2017)

Por este motivo, definiu-se estudar, nesta tese, a calca jearns feminina produzida na regido Nordeste do
Brasil, especificamente, no estado do Ceara, e todo o universo em que esta se insere, a partir da

observacao da concecao estética e da perspetiva técnica da ciéncia do conforto.

Enquadramento

Nos ultimos anos, o mercado popular vem se destacando por expressivos contingentes de producéo,
comercializacao e consumo. Este mercado demonstra assim um importante papel no contexto do
mercado global, apresentando rendimentos econdmicos positivos, fonte de emprego e receitas para as
classes populares e surpreendendo na expansao da producao, comercializacdo e consumo (Castilhos,

2007; 1LO, 2018).

No processo da elaboracao estética, o mercado de jeans do nordeste brasileiro — considerado
popularmente como a China brasifeira devido ao seu crescimento e sua capacidade produtiva — surge
como uma moda popular. Tal processo resulta num formato estético de caracteristicas proprias:
informacdo dos média, movimentos sociais de base e comportamento, parte de estruturas que se
entrecruzam entre as facetas de uma cultura mediatica e uma cultura popular. Surgem entéo
caracteristicas que sao reflexos da construcdo dum contexto que faz emergir um reconhecimento de uma

moda popular brasileira contemporanea (Alves, 2009; Braga, Medeiros, Abreu e Oliveira, 2016).
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Apesar da evolucao e crescimento do mercado popular com consumo de grandes quantidades, que gera
crescimento para as empresas de diferentes setores, ainda sdo escassos o0s contingentes de
investigacdes de moda acerca do tema Moda Popular. Portanto, este estudo toma o mercado de moda
popular do Nordeste brasileiro como importante campo de desenvolvimento deste setor e a calca jeans
feminina como produto de destaque no segmento, devido a sua significativa presenca no consumo das
classes populares. Esta tendéncia de consumo em matéria de vestuario manifesta-se na ocupacao de
grande numero de pontos de venda nas feiras e em shoppings populares e na existéncia de expressivos
contingentes de producdo. A comercializacdo e o consumo da calca jeans feminina tém uma importancia
significativa no dominio do mercado, por apresentarem rendimentos econédmicos positivos e por sua

constituicao estética da sobreposicdo de diferentes tipos de acabamentos (Alves, 2009a).

Assim sendo, o propésito desta investigacdo é apresentar um estudo acerca do universo da moda
popular, tendo como objeto central de investigacao a calca jeans feminina, produzida, comercializada e
consumida pelo mercado popular informal' da regido metropolitana da cidade de Fortaleza, capital do

estado do Ceara.

Nesta investigacao, para apreciar o significado estético, através da observacdo e analise dos aspetos
visuais como meio de compreensao do conjunto de associacdes de codigos e linguagens gestuais,
utilizou-se método de inspiracao etnografica. Logo, uma extensiva pesquisa de campo foi realizada de
modo a coletar substratos capazes de interpretar os valores, signos, codigos e expressdes presentes no
ato de compor o modo de vestir popular e analisar com especificidade as composicdes de elementos

que fazem parte da calca jeans feminina.

Ja a ciéncia do conforto avalia a calca jeans feminina no contexto da moda popular por meio de
investigacdo das condicdes de conforto nos aspetos psicolégicos, sensoriais, ergonémicos e
termofisiolégicos. Tais averiguacoes serao realizadas, primeiramente, através de inquéritos de analises
das sensacdes de conforto, proporcionadas pela calca jeans as consumidoras populares e por meio das
avaliacdes experimentais fisicas e mecanicas dos materiais utilizados na confecao das pecas através da
sua caracterizacao basica, em testes laboratoriais e uso de equipamentos de medicao das propriedades,

nomeadamente de Conforto.

1 Trabalho informal, por definicdo, é aquele exercido por trabalhadores que ndo possuem vinculos com uma empresa, nao possuem direito aos beneficios
e protecdes sociais, desprovido de beneficios que sdo garantidos por lei, como refeicao, transporte dos direitos previstos na CLT - Consolidacéo das Leis
do Trabalho. O trabalho informal consiste em modalidade sem contrato de trabalho que no Brasil é referente a expressao sem carteira assinada, assim
como nao existe um contrato de trabalho, trabalhador sem direitos (ILO, 2018).
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Visto que o conhecimento atual sobre moda popular € escasso, as indagacoes realizadas neste projeto
referem-se aos codigos estéticos expressos no modo de vestir popular e as condicées de conforto das
roupas comercializadas nestes mercados populares. Desta maneira, entende-se ser possivel perceber o
modo de vestir popular a partir de um simbolismo representado pelo consumo da calca jeans feminina,
do processo de fabricacdo, dos canais de distribuicao, dos meios de comunicacao e dos comportamentos
das consumidoras e da transformacao e remodelacdo de seus corpos: a escolha do bem-estar estético

em detrimento das condicdes de conforto.

A relacao constante com o universo popular brasileiro parte de um projeto de pesquisa, PRAITA?, ja
iniciado durante a graduacdo do Bacharelado em Estilismo e Moda da Universidade Federal do Ceara.
Também a realizacdo de projetos de desenvolvimento de produtos populares em Organizacdes Nao-
Governamentais (ONG) foram inspiradores para apostar neste tema, uma vez que possibilitaram uma
vivéncia com esta realidade e o reconhecimento da sua importancia, nutrindo um interesse em
aprofundar essa investigacdo na procura de informacdes que possam esclarecer o comportamento
popular para um contexto académico, seja no reconhecimento de seu poder econdémico ou nha

expressividade de um fenémeno social, como a moda.

Além de procurar convergir diferentes técnicas e areas de conhecimento, a realizacdo desta investigacao
é também motivada pela vontade de dar continuidade e aprofundar o conhecimento sobre a tematica do
conforto aplicado ao vestuario. Tem, por outro lado, a pretensao de contribuir para os estudos da moda
brasileira, de forma a conhecer os modos de organizacao praticados neste setor, os procedimentos de
confecdo, compreendendo os valores, os comportamentos e praticas de consumo da calca jeans
feminina em feiras e shoppings populares do nordeste brasileiro e influenciar politicas dos decisores

governamentais no direcionamento de incentivos economicos para o desenvolvimento deste setor.

Oportunidade de estudo

A originalidade do trabalho e sua oportunidade cientifica situa-se precisamente na utilizacdo combinada
de instrumentos de interpretacdo estética com inspiracdes em procedimentos etnograficos e de
ferramentas de medicao objetiva do conforto como instrumento de investigacao da calca jeans feminina

popular do nordeste brasileiro. Tal conjugacdo de propdsitos e de métodos de analise nao foi ainda

2 PRAITA, projeto de revitalizacdo do artesanato de Itapajé. A participacdo como atividade de estagio supervisionado de designer de moda com a realizacao
de atividades de desenvolvimento de colecdes de produtos artesanais, culturais e sustentaveis. A convivéncia com o universo popular e o contato direto
com a populacgao de artesdos do municipio de Itapaj¢, interior do estado do Ceara, teve duracao de 2 anos, entre 2001 e 2003.
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realizada, 0 que salienta a vertente inédita desta investigacdo no contexto da moda brasileira e até

mundial.

Questao da investigacao

A questao desta investigacdo pode ser formulada da seguinte forma:

- Quais os modelos estéticos vigentes, ritmo de producao e padrdes de consumo do mercado de
moda popular de calca jeans do nordeste brasileiro e como se estabelecem tais modelos na

construcao do mercado popular tendo em consideracao a estética e o conforto?

A moda pode ser reconhecida por um movimento ciclico que distingue classes, sejam elas pela medicao
da riqueza, sfatus ou poder (Veblen, 2007; MacCracken,1989). Contudo, um outro caminho apresenta
a expressao popular de particularidades que demonstram seu estilo de vida: um modelo horizontal duma
construcao estética propria, sem a semelhanca de um padrao das consideradas classes detentoras de
poder social, cultural e econémico. A partir do modelo horizontal influenciando cada vez mais todos os
setores da vida social (Crane e Bovone, 2006; Svendsen, 2006; Lipovetsky, 2008), pretende-se

responder as seguintes questoes:

a) Existe um modelo préprio de moda popular que rege as feiras e 0os shoppings populares do nordeste

brasileiro?

b) Quais sao os simbolos e 0s codigos expressos no consumo das calcas jeans femininas desses pontos
de venda que acentuam a comercializacao desses produtos e demarcam os valores estéticos deste grupo

social?

¢) Quais sao as “condicdes de conforto” encontradas nas calcas jearns femininas comercializadas nesses
pontos de vendas populares que tanto representam o crescente consumo desses produtos pelas classes

emergentes ja apontadas?

As questdes indicadas compreendem o reconhecimento de um paradigma que apresenta a moda como
um padrao que estabelece a tendéncia de contrariar um modelo vertical. Para isso, 0 modelo horizontal
da avaliacdo estética com inspiracdes nos métodos etnograficos e a medicdo das propriedades de
conforto podem contribuir na valorizacdo da moda das classes populares de modo a auxiliar os 6rgaos

brasileiros publicos e privados na compreensao e uso dos fatores acima mencionados.
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Objetivos

Considerando os avancos do mercado popular, o objetivo geral desta pesquisa ¢ analisar as estratégias,
bem como o percurso do processo de criacao, producao, comunicacdo e consumo das calcas jeans
femininas de feiras e sfhoppings populares nordestinos a partir de métodos de interpretacdo estética,

além do uso da analise do conforto.

Os objetivos especificos

Em detalhe, sao objetivos especificos deste trabalho as seguintes metas:

1) planear etapas para o diagnoéstico do territorio, do mercado e do perfil do publico-alvo: descrever o
contexto atual do mercado de moda popular, investigar o universo da moda feminina popular e localizar

0 publico-alvo no nordeste do Brasil;

2) pesquisar a origem das inpiracoes, o processo de criacao e o ritmo da producdo no lancamento de

novos produtos e seu impacto na dinamica dos mercados populares;

3) reconhecer o processo de construcdo simbdlica como os valores, prioridades, exigéncias, crencas,

desejos e necessidades do popular e como estes influenciam a moda;

4) avaliar, a partir da observacao do comportamento de compra e entrevistas e como estes elementos

se refletem nas concecdes estéticas da calca jeans feminina popular;

5) analisar o método de producao local, além de conhecer o modelo de gestao da producao das empresas

gue confecionam as calcas femininas do nordeste brasileiro;

6) investigar o processo comunicativo e de comercializacdo dos produtos de feiras e shoppings populares
com o proposito de perceber como estes influenciam o comportamento de compra das consumidoras

da calca jeans, analisando o que estas valorizam mais;

7) avaliar as calcas jeans, mensurando as condicoes de conforto proporcionadas pelas pecas, através
de métodos de recolha de dados com as consumidoras populares quanto as condicoes psico-estéticas,
sensoriais, ergonomicas e termofisioldgicas e por meio de ferramentas objetivas, testando os materiais

e 0s acabamentos utilizados na confecédo das pecas;
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8) comparar os dados obtidos através de inquérito e métodos de ensaio do conforto ao avaliar os produtos
investigados com o intuito de perceber e complementar, através de métodos inspirados na etnografia, a

nocao estética que categorize a dita “moda popular”;

9) determinar, com base em teorias ja existentes sobre os conceitos relacionados a definicdo de moda,

um conceito popular, a partir da conjuncao dos relatos, das informacoes e dos dados coletados.

Métodos de investigacao

Tomando o principio da necessidade de definicdo dos meétodos, Gil (2008) defende que, para o
desenvolvimento de uma pesquisa cientifica, torna-se relevante a escolha do plano de investigacao de

modo a conseguir alcancar o objetivo proposto e responder as questdes enunciadas.

Por pretender compreender as movimentacoes dos mercados populares, os comportamentos das
consumidoras populares, comparar 0s conceitos pré-estabelecidos sobre este segmento, na perspetiva
do popular e em seguida analisar os produtos destes mercados, especificamente as calcas jeans
femininas, foi necessario a conjuncao de técnicas de coleta de dados e de tratamentos das informacdes

devido a necessidade de comprovacdo e complementaridade (Paranhos ef a/., 2016).

Logo, para a realizacado deste trabalho foi necessario tracar um percurso metodoldgico que pudesse fazer
a combinacdo de diferentes métodos capazes de combinar e integrar estas técnicas e por isso esta
investigacao segue o percurso de métodos mistos (Paranhos et a/., 2016), a combinacdo e integracao

dos métodos qualitativos e quantitativos (Sale, Lohfeld e Brazil, 2002; Granados, 2017).

Quanto as estratégias para obter respostas ao estudo, aplicou-se o0 modelo de multi-estratégia, devido a
necessidade de aplicar diferentes formas de coleta de informacdo, com recurso a estratégias de
levantamento documental, pesquisa de campo e testes experimentais (Greene, Caracelli e Graham,

2010).

Nesse sentido, os procedimentos qualitativos utilizados nessa investigacao foram a pesquisa bibliografica
e documental, observacao de campo e aplicacao de entrevistas semi-estruturadas (Creswell e Creswell,

2017).

Os procedimentos quantitativos, configuram-se na pesquisa experimental, com a aplicacdo de avaliacédo

objetiva das calcas jeans por meio da aplicacdo de inquérito e realizacdo de teste laboratoriais através
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do uso de equipamentos de medicdo para caracterizacdo das propriedades fisicas dos materiais e os

testes de conforto.

Por conseguinte, para o tratamento dos dados, também recorreu-se aos métodos mistos (Sale, Lohfeld
e Brazil, 2002; Creswell e Creswell, 2017). Com a conjuncdo de diferentes estratégias de coleta de
dados, consequentemente foi necessaria a combinacao de técnicas para tratamentos dos dados com
vieses compensatorios e complementar. Na combinacéo de técnicas qualitativas e quantitativas, com a
finalidade de triangulacdo metodoldgica (Paranhos et a/., 2016), como modo de fortalecer a validade das
informacdes coletadas. Assim, sob diferentes formas de investigacdo, analisaremos as taticas, bem como
0 percurso do processo de criacdo, producdo, comunicacdo e consumo das calcas jeans femininas
comercializadas em feiras e sfoppings populares de Fortaleza, a partir da aplicacdo das medicdes de

conforto e avaliacOes estéticas com inspiracao semioticista e etnografica.

Procedimentos metodolé6gicos

Para a realizacdo deste trabalho as técnicas metodoldgicas foram organizadas por etapas de atividades
divididas em dois blocos principais: pesquisa de campo nos mercados populares no Brasil e analises de
materiais nos laboratorios da Universidade do Minho em Portugal. O plano de trabalhos percorreu a

seguinte ordem de tarefas:

1) Revisao de literatura:

Pesquisa bibliografica, documental e de reportagens a partir de uma consulta da literatura em
publicacdes cientificas sobre o tema para a construcdo do estado da arte como base de estruturacéo
conceitual, partindo de revisdes de teorias gerais as mais especificas como meio de consolidar o campo

em estudo e defender sua abrangéncia e relevancia (Gil, 2008; Provdanov e Freitas, 2013).

2) Pesquisa de campo

A pesquisa de campo tem como obijetivo realizar observacao do universo investigado e do comportamento
dos consumidores, através de visitas aos centros de producao e comercializacao de moda popular, em
cidades como S&o Paulo, Rio de Janeiro, e na regido nordeste, nas cidades de Toritama, Caruaru e
Fortaleza - Brasil, campo central desta investigacdo. A escolha pela pesquisa de campo deu-se por ser a

técnica de investigacdo comumente aplicada por estudos etnograficos sobre mercados populares e sobre
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0s comportamentos de consumo da calca jeans popular feminina (Mizrahi, 2011; Braga, 2015; Silvestre,
2016).

Durante a pesquisa de campo foram realizadas as observacOes sistematicas do ambiente e dos
comportamentos dos consumidores tomando como referéncia os procedimentos de pesquisa etnografico
(Bruno, 2016). Os instrumentos de coleta consistiram em fotografias e num roteiro, previamente
planeado, na fixacao de categorias necessarias a analise do campo. Segundo Provdanov e Freitas, (2013)

esta técnica ¢ indicada para responder objetivamente a descricao precisa do propdsito da investigacao.

3) Aplicacado de entrevistas

A técnica de aplicacdo de entrevistas, nesta investigacdo, utilizou o modelo de entrevista semi-
estruturada, seguindo o formato descrito por Creswell e Creswell (2017) que combinam um conjunto fixo
de perguntas ou seguindo um roteiro de topicos relativos a tematica da investigacao. Estas entrevistas
foram aplicadas a 60 empresarios das confecdes de jeans populares na cidade de Fortaleza. O roteiro
das entrevistas propde coletar informacdes empiricas do processo de desenvolvimento das calcas jeans
femininas e acerca das etapas de criacdo, producao, comunicacao, distribuicdo, comercializacdo e

consumo destas.

Apds a aplicacdo de entrevistas com os empresarios de moda jeans popular, foram realizadas entrevistas,
com perguntas fechadas e abertas, a 100 mulheres consumidoras de moda jeans popular de Fortaleza,

economicamente ativas e com idade entre os 18 e os 40 anos.

Para tal, recorreu-se a colaboracdo de pessoal autorizado para auxiliar nesta coleta. O auxilio consistiu
em um grupo de alunos do curso de Design Moda da Universidade Federal do Ceara, com quem
estabeleceu-se parceria por meio da realizacdo de um workshop que consistiu na elaboracao de
atividades de modo a construir uma contextualizacao tedrica e técnica sobre o tema de investigacao e
direcionar os procedimentos técnicos de coletas de dados nas entrevistas aos empresarios de jearns

populares e as mulheres consumidoras de moda jeans popular.

4) Analise sensorial ao uso e aplicacédo de inquérito

Analise sensorial (Cardello, Winterhalter e Schutz, 2003; Candy, 2005) ao uso de cinco modelos de calca
Jeans femininas, recorrendo a participacdo de 100 mulheres que possuem o mesmo perfil das 100

mulheres anteriormente entrevistadas.
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Como instrumento de coleta de dados foi elaborado inquérito com referéncias da avaliacao objetiva com
questdes que tratem das condicdes psico-estéticas, sensoriais, ergonomicas e termofisiologicas (Hollies

e Goldman, 1977; Li, 2005; Norman, 2010).

Para tal, recorreu-se a colaboracdo de pessoal autorizado para auxiliar nesta coleta. O grupo de auxilio
foram alunos do curso de Design Moda da Universidade Federal do Ceara, com quem estabeleceu-se
parceria por meio da elaboracao de um projeto de pesquisa, que consistiu na elaboracdo de atividades

de modo a executar os procedimentos técnicos de coletas de dados.
5) Tratamento dos dados da observacdo de campo e dos comportamentos dos consumidores

Transcricao das informacdes coletadas referentes ao campo como a localizacao, ordenacéo dos espacos
internos dos centros de comercializacéo, estrutura e organizacao dos pontos de vendas e descricdo dos

produtos comercializados.

Transcricao dos apontamentos realizados e apresentacao das imagens coletadas durante as visitas aos

centros de moda popular.
6) Tratamento dos dados das entrevistas

0 tratamento dos dados coletados a partir das entrevistas de perguntas abertas com os empresarios de
Jeans dos mercados populares de Fortaleza, foi realizado através do uso do soffware Excel e de técnica

qualitativa de transcricao das falas dos entrevistados.
7) Tratamento de dados da aplicacdo de testes sensoriais

Tratamento dos dados provenientes das entrevistas com as consumidoras e a aplicacdo dos testes
sensoriais foi realizado através do uso do software SPSS, Statistical Package for the Social Sciences

(Pestana, 2014) e Excel, ferramentas para realizacdo da analise estatistica dos dados.
8) Testes objetivos aos materiais téxteis dos diferentes modelos de calca jeans. uso de equipamentos

Aplicacao de testes de medicdes objetivos aos materiais dos diferentes modelos de calcas jeans
femininas coletadas no mercado popular para realizacdo de testes experimentais e medicdo das
caracteristicas térmicas e propriedades fisicas (Abreu, Ribeiro e Abreu, 2014a), através do equipamento
laboratorial existente no laboratério da Universidade do Minho, como Alambeta, Frictorg, equipamento
Textest FX 3300 Air Permeability Tester entre outros. A analise de permeabilidade ao vapor de agua

realizada com o uso do Permetest.
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9) Testes objetivos de conforto termofisioldégico com o manequim térmico

Aplicacao de testes objetivos com a medicdo do conforto termofisiolégico dos diferentes modelos de calca
Jeans feminina popular, com a utilizacdo do manequim térmico em ambiente controlado, recorrendo a
uma camara climatica existente na Universidade do Minho, adequados na afericdo técnica das condicdes
de conforto térmico (Braga, 2008; Holmér, 2004; Oliveira, Branco, Gaspar e Quintela, 2008 e Parsons,

2002).

10) Analise dos resultados

Analise comparativa dos relatos, das informacoes e dos dados coletados a partir dos parametros
objetivos, a fim de diagnosticar as caracteristicas e definir conceitos a respeito da moda popular

contemporanea no Brasil.

Por saber da importancia do delineamento do percurso metodologico, esta tese tem um capitulo (capitulo
2) dedicado a apresentar o desenho de investigacdo criado para a realizacdo desta investigacdo com

base em técnicas e normas consolidadas cientificamente sobre o assunto em estudo.

Estrutura da tese

Com este proposito, a dissertacdo da tese, foi dividida em seis capitulos: Introducéo; Estado da arte,
Procedimentos metodologicos, Dados da pesquisa de campo e apresentacdo das informacoes e dados
coletados a partir da pesquisa qualitativa: observacao de campo e aplicacdo de entrevistas com as
consumidoras, Trabalho experimental, apresentacdo de dados refentes aos testes laboratotiais e

Referéncias bibliograficas.

Na introducao, se apresenta a delimitacdo do campo de investigacao a realizar no ambito do Programa
Doutoral em Engenharia Téxtil, justificando-se a relevancia do tema, apresentam-se os objetivos, o

percurso metodoldgico da investigacao e a estrutura da tese.

O primeiro capitulo concerne ao estado da arte, onde estdo organizadas as informacdes coletadas a
partir do levantamento bibliografico, publicacdes cientificas e documental e reportagens que apresentem

convergéncias cientificas sobre o tema.

0 segundo capitulo se refere a apresentacdo dos procedimentos metodologicos e desenvolvimento da

pesquisa, onde estdo definidos com base nas publicacdes de estudiosos da area como Gil (2008),
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INTRODUCAO

Pestana (2014), Saunders, Lewis e Thornhill (2009), Provdanov e Freitas (2013) e Greene et al. (2010),
0s métodos escolhidos para a realizacdo da recolha das informacdes e dos dados, assim como, as
técnicas de tratamento e combinacdo dos dados que sao realizados com base nos métodos mistos e,
por isso, o percurso metodoldgico que esta dividido em duas etapas: métodos qualitativos e métodos

quantitativos e subsequentemente a forma de tratamentos de dados, sendo cada passo descrito.

No terceiro capitulo sdo apresentados os dados referentes as informacdes dos procedimentos qualitativos
como as etapas de observacdo de campo nos principais centros de comercializacdo de moda popular
nos ambitos Brasil e Fortaleza, aplicacdao de entrevistas com comerciantes e/ou produtores dos
principais mercados de moda popular brasileiros e dos comerciantes e/ou produtores dos principais
mercados de comercializacdo de moda de Fortaleza e aplicacao de entrevistas com as consumidoras

dos mercados de moda popular de Fortaleza.

No quarto capitulo estao descritos os dados coletados a partir dos métodos quantitativos como os testes
laboratoriais de conforto das calcas jeans femininas populares, seguido pela apresentacdo dos dados
com base na aplicacdo dos testes de conforto da avaliacdo das sensacdes subjetivas ao uso por meio da

aplicacao de inquéritos.

No quinto capitulo, se apresenta a conclusao final desta tese e as perspetivas de trabalhos futuros a

serem realizados como continuidade a investigacbes com vertentes relacionadas ao tema.

Se seguem, finalmente, as referéncias bibliograficas segundo Harvard (2017), onde estédo expostas, por

ordem alfabética, as referéncias dos estudos e investigacdes utilizados para a construcdo desse trabalho.

E por fim, estdo apresentados os anexos que consistem em documentos e contetdos utilizados para a

realizacao desta investigacao.
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Antes de se dar inicio & construcdo e delineamento desta investigacao, realizou-se um levantamento
bibliografico das publicacdes cientificas em diferentes areas do saber, de modo a conhecer o que se tem
escrito acerca do assunto, compreender como se tem vindo a olhar para o setor popular, suas
interpretacdes e como se estabeleceram conceitos e definicdes sobre o tema. Além de dar a conhecer
0 que se tem investigado acerca do mercado popular, este capitulo procura também estabelecer
consideracdes sobre os dois métodos selecionados, a analise da Estética e a Ciéncia do Conforto, para
a recolha dos dados, tanto do objeto, quanto do ambiente em questao, em seus parametros simbolicos

e técnicos.

Antes de conhecer o mercado popular de calcas jeans feminina do nordeste brasileiro, de modo a
compreender os elementos e o cenario do ambiente de investigacao, & importante conhecer as
organizacdes da sistematizacdo do popular dentro de diferentes parametros. Por isso, os estudos sobre
mercado popular se iniciam a partir da observacao ao nivel mundial, passando para o contexto brasileiro,

direcionando para a regido do Nordeste e especificamente o mercado de Fortaleza no estado do Ceara.

Apds conhecer o cenario geral do popular, o presente trabalho toma como referéncia as pesquisas
realizadas sobre os métodos de criacao, producao, comunicacao e consumo de vestuario pelas classes
populares dentro do contexto nacional e subsequentemente para o cenario da regiao Nordeste do pais
e 0 ambiente do estado do Ceara. Posteriormente a descricdo da situacdo do mercado popular, da
producao e consumo de roupas pelas classes populares, se segue com a recolha de estudos
relacionados a aplicacédo de ferramentas de analise da estética do vestuario e da moda, entre os varios

segmentos e estilos do ato de vestir.

Apds o levantamento bibliografico sobre a estética e as investigacdes aplicada a moda popular, é
relevante a compreensdo da atuacdo da Ciéncia do Conforto nos estudos referentes ao vestuario. E
também pertinente conhecer e descrever os métodos e equipamentos de averiguacao dos materiais e
acabamentos aplicados as pecas de vestuario e as técnicas utilizadas para avaliacao dos

comportamentos dos consumidores.

Portanto, a realizacao desta etapa permite verificar os tipos e relevancia dos estudos ja realizados sobre

a tematica, com a finalidade de construir a base teorica capaz de dar fiabilidade e validar a importancia
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desta investigacdo, de modo a estabelecer e delimitar a linguagem, o foco teérico e de pensamento a

ser aplicada nesta investigacao.

1.1 Perspetiva global dos mercados populares

A contemporaneidade é marcada por inumeros processos de transformacado que se refletiram na
ampliacdo dos mercados, na melhoria da qualidade de vida, principalmente das classes populares e no
melhor atendimento das suas necessidades basicas como saude, educacao, alimentacéo, melhoria nas
condicoes de trabalho, melhoria dos salarios e consequente facilidade no acesso as informacdes que
geraram modificacdes nos comportamentos sociais, culturais e de consumo, assim como mudancas nos

valores sociais.

A importancia e compreensdo das mudancas sociais, e consequentemente da necessidade de mudanca
na visao dos mercados direcionados para a producdo para grupos economicamente mais desfavorecidos,
iniciou-se com as pesquisas do investigador Prahalad em 1995, que desenvolveu investigacoes acerca
do potencial da forca econémica existente na populacdo da base da piramide econdmica dos paises em
desenvolvimento, assim defendendo que este segmento representa um mercado com grande potencial
de negocios rentaveis para as empresas multinacionais. Por meio destes estudos, o autor observou que
havia novas oportunidades de mercado e constatou que a populacao da base da piramide social de
paises em desenvolvimento como Brasil, Russia, india, China e Africa do Sul, denominado de BRICS,

demonstrava grandes oportunidades de negdcios (Prahalad, 2006).

0 pensamento proposto por Prahalad e Hart (2002), além de apresentar uma visao da populacdo pobre
como uma comunidade de potenciais consumidores, defende a realizacdo de investimento do setor
privado, empresas multinacionais, em mercados de paises em desenvolvimento, em parceria com o
governo local e com organizacdes nao-governamentais com a finalidade de gerar melhores condicoes de
vida para a populacao que se encontra na base da piramide econémica e consequentemente conduzira
a diminuicao da pobreza extrema. E ainda ressaltam que é o momento de as multinacionais olharem

para as estratégias de globalizacao através de uma nova perspetiva, a do capitalismo inclusivo.

Na busca de mais informacdes, os autores desenvolveram pesquisas dos comportamentos das
populacdes da base da piramide e observacdo do mercado do BRICS, Brasil, Russia, india, China e Africa
do Sul. Através desta investigacdo, Prahalad e Hammond (2002) detetam que a populacédo da base da

piramide ndo pode ser considerada como homogénea. Para cada pais e regiao existem especificidades

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
13



CAPITULO 1 - ESTADO DA ARTE

com altos niveis de complexidade e para realizar trabalhos com estes mercados é preciso considerar a
necessidade de readequacao dos métodos e criacao de novas tecnologias capazes de colher as

informacdes mais proximas da realidade e fabricar produtos que atendam as suas necessidades.

Por se tratar de uma nova forma de pensar da populacado pobre, tal posicionamento gerou inuUmeros
debates com discordancias, como a de Karnani (2009), que defende que esta é uma visdo romantica e
irreal da classe pobre desses paises, pois essa populacao nao deve ser vista como auténoma e capaz de
liberdade de escolha, como potenciais consumidores, pois sao pessoas com altos indices de
vulnerabilidade. Segundo Karnani (2009), tais posicionamentos perante a classe pobre induzem
comportamentos de abandono por parte do governo e das organizacdes nao-governamentais, na
mudanca da forma como encaram as necessidades dessa populacao, que ainda carece dos cuidados e

dos subsidios de auxilio.

Landrum (2007), por meio de uma revisdo e analise critica dos textos de Prahalad, reconhece a
criatividade e iniciativa defendida por Prahalad (2006) e Prahalad e Hart, (2002), mas divergiu no
requisito dos dados apresentados referente as dimensdes do mercado. Ele afirma que as informacdes
estdo sobrevalorizadas, generalizadas e que nao condizem com as reais condicoes das populacdes da

base da piramide econdmica dos paises em desenvolvimento.

Os estudiosos que corroboraram o pensamento de Prahalad (2006) tomaram essa teoria como ponto de
partida. Os professores da European School of Management and Technology em Berlim, na Alemanha,
Anderson e Billou (2007), apresentaram no Journal of Business Strategy um estudo onde confirmam a
teoria da heterogeneidade dos mercados populares. Anderson e Billou (2007) alcancaram ftal
confirmacdo, a partir do desenvolvimento duma investigacdo de dois anos, no ambito da qual
pesquisaram os mercados dos paises da China, Egito, india, México e Filipinas, através do
desenvolvimento de estudos de caso em empresas multinacionais e locais bem sucedidas no servico aos

clientes de baixo rendimento nesses mercados.

Louw (2008), em seu estudo das populaces da base da piramide da Africa do Sul e do continente
africano, conclui que a populacédo da base da piramide econémica pode ser considerada no campo dos
potenciais consumidores. No entanto, o autor constatou que esta populacdao nao é homogénea, em
volume de rendimento e quanto a sua classificacdo e caracterizacdo em relacdo aos rendimentos, que
se dividem em dois segmentos, BOP2 os que ganham até 2 U$ dolares diarios e BOP1 os que ganham

menos que isso por dia.
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0 autor afirma que as pessoas que compdem o grupo da BOP1, conforme definido e descrito no decorrer
de sua pesquisa, sao pessoas pobres, quase sempre com fome, vestidas com roupas amassadas (as
vezes sujas) e mostram sinais visiveis de desnutricdo, com possibilidade de ficar doente. A populacdo
BOP2 é a populacdo que as empresas podem considerar como clientes para negocios rentaveis (Louw,

2008).

Enquanto Louw (2008) realizou a caracterizacao e definicdo das diferencas existentes na populaco pobre
dos paises do continente africano, Bertrand et al. (2006) explicam os processos econdmicos dos pobres,
por meio de estudos da economia comportamental na realidade dos pobres dos Estados Unidos da
Ameérica e propdem que os padrées comportamentais de consumo dos pobres podem ser semelhantes
aos de pessoas de outras esferas da sociedade. No entanto, os autores perceberam que, em situacao
de pobreza, os mesmos comportamentos, muitas vezes se manifestam de forma que possa resultar no
risco de perderem tudo que possuem, o que faz com que nao arrisquem, se contenham, esperem até

conseguir o dinheiro necessario para a compra.

Bertrand et al. (2006) escrevem que mesmo com os apelos do marketing, o processo de decisdo de
compra da populacdo da base da piramide econdémica esta diretamente relacionado as condicoes
ambientais. Por isso, o processo de compra da populacao pobre de paises em desenvolvimento &, em

grande parte, um processo coletivo e programado.

Martinez e Carbonell (2007) demonstram e explicam que o ndo interesse das empresas e do marketing
por esses mercados se deve fundamentalmente a trés preconceitos: pobre ndo tem dinheiro, sé compra
produtos de primeira necessidade e produtos a baixos precos. Além disso, a forma da populacao pobre

de ganhar, juntar e principalmente, de gastar o dinheiro é diferente das outras classes sociais.

Outro aspeto relatado por Martinez e Carbonell (2007) esta relacionado com o sucesso dos programas
de microcrédito lancados para populacdes pobres, 0s resultados em respostas positivas por mostrarem
capacidade de organizar a economia interna familiar, de terem visdes empreendedoras e possuirem

competéncia em gerir negocios.

Os estudos até entdo apresentados sobre o contexto global, Prahalad e Hart (2002, 2006 e 2010),
(Bertrand, Mullainathan e Shafir, 2006), (Martinez e Carbonell, 2007) e (Louw, 2008), entre outros,
defendem que os investimentos no segmento popular em paises em desenvolvimento sdo, em sua
maioria, de instituicdes privadas, de empresas locais e multinacionais, sendo as acées governamentais,

ainda, em quantidade insatisfatoria.
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Para compreender a realidade da populacao da base da piramide econdmica brasileira a secao a seguir
apresenta um levantamento documental e reportagens acerca do mercado popular brasileiro a fim de
saber o impacto das mudancas sociais e das iniciativas dos conteludos acima citados e
consequentemente da repercussao destas teorias no desenvolvimento de investigacoes brasileiras sobre

0 assunto.

1.1.1 Mercado popular no Brasil

No Brasil, assim como a nivel mundial, as publicacées e investigacdes desenvolvidas sobre o universo
popular possuem pouca representatividade nos ambientes académicos e nos institutos de investigacéao,
sendo que as publicacdes existentes ainda sdo insuficientes como difusoras de informacdes do cenario
popular (Castilhos, 2007; Rocha e Silva, 2008; Yaccoub, 2011). As investigacdes realizadas direcionadas
ao popular, ou a populacdo da base da piramide como definida por Prahalad (2002 e 2006), além de
terem sido avaliadas como de menor importancia, tinham outro problema: o tipo de perspetiva utilizada

para realizar as pesquisas direcionadas a realidade da populacao pobre do pais (Barros, 2012).

Para a compreensao do que representa a populacao pobre do Brasil, € importante conhecer os critérios
de classificacdo dos estratos sociais do pais. A Associacao Brasileira de Empresas de Pesquisa, (ABEP)
em 2016, seguindo o Critério Brasil, apresentou os seguintes dados de classificacdo social como

demonstrados a Tabela 1:

Tabela 1 - Renda Média Mensal Domiciliar para os estratos do Critério Brasil

Estrato Social Renda Média Mensal Domiciliar Renda Média Domiciliar em €
Econémico em R$ (cambio de 4,80)
Classe A R$ 20.888 € 4.351,66
Classe B1 R$ 9.254 €1.92791
Classe B2 R$ 4.852 €1.010,83
Classe C1 R$ 2.705 € 563,54
Classe C2 R$ 1.625 € 338,54
Classes D-E R$ 768 € 160,00

Com base nessa classificacdo socioecondmica dos estratos sociais, definiu-se que as classes C1, C2, D
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e E sdo consideradas as camadas sociais que fazem parte das categorias populares da sociedade

brasileira, que atualmente correspondem a 74,8% dos consumidores do pais (ABEP, 2016).

Barros (2006) relata que durante muitos anos o tema “classe popular” ou “mercado popular” foi
desconsiderado por institutos de pesquisa pelas areas de Administracdo e Marketing, sendo admitido
como tema de interesse de investigacao, somente por cursos de vertentes antropoldgicas e sociolégicas,
a partir da perspetiva da pobreza, como populacao de prestadores de servicos em que 0s seus salarios

davam apenas para sobreviver no dia a dia.

As investigacbes provenientes das areas das Ciéncias Humanas estavam relacionadas com as questoes
como baixos rendimentos e insuficiéncia nutricional (Hoffmann, 1995), as moradias, saneamento e
discriminacdo de etnia e classe (Rosemberg e Pinto, 1995), as questdes de mudancas dos indices de
natalidade relacionadas com as pluralidades do quotidiano das mulheres de baixo vencimento das zonas

urbanas do Brasil (Vaitsman 1997), entre outros problemas vivenciados por essa populacéo.

Além de retratar os problemas da pobreza e ressaltar a falta de acdes governamentais, os estudos
também se preocupavam em difundir as acdes de organizacdes ndo governamentais (ONG) e de
institutos privados de combate as deficiéncias da populacdo pobre, como demonstra o estudo realizado
por Abreu et al. (1996). Os autores relatam acdes de projetos sociais que tinham atividades voltadas
para a formacéao profissional da populacdo de mulheres de baixos rendimentos, moradoras das periferias

urbanas do Rio de Janeiro.

Somente apds 1990, com a abertura do mercado brasileiro para a inser¢cdo no mercado internacional e
com o inicio de uma estabilidade econémica no pais € que os setores de administracdo, gestdo e
marketing das empresas, das universidades e dos institutos de pesquisa de mercado comecaram a ter
como foco de investigacao a populacdo da base da piramide social, como potencial de consumo (Barros,

2012; Barros e Rocha, 2007; Rocha e Silva, 2008).

Investigadores como Barreto e Bochi (2002), Barros (2007) e Yaccoub (2011) afirmam que o interesse
pelo universo popular surgiu apds o estabelecimento de medidas governamentais, tais como a
implantacao da politica economica do Plano Real, o controlo da inflagdo e a melhoria dos rendimentos
familiares, o que gerou uma certa estabilidade na economia e possibilitou, ainda com pouca

expressividade, o acesso ao consumo da classe pobre (C1 e C2) brasileira.

Barros (2007) destaca que, antes dessas intervencdes econdmicas, por meio da vertente de marketing,
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0 mercado brasileiro estava dividido em dois: ativo e marginal. O estrato da sociedade brasileira
considerado como consumidor ativo era representado por 28% da populacdo, enquanto que grande parte
da populacao brasileira (72%) era considerada como populacdo marginal. Desta forma era avaliada como

incapaz para o consumo e era colocada na periferia da sociedade.

Barreto e Bochi (2002) relatam que o consumo da populacao de baixos rendimentos chamou a atencao
de médias e pequenas empresas nacionais, principalmente dos setores de alimentos e bebidas, higiene
pessoal e limpeza, fazendo com que deixassem de produzir para multinacionais e investissem no

atendimento deste novo segmento de consumidores locais.

Giovinazzo (2003) relata que, segundo a publicacdo do 7he Boston Consulting Group, BCG, no ano de
2002 no Brasil o consumo anual das familias pertencentes as classes populares correspondia ao
contingente de 389 bilhdes de reais (R$). Ressalta o autor que nao dar atencio a populacdo de baixos

rendimentos significa perder grande segmento de consumidores.

Desde a apresentacao de quanto o consumo dos pobres pode render para o mercado, diferentes areas
da ciéncia voltaram-se para o contexto popular e assim passaram a surgir algumas pesquisas para
mensurar, quantificar e descrever este segmento, até entdo desconhecido para os diferentes setores do

mercado e areas cientificas (Chauvel e Mattos, 2008).

No caso dos estudos de Barreto e Bochi (2002), estes desenvolveram uma pesquisa de caracterizacao
do mercado popular com a finalidade de coletar informacdes da rentabilidade econédmica das empresas
brasileiras que produziam para o segmento popular, de modo a conhecer as condi¢des de consumo dos

clientes de baixos rendimentos.

Nessa pesquisa, Barreto e Bochi (2002) destacam que o crescimento de empresas nacionais que
investiram no segmento popular causou interesse no mercado internacional em especial as empresas
multinacionais. Empresas como a Coca-Cola, Unilever, entre outras, passaram a investir no mercado
popular brasileiro, na realizacdo de pesquisas, com a finalidade de conhecer as peculiaridades e
complexidades deste segmento e assim, desenvolver produtos dentro das capacidades de consumo da

populacao pobre do Brasil.

Autores como Rocha e Silva (2008) desenvolveram pesquisas defendendo o pensamento de Prahalad e
Hammond (2002), segundo o qual o investimento de corporacdes privadas em segmentos populares é

um método eficaz de diminuicao da pobreza, além de salientar a importancia do direcionamento de
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estudos para este segmento.

Sarti (2003), por meio de um olhar antropolégico, se preocupou em compreender as reais condicdes de
consumo dos pobres, fontes de rendimentos e valores de consumo, tomando como objeto de
investigacao as suas organizacdes sociais, observando as ordenacdes coletivas, analisando o senso de
comunidade e a importancia da familia, que abrange ndo so6 o ntcleo familiar, como também os vizinhos

e amigos mais proximos.

Barros (2012) por meio de uma vertente socioldgica, realizou um trabalho sobre o consumo das
empregadas domésticas, por apresentarem caracteristicas proprias, codigos culturais e hierarquias de
valores, através da observacdo das redes de trocas de informacdes entre patroa, empregada, midia e

religido.

Como mencionado por Sarti (2003) e Barros (2012), os rendimentos das familias pobres brasileiras em
sua grande maioria ndo provém de fontes de emprego ditas formais. Os trabalhos informais séo
categorizados como: contrato de trabalho seguindo a legislacdo do pais, pagamento de salarios mensais,
seguranca social, seguro de desemprego, décimo terceiro salario e férias. Por outro lado, o trabalho
informal ¢ definido como trabalho sem registo de contrato de trabalho, portanto, sem seguranca e

protecdo social, como os trabalhadores por conta prépria (Meghir, Narita e Robin, 2015; Ramos, 2002)

Investigacdes como de Ramos (2002), Melo e Teles (2000) e Cacciamali (2000) explicam que o processo
da informalidade foi impulsionado pela insercao da industria brasileira no mercado globalizado, que, para
se tornar competitiva, teve que realizar mudancas estruturais, tais como “contratacao” de mao-de-obra

sem contrato de trabalho, fragmentacao da producao, terceirizacdo de servicos entre outras medidas.

Cacciamali (2000) ressalta que um outro modelo estrutural da informalidade é a ocupacéo por conta
propria, caracteristico dos empreendimentos realizados pela populacao pobre brasileira desempregada
e sem qualificacdo exigida pelas empresas formais. Os empreendimentos informais populares sdo
definidos como unidades produtivas domiciliares e familiares, com sub-remuneracao do proprietario e
dos empregados, a maioria pertencentes a mesma familia do proprietario, condicdes ambientais

incipientes, producao obsoleta, baixos indices de producao e de rendimentos.

Segundo Cleps (2009), o crescimento e expansao desses empreendimentos populares deve-se, entre
outras razoes, as transformacdes socioeconomicas resultantes da adocdo de modelos flexiveis de gestdo

que se refletiram diretamente sobre o mercado de trabalho. Diante do aumento dos indices de
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desemprego e das baixas remuneracdes oferecidas no setor formal, a informalidade tem sido, na maioria
das vezes, a Unica alternativa de trabalho para um expressivo contingente de mao-de-obra que se

encontra fora dos padrdes exigidos pelo mercado de trabalho.

No cenario de crise econémica que se instalou no Brasil, iniciada entre 2015 e 2016, os nimeros de
trabalhos informais apresentou um grande aumento. Os dados publicados em 2018 pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), referentes ao cenario econémico do ultimo trimestre do ano
de 2017, informam que a populacdo de trabalhadores informais corresponde a 51,29% da populacéo
ocupada, ou seja, 54 milhdes de pessoas ocupadas em trabalhos informais. O aumento de 2,7% entre a
populacdo ocupada por meio de contratos de trabalho sem “carteira assinada”, 10,9 milhdes de
trabalhadores e crescimento de 1,8% de trabalhadores por conta propria, representam 22,9 milhdes de
trabalhadores. Estes ultimos trabalhadores tém sido o meio mais procurado como alternativa de

subsisténcia da populacdo desempregada (IBGE, 2018a; ILO, 2018).

Tomando como foco os negocios informais, Telles e Hirata (2007) destacam que os empreendimentos
informais das classes pobres tém forte presenca nas periferias urbanas das cidades brasileiras, com a
oferta de produtos fabricados e comercializados com qualidade inferior e de menor preco do que os

produtos fabricados e comercializados nos mercados formais.

Alguns investigadores como Lyra (2005), Cleps (2009) e Costa (2013) ressaltam que os negocios
informais, ou empreendimentos populares, expandiram para além das periferias e passaram a ocupar
tanto os centros urbanos das grandes cidades, como as ruas das pequenas cidades do interior, em todas
as regioes do Brasil, em diferentes proporcdes, em variados formatos e com ampla variedade de produtos

como demonstram as imagens abaixo (Figuras 1 e 2).

- F PRSI Py R g %
Figura 1 — Comércio Popular do SAARA (RJ) -  Figura é‘— Comércio Popular da Rua 25 de
Rio de Janeiro (proprio autor 2016) Marco - Sao Paulo (Culturamix 2013)
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A expansao territorial dos negdcios informais se refere principalmente & comercializacdo dos produtos
em feiras populares e comércio ambulante, como principais pontos de venda dos produtos fabricados
pelos modos de producao informal. Os vendedores ambulantes do Brasil sdo nomeados como camelds®
(Brandao, 2009), suas vendas sao realizadas nas ruas de maior circulacdo dos centros urbanos, onde
os vendedores apresentam suas mercadorias em “barracas”, “bancas”, ou com lona no chao como se

apresenta na Figura 3 (Cavalcante, 2011; Costa, 2013; Lopes e Matos, 2013).

Figura 3 — Camel6s da Rua 25 de Marco, So Paulo (Evangelista, 2015)

Cleps (2009) relata que, com a ampliacdo do comércio ambulante e das feiras nos centros das cidades,
algumas camaras municipais tém vindo a construir espacos conhecidos como “camelédromos” ou
“shoppings populares”, como forma de acolher os vendedores ambulantes espalhados nas principais

ruas dos centros das cidades.

A partir de seu estudo etnografico do comportamento de consumidoras de bairros pobres do estado do
Rio Grande do Sul, Cleps (2009) afirma que a populacao pobre brasileira elegeu as lojas dos centros das

cidades, os vendedores ambulantes e as feiras populares como principais vias de acesso ao consumo.

Entre as vendas ambulantes existentes em todo o territorio brasileiro as que mais tém chamado a atencao
por suas expansoes territoriais, rendimentos economicos, contingente de comerciantes e compradores
e pela importancia no desenvolvimento econodmico, social e cultural sdo os mercados populares das
cidades da regido Nordeste do Brasil (Coutinho e Neves, 2006), (Alves 2009) e (Costa 2013). Por este

motivo sera dado maior enfoque a esta regiao na secdo a seguir.

3 Os comerciantes informais, vendedores ambulantes, nas feiras e nas margens do comercio formal, sdo nomeados popularmente como camelds
(Brandéo, 2009).
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1.1.2 Mercado popular no Nordeste

A regido Nordeste do Brasil € composta por nove estados: Maranh&o, Piaui, Ceara, Rio Grande do Norte,
Paraiba, Pernambuco, Alagoas, Sergipe e Bahia. Possui uma extensao territorial de 1.554.257 kmg,

sendo o terceiro maior conjunto regional do Brasil, ocupando 18,2% da area do pais (IBGE 2014).

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o Nordeste & a segunda regido mais
populosa, com 27,6% da populacao do pais. De acordo com dados de 2016, totaliza 57,1 milhdes de
habitantes, sendo que 73% da populacao esta concentrada nas zonas urbanas, localizadas na faixa litoral
(IBGE, 2017). E uma regido demarcada como uma das mais pobres do Brasil, em que 44,7% desta
populacdo pertence as camadas mais desfavorecidas da sociedade brasileira — as classes sociais D-E

(ABEP, 2016).

Estas informacdes destacaram o Nordeste, durante muitos anos, como tema de interesse para a
academia, governo, instituicdes nacionais e internacionais e organizacbes nao-governamentais no
direcionamento de pesquisas nas areas de Ciéncias Humanas e Sociais tendo como principal foco de

investigacao os problemas sociais.

As publicacdes sobre os problemas do Nordeste estavam relacionadas com as seguintes abordagens: as
questdes de desemprego (Macambira e Carleial, 2009), os altos indices de desigualdade social
(Hoffmann, 2000) e (Rocha, 2000), a seca e a falta de abastecimento de agua (Duarte, 2001), a presenca
constante da fome, falta de alimentos e a desnutricdo (Monteiro, 2003), a situacdo de miséria, entre

outros assuntos relacionados as condicoes de pobreza.

Theodoro (2009) ressalta que, apesar das implementacdes e estabelecimento da industria nas regides
metropolitanas e um notodrio crescimento econémico, paralelamente estava o aumento da concentracao
de rendimentos, ampliacdo dos subempregos e o fortalecimento da informalidade. Se observou que o
mercado formal n&o tinha capacidade para absorver toda a mao-de-obra do Nordeste, constatando que
o setor informal ocupava metade da populacdo economicamente ativa nao-agricola, em atividades

simples em prestacao de servicos e atividades artesanais.

Com base nos dados gerados pelo setor informal e sua capacidade de insercao da populacéo pobre do
Nordeste no mercado de trabalho, sédo realizadas iniciativas governamentais de programas de incentivo

e de formacéao profissional, acdes de geracao de empregos e rendimentos. Macambira e Carleial (2009)
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afirmam que o investimento no setor informal foi a opcdo definida pelo governo, como meio de apoio e
encaminhamento da populacdao desempregada em atividades capazes de gerar rendimentos de

subsisténcia e autossustento.

Os incentivos as atividades como formacdo de grupos de producao e de empreendimentos populares
informais impulsionaram a ocupacdo dos trabalhadores em atividades por conta prépria, tanto em
atividades de producdo, como no processo de venda dos produtos, tendo destaque inicialmente nas
pequenas cidades do interior e subsequentemente nos centros urbanos (Carvalho 2010; Theodoro

2009).

Coutinho e Neves (2006) relatam que as feiras livres sdo as estruturas comummente utilizadas para a
realizacdo do escoamento dessa producdo informal. As feiras sdo tidas como ambiente de
comercializacao, consumo e abastecimento de alimentos da populacao nordestina e sao as principais
vias de negociacdo da producao da agricultura familiar, negociacdo de mercadorias como artesanato,
utensilios domésticos e vestuario, a baixos precos e de facil negociacdo. Sao, por outro lado, locais de
interacdo social, fortalecimento cultural e importantes para o desenvolvimento econémico local (as

Figuras 4 e 5 representam alguns exemplos de como séo as feiras livres do Nordeste brasileiro).

bt T e i 2 L 2
Figura 4 - Feira da Cidade de Senhor Figura 5 — Feira Livre de Toritama -
do Bonfim - Bahia (Moreno 2013) Pernambuco (Radiotoritamafm 2014)

Carvalho (2010) relata que, em 2004, apos a implantacdo das politicas publicas de distribuicdo de
subsidios mensais para a populacéo abaixo da faixa da pobreza, o Nordeste passou a apresentar novos
indices de desenvolvimento social e econémico, expressos pelo acesso ao consumo de grande parte da
populacdo. Pode-se observar o interesse do investimento privado, a implementacao de pequenas e

médias empresas e particularmente o fortalecimento do setor informal.

Devido a tais mudancas, Carvalho (2010) ressalta as investigacoes que, pela primeira vez, na historia do

Nordeste, passam a relatar sobre os seus indicadores positivos, resultados do crescimento econémico
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aliado a diminuicao da desigualdade social, dos indices de desemprego e da pobreza.

Com isso a populacao do Nordeste passa a ser interessante para os investigadores devido ao numero de
familias beneficiarias dos programas de transferéncia direta de rendimentos mensais e o reflexo disso
no crescimento econdmico da regiao, registado pelo IBGE, em 2013, como a regido com maior

crescimento, chegando a 3%, maior que os indices de crescimento do pais que foi de 2%.

Outro setor que passou a ter destaque nas investigacdes foi o setor do mercado popular do Nordeste, o
mercado informal como principal setor de ocupacao, com mais de 54,7% da mao-de-obra ativa (Braga e
Abreu, 2017). Segundo os dados referentes ao ano de 2017 apresentados pelo IBGE (2017), 29,8% dos
trabalhadores da regido Nordeste estao envolvidos em atividades por conta propria, dentre as atividades

desenvolvidas o maior nimero, no setor do comércio informal.

Os dados de crescimento apresentados refletem-se no fortalecimento das feiras e no surgimento dos
shoppings populares, principais ambientes de realizacdo desta atividade de comércio ambulante informal
(IBGE, 2018c). Mascarenhas e Dolzani (2008) apontam que os centros de comercializacdo popular nos
tltimos 10 anos tém apresentado crescimento e tal fenomeno tem sido foco de muitas investigacoes,
seja no ambito da compreensao do processo de producao (Alves 2012; Lopes e Matos 2013), seja dos
ambientes de comercializacdo (Lyra, 2005), quer na descricdo da construcao de relacées no ato do

consumo das classes populares nordestinas (Santos, 2013; Neco, 2014).

Lyra (2005) destaca o comércio informal das feiras realizadas na regido do Agreste pernambucano,
principal responsavel pela migracdo da populacdo pernambucana que estava em Sao Paulo e retorna
para Pernambuco, a desenvolver atividades de producdo e vendas ambulantes em feiras nordestinas

conhecidas como “Sulanca™.

Através da investigacdo do mercado de jeans da cidade de Toritama, Alves (2012) relata que o
desenvolvimento e fortalecimento de unidades de producéo informal de vestuario na regido do Agreste

pernambucano transformou o cenario econdmico e as condicdes de vida da populacao.

O comeércio popular do Estado do Ceara também tem sido destaque, devido a diversidade, crescimento
e rendimentos econdmicos das atividades dos negocios e consumo de empreendimentos populares

informais (Matos e Mota 2006; Muniz 2008; Matos et al. 2011; Lopes e Matos 2013).

4 Sulanca nome da feira de roupas produzidas com retalhos de malha de qualidade inferior e de baixo custo que acontece semanalmente em Santa Cruz
do Capibaribe no estado do Pernambuco (PE)
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Segundo os dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2018b) referentes ao estudo
de estimativa de 2017, o Estado do Ceara ocupa uma area de 148.886,308 kmz ¢ o oitavo estado
brasileiro mais populoso do Brasil, com 9,02 milhdes de habitantes. Tem como principais atividades
economicas prestacao de servicos, onde se sobressaem o0 comércio e as atividades ligadas ao turismo,
a industria, ao agronegdcio e ao comércio exterior. Sua capital, Fortaleza, situa-se numa planicie da zona
litoral, tendo assim posicao estratégica para as operacdes de comércio exterior e turismo, atividades

econdmicas com grande potencial de crescimento (Bezerra e Barbosa, 2010).

Para além das atividades relacionadas com o turismo, o desenvolvimento da producéo e comercializacao
informal se deu também devido a forte habilidade regional da populacdo no manuseamento de matérias-
primas como fibras vegetais, elaboracédo de tecidos, rendas, bordados e modelacdo de couro entre outros
(Braga, Barbosa e Caldas, 2007). A populacao cearense agregou, na verdade, as habilidades manuais
dos ancestrais indigenas e dos colonizadores portugueses e o dom da argumentacao e facilidade de
convencer dos emigrantes sirios e transformou a cidade de Fortaleza no palco de um dos maiores e mais
antigos centros de producéo e comercializacdo de artesanato. Exemplo deste comércio informal é a
Feirinha da Beira-Mar, que acontece diariamente na Avenida Beira-Mar de Fortaleza, como mostram as

imagens a seguir (Matos et al. 2011) (Figuras 6 e 7).

! P S
Figura 6 — Feirinha da Beira Mar de Fortaleza  Figura 7 — Comercializacao de artesanato
(Matos et al. 2011) (Matos et al. 2011)

e

Matos et al. (2011) relatam que devido a comercializacdo ambulante de artigos de artesanato, iniciada
por um grupo de bordadeiras de Itapajé, se deu a formacdo atual do comércio ambulante informal no
centro de Fortaleza, especificamente nos arredores da Catedral de Fortaleza. Ao descrever os
estabelecimentos e as estruturas comerciais do centro de Fortaleza, Freitas (2008) diz que, para além
da feira, também se instalaram no centro da cidade de Fortaleza inimeros centros comerciais para a
negociacdo de produtos de diferentes tipologias artesanais, assim como produtos oriundos de producao

informal, como artigos de vestuario, calcado e acessorios.
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O “Beco da Poeira” (Figuras 8 e 9) é destacado como o primeiro centro de negociacdo do escoamento
de unidades produtivas informais e de produtos oriundos de contrafacao. Barreto e Brito (2006) relatam
que grande parte destas unidades produtivas e a comercializacao informal eram as principais fontes de

rendimento de inumeras familias.

0 maior nimero de pontos de venda encontrados nas feiras e nos shoppings populares de Fortaleza esta
relacionado com os produtos de vestuario e de acessorios como bolsas e calcado, tornando este mercado
um dos mais procurados por vendedores ambulantes de diferentes regides do Brasil e de paises como
Cabo Verde e Guiné Bissau. E esta condicdo que o torna um grande centro de producéo e comercializacao

de produtos informais da regido do Nordeste (Muniz, 2008).

sl y il
Figura 8 - produtos comercializados no Figura 9 — Beco da Peira - vista exterior
beco da poeira (Rocha, 2008) (Rocha, 2008)

0 comércio informal de vestuario e acessdrios é o mais significativo e emblematico das feiras e shoppings
populares da regiao nordeste do Brasil. Por isso, a secao a seguir apresenta investigacoes e publicacoes
que relatam o desenvolvimento dos mercados de moda popular no Brasil, no Nordeste e com foco

principal em Fortaleza.

1.2 Mercado de moda popular no Brasil

O processo de estabelecimento do mercado popular de producao de vestuario no Brasil, segundo Abreu
et al (1996) e Araujo e Amorim (2002) foi impulsionado por um contexto econdémico propicio, em que a
evolucao da industria téxtil, marcada pelo dominio e aplicacdo de novas tecnologias e a modificacdo de
seu parque industrial com automacao da producéo, possibilitou a fabricacao de fibras e tecidos em maior
quantidade e menor preco. Com a diminuicdo da mao-de-obra, devido a substituicao da producdo manual

pelas maquinas, reuniram-se as condicdes para despedimentos em massa, a0 mesmo tempo em que
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nas confecdes implantaram-se estratégias de subcontratacéo e trabalhos em domicilio. Por conseguinte,
os tais “desempregados” das industrias de confecdes, por volta da década de 1970, organizaram-se e
passaram a trabalhar no mercado informal na fabricacdo de produtos, a atenderem as necessidades de
sua classe, com caracteristicas semelhantes as das grandes marcas, sendo mais acessiveis em razao
do menor preco e por terem as feiras populares como principais pontos de comercializacao (Araujo e
Amorim, 2002).Desde entdo, estes negdcios foram progredindo com expressivo crescimento da
producao e ampliacdo dos campos de comercializacao. Em consequéncia, o mercado de producao de
moda popular passou a seguir caminhos diferentes: uma parte das confecdes permaneceu na
informalidade e outra abandonou o fazer empirico e passou a buscar técnicas de producdo e

metodologias de criacdo (Neves e Pedrosa, 2007).

Noronha e Turchi (2005) relatam que, no Brasil, durante o primeiro governo de Lula, foram criadas
politicas publicas de incentivo a formalizacdo de micro e pequenas empresas, com a intencdo de
identificar e fortalecer aglomerados produtivos localizados em centros urbanos de pequeno e médio porte
e com producao claramente especializada, ou seja, os denominados “Arranjos Produtivos Locais”, APL’s,
como estratégia de apoio a industria, para estimular o mercado interno, fortalecer o comércio exterior e

promover 0s pequenos empreendimentos e grupos produtivos.

De acordo com Alves (2009), as confecdes informais passaram pelo processo de formalizacao,
transformando-se em micro e pequenas empresas. Dessa forma, procuraram melhorias em suas
estruturas fisicas de producéo e comercializacdo, desenvolveram aprendizagem de métodos de criacéo,

aperfeicoaramas técnicas de fabricacao, melhorando a qualidade e variedade de seus produtos.

Apesar dos incentivos dos governos de Lula e Dilma pela formalizacdo dos empreendedores, algumas
micro e pequenas empresas aceitaram entrar para o sistema formal, mas ndo foram todas as confecoes
que aderiram (Zanatta, 2016) e, com a instalacdo da crise politica e econdmica, as atividades de moda

popular informal tém ganho forca (Nunes, 2018).

Portanto, vé-se que o mercado de moda informal tem ganho forca em todo o territério brasileiro,
chamando a atencao das investigacoes académicas de varias areas (Carvalho, 2008; Silva, 2008;
Brandao, 2009; Diario do Nordeste, 2015; Oliveira e Braga, 2015; Zanatta, 2016), observando suas

movimentacdes econoémicas, sociais, culturais, enfim todos os elementos que a compde.

Para identificar o crescimento dos negdcios de vestuario popular foram encontradas investigacdes que

relatam os diferentes contextos do desenvolvimento da moda popular no territorio brasileiro, como por
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exemplo a pesquisa de Dulci (2013), que descreve o comportamento de consumidoras de populares do
mercado de Belo Horizonte, Estado de Minas Gerais. Marques, Cavedon e Soilo (2013) apresentam, por
seu lado, informacdes detalhadas sobre todo o contexto do shopping popular do Porto, da cidade de
Porto Alegre no Estado do Rio Grande do Sul, sobre as perspetivas dos camelos e dos consumidores e
da mudanca da comercializacao nas ruas para a estrutura de shoppingpopular. Brandao (2009) investiga
a luta pela sobrevivéncia e a resisténcia dos comerciantes ambulantes, camelds e sacoleiras, frente as
acdes de reestruturacdo moderna da cidade de Cuiaba, em que a autora descreve os espacos de
comercializacdo dessa moda dita como “clandestina”. Lopes (2014) e Bruno (2016) relatam o contexto
da cidade de Goiania; o primeiro descreve o processo de copias, resinificacdo e remodelacdo na
fabricacdo de vestuario popular, e o segundo apresenta o cenario da Feira Hippie de Goidnia com

destaque ao comportamento de compra das consumidoras de jears.

Quanto a regiao nordeste do Brasil, considerada entre as regides do pais que mais vém se destacando
quanto a expansao da comercializacao e producdo de vestuario popular, tem sido amplamente
investigada (Alves, 2007; Silva, 2009; Lima, 2011; Rodrigues, 2014; Araujo, 2015; Cometti et al., 2016;
Braga and Abreu, 2017), com destaque para enfoques no processo de criacdo, na producdo e na
comercializacao do vestuario popular. Devido a sua importancia para esta investigacao, o mercado de
moda popular da regidao Nordeste, estabelecimento e desenvolvimento dos principais centros de

producao e comercializacao, sera apresentado na secao a seguir.

1.2.3 Mercado de moda popular do Nordeste brasileiro

Como sugerido nos paragrafos anteriores, a configuracdo da moda popular do Nordeste, assim como
grande parte dos empreendimentos informais populares, deve parte de sua positiva representatividade
econdmica, as novas condicdes de consumo das classes populares. O mercado de moda popular da
regiao Nordeste do Brasil tem se tornado destaque pelos indices de desenvolvimento econdmico,
produtivo e de consumo, em diferentes setores, como calcado e acessérios e varios segmentos de
vestuario, chegando a gerar em 2015, mais de 370 mil empregos. Os estados da regido que mais se
destacam pelo desenvolvimento das atividades de confecdo de vestuario sdo Paraiba, Pernambuco e

Ceara (Araujo, 2015).

Bezerra (2011) relata que apos a crise da producao do algodao, por volta da década de 1950, as regides

do Cariri paraibano e o Agreste pernambucano recebiam doacdes de retalhos de malhas das industrias
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da regido sudeste. Com estes, a populacao local confecionava roupas e as comercializava nas feiras
livres em busca do sustento da familia. Esta industria acabou por se tornar uma atividade comum na
regido, gracas a roupas produzidas por estes retalhos de malha de qualidade inferior e de baixo custo,

pecas que foram batizadas como “Sw/anca”, o qual deu nome a feiras de sua comercializacao.

No decurso do tempo, esta produtividade de vestuario expandiu territorialmente, abrangendo direta e
indiretamente trabalhadores de 13 municipios, de que se destacam Santa Cruz do Capibaribe, Toritama
e Caruaru. As fontes econdmicas destas localidades, antes voltadas para a agropecuaria, deram lugar a

confecao de vestuario popular como principal atividade (Lima, 2011).

Santa Cruz do Capibaribe destaca-se neste contexto na producdo de roupas em malha “helanca®”. A
cidade deu inicio a suas atividades de transformacao de retalhos de malha com a producao artesanal de
tapetes e colchas de cama e roupas para uso domeéstico, bem como a venda no comércio local, sendo
atualmente considerada a maior produtora de confecao do polo do Agreste pernambucano. A regido tem
como principais setores econdmicos milhares de micro e pequenas empresas e umas dezenas de médias
empresas, comeércio informal em shoppings populares, como Shopping Moda Center de Santa Cruz
(Figura 10), construido em 2006, para abrigar a feira da Sulanca que acontecia no centro da cidade,
possuindo 9.624 “boxes”, 707 lojas e recebendo semanalmente caravanas de compradores, que

chegavam a 100 mil por ano, caracterizando-se como gigante comércio informal (Lima, 2011).

5 Helanca® fio elastico e totalmente sintéticos originalmente produzido a partir de filamentos de nylon Heberlein e Co.
Atualmente no Brasil € comumente aplicado na producao de malhas de baixos precos e muito utilizados para confeccao de
vestuario popular.
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Devido a crise economica de 1980 que assolou a producao de produtos em couro, ocasionada pela
instalacdo de grandes industrias calcadistas na regiao, na década de 1990, os trabalhadores da cidade
de Toritama deixaram o couro e passaram a adaptar suas habilidades e equipamentos para o trabalho
com jeans, oriundas de doacdes de retalhos das fabricas de Sdo Paulo, confecionando pecas de vestuario

para serem comercializadas nas feiras populares a baixos precos (Alves, 2009).

Nos ultimos anos, Toritama tem sido responsavel por 16% da fabricacdo de vestuario em jeans produzido
no pais, um dos maiores produtores, e abriga em seu territorio o Parque das Feiras, centro de
escoamento da producéo da cidade, que, além do espaco coberto do parque, inclui a feira livre (Braga e

Abreu, 2017), como mostra a imagem a seguir na Figura 11.

Figura 11 - Parque das Feiré; de Toritama/PE (Jornalextra 2014)

Caruaru abriga a maior feira livre a céu aberto da América Latina (Figura 12), onde sdo comercializadas
tanto pecas em jeans, como as de malha vindas das confecoes de toda a regido. Os compradores que
circulam pela feira, estdo a procura de pecas de vestuario a baixos precos. Sdo em sua grande maioria
consumidores diretos, representando cerca de 86,3% em sua maioria pertencentes a classe D-E. Os
compradores revendedores, nomeados de “sacoleiros”, compram em grandes quantidades para
revenderem em suas cidades, a média do valor de cada compra corresponde a cerca de R$ 7,2 mil (€
1,5 mil) (Araujo, 2015). Todos vém de diferentes regides do pais, como Brasilia, Goiania, Belo Horizonte,
entre outras. Por cada feira a cidade de Caruaru recebe 60 mil pessoas, sendo que nos meses de junho,
novembro e dezembro chegam a 100 mil pessoas, com negociacdes que rendem R$ 30 milhdes (€ 9,37

milhdes) (SEBRAE, 2013).
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Os dados referentes ao numero de empresas informais envolvidas na producado de moda popular no
Estado de Pernambuco em 2016 apontavam para 39% das empresas de moda da regidao, o que
corresponde ao montante de 12 mil (Araujo, 2015), gerando crescimento de 2,8% do PIB (Produto Interno

Bruto) do estado e chegando a produzir mais de 570 milhdes de pecas por ano.

0 desenvolvimento do mercado de moda popular da regido tem atraido o interesse da midia, do governo,
das instituicoes privadas (SEBRAE, 2013) e da academia, que tem realizado inumeras investigacoes
como as de Alves (2009), Silva (2009), Lima (2011), Oliveira e Braga (2015) entre outros, que
direcionam suas pesquisas para o universo popular criado, produzido, comercializado por esta regiao e

consumido, ndo s6 por pernambucanos, como por todo o pais (Braga e Abreu, 2016).

Alves desenvolveu em 2007 uma pesquisa sobre a divisdo do trabalho nas confecées do polo de
producao de jeans da cidade de Toritama, debrucando-se sobre as questdes de género na divisédo do
trabalho. A autora reflete sobre a importancia do trabalho da mulher nas confecdes, considerando que,
devido a flexibilizacao da producao em domicilio, a mulher divide o seu tempo nos cuidados da casa e

da familia e na confecdo de pecas para as empresas.

Além da divisdo das atividades da producdo com atividades domésticas, também se tem discutido as
condicoes de trabalho oferecidas pelas empresas informais, onde o trabalho é realizado em ambientes
de condicdes precarias, muitas vezes com a realizacdo de atividades de producao em domicilio (Zanatta,
2016). Se considera que os trabalhadores passam mais tempo envolvidos nas atividades de producéo,

do que realmente deveriam (Lindéso e Amaral, 2009).

Outro diferencial da moda produzida nessa regiao é que parte da producéo destas pecas é confecionada
em zonas rurais (Figuras 13 e 14), onde a atividade da costura e da confecdo de vestuario para essa
regido foi aceita e assumida pela populacdo como uma forma de sobrevivéncia, pois grande parte da
mao-de-obra trabalhadora nestas confecdes é de ex-trabalhadores rurais da regido do semiarido

pernambucano (Carvalhal, 2012; Zanatta, 2016).
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Figura 13 - Bordados em Jeans. Figura 14 — Mulheres bordando em Jeans
Xucuru/PE (NoGirodacidade 2012) (NoGirodacidade 2012)

As fabricas de jeans do Agreste pernambucano, além de flexibilizarem a producao, distribuindo a etapa
da confecdo para as casas dos trabalhadores, tém lancado outro grande desafio: o de desenvolver os
processos de lavandaria, para o beneficiamento das pecas de jeans. Por Toritama estar localizada na
regiao com menor indice pluviométrico do Estado de Pernambuco, no periodo da seca as lavandarias
sao abastecidas com “carros pipa”, caminhdes de transporte de agua (Figura 15). Devido a estas
limitacoes, as operacdes deveriam ser aplicadas de modo a utilizarem menos quantidades de agua e

deveriam ser desenvolvidas medidas de reaproveitamento da agua (Silva, 2009).

Por serem rudimentares, ndo s6 nas cidades mas também em zonas rurais como a lavandaria instalada
na comunidade de Jua (Caruaru) (Figuras 16 e 17), constituidas por trabalhadores com pouca formacéo,
e muitas vezes sem conhecimento técnico necessario para o desenvolvimento e realizacdo dos
procedimentos, estas lavandarias tém causado inumeros problemas, principalmente ambientais (Costa,

2008; Noronha e Turchi, 2005), como poluicdo de rios e riachos, conforme ilustracao da Figura 18.

S

Figura 15 - Carro Pipa de abastecimento de  Figura i6 - Prdces;éo de seéégem déé pecas

agua para as lavandarias: Toritama,/PE apos a lavagem em Jua: Caruaru/PE
(Henrique 2013) (Projetoamigos 2010)
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8 U VN ‘ 1 ~ N
Figura 17 - Lavandarias da zona rural de Jua: Figura 18 - Rio das AImas Agreste
Caruaru/PE (Projetoamigos 2010) Pernambucano/PE (Maciel 2011b)

Por Toritama ser considerada uma “cidade-fabrica” informal (Lind6so e Amaral, 2009) que demonstra
um ritmo acelerado no lancamento de novos produtos, Alves (2012) procura conhecer o processo de
criacdo das colecoes lancadas pelas fabricas de Toritama e conclui que a construcdo dessa moda popular
consiste em inimeras conexdes e combinacdes de informacdes oriundas dos catalogos e dos book’s de
tendéncias, conciliados com os modelos expostos pela midia e com o entrelacamento das manifestacdes

populares expressas pelas ruas da cidade, gerando produtos tais como os expostos nas Figuras 19 e 20.

Figura 19 Calca jeans feminina do Agreste Figura 20 - Shorts /éansfabrlcados no
Pernambucano/PE (Donnacreuza 2012)  Agreste Pernambucano/PE (Candeeiro 2011)
Para terem acesso aos book’s de tendéncias e a palestras de tendéncias de moda, assim como
comprarem matéria-prima e equipamentos, os micro, pequenos e médios empresarios juntaram-se em
associacoes, como a Associacao Empresarial de Santa Cruz do Capibaribe (ASCAP), a Associacdo dos
Lojistas do Parque das Feiras de Toritama, entre outras, como forma de consércio e parcerias de modo

que o valor de aquisicdo saia em menor custo para cada empresa.

Apesar de o Agreste pernambucano ser considerado o segundo maior pdlo de producao de jeans do
Brasil (Raposo e Gomes 2003), Fortaleza e regido metropolitana tém apresentado destaque na producao

e comercializacao do jeans popular e que sera descrito em mais detalhe a seguir.

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
33



CAPITULO 1 - ESTADO DA ARTE

1.2.4 Mercado de moda popular no Estado do Ceara

0 mercado de moda do Estado do Ceara, durante os anos de 1980 a 1990, foi considerado o segundo
polo produtor de moda do Brasil, perdendo apenas para o Estado de Sdo Paulo. Com uma politica de
incentivos fiscais, grandes empresas téxteis como Vicunha e Santana Téxtil instalaram-se na cidade de
Fortaleza e na regiao metropolitana (Filho 2000). Com o estabelecimento destas industrias e de varias
outras empresas de confecdes para os mercados feminino, masculino, infantil e outros diversos
segmentos, estas industrias produzem roupas em malha, em tecido, roupas de festa, com destaque para

a producao de /ingerie, moda praia e jeans.

O desenvolvimento do mercado de moda, além das grandes industrias, deu-se, também, na forma de
producdo de pequenos e médios empreendimentos que iniciaram suas producdes com atividades
domiciliares, nos quintais, salas e garagens das casas dos donos das confecdes (Filho 2000). Algumas
dessas empresas cresceram e mudaram suas condicdes, de informal domiciliar para o modelo formal.
Entre os exemplos de empresas que passaram por esse percurso destacam-se Rébia, Cholet, Amareld,

D’Metal entre outras, consideradas, hoje, grandes marcas no estado.

Em 1981, o governo do estado, juntamente com um grupo de empresarios, alugou uma antiga escola e
fabrica de moveis, para a realizacdo da primeira feira de moda de Fortaleza (FMF), que mais tarde
configurou-se no estabelecimento dum grande centro de comercializacdo e de eventos de moda do
estado. O Maraponga Mart Moda possui 300 lojas de comércio de produtos de moda em grandes
quantidades, para os compradores, em sua maioria vendedores ambulantes, “sacoleiros” que vém de

varias cidades do estado e de diferentes regides do Nordeste e do Norte do pais (MMMODA, 2015).

Com o curso dos anos, outros inUmeros shoppings surgiram nos bairros vizinhos ao Maraponga Mart
Moda, como por exemplo 0 Shopping Fortaleza Sul e o Ceara Moda Shopping e inimeras lojas de fabrica,
gue vendem em formato grossista para seus clientes revendedores no interior do Ceara e para outros

estados.

Ao mesmo tempo que estas empresas cresciam e se formalizaram, tantas outras apareciam na
informalidade, devido a flexibilizacdo dos contratos de trabalho, a fragmentacdo da producdo, com a
divisdo em facdes de costura (Filho, 2000). Foi destas facdes que se deu o fortalecimento e o crescimento
do mercado de moda informal do Ceara, as micro e pequenas empresas que iniciaram a producéo de

pequenos lotes para as grandes marcas, passando, também, a produzir os seus proprios produtos e a
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comercializar em feiras livres do centro da cidade, especificamente, proximo da Praca José de Alencar,

que se tornou o mercado de moda popular informal de Fortaleza.

0 mercado de moda informal de Fortaleza, nos ultimos anos, tem apresentado crescimento e expansao
tanto na descentralizacdo da producédo como nos espacos de comercializacao e transformando o centro
da cidade de Fortaleza, o que Montenegro (2011) define como grande mercado dos pobres. Segundo
ele, entre as décadas de 1970 e 1980 houve uma grande popularizacdo e ocupacao do centro da cidade
pela populacdo pobre e periférica que ocupou as Pracas da Lagoinha (Figura 21) e da Praca José de

Alencar com feiras livres e comércio ambulante (Figura 22).

Figura 21 - Feira da Praca da Lagoinha - Figura 22 - Feira da Praca José de Alencar -

Centro de Fortaleza (enossapracablogspot Centro de Fortaleza (Diario do Nordeste, 2015b)
2011)

As primeiras organizacoes de vendedores de vestuario popular aconteceram na Praca José de Alencar e
com seu estabelecimento ocorreram furtos e desordenamento urbano. Os vendedores ambulantes da
praca, em 1989, construiram um espaco coberto, dividido em 22 ruas ou galerias (Junior, 2009) como
ilustradas pela Figura 23, e com 1011 boxes. Apds sua primeira reforma em 1991, este centro passou
a ter 2030 boxes e a ser denominado por Centro dos Comerciantes Ambulantes, mas popularmente

conhecido como “Beco da Poeira” (Costa, 2012).

Figura 23 - Antigo Beco da Poeira 2001 (Lima,2011)
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Dos produtos comercializados no Beco da Poeira, segundo Matos e Mota (2006), 83% sa@o pecas de
vestuario em que se destacam as linhas de moda feminina (53%), moda masculina (31,8%) e infantil
(22,8%) e em menor proporcao a /ingerie (7,9%) e moda praia (3,6%), sendo o comércio de calcado e

acessorios correspondente a 5,3%.

No ano de 2010, devido as precarias condicdes da estrutura do Beco da Poeira e por estar sendo
ocupado espaco onde seria construida uma estacdo de metro, a infraestrutura foi transferida para um
outro lugar onde teria existido uma empresa téxtil, organizado em ruas e abrigando 2.100 boxes,

conforme ilustrado nas Figuras 24 e 25.

Figura 24 - Novo Beco da Poeira/ Centro  Figyra 25 — Ruas internas do Novo Beco da
de Fortaleza (OEstado 2015) Poeira/ Centro de Fortaleza (OEstado 2015)

Ao longo dos anos a comercializacdo de moda popular ndo se deteve somente ao Beco da Poeira. Outros
espacos foram sendo ocupados, como foi 0 caso do estabelecimento da feira na Praca da Sé de Fortaleza
(Figura 26), que se iniciou com um grupo de bordadeiras de Itapajé, que se organizavam com bancas e
lonas no chdo, de modo a comercializarem seus produtos diretamente com seus clientes, sem
“atravessadores” (sdo os negociantes intermediarios, obtendo grande margem de lucro na compra e
revenda de produtos). Desde entdo, para além das bordadeiras, comecaram a surgir pequenos
produtores de vestuario, assim, dando inicio ao que hoje é conhecido como a Feira da Sé, ou “shopchao”,

devido ao modo de exposicao de seus produtos (Freitas 2008).

Figura 26 - Feira livre de moda da Praca da Sé de Fortaleza (Germano 2014)
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Com o fortalecimento e crescimento do setor de moda popular, outros espacos foram sendo ocupados,
como os antigos casardes, vizinhos da Igreja da Sé e do Mercado Central, que foram transformados em
centro comercial de moda popular, a rua José Avelino (Figura 27), como as suas lojas e onze galpdes

com 700 boxes cada (Figura 30) (Matos et al. 2011).

Figura 28 - Venda de roupas ‘em"carros no
Centro d\e‘ Fortaleza (Germano 2014)

Figura 30 — Galpao da Rua José Avelino -
Moda Popular de Fortaleza (Menezes 2014) Shopping do empreendedor (Junior 2012)

Figura 29 - Bahcés de comercializacao de

Dos produtos que sdo comercializados segundo Matos et al. (2011), 76,4% sao de pequenos fabricantes
da periferia e da regido metropolitana de Fortaleza, enquanto 23,6% sdo revendedores de produtos.
Especificando a origem da fabricacdo dos vestuarios, segundo Silva et al. (2010), 78% vem dos bairros
da cidade, 6,8% da cidade de Caucaia e 3% da cidade de Maranguape. Durante as feiras que acontecem
na madrugada de segunda-feira e quinta-feira na rua José Avelino e em seu redor, exemplificadas nas

Figuras 28 e 29, retinem-se entre 5 e 10 mil vendedores ambulantes de moda popular.

Jornais locais relatam que parte dos feirantes da Rua José Avelino também vende na Feira do Aprazivel,
localidade pertencente ao municipio de Sobral, na BR 222, no km 248, na regido norte do estado. Os
feirantes sdo 75% de Fortaleza e os outros 25% sao das cidades vizinhas. A feira do Aprazivel possui 750
barracas e mais de 800 feirantes e faz parte do circuito das feiras realizadas em varios municipios como
Aprazivel (Sobral) (Figura 31 e 32), Sao Benedito (Figura 33), Ipu (Figura 34), Itapipoca e Fortaleza. Na
feira do Aprazivel os compradores sdo da cidade de Sobral, de cidades vizinhas, dos estados do Piaui e

Maranhao.
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Figura 31 - Feira do Arazil e Sobral/CE Figura 32 — Feirante da Feira do
(Rodrigues 2014) Aprazivel Sobral/CE (Rodrigues 2014)

i3

o iy
Figura 33 — Feira em S&do Benedito/CE (Oliveira Figura
2011) 2012)

Apesar do crescimento do mercado popular no surgimento de novos grupos de empreendedores
populares informais, da expansao dos negocios e da ocupacao dos espacos no dominio das pracas do
centro da cidade de Fortaleza, os interesses de investigadores pelo mercado de moda popular do Estado
do Ceara ainda sdo muito pouco consubstanciados em estudos concretos. As publicacées encontradas
sobre 0 mercado de moda popular de Fortaleza sdo oriundos das areas da Geografia (Silva et al. 2010),
Sociologia (Silva, 2013), Psicologia (Caberlon 2010 e Maciel et al. 2014), Marketing (Matos et al. 2012)
e Moda (Lopes e Matos, 2013; Matos e Mota, 2006) .

A forma de ocupacao dos espacos de comercializacao do centro da cidade de Fortaleza pela economia
informal periférica e marginal tem sido avaliada e relatada por autores como Montenegro (2011), que
conta como se deu a transformacdo do centro de Fortaleza. Este era até a década de 1970 um espaco
de circulacdo das classes superiores. A partir da década de 1980 tem sido ocupado por comerciantes
pobres e por consumidores de baixos rendimentos e caracterizado como um grande centro de

desenvolvimento de atividades informais, destacando-se o comércio de moda popular.

Silva (2015), no relato sobre as novas dinamicas da economia dos circuitos inferiores destacando as
novas movimentacdes da producdo e do comércio de Fortaleza, constata que as grandes empresas se

deslocam do centro da cidade para a regiao metropolitana de Fortaleza. Juntamente com as grandes
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empresas formam também parte deste conjunto as micro e pequenas empresas informais que sdo o
suporte de producado destas grandes empresas e 0s pequenos produtores que nao se deslocaram e
permanecem no centro da cidade, passando a ocupar 0s espacos e a comercializar seus produtos a

precos baixos para consumidores de baixos rendimentos.

Com tais movimentacdes econdmicas da informalidade, surgem também novos modos de relacdes de
trabalho. Segundo as investigacdes de Matos et al. (2011), as redes socioeconémicas, construidas pelas
atividades ambulantes de negociacdo de moda nas ruas de Fortaleza, sao baseadas no esforco pela
sobrevivéncia, como reflexo das demandas das negociacoes, da velocidade das informacdes e pela forte

concorréncia os comerciantes deste mercado.

Maciel et al. (2014) relatam que, com a luta pela ocupacdo do espaco e pelo aumento de vendas, isto
¢, ter um espaco de chao na feira para expor seus produtos, surgiu a profissdo do guardador de chao
(Figura 35), que pinta o chao, demarcando o espaco do cliente. Qutra profissao importante neste
mercado é o chamado “quengueiro”, o profissional que vai a busca de clientes e os leva até a banca de

roupas para realizarem a compra, com isso ganhando uma percentagem do valor da venda.

Maciel et al. (2014) complementam os relatos das relacdes de trabalho ao descrever que as atividades
de producdo sdo realizadas em modos de producdo domiciliar informal e que inicialmente todos os
processos de fabricacdo eram realizados na casa do dono da confecdo. Com o aumento da producao e
para a diminuicao dos custos, distribuiram-se entdo as maquinas nas casas das costureiras (que sao
vizinhas) e permaneceram ai as atividades de selecdo dos modelos, realizacdo dos moldes, estendida,

corte, bordados e aplicacoes.

Freitas (2008) relata que, com a mudanca dos equipamentos publicos e das lojas para as ruas e

shoppings dos novos bairros nobres de Fortaleza, como a Aldeota, os prédios do centro foram
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abandonados. Por isso, 0s comerciantes das periferias passaram a ocupar estes prédios com a instalacéo
de seus estabelecimentos comerciais. Com o surgimento do comércio popular de moda pelas ruas e
pracas nos arredores da Igreja da Sé, alguns comerciantes passaram a transformar espacos e prédios

em aglomerados de pequenos negocios, dando forma aos shoppings populares.

Ao investigar o processo de vendas realizados no centro de pequenos negdcios, como Beco da Poeira,
Matos et al. (2012) detetaram que os vendedores de vestuario, antes de atenderem os seus clientes,
passam por uma preparacao prévia do modo de conducao da relacao com o cliente, como conquistar e
consolidar a venda (Figura 36). Os autores compreendem, também, que as relacdes de negocios
estabelecidos no Beco da Poeira, apesar de serem informais, sdo estabelecidas com base na confianca.
Matos et al. (2012) destacam que, nos ultimos anos, os vendedores passaram a saber usar as maquinas
de cartdo de crédito que se tém tornado uma forma de pagamento muito comum nos boxes do Beco da

Poeira (Figura 37).

Figura 36 — Vendedores e compradores do Beco Figura 37 — Pagamentos em Cartao de Crédito
da Poeira (Pinheiro 2011) (Pinheiro 2011)

Pinheiro (2011) relata que a feira da rua José Avelino esta tornando-se a maior feira de moda popular do
estado e uma das maiores do Nordeste. O autor constata que os compradores que frequentam a feira,

AN

geralmente revendedores ambulantes, “camelds” e sacoleiros, bem como os que vao a pequenas lojas,
vém de varias cidades do interior do Ceara e de estados como Sao Paulo, Maranhdo, Pernambuco, Bahia

e Cabo Verde. Relata ainda que os lucros dos feirantes sdo em torno de R$ 5 mil (€ 1.500) por més.

Matos e Mota (2006) debrucam-se sobre a investigacdo e caracterizacdo do Beco da Poeira, antes de
este mercado ser transferido para o atual espaco. Nesta pesquisa detetam a quantidade de comerciantes
e comprovam a importancia das negociacbes de moda popular para a circulacao da economia, pois,
além de empregarem pessoas da familia e possibilitarem o sustento de inumeros grupos familiares,

chegavam a gerar mais de 300 mil empregos diretos e indiretos, promovendo rendimentos para as
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fabricas de tecidos e toda a cadeia téxtil da cidade e regiao metropolitana de Fortaleza. Os autores
informaram que as vendas do Beco da Poeira eram 70% em grandes quantidades para compradores que
vinham de cidades do interior do Ceara, de outros estados, principalmente do Piaui, Maranhao e do Para3,

sendo os outros 30% correspondentes a vendas para consumidores locais.

Lopes e Matos (2013) focam-se no mercado de moda informal, a partir dos conceitos definidos por parte
da populacéo de Fortaleza e por um levantamento de reportagens, que conceituam as feiras livres de
vestuario como espacos de comercializacao de copias de marcas ja consolidadas no mercado de moda
local. Apesar de delimitarem estes espacos como centro de comercializacdo de cépias e contrafacéo,
identificam que o Beco da Poeira é apontado como local de aquisicdo de produtos de tendéncias de

moda a baixos precos.

Silva (2013), por sua vez, descreve as relagdes comerciais existentes entre o comércio informal de
Fortaleza, Beco da Poeira e Regido da Sé, com as rabiantes, comerciantes ambulantes de Cabo Verde,
gue encontram produtos de moda a baixos precos nos centros comerciais informais e que, devido aos
baixos precos, conseguem revender em centros de comercializacdo informais em Cabo Verde, e obter

lucros com estas negociacoes.

Portanto, por meio das informacdes acima apresentadas foi possivel constatar que grande parte dos
estudos realizados estao relacionados, em grande numero, com o relato do processo de mudancas no
mercado (Filho, 2000), a reocupacdo dos espacos urbanos (Montenegro, 2011) e o processo de
estabelecimento e fortalecimento das praticas da economia inferior da informalidade (Cavalcante, 2011;
Matos e Mota, 2006; Matos, 2008) e muito pouco se estudou sobre o comportamento de consumo do
consumidor popular (Lopes e Matos, 2013), ndo se tendo encontrado publicacdes académicas

especificamente sobre a producdo e comercializacdo da calca jeans popular de Fortaleza.

Para melhor compreender o conceito da moda popular e os cédigos e simbolos expressos nas calcas
Jeans femininas das classes trabalhadoras produzidas no estado do Ceara e comercializadas nas feiras
e shoppings populares de Fortaleza, no tdpico a seguir sera realizado um levantamento dos estudos
sobre o conceito de moda popular que vem sendo apresentada por varios autores (Fabris, 1974;
Bourdieu, 1983; Lipovetsky, 1989; Campbell, 1992; Svendsen, 2006; Alves, 2009a; Crane, 2012). Apds
a compreensao da construcao teodrica dessa moda das classes populares, segue-se com o levantamento
tedrico sobre as expressoes estéticas do vestuario e o papel da ciéncia na busca de uma interpretacao

dos significados das roupas. Com base nesse levantamento tedrico sera possivel escolher um percurso
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investigativo dos significados da construcao estética do vestuario popular, especificamente refletidos na

criacdo, fabricacao, comercializacdo e consumo da calca jeans feminina.

1.3 O desenvolvimento da moda popular no Brasil

Alguns discursos sobre o processo de criacdo e de difusdo da moda baseiam-se na explicacao classica
da feoria do gotejamento, segundo a qual a moda é criada no topo da sociedade e depois goteja sobre
0s outros estratos sociais inferiores. Este conceito é defendido, por exemplo, pelo sociologo Gabriel de

Tarde, que publicou, em 1890, As feis da imitacao.

Herbert Blumer (1969) é o primeiro sociologo a explicar o desenvolvimento da moda com base na
diferenciacdo de classe, defendendo que as mudancas frenéticas e efémeras da aparéncia sao reflexos
do esforco dos grupos de elite em se distinguir das outras classes. Simmel (1989) e Veblen (1998), por
sua vez, em suas publicacdes defendiam que as classes baixas, de forma generalizada, copiavam os
estilos das classes altas, na constante luta de classes “imitacao e distincao”. Em O império do Efémero
(1989), uma obra em que reflete sobre o fenomeno da moda, Lipovetsky ressalta que tal imposicao
tedrica de distincao social acerca da compreensao do sistema da moda diz respeito a generalizacdes
psicossociologicas, pobres, sem compreensao historica, incapazes de explicar a logica da inconstancia,

as grandes mutacdes organizacionais e estéticas da moda.

De acordo com Fabris (1974), as teorias classicas sobre a difusdo da moda por investigadores como
Blumer (1969), Veblen (1998) e de Tarde (1890), sdo modelos ultrapassados que ndo se aplicam na
avaliacdo das sociedades capitalistas desenvolvidas. Ao investigar os comportamentos de consumo
destas sociedades, o autor conclui que as classes que ocupam o topo da piramide social nao sdo modelos
de referéncia para outros niveis sociais. Fabris (1974) afirma que os grupos sociais de culturas marginais

e periféricos possuem suas constituicdes estéticas proprias.

Com isso, surgem diversos pensamentos sobre moda, inclusive a teoria de que as classes populares
possuiam seus proprios formatos de vestir. Lipovetsky (1989) ressalta que antes de a expansao social
da moda alcancar as classes inferiores da sociedade, durante muitos séculos, cada estrato social usava
0s trajes que eram proprios a sua posicao social. Baldini (2006), por seu turno, relata que investigadores
como Campbell (1992) e Fabris (1974), entre outros, defendem que a difusao dos padrdes estéticos da
moda, nas sociedades capitalistas atuais, ndo segue o modelo dos grupos das elites. Confirmam os

autores que o borbulhar da criatividade da moda esta nos grupos marginais da sociedade, ja que cada
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classe social define o seu modelo proprio da moda, existindo, em cada estrato social, o seu consumer

leader, o que Campbell (1992) defende como as subculturas do gosto.

Para Svendsen (2006), como a classe popular ndo tinha condicées economicas de adquirir mais de uma
peca de vestuario e nao possuia proximidade suficiente as classes superiores, entdo a classe popular
somente entrou em contato com o universo da moda a partir do século XIX, com a instalacao das
industrias téxteis e a introducdo da maquina de costura no processo de confecdo do vestuario, o que
possibilitou a producao em grandes quantidades, abrindo novos horizontes ao consumo de vestuario

pelas classes trabalhadoras.

Com o cenario da industrializacdo e a fabricacdo em massa, Crane (2012) lembra que tal ambiente fez
com que o valor das pecas ficassem mais acessiveis, porque até entdo eram muito caras. A diminuicéo

dos precos abriu, segundo a autora, oportunidades para o consumo pelas classes populares.

Svendsen (2006) afirma que, apos a formacdo de um cenario de moda mais “democratico”, as classes
menos favorecidas passaram a ter acesso ao consumo de tecidos e de acessorios, com a oportunidade
de costurar suas proprias roupas e assim terem mais de uma peca de vestuario. Svendsen (2006) ainda
defende que estas classes pouco imitavam as classes altas e quando o faziam costumavam alterar
radicalmente os modelos, tornando-os mais funcionais, por precisarem de mobilidade para a realizacao

de suas tarefas de trabalho.

Portanto, tomando o processo de difusdo da moda, o acesso ao consumo de vestuario pelas classes
subalternas e a pratica de costurarem suas proprias roupas, com a modificacdo dos modelos e
elaboracao prépria do modo de vestir, pode-se afirmar, como sugere Bourdieu (2007), a existéncia dum

gosto diferente de vestir, “gosto da funcionalidade”.

Avaliando os discursos acima apresentados, os autores mencionam e defendem a existéncia de um
formato proprio das classes populares em compor o seu modo de vestir, como refere Fabris (1974), as
classes populares nao seguem os modelos de padrdes das elites, ndo s6 por nao terem condicoes
econdmicas, como apontam Crane (2012) e Svendsen (2006), mas principalmente por terem seus
formatos proéprios relacionados, inicialmente com a funcionalidade e porque as classes populares

marginais e periféricas possuem valores culturais estéticos diferentes dos grupos de elites.

No Brasil o conceito que defende o0 modo de vestir das classes populares como moda popular elaborado

por Alves (2009) é baseado teoricamente nos conceitos de cultura popular e de hibridizacao defendidos
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por Canclini (2008)3. A autora assim define que a moda popular — roupas, acessorios, calcados — refere-
se aos elementos de composicao do vestuario adotados pelo povo no seu cotidiano, independentemente
de sua origem (ou de quem a produz), mesmo nao estando em correspondéncia com as tendéncias da

moda hegemonica.

Além de Alves (2009), Appel (2012), a partir da observacdo e da interpretacdo antropologica dos
comportamentos e das praticas de consumo de um grupo de donas de casa residentes num bairro da
periferia da cidade de Novo Hamburgo, do Estado do Rio Grande do Sul, na Regido Sul do Brasil,
transcreve que estas mulheres, apesar de terem os sfoppings de luxo das classes superiores como
fontes de informacao das tendéncias de moda, tém praticas de consumo realizadas nas feiras populares

onde entrecruzam as informacdes, construindo caracteristicas proprias no modo de vestir.

Dulci (2013), denomina esse diferente movimento de moda nos mercados populares como um
movimento duma moda aberta, pluralista. Tal exemplo desta pluralidade da moda aberta torna-se
evidente nos usos da moda por grupos sociais periféricos e excluidos, tais como rappers da periferia
como Emicida (Figura 38) e Rappin Hood (Figura 39), como forma de consolidacao de uma identidade
marcante, expressa no modo de vestir e conquistar espacos de visibilidade e respeito na sociedade, e
que sdo relatados por Guimaraes em 2007, ao investigar o universo da moda popular das periferias do

Rio de Janeiro.

{
/) ' y 5 o4

Figura 38 — Rapper Emicida Figura 39 — Rapper Rappin Hood
(OGlobo 2011) (Sesc 2014)

/
f:

3 “Para Canclini a cultura popular é o resultado das interacdes sociais, por isso ndo se pode idealiza-la como “expressdo da personalidade de um povo,”
tendo em vista que essa personalidade, enquanto esséncia, ¢ inexistente. E, ainda, constituida por meio de um processo desigual de apropriacao de bens
culturais e econémicos, possuindo formas préprias de representacao, reproducéo e reelaboracao simbolicas das relagdes sociais construidas no trabalho e
na vida cotidiana. Ou seja, para este autor, as culturas populares sdo construidas nos espacos das praticas profissionais, familiares, comunicacionais e
outras organizadas dentro do sistema capitalista, incluindo, principalmente o consumo” (Alves,2009).
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0 ponto culminante da reviravolta no universo da moda popular foi o espanto de alguns estudiosos como
Mauro e Trindade (2012), Coca e Santini (2012) e Maia et al. (2012) ao depararem-se com a moda das
empregadas domésticas transformadas em telenovelas (exemplificada nas imagens 40 a 43 da
telenovela Cheias de Charme transmitida também em Portugal no ano de 2013) e entdo as classes
subalternas, o estilo empreguetetorna-se tendéncia de moda, com os enfeites, as purpurinas e o colorido.
A exuberancia do popular é caracterizada na mesma telenovela nao so6 pelas empreguetes, mas também
por uma cantora nordestina, a personagem Chayene (Figura 41) que faz sucesso no Rio de Janeiro e
sua aliada e empregada Socorro, ambas nordestinas, do estado do Piaui (Figura 42), na tentativa de

representar o modo do vestir popular do Nordeste brasileiro.

¥, : X {_'."-
Figura 40 — As empreguetes (OsPaparazzi,
__2012)

Figura 42 — Personagem de Socorro Figura 43 — Roupas das Personagens
(OsPaparazzi 2012) (OsPaparazzi, 2012

A “moda das empreguetes’ fez muito sucesso em todas as classes sociais, com os modelos das roupas
ricas em cores e em aderecos (Figuras 40 a 43), as maquilhagens e as cores das unhas (Figura 44),
tanto que lancaram linhas de produtos com a marca da novela como as bonecas empreguete, sandalias
e sapatos, produtos de maquilhagem e verniz de unha. Tal sucesso foi manifestado em blogues (Figura

45) e revistas de moda (Figura 46).
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Figura 44 — Maquilhagem e Figura 45 — Blogue de moda Figura 46 - Atriz da personagem
cores de unhas das ensina como fazer a maquilhagem  Rosario: Capa de Revita de Moda
empreguetes (Record 2012)  das empreguetes (Record 2012) para a classe B (Dasbancas
2012)

A aceitacao da imagem das classes populares divulgada na telenovela além das empregadas domésticas,

propagou a representacao comica do vestir popular da regido Nordeste.

Com base nos conceitos acima relacionados, define-se que nesta investigacdo o termo “moda popular”
em questao esta relacionado ndo somente pela constituicao estética, mas também, acerca do sistema
da moda concebido no &mbito popular. Ai, a criacdo e o lancamento de novos produtos surgem dentro
dos contextos sociais periféricos. Os produtos de moda sdo fabricados por confecdes direcionadas a
atender a procura dos consumidores de baixos rendimentos econémicos, em producdes domiciliares
caseiras/domeésticas e informais, e tm como principais pontos de venda as feiras e/ou shoppings
populares. Este modelo de moda é comumente encontrado nos mercados populares brasileiros (Braga

e Abreu, 2016, 2017).

Para compreender os processos de constituicao estética da moda popular, a secdo a seguir apresenta o
levantamento bibliografico e de publicacdes cientificas de autores que investigam as composicdes
estéticas do vestuario e da moda, seguido por uma pesquisa de publicacdes brasileiras que tenham
como tema a moda da classe popular periférica do Brasil, com énfase as calcas jeansfemininas ofertadas
nos mercados populares brasileiros e suas composicdes visuais. Para assim conhecer as areas de
investigacao e os percursos metodologicos aplicados no estudo da expressao estética da calca jeans

feminina popular brasileira.

1.3.1 A expressao estética da moda popular brasileira

Para compreender a construcao da expressao estética da moda popular brasileira € necessario conhecer
os estudos desenvolvidos sobre constituicao estética, sendo o vestuario, o principal elemento de

investigacao. Questiona-se como o vestuario tem sido averiguado consoante o substrato de utilizacéo
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desta representacdo e quais os métodos de pesquisa aplicados a compreensao dos significados dos

componentes de tais elaboracdes.

0 assunto acerca do ato de composicdo estética do vestuario é pesquisado por diferentes areas de
investigacao: Historia (Laver, 1999); Antropologia (Veblen, 2007); Sociologia (Simmel, 1895), Filosofia
(Lipovetsky, 1989), Psicologia (Fliigel, 1966); Semidtica (Mesquita, 1997; Barthes, 1999; Castilho e
Martins, 2005).

Os estudos nestas areas aplicaram diferentes métodos como descricdes, observacdes, analises e
interpretacoes das roupas, de seus elementos de constituicdo e de sua interacdo com o corpo e com 0
meio, para assim elaborarem conceitos e teorias acerca do tema moda. Entre as areas que investigaram

a composicao estética do vestuario, da indumentaria e da moda, destaca-se a Semiotica.

Sobre os métodos utilizados pela Semidtica, Mesquita (1997) afirma que esta disciplina tem investigado
0 vestuario e a moda através da descricdo dos elementos fisicos do vestuario, ndo somente como
ferramenta estética, mas como conjunto de significados que constroem um sistema de linguagem nao

verbal.

A Semiotica passa a investigar a moda somente a partir da década de 1950, com base nos trabalhos de
Roland Barthes, o primeiro semitlogo a inaugurar as investigacbes da moda como signo da sociedade,

chegando a declarar que o vestuario &, em seu todo, campo imaggético (Sant’Anna, 2007).

Em “O sistema da Moda” (1999), Barthes desenvolveu uma investigacdo com base na teoria
estruturalista de Saussure, onde declara que o vestuario tem trés aspetos: a peca real (produzida), a
representada (escrita) e a usada. A Semidtica é, neste contexto, o estudo que inaugura uma linha de
pensamento que busca refletir sobre a dimensao expressiva do ato de vestir, por um lado, e da moda
como fendmeno social, por outro. Assim, ndo obstante as suas limitacdes, pode-se dizer que essa
abordagem da inicio a uma relevante reflexdo sobre o valor antropolédgico, cultural e simbdlico do

vestuario, dos acessorios a eles associados e da moda como sistema organizador destes elementos.

As investigacoes de Semiotica aplicada a moda publicadas no Brasil surgem da perspetiva tedrica da
constituicao do vestuario e do ato de vestir o corpo, ndo somente como elemento estético, mas como

ferramenta de significacdo (Nacif, 2007).

Nacif (2007) partiu da base tedrica de autores como Ruffié, Barthes e Bourdieu com o intuito de

compreender o vestuario como interface entre o corpo humano, o meio natural e cultural, seus aspetos
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praticos e simbolicos em que estes parecem estar indissociaveis, resultando da elaboracao cultural da

qual fazem parte a linguagem abstrata e a confecdo de objetos.

Nacif (2007) ainda considera o vestuario como uma forma de expressdo, uma linguagem visual que
remete ao mesmo tempo ao individuo e a sociedade que o produziu. Utiliza a analise de fotografias
aplicando a metodologia historico-semidtica no estudo das formas vestimentares. Assim, conclui que as
formas e caracteristicas fisicas das roupas revelam as condicdes econdmicas e os conhecimentos
tecnologicos, os modos de producao, os sistemas de pensamento, a organizacao social e as
representacdes simbolicas da sociedade e dos individuos e que a historia das formas vestimentares
devera levar em conta as diversas representacées do corpo humano, no tempo, no espaco e no interior

das diversas camadas sociais.

Logo, entende-se a importancia do direcionamento de investigacdes para as expressoes estéticas
impressas no ato de vestir, como ressignificacdo dos corpos que comunicam seus aspetos culturais,
naturais e simbolicos e a relevancia de observar o contexto do uso e aplicacédo das formas e dos simbolos
em cada diferente espaco, tempo e classe social. Tomando como pertinente observar 0s processos de
compor o vestir de grupos sociais contemporaneos, nas diferentes camadas da sociedade, ressaltando-

se 0 universo popular e a imagem das classes populares do Brasil.

Os comportamentos e as expressdes estéticas das classes populares brasileiras, nomeadamente as
classes sociais de baixos rendimentos, somente apareceram como tema de investigacoes cientificas nos
Ultimos anos, com maior forca a partir do ano de 2012 (Mauro e Trindade, 2012; Rahde e Tietzmann,
2012; Torreglossa e Jesus, 2012; Trotta, 2013). As pesquisas em torno da estética ou expressoes

populares surgiram, inicialmente, como temas de colecdo de designers de moda.

Tal afirmacao é corroborada por Portela e Branddo (2010) ao relatarem que as investigacdes sobre as
linguagens das classes populares periféricas, denominadas de producao cultural, aparecem inicialmente

como elementos de decodificacao e ressignificacdo por designers famosos.

Nos estudos de analise de simbolos do vestuario sob uma perspetiva do popular, o que se encontra sao
investigacoes sobre a imagem de Carmem Miranda (Figura 47), como sendo uma representacdo do povo
brasileiro da década de 1940, na forma de ressaltar a estética da atriz como caracterizacdo da identidade
do popular brasileiro (Guedes e Teixeira 2009; Guedes et al. 2009), na andlise dos elementos de

composicao de seus trajes, na busca de significados culturais e geograficos (Menta, 2012) e na
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reconstrucdo de sua imagem pelos meios de comunicacdo e como esta representacao influenciou as

atitudes e os costumes das populacdes brasileiras e norte-americanos (Raslan, 2014).

Figura 47 — Carmen Miranda em 1940 (Guedes, Texeira e Silva, 2009)

Tomando as pesquisas de Semiética da imagem do popular nos meios de comunicacado, destacam-se as
investigacoes, especificamente, das representacdes das populacdes periféricas em telenovelas e em
programas de comédia como “Cheias de Charme”, “Avenida Brasil”e “A Diarista”, sendo estudadas em
diferentes vertentes como reflexo dos simbolos das estéticas corporais das empregadas domésticas
(Trotta, 2013), distorcdo da imagem da populacdo pobre feminina pelos meios de comunicacao e a

influéncia dos contelidos e linguagens periféricos em outros estratos sociais (Torreglossa e Jesus, 2012).

Portela e Brandao (2010) ressaltam que estas linguagens periféricas, que denominam de producao
cultural, tém sido decodificadas e ressignificadas por designers famosos e por grandes marcas de moda
brasileira como temas de suas colecdes. Com base na pesquisa de discursos dos comunicadores de
moda em blogues, canais de televisao, jornais e revistas, Portela e Brandao (2010) constatam que a
producdo cultural de significacdo da moda de rua periférica brasileira, quando mencionada, é
homogeneizada, sendo o modelo padrao as modas das periferias das capitais do Rio de Janeiro e Sao
Paulo, desconsiderando as regides Norte e Nordeste do Brasil. Por outro lado, quando empregada
enquanto tematica por criadores, designers e jornalistas, é folclorizada e/ou deturpada e néo é
considerada como objeto de investigacdo por autores de moda, por essas pecas serem classificadas

como signos de valores da “baixa cultura”, “bregas”.

Quanto as averiguacdes do valor simbolico acerca dos signos do popular nordestino, as investigacoes

encontradas sdo estudos relacionados com a decodificacdo das roupas de Maria Bonita como modelo

s O que ou aquele que ndo tem maneiras elegantes ou revela pouco refinamento e mau gosto; cafona (Bessa, 2013).
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de interpretacdo do vestir de todas as mulheres pobres nordestinas (Pereira e Sousa, 2010) ou s&o
baseados na desconstrucéo e reconstrucao dos cédigos impressos dos trajes de Maria Bonita e Lampiao,

aplicando-os em criacdes de colecoes (Menegucci e Santos, 2014).

Bessa (2013), por sua vez, apresenta um estudo dos aspetos simbdlicos das linguagens corpdreas do
vestir popular, ao pesquisar artistas e celebridades que emergiram de posicdes subalternas para o
sucesso, passaram a vestir roupas com brilho, cores, aderecos combinados com pecas de tendéncias.
O investigador, apos levantamentos tedricos e analise acerca de tais combinacdes dos signos estéticos,
apresenta os discursos que a televisao e a comunidade de criticos de moda brasileiros censuram e
desqualificam as imagens de cantoras como Joelma e Gaby Amarantos (cantoras de eletroforrd) devido
a forte representatividade estética e por serem apontadas como as cantoras do gosto das classes

trabalhadoras.

Bessa (2013) ainda afirma que o brasileiro emergente social e celebridades instantdneas tem como
caracteristica visual vestir roupas com brilho, cores, aderecos combinados com pecas de tendéncias e
na busca de compor o vestuario com elementos de luxo, exageradamente, passam a ser apontadas como
bregas. E mesmo “brega”, reprovados pelos criticos de moda, sdo idolatrados pelos fas e criam um
mercado consumidor deste estilo. Por gerar movimentacdes positivas no mercado, o estilo “brega” passa

a ser midiatizado, e assim, transforma-se em Aitsch.

No ambito da investigacao semiotica no contexto dos signos bregas que viraram Aitsch, se encontram
também os estudos sobre os produtos fabricados por grupos populares, como o de, Camargo (2008)
que teve como campo de pesquisa os textos-objetos, as camisetas femininas, da marca DASPU, ONG
Davida, coordenada pela Rede Brasileira de Prostitutas. A autora investigou a combinacao dos textos
com as expressdes dos movimentos corporais vestidos, a partir duma avaliacao semiotica da roupa como
“fala” produtora de sentido. Assim identifica que a camiseta feminina produzida pela DASPU, possui um
aglomerado de signos, que sao produtos de moda imbuidos de linguagem que expressam discursos, que
contam algo para alguém e articulam um entrelagcamento de significados e sentidos. A camiseta-panfleto

& um meio de midia e possui um forte apelo comunicativo (Figura 48).
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Figura 48 — Camiseta-panfleto Daspu (Daspu, 2005)

Além das t-shirts, outra peca de vestuario que caracteriza os elementos de identificacdo do modo de
vestir popular, de importante capacidade de agregacao de valor simbdlico, comumente utilizadas pelas
classes populares e que surgiu como vestuario de trabalho, é a calca jeans. Na secao a seguir serao

apresentados levantamentos de publicacées que tiveram o jeans como objeto principal de investigacao.

1.3.2 Jeans. instrumento de agregacao de valor simbdlico

Das pecas do vestuario avaliadas com alta capacidade de agregacéo de valor simbolico, além das
camisetas, sao as calcas jeans as que mais se destacam. Desde 0 seu surgimento como roupas para a
classe trabalhadora (Michels, 2005), o jeans obteve espaco no mercado de vestuario no inicio do século
XX durante e apos a Primeira Guerra Mundial, com repercussao do blue jeans de Levi Strauss (Araujo e
Broega, 2014). Desde entdo, vem percorrendo pelos mais diversos espacos e sendo uma das pecas

mais consumidas nos mercados populares informais (Braga e Abreu, 2016).

Almeida e Emidio (2012), por meio da combinacao de levantamento bibliografico e pesquisa de campo,
identificam essa capacidade de agregacao de valor simbélico dum levantamento dos diferentes codigos
atribuidos a calca jeans, desde o seu surgimento como roupa da classe trabalhadora, em usinas de
carvao dos Estados Unidos da América, transcorrendo pelos ambientes artisticos, de ativistas politicos,
gangues de motocicletas, sendo considerada vestuario de oposicao e perpassando pelo género de
juventude difundida pelo cinema dos anos 1950. Teve a adesao da classe média e das tribos urbanas,
foi rasgada, adornada de acordo com os cddigos de identificacdo dos grupos de rua. Por conseguinte, foi
peca de colecdo de grifes remodelando, agregando design e anexando etiquetas e por fim alcou ao

patamar de representacdo de poder, status, luxo, sofisticacdo e seducao.

Apds o levantamento das simbologias do jeans, Almeida e Emidio (2012) entrevistam consumidoras
brasileiras e constatam que a calca jearns é a peca de vestuario mais usada por mulheres de diferentes
idades e que para cada idade ha uma imagem percebida ao uso. Por fim, identificam que a imagem
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associada a peca esta relacionada ao tipo de denim, modelagem, lavagens e acabamentos aplicados a

peca.

No artigo “Brazilian jeans. materiality, body and seduction at a Rio de Janeiro's Funk Bal”, através da
perspectiva antropoldgica, Mizrahi (2011) relata 0 modo de vestir das mulheres que frequentam os bailes
funks da periferia, da zona sul, da cidade do Rio de Janeiro. A autora descreve o tipo de material a
proporcionar uma calca jeans mais colada ao corpo e a modelagem de forma a dar uma aparéncia de
levantar o “bumbum”, salientando as formas arredondadas dos corpos femininos e assim,

caracterizando-se como o0 modelo da calca jeans brasileira.

Tomando como base os estudos acima descritos, Bruno (2016) realiza uma analise do comportamento
de consumo das calcas jeans da feira popular da cidade de Goias, denominada como Feira Hippie de
Goias, e identifica, a partir do olhar da consumidora, que a compra dos modelos de jeansvaria de acordo
com a ocasiao. Afirma que as consumidoras quando estdo a procura de um jeans para ir a festas,
buscam pecas sem muitos detalhes, mas que ressaltem as formas do corpo, calcas com elastano e
modelagem que levantem o “bumbum”. Quando estdo a procura de um jeans para usar no dia a dia,
em ambientes de trabalho e/ou estudo, buscam pecas mais folgadas ao corpo, confortaveis, mas que

tenham enfeites como aderecos de strass, brilhos, bordados, pérolas e aplicacdes de rendas.

Braga (2015) adentra o universo do jeans, tendo como campo de investigacao as festas de forrd da
cidade de Fortaleza e Ceara, especificamente em clubes de classe média alta, que sao frequentadas por

pessoas de classes populares periféricas.

Através da pesquisa de observacdo das formas de expressao das falas, do consumo e do vestir, ao
descrever as roupas vestidas pelos “forrozeiros”, se constata que a calca jearns é a peca de vestuario
tipica de frequentadores das festas de forro. Se identifica que as “forrozeiras” (Figuras 49 e 50)
distinguem-se quanto ao pertencimento de classe por meio dos modelos das calcas jearns que as vestem.
As “forrozeiras” que vestem o jeans mais justo ao corpo e com aplicacdes de aderecos com brilho sdo
pertencentes a classes populares, moradoras da periferia, enquanto que a “forrozeira” de classe média

veste um Jeans basico, com lavagem simples e carrega uma etiqueta de marca de luxo.

Braga (2015) conclui que os jeans sao pecas que tornam todos os forrozeiros uniformizados e ao mesmo
tempo distintos. A diferenca esta no valor agregado ao jeans pelo tipo de matéria-prima utilizada, a

especificidade do denim, os modelos das pecas, as lavagens industriais’ e a quantidade de aderecos

7 Lavagem industrial nome dado Processo de acabamento téxtil aplicado ao jeans no Brasil (Costa, 2008).
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aplicados ao jeans. Em que cada elemento aplicado a peca, transmite valor, stafus e significados

diferentes.

Figura 49 - Cantora da Banda de Forrd Cavalo de Aco Figura 50 — Cantora da Banda Avides do Forrd
(Junior 2012) (Alves 2012)

Contudo, observou-se que, apesar de ser ainda pouco investigado pelos pesquisadores de moda, 0 modo
de vestir popular, em especial a calca jeans popular brasileira, possui especificidades na escolha das
formas e da composicao estética. Confirma-se, por outro lado, a inexisténcia de estudos semioticos da

constituicao estética da moda popular e da calca jeans feminina popular (Braga, Abreu e Oliveira, 2018).

Portanto, nesta proposta, a Semidtica sera um dos contetidos a serem aplicados de modo a interpretar
0s valores, signos, codigos e expressoes presentes no ato de compor o vestir popular, a analisar com
especificidade as composicoes de elementos que fazem parte da calca jeans, sua representatividade
dentro do contexto dos mercados populares de Fortaleza, que, como mencionado por Portela e Brandao

(2010), ndo tém sido encontrados como objetos de investigacdo académica.

Além de serem avaliadas dentro deste contexto, as calcas jeans femininas de Fortaleza passardo por
uma averiguacao técnica da ciéncia do conforto. E essa a perspetiva que sera apresentada no tépico a

segulir.

1.4 Estudos de conforto aplicado ao vestuario

As industrias de fibras e tecidos, com base em pesquisas de mercado, identificaram que os desejos e
necessidades dos atuais consumidores vém mudando seus comportamentos de compra, para além dos
aspetos visuais, procurando experiéncias de bem-estar. Os materiais téxteis, em especial, o vestuario,

tem se tornado, cada vez mais essencial na vida das pessoas, por estar presente em todas as atividades
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quotidianas, sendo fundamental a interacdo com o ambiente na realizacdo de tarefas de modo

confortavel (Li 2001; Abreu 2004; Braga 2008; Song, 2011).

Li (2001) relata que desde a década de 1990, com o aumento da competitividade dos mercados e o
elevado nivel de exigéncia dos consumidores, as industrias téxteis e de vestuario tém procurado
alternativas para se posicionarem competitivamente no mercado, desenvolvendo, ao longo destes anos,
estratégias de diferenciacdo dos seus produtos com agregacdo de valor por meio do design e da

tecnologia para aumentar o conforto.

Os primeiros investimentos da industria com o uso de tecnologia para incrementar o conforto foram na
producdo de vestuario funcional nos setores de desporto (Abreu, Catarino, e Tama, 2018; Bartels, 2005;
Filgueiras, 2008; Watson, Nawaz, e Troynikov, 2013) e equipamentos de seguranca: bombeiros (Hall e
Barnett, 2007; Kothari e Chakraborty, 2014), laboratdrios quimicos, areas de saude (Braga, 2008;
Kandhavadivu, 2013) e uniformes militares (Ramdayal e Kandasubramanian, 2013). Somente nos
ultimos anos é que a tecnologia foi agregada aos produtos de moda, em segmentos como o vestuario
infantil (McCann, Hurford e Martin, 2005), roupas interiores (Fangueiro e Goncalves, 2009; Musilova,
Nemcokova e Svoboda, 2017) e jeans (Hes e Mangat, 2010) de modo a proporcionar aos consumidores

melhores condicdes de conforto.

O conforto é tido como um tema complexo, pois as condicdes de bem-estar sentido por um individuo
dependem das condicbes climaticas, do estado de producao de energia do seu corpo e do tipo de
vestuario usado e é influenciado psicolégica e fisiologicamente pelo proprio vestuario e pelas condicdes
ambientais circundantes. Fourt e Hollies (1970) concluem que o equilibrio entre o corpo e o ambiente
térmico é modificado pela intervencao do vestuario. Na concecdo de Slater (1997), um dos primeiros
autores a investigar sobre conforto (Matté e Broega, 2017), o conforto € um estado fisioldgica, psicolégica
e fisicamente agradavel, em que existe harmonia entre o ser humano e o meio ambiente (ISO 7730,

2005).

Braga, Abreu e Oliveira (2017) complementam esta ideia, ao confirmar que o conforto total do vestuario
inclui, para além dos componentes sensoriais e fisioldgicos, aspetos relacionados com o estilo, o
tamanho e facilidade de movimento que podem ser associados as condicdes ergondmicas e aos fatores
psico-estéticos, que dependem de multiplos agentes influenciadores, como a cultura, a religido, a moda,
a cor e o estado psicologico em que o individuo se encontra, podendo mesmo predominar sobre a

componente funcional.
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A ciéncia que estuda a interacdo do corpo, do vestuario e do meio ambiente e as sensacdes produzidas
no utilizador ¢ denominada como Ciéncia do Conforto aplicada ao vestuario. Esta investiga a relacao
corpo-vestuario-ambiente através de fatores psicologicos, sensoriais, ergondmicos e termofisiologicos

(Das e Alagirusamy, 2010).

A forma de investigar essas sensacoes pode ser realizada através de métodos de avaliacdo das sensacdes
subjetivas, considerados como meio de obter informacdes diretas das pessoas e coletar dados de suas
percecdes em relacdo ao uso de roupas. Os testes de medicdo das sensacdes subjetivas, segundo Li
(2001), podem ser realizados através da aplicacdo de questionarios ou inquéritos com base em escalas

psicoldgicas de medicao de atitudes.

Abreu (2004) afirma que estes testes possibilitam a identificacdo subjetiva das sensacdes dos
consumidores por meio da aplicacéo de questionarios de opinides e inquéritos de medicdes de atitudes
na avaliacdo de propriedades fisicas das matérias-primas do vestuario, tais como as propriedades

térmicas e sensoriais.

Ja os modos de medicdo de conforto através dos modos objetivos sdo realizados com o uso de
equipamentos de avaliacdo das propriedades fisicas dos materiais téxteis, com testes de mensuracéo
das propriedades mecanicas dos tecidos como a flexao, o cair, o isolamento térmico, como também, a
permeabilidade ao vapor de agua, simulando o comportamento ao suor. Os testes objetivos séo
comummente utilizados na medicao das condicdes de conforto do vestuario por obterem dados precisos,

exatos, rapidos e que podem ser repetidos varias vezes (Slater, 1997).

Segundo diversos autores (Fourt and Hollies, 1970; Slater, 1986; Li, 2001; Abreu, 2004), o conforto esta

classificado em quatro grupos:

» Conforto psicologico ou psico-estético;

¢ Conforto sensorial;

¢ Conforto ergonomico;

* Conforto térmico ou termofisiolégico.

Li (2001) defende que o desenvolvimento da compreensao de todos estes processos de modo individual,

e as suas interacdes, é essencial para a obtencao do conhecimento do conforto total do vestuario.
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1.4.1. Conforto psicolégico ou conforto psico-estético

Slater (1997) definiu o conforto psico-estético como sendo a percecao subjetiva da avaliacdo estética,
com base na visao, togue, audicao e olfato, que contribui para o bem-estar total do utilizador. Este bem-
estar, na sociedade mundial atual, esta relacionado com a sensacao do utilizador de estar vestido de
forma adequada e exprimindo a sua individualidade, de acordo com seu sfafus econdmico, social e

profissional, em relacdo aos seus pares.

Abreu (2004) ainda ressalta que por estes motivos, os designers tém utilizado inimeros elementos que
definem e expressam codigos e simbolos aplicados ao vestuario como meio de comunicar significados,

relacionados a identidade e aos valores de pertenca.

Li (2001) ressalta que o processo de avaliacdo do conforto psico-estético deve ser realizado através de
métodos de avaliacdo das sensacdes subjetivas, com avaliacao direta de opinides das pessoas, principal

fator de interesse destas medicoes.

Devido ao facto de grande parte dos estudos sobre os aspetos psico-estéticos estarem relacionados com
avaliacdes das sensacdes subjetivas, Rudd e Lennon (2005) defendem o desenvolvimento de métodos
de coletas de informacdes de aspetos sociais e de ferramentas de medicdo capazes de coletar dados
referentes as sensacoes de conforto psicolégico e estético por instrumentos quantitativos, fazendo com

que estes estudos deixem de ser realizados somente por avaliagdes das sensacoes subjetivas.

Como ainda ndo ha equipamentos fisicos para medir o0 que um utilizador estad pensando ou sentindo
objetivamente, Li (2001) afirma que a Unica maneira de obter as percecdes psicoldgicas é pelo uso de
escalas de medicdes de sensacdes subjetivas. Estas escalas sao elaboradas com base em testes
psicolégicos capazes de realizar as medicoes de atitudes, organizacdes cognitivas que refletem os

padrdes afetivos e comportamentais.

As escalas de medicdo das percecdes psicolégicas sao elaboradas por meio da selecado de categorias
gue consistem em uma sucessao de classificacdo, ou um grupo de termos de avaliacdo, que medem
dimensoes individuais de componentes de atitudes direcionadas a apreciacao, tanto no contexto geral,

como a indicacao de atributos especificos de um objeto (Li 2001).

Na busca da elaboracao ou construcdo de uma escala de categorias que seja fiel as sensacées humanas
quanto ao toque do tecido e ao uso do vestuario, varios estudos de investigacdo foram desenvolvidos

(Kamalha et af., 2013). Gagge, Stolwijk e Nishi (1972) projetaram uma escala de categoria de quatro
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pontos com niveis de conforto: “confortavel”, “pouco desconfortavel”, “desconfortavel” e “muito

desconfortavel”.

Hollies e Custer (1979) e Li (2010) relatam que, apds a escala desenvolvida por Gagge, Stolwijk e Nishi
(1972), McGinnis desenvolveu uma escala de sensacdes térmicas com 13 pontos para avaliar as
percecoes subjetivas dos usuarios, envolvendo um conjunto de descritores comportamentais, sensoriais
e afetivos. Ai o intervalo da escala se inicia em "Muito frio, eu estou imoével" e vai até "Muito quente,

estou doente e enjoado".

Hollies e Goldman (1977) relatam que, na busca do desenvolvimento de metodologias para estudar a
percecao humana acerca do vestuario, utilizaram uma escala de avaliacao de nimeros para discriminar

as sensacoes de diferentes participantes (Tabela 2).

Tabela 2 - Escala de Cinco Pontos de Hollie (Li, 2001) para descrever sensacoes
1 Totalmente desconfortavel

2
3
4
5 Completamente confortavel

Cardello, Winterhalter e Schutz (2003), por meio da combinacao de instrumentos de testes com pessoas
e equipamentos desenvolveram uma metodologia que consiste em trés séries de experiéncias com a
realizacdo da terceira série de testes desenvolveram uma escala de medicdo de conforto, utilizando
palavras relacionadas com a magnitude do significado semantico de construcao de frases que indicam

os diferentes niveis de conforto/desconforto.

A construcao da escala foi realizada por meio de testes de visualizacdo de imagens de tecidos de
vestuario militar e de toque de 13 amostras, com a participacdo de 55 voluntarios (homens e mulheres).
Neste procedimento, os sujeitos atribuiram um numero aleatério para estas frases de modo a indicar a
magnitude do conforto ou desconforto (numeros positivos para conforto e nlimeros negativos para

desconforto).

Cardello e Winterhalter (2003) explicam que apds a aplicacdo dos critérios de selecdo as frases
remanescentes foram onze: cinco associadas ao conforto, cinco associadas ao desconforto e um termo

neutro para definir o ponto zero. As estimativas de magnitude da média geométrica das frases positivas
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e negativas foram transformadas nas variacdes de 0 a +100 (frases de conforto) e 0 a -100 (frases de
desconforto). As frases foram dispostas ao longo de uma linha analégica vertical de 100 milimetros (mm)

de acordo com os seus valores correspondentes.

Apds a construcao final da escala CALM (Comfort Affective Labeled Magnifude), demonstrada na Figura
51, os autores aplicaram a escala em duas experiéncias de forma a avaliar o desempenho e a fiabilidade
da escala. Com a realizacao dos testes de validacao da escala foi possivel concluir que a escala "CALM"
apresenta frases de sensibilidade e confiabilidade, identificando esses fatores como vantagens desta

escala sobre as escalas anteriores (Gagge, Stolwijk e Nishi, 1972).

THE COMFORT DIMENSION IN CLOTHING
100 -1~ Greatest imaginable comfort

80
~ Extremely comfortable

60
- Very comfortable

40
" Moderately comfortable

20 -

I Slightly comfortable
0=+ Neither comfortable nor uncomfortable

20 Slightly uncomfortable

~407% Moderately uncomfortable

-60 =+ Very uncomfortable

-804
+ Extremely uncomfortable

-100 == Greatesl imaginable discomfort

Figura 51 — Escala Calm (Kamalha et a/, 2013)

Estes autores relatam que a escala CALM (Comfort Affective Labeled Magnitude) ¢ uma escala nado-
complexa, possui altos niveis de sensibilidade ao conforto e facilita comparacdes de diferentes

percentagens e razdes de percecao dos consumidores quanto a avaliacao dos tecidos e/ou do vestuario.

Outro fator observado como relevante sobre os processos de investigacdo do conforto psicolégico e ou
psico-estético, € a necessidade de aplicacdo de questionarios, onde estes sao elaborados com a

combinacao de diferentes questdes e escalas de modo a desenvolver um instrumento de construcdo de
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validade cientifica. Exemplo destas combinacdes de modelos de questdes e de escalas sdo as

investigacoes desenvolvidas por Rudd e Lennon (2005) e Chattaraman e Rudd (2006).

As pesquisas dos autores acima mencionados estudaram a relacdo entre o corpo e o vestuario através
de avaliacdes psicologicas e fisiologicas dos atributos do corpo e das preferéncias estéticas do vestuario,
com a participacdo de 199 alunas universitarias, sendo o questionario o instrumento de coleta de
informacdes. Para a elaboracao do questionario combinaram quatro modelos de questdes: Informacdes
demograficas da populacdo - idade, etnia, género, area de estudo, peso e altura; Medicdes dependentes
- Aesthetic Attribute Preference Scale — AAP (escala de atributos de preferéncia estética) construida com
perguntas referentes ao tamanho do decote, comprimento da saia; Medicdes independentes — Body
Image Avoidance Questionare — BIAQ (questionario de prevencdo da imagem corporal) onde relacionam
perguntas quanto a fatores como vestuario, atividades sociais, restricdes alimentares, percepcdo da
imagem corporal e ilusdo de ética e peso. Estas perguntas foram organizadas em uma escala de 5
pontos, tipo de Likert; e uma adaptacao da Boady Cathexis scale, escala de catexia corporal que tem a
capacidade de medir o grau de satisfacao ou insatisfacéo sentida em relacéo aos aspetos das partes do
préprio corpo, de forma a avaliar a imagem corporal diretamente relacionada com as interpretacdes
emocionais e processo de imagem mental da dimensao do corpo. O instrumento foi anteriormente
avaliado por 49 participantes entre professores e alunos de disciplinas relacionadas com téxteis e

vestuario como forma de ajustar, melhorar e validar o questionario.

Os resultados obtidos demonstraram que existe uma relacao direta entre a percepcdo da imagem
corporal e a sensacao de conforto psico-estético do usurario em relacdo a roupa e que as preferéncias
de estilo estético das consumidoras universitarias diferem pela sua imagem corporal e tamanho corporal.
0 estudo contribuiu para o desenvolvimento de um modelo de mensuracéo das respostas relacionadas
com os atributos estéticos do vestuario e o uso de escalas com pares de palavras com diferencial
semantico é mais informativo e mais eficiente na coleta da classificacdo de preferéncia de um individuo

(Chattaraman e Rudd, 2006).

Se observa que, apesar de existirem investigacdes (Gagge, Stolwijk e Nishi, 1972; Hollies e Goldman,
1977; Cardello, Winterhalter e Schutz, 2003) na busca do desenvolvimento de um método adequado
para a medicdo do conforto psico-estético, publicacdes recentes (Kamalha ef a/, 2013; Matté e Broega,

2017b) afirmam ser ainda um tema pouco explorado.
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Shishoo (2005) afirma que devido a falta de interesse sobre o tema, as analises psicoldgicas dos produtos
sao geralmente realizadas por empresas de marketing, que fazem estudos de mercado e de

comportamento de consumo.

Quanto ao estudo do conforto psicolégico e/ou estético das calcas jeans foram encontradas as
investigacdes de Rahman e Jiang (2010) e Rahman (2015) que tiveram como principal objeto de
investigacao os aspetos do uso da calca jeans quanto a percepcao da auto-imagem quanto ao uso do
Jeans. As investigacdes buscaram identificar quais os critérios de influéncia ao consumo de calcas jears,
onde o principal método de coleta de informacdes ¢ a aplicacdo de questionarios de opinido, que
questionava quanto aos atributos de selecdo: marca, estilo, design, modelo da peca e auto-imagem. Nos
dois estudos comprovaram o forte poder de influéncias dos fatores socio-culturais quanto aos aspetos de

predilecdes dos atributos, além da diferenca de percecao corporal e da selecado dos modelos das pecas.

Contudo ¢ possivel compreender que a percepcao e a sensacao de conforto psicoldgico esta relacionada
com fatores pessoais, socioculturais, ambientais e com a forma de vestir (Rudd e Lennon, 2005). Foi
possivel compreender que o bem-estar psicologico esta associado nao s6 a imagem e a estética da roupa
vestida, mas também aos estimulos fisicos dos materiais em contato com a pele, assim confirmando
gue a sensacao de conforto esta intrinsecamente ligada ao estilo de roupa adotado, a textura da superficie
do vestuario, do caimento do tecido sobre o corpo, a capacidade de cobrir e revelar partes do corpo e as
caracteristicas dos tecidos quanto a capacidade de resiliéncia (Abreu, 2004; Das e Alagirusamy, 2010).
Portanto, o conforto psicologico depende da interpretacdo das sensacdes e das caracteristicas fisicas
dos materiais téxteis através do toque da pele. Estes aspetos, propriedades dos tecidos e fatores de
proporcao de conforto ao toque serdo melhor explanados no estudo do conforto sensorial apresentado

na secao a seguir.

1.4.2. Conforto sensorial

0 conforto sensorial esta diretamente relacionado com a sensacao que os materiais do vestuario causam
em contato com o corpo. Broega (2007) explica que, para se poder compreender como funciona a
psicologia sensorial, ha que perceber o funcionamento do sistema sensorial nas suas componentes
principais, como a pele e o cérebro. Em contato com a pele, os materiais causam estimulos que sao
captados pelas terminacdes nervosas existentes em sua superficie e sdo transferidas ao cérebro em

forma de sensacdes (Barker, 2002) como ilustrado na Figura 52.
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Figura 52 — Mapa sensorial do corpo (Winston, 2010)

Nagamatsu, Abreu e Santiago (2017) complementam o conceito ao afirmar que o conforto sensorial é
resultado de uma série complexa de sensacdes estimuladas da relacdo do tecido com a pele humana
guando toca ou veste uma roupa e ainda ressaltam que o conforto sensorial ndo é influenciado somente
pelo equilibrio térmico, mas pela sensacao que a roupa fornece ao usuario quando em contato (mecéanico

ou térmico) com a pele através do toque.

A medicado do conforto sensorial pode ser realizada por meio de técnicas de analise sensorial dos
materiais téxteis através do toque das maos ou ao uso do vestuario recorrendo aos sentidos: olfato, gosto,
visao audicao e tato. Estas medices seguem protocolos de realizacao de testes que sao oriundos de
adaptacoes de métodos de analise sensorial da industria alimentar e cosméticos. As analises sensoriais
tém sido realizadas com estudos de descritores subjetivos (Li, 2001; Nogueira, 2011; Nagamatsu, Abreu
and Santiago, 2016), relacionados com as propriedades mecanica e térmica dos tecidos através das

avaliacdes psicologicas e fisioldgicas dos individuos.

Por desempenhar um papel importante na identificacao, caracterizacdo e especificacdo técnica dos
materiais, a analise sensorial dos materiais téxteis e do vestuario tem sido comummente realizada pela
industria téxtil e vestuario. Tal relevancia deve-se ao poder de influéncia da sensacdo do toque na escolha
do consumidor e consequentemente refletindo diretamente na capacidade de venda do produto (Kayseri
etal., 2012), apds a visao. Esta propriedade do tecido é fundamental para os fabricantes, designers de
vestuario e comerciantes no desenvolvimento e selecdo de materiais téxteis, especialmente os téxteis
destinados a confecao de vestuario promovendo o interesse do desenvolvimento de investigacdes sobre

0 assunto.

Li e Wong ressaltam que as técnicas de analise sensorial ao uso sao importantes técnicas de avaliacao
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do conforto do vestuario, tanto é que desenvolveram varias investigacoes de analises sensoriais ao toque
(Zhang et al, 2012; Liao et al,, 2014). Um destes estudos sobre conforto sensorial foi por meio da
combinacao de métodos de analise ao toque e com protocolos de testes ao uso do vestuario, com a
finalidade de estudar a influéncia das marcas na percepcdo do conforto sensorial, utilizando como
principal instrumento de coleta de dados a aplicacao de escalas, variantes da escala de Likert, com pares
de atributos bipolares relacionados a temperatura (quente/frio), a espessura (fino/grosso) e a superficie
(liso/rugoso e macio/aspero). As avaliacdes iniciaram com testes de toque dos materiais e em seguida
com testes de treinos. Os resultados demonstraram que os sujeitos sdo influenciados pela marca quanto
ao julgamento do conforto, pois quando avaliaram materiais iguais e apontaram ser mais confortaveis os
vestuarios que apresentavam a marca, tanto nos testes de toque quanto nos testes de treino (Wong e Li,

2002).

Rahman (2012) realizou uma pesquisa sensorial por meio de aplicacdo de inquéritos de medicao de
atitudes de modo a coletar informacdes da percepcao das consumidoras referente a imagem das pecas
e ao teste do toque pelas maos avaliando as condicdes termofisiologicas, a resisténcia da peca, a
maleabilidade do tecido e a estética das pecas. Os resultados demonstraram que todas as consumidoras,
através do toque das pecas apresentaram julgamentos de qualidade, estética e percepcoes das

sensacoes térmicas de cada modelo testado.

Halleb (2015) realizou um estudo subjetivo dos aspetos da imagem e das sensacdes tacteis das calcas
Jeans. Foram avaliados sete diferentes modelos de calca jeans quanto a interferéncia dos atributos da
cor, aspetos tateis do tecido, das costuras e o estilo, relacionados ao julgamento de valor das pecas. A
pesquisa contou com a participacdo de 42 jovens universitarias que usam normalmente jeans, por meio
do uso dos sete diferentes modelos estas responderam ao questionario com perguntas abertas, sendo
as respostas gravadas. Os resultados demonstraram que os novos métodos de lavagens tém criado
superficies mais macias e mais volumosas na superficie do jeans e em consequéncia modificam a
sensacao tatil e as condicdes de conforto percebidas ao toque e ainda concluiram que o julgamento de
valor da peca ¢ fortemente influenciado quanto aos aspetos visuais da combinacédo dos elementos de
composicao do tipo de lavagem industrial, aspetos das costuras e a imagem do jears no corpo e assim

relacionando os fatores de estética e os atributos de qualidade, além dos atributos de valor e preco.

Além das avaliacdes subjetivas, analise sensorial com individuos, outro método de medicdo das
propriedades sensoriais dos materiais téxteis sao as técnicas de medicao objetivas, realizadas através

do uso de equipamentos que simulam os movimentos do toque das maos e medem quantitativamente
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as propriedades fisicas dos téxteis.

Kawabata e Niwa (1991) defendem que os equipamentos utilizados para a realizacdo da medicdo em
termos de toque, devem ter a capacidade de averiguar o comportamento fisico e as propriedades
mecanicas dos tecidos a baixas solicitacdes de tracdo e deformacao (e ndo ao nivel das forcas de rotura),

devendo ser semelhantes as solicitacoes reais do toque com as maos para avaliar a sensacao tactil.

Kawabata, em 1980, desenvolveu o sistema Aawabata System of Evaluation (KES) que é constituido por
quatro modulos representados nas figuras abaixo, que no seu conjunto medem 16 parametros fisicos.
Estes parametros caracterizam o comportamento mecanico dos tecidos submetidos a baixas solicitacoes,

que contribuem para a avaliacdo objetiva do “toque” cuja sensacao esta ligada a deformacao ao tato.

O Sistema de Avaliacdo de Kawabata (KES) é uma série de instrumentos utilizados para medir as
propriedades de materiais téxteis que permitem previsdes das qualidades estéticas percebidas pelo toque
humano devidamente ilustrados nas Figuras 53 a 56. O KES quantifica a qualidade tatil dos materiais
do vestuario, através de medicao objetiva das propriedades mecanicas relacionadas com a percecao do

conforto sensorial.

Figura 53 - KES—FBl Teste de Tracéo e Corte Figura 54 — KES-FB2 Teste da Flexao
Acervo do autor, 2015) (Acervo do autor, 2015)

Figura 55 — KES-FB3 Teste de compressao (Acervo Figura 56 — KES-FB4 Teste de
do autor, 2015) Superficie (Kawabata, 2009)

Além dos equipamentos do Sistema KES, outro equipamento de medicao do conforto sensorial de modo

objetivo é o FRICTORQ, desenvolvido e patenteado pela Universidade do Minho, que permite medir o
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coeficiente de atrito cinético e dindmico, entre a superficie da amostra e a superficie metalica padrao do
elemento de contacto, permitindo a avaliacdo objetiva do grau de maciez ou aspereza de um material

téxtil (Figura 57) (Lima, Silva, et a/,, 2005).

Figura 57 — FRICTORQ (Acervo do autor, 2015)

0 equipamento Alambeta (Figura 58) é um dispositivo de medicdo sensorial de propriedades termofisicas
que tem a capacidade de medir as propriedades do toque térmico em diferentes estados de temperatura
e de simular o fluxo de transferéncia de calor entre a pele e tecidos. Os parametros térmicos de medidas
da Alambeta sdo: condutividade térmica, resisténcia térmica, absortividade e difusividade térmica (Hes

e Mangat, 2010).

Figura 58 — Alambeta Acervo do autor, 2015)

Alambeta avalia os seguintes parametros:
h (mm) - Espessura do tecido;
A - (propriedade estacionaria ou de equilibrio dinamica— W/m K) - Condutividade térmica;

A condutividade térmica é a propriedade que expressa a quantidade de calor (fluxo de calor) que flui
através do material, quando existir um certo gradiente de temperatura sobre o material, por unidade de

comprimento.
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b (propriedade transitoria ou dinamica — Ws1/2/m K) - Absortividade térmica;

Absortividade térmica “b" representa o fluxo instantaneo que ocorre quando a pele humana toca um
tecido (dois corpos semi-finitos) com diferentes temperaturas, entram em contacto fisico. Quanto maior
for o valor de “b"”, maior sera o fluxo térmico e a sensacado de contato inicial, correspondera a uma
superficie mais fria. A absortividade térmica exprime as propriedades térmicas dos tecidos em contato,
estando relacionado com parametros da estrutura e composicao dos tecidos, ndo abrangendo as

condicoes de medicao (Hes, De Araujo e Djulay, 1996; Hes, 1990).
r - (propriedade estacionaria — m?2K/W) - Resisténcia térmica;

A resisténcia térmica exprime a resisténcia oferecida por um dado material ao fluxo de calor: razéo entre

a espessura e a condutividade térmica (Hes e Mangat, 2010).
a ou a (m?/s) - Difusidade térmica;

A difusidade térmica descreve a velocidade de propagacao do fluxo térmico (calor) no material: impulso
térmico. Difusividade térmica ¢ propriedade relacionada ao fluxo de calor que é transferido através do ar
na estrutura do tecido. A difusividade térmica dos materiais téxteis é a caracteristica térmica

transcendente dos tecidos (Abreu, Ribeiro e Abreu, 2014).

Qmax = q (W/m?) - (propriedade dinamica) - Fluxo térmico maximo.

Avalia a sensacao quente/frio, quando se toca um tecido e é dado pelo valor maximo do fluxo térmico
(Qmax). O fluxo de calor (q) esta relacionado com o tempo de contacto (T) e com a absortividade térmica
(b). A avaliacdo desses parametros torna-se essencial para realizar a medicdo objetiva da sensacao
guente-frio aos primeiros trés segundos de contacto da pele humana com o material téxtil (Hes e Mangat,

2010).

Como exemplo de analise sensorial por método objetivo, Ciesielska-Wrobel (2015) avaliou os aspetos
tateis das propriedades fisicas quanto aos aspetos de toque térmicos em diferentes amostras de
materiais téxteis de modo a combinar a medicado objetiva e subjetiva da transferéncia de calor através do
toque por meio da avaliacao de trés diferentes amostras: uma malha de |1a angora e dois tecidos (uma
amostra com 65% linho e 35% algoddo e outra amostra 70% 1a, 20% linho e 10% algodao) todas as
amostras foram construidas com varios niveis de rugosidade. Os testes subjetivos foram realizados com
25 voluntarios (13 homens e 12 mulheres) estudantes universitarios, por meio de testes de toque (sem
a visdo) em que avaliaram as caracteristicas do toque térmico e os atributos: muito frio / frio, neutro e
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muito quente/ quente. Os testes objetivos foram realizados com o uso do parametro fluxo térmico (Omax)
medido pelo KES-F7 Thermo-Lab Il e pelo equipamento Alambeta e as avaliacdes subjetivas foram
conduzidas com base na aplicacdo de inquéritos de atitudes. Os resultados dos dados dos testes
subjetivos apontaram a amostra de malha como sendo a mais quente, sendo a amostra de tecido de
composicao linho e algodao, avaliada como neutra e a amostra de composicado 1, linho e algodao foi a
que apresentou mais incongruéncia nas avaliacdes. Confirmaram que a percepcdo de rugosidade é um
forte indicador e de facil captacédo da percepcao de calor ao toque e os fatores apresentados através da
analise subjetiva esta em correlacdo com os dados da avaliacao objetiva. Concluindo que a combinacéo

e correlacdo dos métodos subjetivos e objetivos sao eficientes e complementares.

1.4.3. Conforto ergondmico

A ergonomia é denominada pela International Ergonomics Association (lida, 1997) como a disciplina
cientifica que estuda as interacdes entre os seres humanos e outros elementos do sistema, e a profissdo
que aplica teorias, principios, dados e métodos, a projetos que visem otimizar o bem-estar humano e o

desempenho global de sistemas.

Heinrich et al. (2008), dizem que, partindo desta definicdo, verifica-se que o vestuario necessita duma
perfeita interacdo com o utilizador, principalmente se considerarmos que todos os seres humanos usam
vestuario a maior parte do dia. Se tal interacdo ndo for otimizada e o vestuario ndo apresentar as
caracteristicas minimas de comodidade fisica, este pode afetar as condicdes de bem-estar e a satde do

individuo.

Nagamachi (1995) afirma que anteriormente os conceitos ergonémicos eram somente aplicados a
edificacdes, ambientes de trabalho, equipamentos e maquinas, sendo recente a aplicacdo deste conceito
aos outros produtos, entre estes o vestuario e seus acessorios. Sendo assim, para o estudo da ergonomia
aplicado ao vestuario, deu-se o termo de conforto ergondmico. Portanto, conforto ergondmico define-se
como sendo “a otimizacdo do vestuario e/ou acessorio na interacdo com o homem, visando de forma
integrado a saude, a seguranca, o bem-estar e a eficacia deste em relacdo ao bem-estar do homem”

(Abreu, 2004).

A partir dos estudos do conforto ergonémico em ambiente de trabalho Corlett e Bishop (1976) realizaram
avaliacdes dos movimentos corporais de trabalhadores de ambientes industriais de forma a avaliar os

desconfortos corporais causados pela repeticado dos movimentos. Como instrumento de coleta de dados
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do desconforto corporal os autores desenvolveram a escala de desconforto corporal apresentada na
Figura 59. A escala é uma ferramenta de pesquisa subjetiva de sintomas que avalia a experiéncia direta
de desconforto do entrevistado em diferentes partes do corpo. Em contraste com as pesquisas de
conforto tradicionais, eles adotaram as medidas de desconforto. O nivel geral de desconforto sentido pelo
operador seria uma soma de todas as sensacdes individuais através dos varios sentidos. Por ser
considerada como uma escala universalmente compreendida, simples e de facilidade de uso e de
analise, tem sido referéncia na elaboracao de novas escalas de mapas corporais (Pheasant, 2014; Priya,

Singh e Kumar, 2018).

A Technigue for
Assessing Postural Discomifort

Unner Bock
——Upper Ams
—Mid Back
Lower Arms
— Lower Batk
— Butlecks

Thahs

Body regions.

Figura 59 — Mapa corporal (Corlett e Bishop, 1976)

Uma das areas cientificas fundamentais para a obtencado de vestuario ergonomicamente correto,
relacionado com o estudo do corpo humano ¢é a antropometria. Para que o vestuario satisfaca o utilizador
nas suas funcoes ergondémicas, este deve ser projetado e concebido de acordo com dimensdes humanas
especificas, a partir de uma abordagem das dimensdes corporais reais dos individuos, sendo

indispensavel a correta aplicacao dos dados antropométricos.

A definicdo de lida (2005) da antropometria é que esta “trata das medidas fisicas corporais, em termos
de tamanho e proporcdes”, que sao dados de base para a concecao ergonomica dos produtos. Desta
forma, Heinrich (2008) afirma que para que um produto possa ser considerado ergonomicamente

qualificado, este deve passar por uma adequacdo antropomeétrica.
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Braga (2008) relata que muitas entidades tém vindo a discutir e propor solucdes para otimizar as
questoes relativas a padronizacao dos tamanhos do vestuario e desde entado, estudos antropométricos
populacionais tém sido realizados em diversos paises, em sua grande maioria, utilizando-se da tecnologia

dos scanners corporais tridimensionais.

Abreu (2004) menciona que esta tecnologia foi desenvolvida pela primeira vez em finais da década de
1990, no ambito dum estudo designado CAESAR - “Civilian American and European Surface
Anthropometry Resource”, desenvolvido pela forca aérea norte-americana, no ambito da qual foi realizado
um inquérito internacional ao tamanho do corpo e das formas de pessoas entre 0s 18 e 65 anos e

distinguia entre as etnias branco, afro-americano e hispanico.

S S HE
e

Blaclk textile cartasa /
S -

Figura 60 - 3D Body Scanner (Campos et al, 2017)  Figura 61 - 3D Body Scanner (Campos et
al., 2017)

As investigacoes de Capelassi (2017), assim como de Campos et a/. (2017) tém realizado estudos
antropométricos com equipamentos de medicao 3D como ilustradas nas Figuras 60 e 61. Capelassi
(2017) realizou a medicao corporal da populacao de alunas brasileiras da Universidade do Minho, para
assim comparar as tabelas de medidas ja desenvolvidas e com as medidas corporais coletadas e
perceber a necessidade de elaborar modelacbes com adequacbes as estruturas corporais e assim
confecionar vestuario feminino ergonémico. Enquanto tém realizado o estudo antropométrico de criancas
da cidade de Guimaraes, para assim comparar as tabelas tradicionais de medidas infantis, com as
medicdes das dimensdes corporais das criancas em seus contextos atuais, Campos ef a/. (2017)
observaram uma modificacdo na amplitude corporal, com indices de obesidade e assim, propuseram

modificacdes e uma readequacao da tabela de medida infantil de Portugal.
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Heinrich (2008) constata que os métodos tradicionais de modelacdo ndo consideram o corpo em
movimento e por isso realizou o estudo de observacao e medicdo dos movimentos corporais. Através do
desenvolvimento de sua pesquisa confirmou que mesmo sem considerar a aplicacao de forca muscular,
o simples movimento dos segmentos corporais (bracos e pernas) ocasiona alteracdées dimensionais, que
resultam em diferentes medidas numéricas. Obrigatoriamente, isto deve ser contemplado pelo vestuario

no seu momento de projeto e concecao, sobretudo se pretende elaborar um vestuario ergonomico.

Considerando os conceitos de Heinrich (2008) e Caldas (2017) por meio do estudo antropométrico de
mulheres idosos com limitacdes fisicas quanto as condicdes de mobilidade de mulheres idosas do estado
do Piaui, Brasil e da cidade de Guimaraes, Portugal, coletou as dimensdes corporais destas mulheres,
desenvolveu uma modelacao ergondmica e assim confecionou duas colecdes (uma no Brasil e outra em
Portugal) de vestuario adaptado na modelacédo e no desenvolvimento de sistemas de fechos de facil

vestibilidade e adaptavel ao corpo (botdes fabricados por impressora 3D e de material maleavel).

Com base nas informacdes acima constata-se que, cada vez mais, o vestuario tem de ser criado e
projetado partindo da preocupacao do desempenho ergondmico das pecas de modo a proporcionar

maior conforto ao uso, principalmente em movimento.

1.4.4 Conforto térmico ou termofisiolégico

Ao longo do tempo, o corpo humano tem perdido muito da sua capacidade de controlar a perda de calor
e manter o equilibrio térmico. Devido a esta restricdo bioldgica o vestuario tem sido necessario para
proteger o corpo contra as influéncias climaticas e para auxiliar no controlo das trocas de calor e
humidade. Uma das funcdes fundamentais do vestuario € manter a termorregulacao do corpo humano,
tornando-o apropriado ao ambiente, de modo a manter o seu equilibrio térmico, ou seja, em condicdes

de conforto térmico (Li 2001).

A norma ISO 7730, de 2005, define conforto térmico como o estado mental que exprime satisfacdo com
0 ambiente térmico. Hensel (1973), Broega (2007)e Abreu et al. (2014) complementam ao destacarem
o conforto termofisiolodgico que consiste em um estado térmico e de humidade & superficie da pele
confortavel, envolvendo a transferéncia de calor e de vapor de agua através dos materiais téxteis ou do

vestuario.
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0 conforto térmico pode ser analisado sob dois aspetos distintos: do ponto de vista pessoal e ambiental.
0 aspeto pessoal é aquele em que uma determinada pessoa que se encontre num determinado ambiente
esteja em estado confortavel com relacdo a sua sensacao térmica. O aspeto ambiental é aquele em que
a combinacdo das variaveis fisicas nesse ambiente, criem condicdes termo-ambientais para que um
menor numero de pessoas estejam insatisfeitos com esse meio ambiente (Xavier, Lamberts e Volpato,

2000).

Assim, os dois fatores que influenciam o conforto termofisiolégico sdo a existéncia duma diferenca de
humidade entre a pele e 0 meio ambiente, em que a perda de calor é realizada por evaporacao do suor,
ou seja, a propriedade de transferéncia de vapor de agua e liquidos (fluxo de calor latente) e temperatura
entre a pele e o meio ambiente, em que a perda ou ganho ¢ realizado por conducéo, conveccao ou
radiacao, o que classifica-se como, propriedades de transferéncia térmica (fluxo de calor aparente)

(Abreu, 2004).

Fanger (1973) e Gadi (2000) referem que o conforto térmico humano é influenciado pelos parametros
fisicos: taxa metabdlica, humidade relativa, temperatura da pele, temperatura média radiante, velocidade
do ar e resisténcia térmica do vestuario. Por meio do controlo destes fatores torna-se possivel o estudo

e medicao de suas variaveis e condicdes.

Xavier et al. (2000) afirmam que foi por esta razao que surgiu a definicdo de neutralidade térmica,
referenciando a condicao fisica do balanco térmico. A grande maioria dos estudos efetuados sobre
conforto térmico, principalmente os verificados em ambientes moderados, apresenta o conforto térmico

e a neutralidade térmica, como sendo equivalente.

A temperatura da pele para um estado neutro, a uma temperatura ambiente de 20°C é de cerca de
33°C. Para esta temperatura ambiente e temperatura da pele, a temperatura interna mantém-se em
cerca de 36,5 -37,5°C (Havenith 1999). Considera-se geralmente a temperatura interna como sendo a

temperatura dos érgaos vitais, incluindo o cérebro (Braga, Abreu e Duarte, 2010).

Devido ao facto de a pele ser a interface entre a parte interna do corpo e 0 meio ambiente, e para se
manter em condicdes de conforto térmico em mudancas de temperatura para quente ou frio utiliza-se o
vestuario como ilustrado pela Figura 62 que apresenta a traducdo do esquema de representacdo dos
meios de ganho ou perda de calor do corpo, onde M = producéo de calor metabdlico (Havenith, 1999).
Uma das funcdes fundamentais do vestuario € manter o corpo humano em ambiente térmico apropriado,

de forma que este possa manter o seu balanco e conforto térmico, com a formacao dum microclima de
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conforto criado entre o tecido e a pele, auxiliando o sistema termorregulador do corpo, de modo a gerar

um balanco térmico (Broega, 2007; Fan e Tsang, 2008).

Abreu (2004) define que o microclima criado pelo vestuario engloba a temperatura, a humidade e a
velocidade do ar entre o corpo e o vestuario e este é considerado confortavel para o utilizador quando
possui uma temperatura de 32 + 1°C, uma humidade relativa 50 + 10%, a velocidade do ar de 0.25 +

0.15m/s.

Evaporacao
2 do suor
.

Figura 62 — Traducado do Esquema de Representacdo dos meios de transferéncia de calor do corpo,
(Havenith, 1999)

Os fatores relevantes do conforto térmico do vestuario sdo o isolamento térmico, permeabilidade ao vapor
de agua e aos liquidos (transpiracdo) e permeabilidade ao ar (ventilacdo suficiente). Estes estdo
relacionados com as caracteristicas das fibras e dos tecidos. Sao assim propriedades do isolamento
térmico: permeabilidade ao vapor de agua e permeabilidade ao ar, determinadas ambas pela estrutura
dos tecidos, especialmente a espessura e a porosidade, enquanto que as propriedades de transferéncia

de liquidos apresentam uma variacdo significativa com o tipo e mistura de fibras (Abreu, 2004).

Para manter o conforto térmico deve-se satisfazer duas condicdes: a primeira é a combinacao entre a
temperatura interna do corpo e a pele, que confere a sensacao de neutralidade térmica e a segunda é a
realizacao do equilibrio térmico. Para o corpo humano o método de calculo realizado é através da
aplicacao da primeira Lei da Termodinamica - lei de conservacao da energia como demonstrada na

Equacao 1 - definida por:
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Equacao 1 - Formula da Lei de conservacdo de energia (Braga 2008)

Ei=E-F

A energia armazenada (£:) € igual a diferenca entre a energia produzida (£-) e a energia dissipada (£o).
O primeiro critério para existir conforto € que nao exista armazenamento de calor, nem perda de calor

pelo corpo humano, isto &, £:= 0 J (Abreu, 2004).

Segundo alguns estudiosos (Xavier, Lamberts e Volpato, 2000; Oliveira, 2006), o conhecimento e
avaliacao do equilibrio térmico € necessario, antes de mais, o conhecimento do isolamento térmico do
vestuario, que representa a resisténcia a transferéncia de calor entre a pele e a superficie do vestuario e
& normalmente expresso numa unidade prépria denominada c/o .Inicialmente introduzida por Gagge et
al. em 1941, 1 clo equivale a 0,155 m?°C/W, e define o isolamento requerido por um conjunto de
vestuario para manter em conforto térmico um individuo sentado e em repouso num compartimento com

uma temperatura do ar de 21°C, uma humidade relativa de 50% e uma velocidade do ar de 0,1 m/s.

Assim, uma vez que a unidade c/o se refere ao efeito do isolamento para a totalidade do corpo, ndo se
trata de uma medida do isolamento térmico no sentido estrito do termo, traduzindo antes uma resisténcia

média equivalente entre toda a superficie da pele e 0 ambiente exterior (Gagge, Stolwijk e Nishi, 1972).

Com base nestas informacdes, Oliveira em 2006 define que a resisténcia a transferéncia de calor por
radiacao e conveccdo entre a pele, ou a superficie exterior do vestuario, e o ar ambiente é designada por

resisténcia térmica da camada superficial de ar ou de pelicula, . [m2°C/W].

Esta resisténcia térmica da camada superficial de ar é influenciada pela velocidade do ar, pela
temperatura superficial do vestuario/pele, pela temperatura do ar e pela temperatura média radiante,

sendo normalmente obtido por via experimental com recurso a manequins térmicos (Oliveira, 2006).

A ASHRAE, em 2001, adota a letra # para a resisténcia térmica do vestuario expressa em m2°C/W e a

letra /nos casos em que a unidade em uso é o clo.

Relativamente aos procedimentos de avaliacdo, existem varios métodos, em particular os especificados
nas Normas ISO 9920 (2007) - Ergonomia de ambientes térmicos — Estimativa do isolamento térmico e
do vapor de agua de um vestuario, EN342 (2004) — Norma de Equipamento de Protecdo Individual -
Vestuario de Protecdo Contra as intempéries, 1ISO 15831 (2004) - Vestuario — Efeitos Fisiologicos —

Medicado de isolamento térmico por meio de um manequim térmico, ASTM F 1291 (2010) - Norma do
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Método de teste de medicao do isolamento térmico de vestuario com manequim térmico. Para além de
indicarem a metodologia adotada no calculo do isolamento global, em série ou paralelo, estas

publicacdes normativas definem varios parametros que quantificam o isolamento térmico.

Os métodos de medicao aplicados para avaliar o conforto térmico sdo geralmente realizados através de
testes das propriedades térmicas especificas do vestuario. Segundo Broega (2008), foi criada a Norma
ISO 1192, em 1993, para a determinacdo dos valores de isolamento térmico, baseado no “Sweating
Model” para estruturas bidimensionais. Os laboratorios que se especializaram na Ciéncia do Conforto,
desenvolveram métodos integrados para avaliar o conforto do vestuario, criando “o triangulo de avaliacédo

do vestuario”, como um método para desenvolver e avaliar o vestuario.

Esta metodologia de avaliacdo esta organizada em cinco niveis: instrumental inclui no nivel 1, a analise
fisico-mecéanica dos materiais, o nivel 2, a analise biofisica de conjuntos de pecas de vestuario (usando
manequins) e modelos de previsdo. Os niveis 3, 4 e 5 envolvem individuos humanos e testes controlados
em camara climatica, experiéncias subjetivas controladas e monitorizadas e avaliacdes subjetivas em
condicdes reais. Porque os custos dos testes aumentam com o nivel crescente da pirdmide (Figura 63),
é importante usar a informacdo de niveis mais baixos, no planeamento dos testes, de um nivel mais

elevado (Broega 2008).

Nivel 5

Testes de Campo Sem
Restriches

Nivel 4
Testes ao Vivo Testes de Campo Com Algumas
Restrigdes
T Nivel 3

Testes com Pessoas em Camaras Climaticas

Controlados e Monitorizados «

v Avaliagoes subjectivas

Realizades em Laboratorio

'y

Testes Instrumentais Nivel 2
> Testes de Andlise Bicfisica do Vestuario L »
Testes com Manequim

Modelos de Previséo
para Vestuério

Nivel 1
Testes de Analise Fisico-mecanica dos Materiais Téxteis
Testes com “skin model”

Modelos de Previsao
para Materiais

\ 4

Figura 63 - Piramide de avaliacdo termofisioldgica do vestuario em 5 niveis ISO 1192:93 (Broega,
2007)
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O nivel 1 envolve testes da resisténcia ao isolamento térmico (utiliza a resisténcia térmica R«) e da
resisténcia ao vapor de agua (R«) de camadas de tecido, para ambas as condicoes estacionario e
transitério. O indice i~ compara a relacao entre a resisténcia térmica e a resisténcia ao vapor de agua de
um tecido, com os mesmos parametros, relativamente a uma camada de ar da mesma espessura do

tecido.

Das pesquisas desenvolvidas em nivel 1, com a utilizacao de equipamentos de medicdo que simulam o
toque térmico menciona-se os estudos desenvolvidos por Lubos Hes e seus co-autores. Este
levantamento aponta para as publicacdes sobre os testes de medicdo da transferéncia de calor,
inicialmente a publicacdo onde apresenta o equipamento Alambeta como novo instrumento de medicao
da propriedade térmica (Hes e Dolezal, 1989) e que, desde entdo, tem apresentado uma série de analises
das propriedades térmicas dos diferentes materiais téxteis, como exemplo, o estudo sobre os tecidos de
|& para casacos masculinos (Hes, De Araujo e Djulay, 1996), e o estudo da analise das propriedades
térmicas de tecidos para confecdo de fshirts (Hes, 1999). Além do Alambeta, o autor, também,
desenvolveu o Permetest, inicialmente nomeado de “comifort matrix', que consiste em um equipamento
de medicao das propriedades termofisiolégicas (térmicas e de humidade) de tecidos e de vestuario por

meio de testes nao destrutivos.

Entre os estudos desenvolvidos com a utilizacdo dos equipamentos (Hes e Araujo, 2010; Mangat ef a/,
2016; Bogustawska-Baczek e Hes, 2017; Abu-Rous, Dabolina e Lapkovska, 2018), destaca-se as
investigacoes sobre os efeitos dos processos dos acabamentos de lavagens industriais sobre tecidos de
Jeans de modo a avaliar as mudancas das propriedades térmicas de acordo com o tipo de acabamento
utilizado. Os resultados demonstraram que para cada acabamento utilizado ha uma interferéncia na

sensacao térmica.

0 nivel 2 envolve a investigacdo do conjunto do vestuario (roupa interior, vestuario exterior, camadas de
ar, entre outros) usando o manequim térmico. Sdo determinados trés valores térmicos de resisténcia:
com o0 manequim parado de pé, com 0 manequim a mover-se a uma determinada velocidade, mas com
0 vestuario selado com fita adesiva e com 0 manequim a mover-se com o vestuario aberto. A partir destes

valores, podem ser calculadas a resisténcia térmica e o nivel de ventilacdo do vestuario (Broega, 2008).

Os niveis 3, 4 e 5 envolvem testes controlados em camaras climaticas. Nas experiéncias em camaras
climaticas, os individuos executam programas pré-definidos de trabalho fisico, (andar ou pedalar), sob

condicdes climaticas fixas.
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Nestas camaras sdao medidas por exemplo: a temperatura retal, a taxa de batimento cardiaco, a producao
do suor, a taxa metabdlica, a temperatura e a humidade (na vizinhanca da pele dos individuos), bem
como, recolhidas as avaliacbes sensoriais de conforto dos individuos através de questionarios. As
respostas fisiologicas do corpo e as medidas fisicas dos materiais, permitem a criacdo de um modelo

que podera ser usada na previsao sensorial dos individuos e nas condicdes de conforto (Broega 2006).

Segundo Oliveira (2006), estes métodos com pessoas tém sido considerados por algumas investigadores
(Slater, 1986) como complexos e apresentam qualidade e repetibilidade de resultados menores. Além
disso, o comportamento térmico do vestuario numa pessoa ativa € um fendmeno nao totalmente
compreendido, dificil de quantificar e muito do que se conhece é empirico ou resultado de investigacoes
com carater tedrico. Por defender essa imprecisao nos resultados e nas analises destes estudos, o autor
afirma que o manequim térmico tem vindo a ser um recurso mais fiavel na medicao do conforto térmico

do vestuario e é o equipamento mais utilizado para a avaliacao das caracteristicas térmicas do vestuario.

Os manequins térmicos apresentam uma série de vantagens de utilizacdo pratica que tem contribuido
para um aumento significativo da sua adocdo em trabalhos de investigacdo e motivado a atencao
crescente de varias equipas de investigadores (Barker 2002; Parsons 2002; Holmér 2004; Hohenstein
Institute 2009; Oliveira et al. 2011; Abreu et al. 2014 entre outros) que continuam a apostar no seu

desenvolvimento e aperfeicoamento.

Desde os primeiros exemplares destes equipamentos que se assiste a formas de concecdo muito
diversificadas como demonstram as Figuras 64 a 67. Os manequins térmicos, inicialmente, eram feitos
de metal ou plastico, construidos de forma a simular o corpo de um humano adulto, e constituido por
uma cabeca, térax, abdémen, costas, nadegas, bracos, maos (de preferéncia com os dedos separados
para permitir o uso de luvas), pernas e pés. Estes manequins tém sido usados para medir o isolamento

do vestuario e para avaliar o ambiente térmico (Holmér, 2004).
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Figura 64 — Manequim de 1941 (Endrusick, Figura 65 - Manequim de 1947
Stroschein e Gonzalez, 2015) (Endrusick, Stroschein e Gonzalez, 2015)

Figura 66 — Manequim de 1950 Figura 67 — Manequim de 1980 (Endrusick,
(Endrusick, Stroschein e Gonzalez, 2015) Stroschein e Gonzalez, 2015)

0 manequim térmico “Maria” foi projetado pelo professor Thomas Lund Madsen da Universidade Técnica
da Dinamarca e é comercializado pela empresa Peter Trans e encontra-se desde 2005, no Departamento
de Engenharia Téxtil da Universidade do Minho. Em termos de aparéncia fisica corresponde a um
individuo do sexo feminino de tamanho 38, com 1,70m de altura. O manequim atinge uma temperatura
corporal semelhante a uma pessoa real e tem o corpo dividido em 20 seccdes independentes, sendo as
partes pescoco, ombros, punhos, ancas e joelhos articulados. As unides feitas em Politetrafluoretileno

(PTFE) e aluminio, facilitam os movimentos necessarios para vestir e despir o manequim (Figura 68).

Figura 68 — Maniquim térmico Maria (Abreu ef al., 2017)
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A Ciéncia do Conforto tem inumeras investigacdes cientificas (Fanger, 1973; Barker, 2002; Johnson,
2005; Li, 2005; Brode, Kuklane e Havenith, 2009) direcionadas para a averiguacdo das condicdes de
conforto de vestuario especifico em condicdes extremas, como de desporto (Fan e Chen, 2002; Abreu,
2008; Watson, Nawaz e Troynikov, 2013) e equipamento de protecao individual (EPI) (Farrington et a/.,
2004; Abreu e Braga, 2011; Abreu, Ribeiro e Abreu, 2014a), sendo que nos ultimos anos tem-se
intensificado a avaliacdo do comportamento dos consumidores, dos produtos e das matérias-primas
existentes no mercado, de modo a que a industria téxtil possa desenvolver produtos cada vez mais

confortaveis para seus consumidores.

Segundo Shishoo (2005), devido ao intenso desenvolvimento de equipamentos de desporto tecnologico,
tem crescido o contingente de investigacdes acerca das propriedades dos materiais e das condicbes de
conforto. As pesquisas geralmente estdo relacionadas com as propriedades termofisioldgicas do
vestuario, tanto na avaliacao da capacidade de liberacdo do suor e arrefecimento corporal, quanto na
avaliacao da capacidade dos materiais na manutencao da temperatura corporal e a impermeabilidade a

humidade e ao ar.

Ainda na avaliacao das condicdes de conforto dos equipamentos de desporto, Abreu (2008) investigou
as condicdes de isolamento térmico de camisolas de desporto, especificamente os métodos de costura
(costura convencional e por ligacdo termocolante), por meio de testes com o manequim térmico. O
tratamento dos dados apresentou que a costura convencional mostrou isolamento térmico ligeiramente

maior do que a montagem por colagem. No entanto, a diferenca nao é estatisticamente significativa.

Além das avaliacdes das costuras de camisolas de desporto, Abreu, Catarino e Tama (2018) vém
desenvolvendo avaliacdes termofisiologicas de camisolas de desporto, que consideraram as
caracteristicas dos tecidos nas propriedades de isolamento térmico de pecas de vestuario. Nesta
investigacao foram escolhidas duas combinacdes de fibras e sete estruturas de malhas diferentes e por
conseguinte, a partir destes tecidos foram fabricadas sete camisolas de mangas comprida. As medicoes
de resisténcia térmica com o uso do manequim térmico, onde foram levados em consideracao a forma
de distribuicdo do calor nas diferentes partes do corpo. Posteriormente, foram calculados os valores total
e efetivo do isolamento de cada camisola e assim comparou-se 0s valores da perda de calor e também
foram avaliados os isolamentos efetivos das camisolas. Com base nos dados obtidos, foi desenvolvido
um novo design de camisa, combinando os tipos de fibras e construcdo de malha que possua maior

desempenho quanto as condicdes de conforto térmico (Abreu, Catarino e Tama, 2018).
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Watson et al. (2013) investigaram as condicdes de conforto termofisioldgico dos vestuarios de desporto
em ambientes com temperaturas abaixo de zero, através de testes termofisiolégicos com o uso de
manequim térmico em vestuario de esqui. Os investigadores verificaram que o conforto termofisiologico
depende do desempenho da fisiologia humana para cada intensidade de atividade corporal e, por
conseguinte, os equipamentos de desporto devem ser adequados com a intensidade da atividade
corporal durante a pratica do desporto e concluem que o método de avaliacdo termofisioldgica, com o
uso do manequim térmico é de valiosa contribuicdo na avaliacdo e validacao de prototipos no design e

engenharia dos equipamentos de desporto de inverno.

Abreu e Braga (2011) avaliaram as condi¢cdes do conforto termofisioldgico de vestuario cirurgico,
especificamente as batas cirurgicas, por meios da combinacdo dos métodos subjetivo e objetivo. A
avaliacao subjetiva ocorreu por meio da aplicacao de inquéritos com o uso da escala de medicao de
atitudes de Likert. A medicado objetiva foi realizada por intermédio do manequim térmico da marca com
20 segmentos. O trabalho permitiu identificar que no mercado ainda eram comercializadas batas
cirurgicas com deficiéncias relativas as propriedades de protecdo e conforto. A partir dos dados da
investigacao foi desenvolvido um modelo de bata considerada “ideal” pelos utilizadores inquiridos

durante a pesquisa.

Abreu et al. (2014) realizaram o trabalho de comparacdo das propriedades térmicas entre dois tipos de
scrub suits cirdrgicos: reutilizavel, feito de tecido e de uso Unico, em ndo tecido. As propriedades térmicas
dos tecidos foram medidas no equipamento Alambeta e o isolamento térmico do vestuario foi medido
por um manequim térmico. Estes testes proporcionam uma boa avaliacdo da estimativa da perda total
de calor do corpo a seco e da distribuicao do fluxo de calor entre a superficie do corpo e dos materiais

téxteis.

Abreu et al. (2014) explicam que em relacao as propriedades térmicas dos scrub suits cirlrgicos nao
existe nenhum com todas as propriedades ideais. Concluiram os autores que no que diz respeito ao
isolamento térmico destas pecas, este depende das suas caracteristicas especificas de desigrn, tamanho
e tipo de tecido e em particular ao caso dos scrub suits estudados, o espaco de ar existente entre a pele

e a roupa, apresentando um isolamento térmico sempre acima dos 55%.

Além de investigarem o conforto de vestuario, Abreu et al. (2014) avaliaram a influéncia de diferentes
amaciadores comerciais, frequentemente usados no acabamento de materiais aplicados em téxteis —

lar. Os testes referentes as medicdes térmicas foram realizados com o uso do Alambeta e em seguida,

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
78



CAPITULO 1 - ESTADO DA ARTE

as amostras selecionadas foram avaliadas por um manequim térmico seco para validar os dados
apresentados pelo método da Alambeta. Os dados aferidos pelo Alambeta demonstraram que as
propriedades de conforto do material sdo alterados por completo aquando da aplicacdo do amaciador
de polietileno e do amaciador de silicone que influenciam as propriedades relacionadas com a resisténcia
material e a costurabilidade (Abreu, Abreu e Ribeiro, 2015). Os testes com o manequim térmico
mostraram que as propriedades térmicas séo influenciadas, mas nao apresentaram grandes diferencas

entre os tipos de amaciadores.

As medicoes das condicoes de conforto do vestuario de uso diario foram todas avaliadas por Goldman e
Kampmann (2007) por meio do manequim térmico, onde avaliaram o isolamento térmico de varios
modelos de vestuario e de combinacdes como forma de medir o isolamento térmico, tanto isoladamente
como em conjunto. Apds as medicdes desenvolveram tabelas com os valores do c¢/o de cada peca e dos

conjuntos.

Referente as investigacdes direcionadas as propriedades térmicas e fisiologicas dos tecidos denim
(material bidimensional) e da calca (peca tridimensional) jeans foram encontradas investigacdes que
avaliam as sensacdes do toque térmico (quente-frio) através do equipamento Alambeta (Vivekanadan et
al, 2011), que mediram as transferéncias de calor em diferentes amostras de tecido de denim com
diferentes lavagens e a respetiva resisténcia térmica. O capitulo de Mangat e Hes (2015) também relata
gue os autores avaliaram as mudancas nas propriedades térmicas de diferentes amostras de denim com
variacoes de lavagens e acabamentos, sendo que estes utilizaram o Alambeta e o Permetest, realizando
assim, as medicdes das transferéncias de calor a seco e ao vapor de agua e que, por meio destes
procedimentos, apresentaram os métodos e os procedimentos mais confortaveis nos parametros
termofisiolégicos e assim apresentaram tendéncias de acabamentos de modo a desenvolverem jeans
mais confortaveis. No entanto, deve ressalvar-se que estes estudos sao feitos sobre o material

bidimensional e ndo na sua forma final - tridimensional - do produto acabado.

No Brasil, os estudos de conforto aplicado ao vestuario ainda sdo muito recentes e sdo desenvolvidos
com base nos conceitos do design de produto, como base na teoria da ergonomia do produto, onde
avaliam principalmente a relacao entre produto e utilizador (Giongo, Souza e Van Der Linden, 2011). Os
métodos de avaliacdo utilizados sdo subjetivos, com a aplicacdo de entrevistas (Kagiyama, 2011; Wolff,
2014) ou com grupos focais com debates sobre conceitos do que representam as sensacdes de conforto

de cuecas femininas (Giongo, Souza e Van Der Linden, 2011).
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Na pesquisa de publicacdes cientificas acerca dos estudos de conforto do vestuario popular realizados

no Brasil nao foi possivel encontrar nenhuma investigacdo que tratasse desta tematica.

Sintese do referencial tedrico

A construcao do referencial tedrico, o estado da arte acerca da realidade do campo desta investigacdo e
os estudos apresentados neste capitulo demonstraram que essa linha de investigacao teve inicio com a
vertente do capitalismo inclusivo, apresentado por Prahalad (2002), na perspetiva do estabelecimento
de um novo modelo de globalizacdo das empresas multinacionais a direcionar suas estratégias de
internacionalizacdes para paises em desenvolvimento com foco para as populacdes da base da piramide

econdmica, por formarem um segmento de oportunidade rentavel de negociacdes.

Quando analisados os conteudos dos estudos apresentados pelas perspetivas dos mercados populares
brasileiros, observou-se que grande parte dos estudos existentes sao inicialmente de investigacoes
antropologicas e sociologicas, e s6 mais tarde surgem os interesses de pesquisas das areas de

administracdo e marketing.

As publicacoes brasileiras sobre 0 mercado popular emergiram principalmente apds as mudancas
economicas e o plano de governo de distribuicao de rendimentos para a populacao pobre, que geraram
mudancas economicas em varios setores, principalmente aos estabelecimentos comerciais de
abastecimento desta populacdo. Com as mudancas econémicas, 0 acesso ao consumo e a melhoria da
qualidade de vida da populacao pobre do Brasil, surgiram investigacoes (Sarti, 2003; Barros, 2006b,
2012; Barros e Rocha, 2007) que debrucaram-se sobre os comportamentos de consumo da classe

pobre, valores, simbologias e formas de aquisicao de produtos e espacos de compra.

A imagem do popular nas investigacdes elencadas por esta pesquisa detetou a existéncia de um
importante desabrochar de um mercado de moda popular, com fortes expressoes estéticas (Appel, 2012;
Maia, Klenny e Amaral, 2012; Torreglossa e Jesus, 2012) que, como mencionados anteriormente, tém
sido consideradas inferiores quanto ao conceito e a estética das classes populares (Bessa, 2013). O texto
apresentado por Bessa (2013) sobre a descricdo das linguagens de interpretacdes da estética do popular
foi 0 mais préximo da Semiética do que se pode comparar sobre estudos dos signos e significados da

expressao estética da moda popular.
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Os relatos mais detalhados sobre os contextos do modo de vestir do popular séo oriundos de estudos
etnograficos como principais fontes de informacao sobre os modos de concecéo da estética corporal dos
grupos periféricos populares, correlacionando a calca jeans e as modificacOes estruturais e estéticas
préprias das mulheres da periferia, seja nas festas de baile furk na periferia do Rio de Janeiro (Mizrahi,
2011) ou nos shows de Forré das “forrozeiras” de Fortaleza (Braga, 2015). Mesmo com todas estas
demarcacdes de identidade cultural e as movimentacdes rentaveis dos mercados, a moda popular ainda

vem sendo um tema pouco investigado nos ambitos académicos de moda no Brasil.

Portanto, esta investigacao visa contribuir para explorar em melhor detalhe o tema do popular quanto
aos comportamentos e valores de concecao estética corporal das consumidoras populares de Fortaleza.
Apoia-se, por isso, nos métodos de inspiracao etnografico como indicados nas investigacdes de Mizrahi
(2011), Braga (2015) e Bruno (2016) no que se refere, principalmente ao planeamento da visita de
campo, ao roteiro de descricao dos espacos de investigacdo e ao plano de observacdo dos

comportamentos dos produtores, vendedores e consumidoras do mercados de moda popular.

Quanto ao estudo das simbologias estéticas, este trabalho tera como guia a descricdo dos elementos de
composicao estéticas das calcas jeans, correlacionando-os com as informacdes dos aspetos culturais,
sociais e economicos da populacao popular investigada, tendo como respaldo tedrico os processos de
interpretacao, com base no percurso metodologico de Alves (2009) e Appel (2012) que tem como base
0 estudos dos signos do ponto de vista cultural, no que se refere ao processo de descricdo dos modos
de composicao do vestir e no modo de elaboracdo das entrevistas com o publico investigado, para assim
realizar uma analise do conjunto de simbolos dentro do contexto sociocultural e o vestuario como

demarcacao identitaria.

A partir do levantamento acerca do estudo de conforto, esta investigacéo realizara a analise total do
conforto das calcas jeans femininas populares de Fortaleza por meio de medicoes de fatores subjetivos
e objetivos. Por isso, define-se como norte orientador a combinacdo dos métodos de Wong e Li (2002) e
Cardello e Winterhalter (2003) no que se refere aos planeamentos de protocolos de analise sensorial.
Ainda com base nas pesquisas de Cardello e Winterhalter (2003), serao aplicados os procedimentos de
elaboracdo do inquérito em etapas e ao que se refere na construcdo de diferentes questdes. As escalas
a serem utilizadas seguirdo os modelos de Chattaraman e Rudd (2006) que combinaram diferentes
critérios na elaboracao das escalas. Outro modelo de questdo a ser aplicado sera a escala desenvolvida

por Cardello e Winterhalter(2003), a CALM Scale, que foi criada como instrumento de medicao dos
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fatores subjetivos do conforto total, por ser mencionado como a escala mais eficiente na avaliacdo do

conforto (Kamalha et al,, 2013).

Quanto as medicoes de conforto com o uso de equipamentos, o Alambeta e o Permetest serao utilizados
segundo os procedimentos de Hu ef a/. (2006), Hes (2008), Hes e Mangat (2010) e Mangat e Hes
(2015), além do uso do Frictorqg (Lima, Hes, et a/, 2005) e do manequim térmico como os realizados
por Abreu, Catarino e Tama (2018). Assim como os procedimentos de coleta, os tratamentos de dados
seguiram as metodologias dos mesmos estudos acima mencionados, que serao pormenorizados no
capitulo a seguir. Portanto, os estudos selecionados como fundamentacéo tedrica desta investigacao

seguem o0s autores acima mencionados e estao ordenados na tabela a seguir:

Tabela 3 — Selecao da base tedrica de orientacdo dos procedimentos metodoldgicos e desta

investigacao
Tema Autor
Mercados Populares Prahalad (2002)
Mercado popular brasileiro e comportamentos de Sarti(2003) Barros (2006b e 2012), Barros e
consumo Rocha (2007), Matos, Maciel e Maia (2011) e
Zanatta (2016).
Estética popular brasileira: Maia, Klenny e Amaral (2012) e Torreglossa e
Meios de comunicacao da imagem popular Jesus (2012).
Estética popular brasileira: Bessa (2013)

Interpretacao simbolica do modo de vestir
Valores culturais simbdlicos e comportamentos Alves(2009), Appel (2012), Mizrahi (2011),

de compra das consumidoras de jeans popular Braga (2015) e Bruno (2016)
de Fortaleza
Analise sensorial ao uso: fatores psicolégicos, Wong e Li (2002), Cardello e Winterhalter
sensoriais, ergonomicos e termofisiolégico, (2003), Corlett e Bishop (1976), Chattaraman e
protocolo de teste e construcao de inquérito. Rudd (2006) e ISO 11092(2014).
Analise termofisiologica (Lima, Hes, et al, 2005; Hes e Mangat, 2010;

Mangat e Hes, 2015; Abreu, Catarino e Tama,
2018; Abu-Rous, Dabolina e Lapkovska, 2018) e
ISO 9920 (2007)
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Este capitulo tem o objetivo de apresentar a construcao da investigacdo, o caminho percorrido para o
desenvolvimento da dissertacao com base tedrica e metodologica nos procedimentos descritos, nos
estudos e nas normas técnicas citadas no capitulo anterior. Devido a escolha metodologica de métodos
mistos optou-se pela estratégia da pesquisa dividida em duas etapas: qualitativa e quantitativa. Através

de cada etapa definiram-se os critérios a serem seguidos na estruturacado da pesquisa.

As técnicas e o gerenciamento dos dados serao analisados, vinculados ao objeto de estudo, descrevendo

os fendmenos e analisando a relacdo entre as variaveis.

Nesse sentido, construiu-se uma estrutura de organizacao da pesquisa e da recolha dos dados ordenados
em duas etapas, como ja referido anteriormente, tal como ilustra a Figura 69 que apresenta o fluxograma

geral do percurso do trabalho experimental desenvolvido nesta tese.

FLUXOGRAMA DO TRABALHO EXPERIMENTAL

Qualitativo Quantitativo
| | | |
Definicao
iaca Andlise dos o
Avalla(;go das dos Produtos | == Analise do Produto
Necessidades Fatores
em Estudo ) A~
N
- Merca’do - Valor sociocultural S/modelos:de .1 -
[g%fgem'vo Popular) i calcas jeans Analise Laboratorial Anélise /n situ
- Produtos i femininas 3t
- Consumidores - Conforto nonuames Vv V
Caracterizacao estrutural - Conforto termo-fisiolégico
das amostras Conforte sensorial
Conforto termo-fisiologico ||«  Conforto psicolégico
Conforto sensorial - Conforto ergonémico
| ]

L’ Relacao dos dados

Laboratorial e /n situ

Figura 69 — Fluxograma global do trabalho experimental
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Portanto, de modo a organizar metodologicamente a informacdo, o conteido do desenvolvimento
experimental estara dividido em duas secdes principais: pesquisa qualitativa e pesquisa quantitativa. Os
topicos a seguir apresentardo concomitantemente as descricoes detalhadas de cada passo realizado

durante cada etapa da pesquisa.

2.1. Pesquisa qualitativa

A etapa da pesquisa qualitativa refere-se aos seguintes procedimentos: observacao de campo, aplicacao
de entrevistas aos produtores de jeans popular e aplicacdo de entrevistas com as consumidoras de calcas
Jeans populares de Fortaleza. Para apresentar melhor a pesquisa qualitativa construiu-se o fluxograma
ilustrado na Figura 70, de forma a apresentar detalhadamente o percurso realizado nesta etapa da

investigacao.

FLUXOGRAMA DA PESQUISA QUALITATIVA

\ A\ 1)Mercados Brasileiros ,
Y W&Wﬂem :> 2) Mercados de Fortaleza > Analise dos dados

- Produtos de moda NGOG 1)Mercados Brasiielros A
popular 7/ Entrevista com produtor 2) Mercados de Fortaleza S:U0S Uadks
P >> Mercados de Fortaleza > Analise dos dados
Valor

soclocultural ) J> Definicao dos Produtos 5 modelos de calcas

Mercado
{Comércio Popular)

Avaliacao de
Necessidade

- Consumidoras
populares

|eans femininas
Esetica em Estudo populares
Conforto

Andlise dos
Fatores

A
PESQUISA QUANTITATIVA
Figura 70 — Fluxograma da pesquisa qualitativa

A pesquisa qualitativa realiza-se em dois ambitos diferentes, Brasil numa perspetiva nacional e em
Fortaleza numa perspetiva local. Cada parte do desenrolar da pesquisa qualitativa sera especificamente

relatada nos topicos subsequentes.
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2.1.1 Pesquisa de campo nos mercados populares brasileiros

Todo o percurso de investigacdo iniciou-se a partir da pesquisa de campo, especificamente por meio da

observacao do mercado de moda popular.

O planeamento da visita ao campo de investigacdo percorreu um roteiro de observacdo como o descrito

abaixo na Tabela 4:

Tabela 4 - Roteio de observacdo nos centros de comercializacdo de moda popular

1° - Passo Observacao da vizinhanca do centro de comercializacao

2° - Passo Estrutura fisica do centro de comercializacao

3° - Passo Estrutura do ponto de venda

4° - Passo Observacao dos segmentos comercializados

5° - Passo Identificacdo dos pontos de vendas de jeans

6° - Passo Observacao das pecas de jeans comercializadas

7° - Passo Observacao dos comportamentos dos compradores e/ou
consumidores

Outro instrumento de coleta de dados, além das anotacdes do roteiro acima demonstrado, a fotografia
foi utilizada como ferramenta de registo. Foram fotografadas as ruas dos mercados populares, a estrutura
fisica externa e interna dos mercados de moda popular, as estruturas dos pontos de venda, as pecas de

vestuario em exposicao e 0s anuncios de promocao dos produtos.

2.1.1.1 Definicdo da amostra da observacdo de campo dos mercados populares brasileiros

A definicdo da amostra tem como base os mercados de moda popular indicados pelos estudos
relacionados no estado da arte como os principais centros de producao e comercializacdo de moda
popular do Brasil (Barros e Rocha, 2007; Matos, Maciel e Maia, 2011; Zanatta, 2016), sendo estes os
mercados das cidades de Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Toritama e Fortaleza. Em S&o Paulo visitou-se a
Feirinha do Bras (SP), no Rio de Janeiro visitou-se o complexo de ruas do centro da cidade, denominado
de SAARA (RJ)*, em Toritama visitou-se o Parque da Feiras e em Fortaleza, principal campo desta
investigacao, visitou-se 0s centros comerciais Beco da Poeira, Buraco da Gia e a Feira da Rua José

Avelino.

4 SAARA (RJ) é uma sigla que significa Sociedade de Amigos das Adjacéncias da Rua da Alfandega.
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2.1.1.2 Tratamento dos dados das pesquisas de campo dos mercados de moda popular brasileiros

As informacdes coletadas durante a pesquisa de campo sado tratadas por meio da transcricdo do
conteudo correspondente ao roteiro pré-estabelecido e apresentacdo das imagens captadas durante as

visitas aos centros de moda popular.

2.1.2 Entrevistas com comerciante e/ou produtores de jeans popular nos mercados brasileiros

Apds a visita de observacdo do campo aos mercados populares aplicou-se entrevista semi-estruturada
orientada por um roteiro de perguntas referentes as caracteristicas do negocio, métodos de producéo,
processo de criacdo, comunicacdo, preco e vendas (consumidores e/ou compradores). Assim, a

realizacao da entrevista orientou-se pelo roteiro de perguntas relacionadas na tabela 5.

Tabela 5 — Roteiro de entrevista semi-estruturada com comerciante e/ou produtores de jeans
popular do Brasil (Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Toritama)

A producao das pecas ofertadas em seu ponto de venda vem de

onde?

2° - Pergunta | Sua empresa é formal ou informal?

3° - Pergunta | Onde sdo produzidas as pecas?

4° - Pergunta | Qual o modo de producdo? Forma ou informal?

5° - Pergunta | Qual o custo de producao de uma peca?

6° - Pergunta | A criacdo das pecas sao com base em que informacdes estéticas?

7° - Pergunta | Quem sdo seus maiores compradores e ou consumidores?

Qual a ferramenta de comunicacao utilizada por sua empresa para

comunicar com fornecedores, compradores e consumidores?

1° - Pergunta

8° - Pergunta

2.1.2.1 Definicao da amostra da aplicacdo de entrevistas com comerciantes e/ou produtores dos
mercados populares brasileiros

Para aplicacao das entrevistas com produtores de jeans dos mercados de Sao Paulo, Rio de Janeiro e
Toritama definiu-se pela amostra aleatdria e probabilistica que consistiu na entrevista a 15 comerciantes
e/ou produtores de jeans de cada mercado. Esta decisao justifica-se por se considerar que as entrevistas
sao um instrumento de coleta de informacéo qualitativa, com perguntas geralmente abertas, permitindo
mais liberdade ao entrevistado (Zanatta, 2016). As perguntas realizadas nado tinham a intencdo de
comparar as respostas e sim de explorar as questdes com mais amplitude e aprofundamento da

discussao sobre 0 assunto.
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2.1.2.2 Tratamento dos dados da aplicacdo de entrevistas com comerciantes e/ou produtores dos
mercados populares brasileiros

As informacdes coletadas durante a aplicacao das entrevistas com os produtores de jeans dos mercados
populares brasileiros sao tratadas por meio da transcricdo do conteudo correspondente a ordem das
perguntas (Anexol). Os dados estao organizados de acordo com a ordem de realizacdo das visitas nos

centros comerciais populares do Brasil: Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Toritama.

2.1.3 Entrevistas com produtores de jeans popular nos mercados de Fortaleza

Para a realizacao da etapa de entrevistas no mercado de moda popular de Fortaleza contou-se com o
apoio de um grupo de pesquisadores qualificados, composto por alunos do Curso de Moda da
Universidade Federal do Ceara. A qualificacao realizou-se por meio de aulas com a apresentacao do
conteudo teorico dessa investigacdo e métodos de observacao e aplicacao de entrevistas e com
atividades praticas com visitas semanais aos centros de comercializacao popular e no treino de aplicacao

de entrevistas.

Para aplicacdo de entrevistas aos produtores de moda jeans popular de Fortaleza os alunos foram
divididos em duplas: dois alunos para o Beco da Poeira, dois alunos para o Buraco da Gia e dois alunos
para a Feira da José Avelino. A entrevista aplicada seguiu um roteiro de perguntas mais detalhadas do
que as perguntas aplicadas aos centros populares de Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Toritama, por ser o

mercado popular de Fortaleza o principal foco desta investigacao.

As perguntas realizadas tém como proposito coletar informacdes empiricas do processo de
desenvolvimento das calcas jeans femininas, das etapas de criacdo, producdo, comunicacdo,
distribuicao, comercializacao, consumo e a relacdo com os consumidores e/ou compradores. O roteiro

de perguntas esta devidamente representado na Tabela 6.

Tabela 6 — Roteiro de entrevista semi-estruturada com comerciante e/ou produtores de moda jeans
popular de Fortaleza (Anexo 2)
Criacao: Processo de criacdo dos produtos; descrever o processo de criacao
e quais referencias estéticas.

Producao: Processo de confecao das pecas; descreva a processo de
confecao desde a aquisicdo da matéria-prima até ao ponto de venda.
Comunicacdo: apresentacao dos produtos aos compradores/consumidores;
Quais as formas de comunicacao utilizadas para a divulgacao dos produtos

1° - Pergunta

2° - Pergunta

3° - Pergunta
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com os compradores/clientes? A comunicacao utilizada para a divulgacéo
dos produtos com os compradores/clientes.

Distribuicao: processo de distribuicao dos produtos até aos pontos de venda;
Os meios de distribuicdo dos produtos para os pontos de venda.
Comercializacdo: os modos de comercializacdo dos produtos; varejo ou
atacado

6° - Pergunta Consumo: Perfil dos principais consumidores e/ou compradores

4° - Pergunta

5° - Pergunta

Os centros comerciais populares visitados em Fortaleza foram o Beco da Poeira, Buraco da Gia e a Feira
da Rua Joseé Avelino. Os dados foram coletados por registos fotograficos e anotacdes de modo a coletar

informacdes e dados de forma qualitativamente.

2.1.3.1 Definicdo da amostra da aplicacdo de entrevistas com produtores de moda jeans popular nos
mercados Fortaleza

A realizacdo das entrevistas foi concretizada apds a pesquisa de observacédo, a contar 0s pontos de
vendas de jeans popular. Por conseguinte, estabeleceu-se um plano de entrevistas e assim a amostra de
produtores populares de jeans de Fortaleza a ser entrevistados foi definida de forma aleatéria e
probabilistica contabilizada em 106 pontos de vendas, aproximadamente 30% dos comerciantes e/ou
produtores de jeans popular feminino dos mercados visitados em Fortaleza (total aproximadamente de

353 pontos de venda).

0 tamanho da amostra justifica-se por ser a entrevista um instrumento de recolha qualitativa, com
perguntas que permitam a recolha de informacdes a explorar as questdes mais amplas e aprofundar os

temas das perguntas e assim obter dados com fidelidade ao relato e a realidade de cada produtor.

2.1.3.2 Tratamento dos dados da aplicacdo de entrevistas com comerciantes e/ou produtores dos
mercados populares

Assim como o tratamento dos dados das entrevistas com os produtores e/ou comerciantes de jeans dos
mercados populares de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Toritama, as entrevistas com o produtores e/ou
comerciantes de Fortaleza foram tratadas por meio da transcricao do contetdo correspondente a ordem
das perguntas. Como técnica de analise, aplicou-se a interpretacdo das informacdes coletadas e

utilizando-as para a analise de contetdo tematica.
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2.1.4 Entrevistas com consumidoras de jeans popular de Fortaleza

Para a realizacao das entrevistas com as consumidoras de jeans populares de Fortaleza contou-se com
a participacdo do grupo de alunos da Universidade Federal do Ceara, os mesmos alunos que participaram
das etapas mencionadas anteriormente. Além de um treino prévio da equipa de apoio, foi realizado um
teste de aplicacdo das entrevistas nos centros comerciais populares visitados e percebeu-se uma
indisponibilidade das consumidoras em participar da pesquisa. Por isso, estabeleceu-se a estratégia de

mobilizacdo de grupos de mulheres em diferentes bairros da periferia de Fortaleza.

A aplicacao de entrevista como técnica de coleta de dados, em particular a entrevista semiaberta, tem
como objetivo fornecer ao pesquisador as informacdes necessarias para o entendimento das relacoes
entre os atores e o universo do qual fazem parte. Permite assim uma compreensao aprofundada das
crencas, atitudes, valores e motivacoes em relacdo aos comportamentos das pessoas em seus contextos

sociais especificos.

Para a aplicacao da entrevista foi elaborado o questionario como instrumento de coleta de dados, onde
as questdes foram divididas nas seguintes categorias de perguntas: identificacdo e origem, formacao e
rendimentos, lazer, comunicacao e cultura, acesso a Internet, praticas de consumo de artigos de moda

e fatores estéticos da calca jeans. As questdes foram elaboradas com perguntas fechadas e abertas.

2.1.4.1 Definicdo da amostra da aplicacdo de entrevistas com consumidores de moda jeans popular
nos mercados Fortaleza

Apesar de a aplicacdo de entrevista ser um instrumento de coleta de dados qualitativos, nesta etapa da
investigacao estabeleceu-se estatisticamente o tamanho da amostra para o numero de consumidoras de
Jjeans popular de Fortaleza a serem entrevistadas de modo a coletar dados que representem
estatisticamente a populacao investigada. Portanto, para a definicdo dessa amostra este estudo baseou-
se no calculo da amostra, onde a margem de erro da amostra é de 10%, aplicando o nivel de confianca
de 95%, a partir do numero total da populacao de mulheres de baixos rendimentos da cidade de Fortaleza
de cerca de 623.790, e chegando ao valor de 84 mulheres, a amostra necessaria, sendo que durante a
realizacdo da aplicacdo das entrevistas optou-se por ampliar para 100 questionarios. O calculo foi

realizado utilizando a equacéo 2, apresentada abaixo:
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Equacdo 2 - Equacao do calculo amostral

B N.Z%2.p.(1-p)
T Z2p.(1-p)+er(N-1)

n

Onde:

n - amostra calculada

N - populacao

Z - variavel normal padronizada associada ao nivel de confianca
p - verdadeira probabilidade do evento

e - erro amostral (Comentto, 2019)

A amostra foi entdo composta por mulheres consumidoras de vestuario em mercados populares de

Fortaleza, economicamente ativas, com idade entre 18 e 40 anos.

Quanto ao local de aplicacdo das entrevistas, devido ao insucesso da experiéncia de aplicacdo das
entrevistas nos centros comerciais populares, houve um direcionamento alternativo para bairros
periféricos da cidade de Fortaleza, escolhidos a partir da construcao de uma rede de relacionamento
com moradores, representantes de bairros da periferia em diferentes regides da cidade de Fortaleza. As

entrevistas foram realizadas entre os meses de janeiro e abril de 2016.

2.1.4.2 Tratamento dos dados da aplicacdo de entrevistas com consumidoras dos mercados populares

de Fortaleza

0 tratamento dos dados das entrevistas com as consumidoras de jeans popular de Fortaleza foi realizado
através da combinacdo de tratamentos quantitativos e qualitativos. A avaliacdo quantitativa realizou-se
com o auxilio do software Statistical Package for Social Science — SPSS (Versdo 23) especifico para o
tratamento estatistico de dados, a partir da realizacdo de estudos de distribuicdo de frequéncia e
cruzamento de dados. Para complementacao das informacdes, o tratamento qualitativo foi realizado com

transcricdo do conteudo, aplicacdo de interpretacéo das informacdes coletadas e utilizadas para a analise
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de conteudo da tematica de forma a compreender como os temas aparecem nos relatos das

consumidoras populares.

A partir do tratamento dos dados e das informacdes coletadas, principalmente referente a indicacdo da
preferéncia das consumidoras populares de Fortaleza quanto aos modelos de calcas jeans e assim

direcionando a etapa da pesquisa quantitativa que sera detalhadamente descrita no tdpico a seguir.

2.2. Pesquisa quantitativa

A etapa da pesquisa quantitativa refere-se aos procedimentos de testes experimentais: analise de conforto
das calcas jeans femininas populares ao uso (/7 sift) e analises laboratoriais, como os testes de
caracterizacdo basica dos materiais téxteis e dos testes de medicdo das propriedades de conforto por

meio de equipamentos especificos.

A pesquisa quantitativa apresenta-se organizada no fluxograma da pesquisa quantitativa, Figura 71, como

forma de ilustrar detalhadamente o percurso realizado por nesta etapa da investigacao.

FLUXOGRAMA DA PESQUISA QUANTITATIVA
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Figura 71 - Fluxograma da pesquisa quantitativa

Salienta-se que os testes de avaliacdo das calcas jearns populares iniciaram pelos testes nao destrutivos

com a aplicacdo da analise do conforto ao uso com a aplicacao de inquérito(/r7 sifu) e posteriormente a
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realizacao dos testes laboratoriais percorrendo a seguinte ordem: medicao da resisténcia térmica com o
manequim térmico, medicao das propriedades de resisténcia ao vapor de agua com a utilizacao do
Permetest, testes de permeabilidade ao ar, medicdo das propriedades térmicas com o Alambeta e
medicao do coeficiente de atrito com Frictorq. A descricdo das pecas e os testes de caracterizacdo basica
dos materiais téxteis das calcas jeans foram os ultimos procedimentos realizados por serem testes
destrutivos na seguinte ordem: espessura, densidade do nuimero de fios de teia e trama, peso por

unidade de superficie (g/m2) e debuxo do tecido.

Os procedimentos quantitativos, a pesquisa experimental, para uma apresentacdo didatica e ordenada
do texto, o conteudo de descricdo das etapas percorrerdo a seguinte ordem: definicdo das amostras,
caracterizacdo das calcas jeans, avaliacdo do conforto da calcas jeans com o uso de equipamentos
laboratorial e por fim a analise de conforto ao uso (/7 sifu) com a aplicacdo de inquéritos, cada

procedimento desta etapa sera especificamente relatado nos tépicos a seguir.

2.2.1 Definicao das amostras: calcas jeans

0 elemento principal de investigacao deste estudo sdo calcas jeans. As calcas jeans que sao produzidas
nos contextos dos empreendimentos populares informais e comercializadas em feiras e nos centros

comerciais de moda popular de Fortaleza, no Estado do Ceara.

A selecdo de calcas jeans femininas deu-se com base nos dados apresentados durante a pesquisa de
campo e os modelos, como apontado no topico anterior, foram escolhidos com base nos relatos das
consumidoras populares entrevistadas. Por meio destas informacdes foram contabilizados cinco modelos
diferentes de calcas jeans. Os modelos indicados foram comprados nos centros de comercializacdo de

moda popular de Fortaleza: Beco da Poeira e Buraco da Gia.

2.2.1.1 Caracterizacdo das calcas jeans

O processo de descricdo dos modelos das calcas jearns e caracterizacdo das suas propriedades fisicas
em termos de materiais téxteis seguiram esta ordem: modelagem, tipo de fecho, lavagem industrial,
composicao, estrutura, contagem de fios (numero de fios de teia e trama), massa por unidade de

superficie e espessura.

A realizacdo da descricao estética dos cinco modelos escolhidos das calcas jeans seguiu o modelo de

caracterizacdo de modelagens e lavagens industriais segundo Catoira (2006) e Pessoa (2012) e para a
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caracterizacdo dos materiais téxteis foram utilizados equipamentos do laboratério de Fisica téxtil do
Centro de Ciéncia e Tecnologia Téxtil da Universidade do Minho (2C2T/UM), onde utilizou-se
equipamentos como balanca de precisao, lupa, conta fios e medidor de espessura téxtil. Para cada

modelo de jeans as medicoes e testes foram repetidos 30 vezes, sob condicdes laboratoriais idénticas.

Tabela 7 — Equipamentos para caracterizacdo dos mateiriais téxteis

Equipamentos de Caracterizacdo do Materiais Téxteis

Figura 72 — Balanca Figura 73 - Conta fios Figura 74 — Medidor de espessura téxtil

2.2.1.2 Tratamento de dados de caracterizacdo dos materiais téxteis das calcas jeans

Para a realizacdo do tratamento dos dados foi aplicada a analise estatistica com a finalidade de poder
calcular e comparar as médias com base na ISO 2602 (1980) referente a Norma Interpretacao estatistica
dos resultados dos testes — Estimativa da média - intervalo de confianca, dos dados coletados a partir
da analise dos tecidos das calcas jeans e para assim poder descrever as caracteristicas fisicas dos

materiais téxteis de cada modelo e poder comparar estes.

Os dados foram analisados estatisticamente com o uso do Excel e do software SPSS versao 23 (Statistical
Package for the Social Sciences). Utilizou-se na analise de variancia ANOVA, aplicando os testes

posteriores, testes de Tukey, com nivel de significancia de 0,05.

Com base na descricao das pecas e no tratamento estatistico dos dados dos testes dos materiais téxteis
referentes aos cinco modelos de jeans, apresenta-se em sintese a categorizacdo considerada ilustrada

nas Tabelas 8 e 9.
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Tabela 8 — Descricdo dos modelos de jeans 1 a 3

Modelos 1 a 3

Descricdo da Peca

Modelagem

Tipo de fecho

Lavagem industrial

modelo skinny, cintura alta, 5 bolsos (trés
a frente e dois atras)

ziper e um botdo de metal

lavagem marmorizado (acid wash) e
destroyed — por meio de lixamento manual

Lavagem industrial

Composicao 98% algodao

&0 2% elastano

L > Estrutura sarja (2/1 1)
Figura 75 — Jeans 1

(acervo do autor, 2018)

Modelagem modelo reta e cintura alta, 5 bolsos (trés a
frente e dois atras)

Tipo de fecho quatro botdes de metal

lavagem estonado com pedra cinasita e
com aplicacao de permanganato

Lavagem industrial

Composicao

Figur 77 - Jeans 3 Estrutura

(acervo do autor, 2018)

Composicao 77% algodao
21% poliéster
: 2% elastano
Figua 76 — Jeans 2 Estrutura sarja (2/1 1)
(acervo do autor, 2018)
Modelagem modelo skinny, quatro bolsos (dois a
frente e dois atras).
Tipo de fecho braguilha com fechamento de cadarco

sintético
lavagem a jato preto e formacao de rugas
com aplicacao de resina

98% algodao
2% elastano
sarja (3/1 1)
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Continuacdo da Tabela 8 — Descricao dos modelos de jeans 4 e 5

Modelos 4 e 5 Descricao da Peca
Modelagem modelo skinny e cintura baixa, quatro
bolsos falsos (dois a frente e dois atras)
Tipo de fecho Ziper preto e um botao de metal
Lavagem industrial lavagem tingimento preto a base de
enxofre
Composicao 96,5% algodao
3,5% elastano
_______ Estrutura sarja (3/1 1)
Figura 78 - Jeahs 4
(acervo do autor, 2018)
: Modelagem modelo reta e cintura média, 5 bolsos
(trés a frente e dois atras)
Tipo de fecho Ziper e um botao de metal e strass
Lavagem industrial lavagem de resina e amaciamento
Composicao 77% algodao
21% poliéster
2% elastano
Estrutura sarja (3/1 1)
(acervo do autor, 2018)

2.2.2 Avaliacao do conforto das calgas jearns com o uso de equipamentos laboratorial

As avaliacOes objetivas de conforto das calcas jeans foram realizados através de testes com o uso dos
seguintes equipamentos: Frictorq, Alambeta, Permetest, Textest FX 3300 Air Permeability Tester e

Manequim Térmico em ambiente controlado, em camara adiabatica.

Os equipamentos de avaliacdo das propriedades fisicas do conforto acima enumerados estdo

devidamente ilustrados e descritos na Tabela 9.

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
95



CAPITULO 2- DESENVOLVIMENTO DA INVESTIGACAO

Tabela 9 — Equipamentos das propriedades de conforto
Normas e procedimentos

de testes Equipamentos das Propriedades de Conforto

Frictorq
Lima, Silva, et al, (2005) | Medicdo do coeficiente de atrito
da superficie téxtil.

Figura 80 - Fricto;q (acervo do
autor, 2018)
|

Manual do aparelho de
medicao de propriedades
térmicas
((Hes and Dolezal, 1998)

Alambeta
Testes das propriedades térmicas
dos materiais téxteis.

Figura 81 — Alambeta (acervo do
autor, 2018)

Permetest
ISO 11092:2014 Medicao das propriedades de
permeabilidade do vapor de agua.

Figura 82 — Permetest (acervo do
autor, 2018)

Textest FX 3300

(150 9237, 2017) Testes de permeabilidade ao ar.

Figura 83 - Textest FX 3300
(acervo do autor, 2018)

Manequim Térmico
(IS0 9920, 2007) Testes de medicao da resisténcia
térmica.

Figura 84 — Manequim térmico
Maria (acervo do autor, 2018)
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2.2.2.1 Tratamento dos dados da avaliacdo objetiva do conforto das calcas jeans: uso de
equipamentos

0O tratamento dos dados obtidos a partir da analise da avaliacao objetiva do conforto das calcas jeans por
meio de testes com equipamentos foram realizados por meio da analise estatistica de comparacdes

multiplas das médias com pos testes de Tukey e com avalicdes de homogeneidade dos dados.

Assim como no tratamento dos dados dos testes de caracterizacdo basica dos materiais téxteis das
calcas jeans, os dados de medicao das propriedades de conforto foram analisados estatisticamente com
0 uso do Excel e do software SPSS versao 23 (Stafistical Package for the Social Sciences), tendo-se
utilizado analise de variancia ANOVA, aplicando os testes posteriores, testes de Tukey, com nivel de

significancia de 0,05.

2.2.3 Analise de conforto ao uso (/7 sift) com a aplicacdo de inquéritos

Para a realizacdo da analise de conforto ao uso das calcas jeans femininas, segundo as recomendacdes
bibliograficas de pesquisadores acerca do assunto, Slater(1997) e Y Li(2010), é necessaria a elaboracao
de um inquérito como instrumento de recolha dos dados. No caso desta investigacao, apos a etapa de
selecao dos atributos de percecao sensorial do vestuario ao uso e a pesquisa de modelos de escalas de
medicdo de atitudes que estivessem mais apropriadas ao publico popular brasileiro, realizou-se a

validacao do inquérito com o publico consumidor.

Para a construcao da analise de conforto ao uso das calcas jeans populares com aplicacdo de inquéritos

€ necessario percorrer as seguintes etapas:

a) o processo de elaboracao do inquérito com definicado do modelo de questdes;

b) a escolha dos atributos a serem aplicados para a construcao das perguntas e na selecao do tipo de

escalas de medicao de atitudes como respostas;

c) o processo de aplicacdo da validacao do inquérito: escolha e formacao do grupo de avaliadores e

determinacdo do ambiente para aplicacao da validacao.

Tais etapas sao importantes como procedimentos de elaboracao de um inquérito que utilize os atributos
necessarios para a analise do conforto das pecas em questdo a partir dos diferentes parametros do

conforto: psico-estético, sensorial, térmico e ergonémico, de modo a aplicar a linguagem adequada para
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0 publico participante da investigacao e utilizando o modelo de escala de respostas em conformidade

com a capacidade de interpretacdo das avaliadoras (Braga, Abreu e Oliveira, 2017).

Foi realizado o pré-teste para assim definir o método mais adequado para elaboracado de atributos,
readaptacdo de perguntas e respostas que estejam direcionadas ao publico investigado, validar o
instrumento de coleta de dados de forma a reunir as informacdes mais préximas da realidade e por nao
se encontrar investigacdes de conforto de vestuario popular, tdo pouco com publico de baixos niveis de

escolaridade.

Os procedimentos acima relacionados serao devidamente descritos nos tdpicos a seguir.

2.2.3.1 Elaboracéo do inquérito

Para a elaboracao do inquérito foi necessario escolher o modelo de atributos a serem aplicados para a
construcao das perguntas e determinar os tipos de respostas. Por isso, elaborou-se trés diferentes
modelos de inquéritos. Portanto, o inquérito foi inicialmente construido a partir da combinacdo de

diferentes partes de composicao.

1% parte: composta por perguntas como nome, idade, ocupacdo/profissdo da voluntaria; data de
aplicacao dos testes, humidade e temperatura do ambiente de aplicacao do teste e espaco para

identificacao da peca avaliada.

2% parte: composta por seis questoes referentes as sensacdes psico-estéticas, as percecoes ao toque, as
condicoes termofisiologicas e ergondmicas tendo escalas de medicdes de atitudes para respostas.
Inicialmente foram realizados os mesmos modelos de perguntas, definidas por meio de definicao de
atributos, ou categorias de descritores das caracteristicas do produto avaliado (apresentados durante a
entrevista aplicada as consumidoras populares), seguem-se 0 método de pares bipolares separadas por

escalas de intensidade que descrevem um aspeto da calca jearns a avaliar (Broega, 2007).

Para a escolha das respostas foram aplicados trés diferentes formatos de escalas de respostas, como os
seguintes modelos de escalas: sorrisos, numérica (-2, -1 0,1, 2) e de categorias (ex. muito feia, feia,

indiferente, bonita, muito bonita).

O primeiro modelo do inquérito foi aplicado somente a escala de sorrisos (Figura 85). No segundo modelo
do inquérito foi aplicada a combinacao das escalas numérica e de categorias como demonstrada na
Figura 86. E no terceiro inquérito foi utilizado o modelo de escala que combina as trés escalas de

respostas: sorrisos, numeérica e de categorias como ilustrada na Figura 87.
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1) A‘? vestir essa calga me sinto: ) 1) Ao vestir essa calga me sinto:
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Figura 87 — Inquérito com
escala de sorrisos, numeérica
e categorias (acervo do autor,

2017)

Figura 86 — Inquérito com
escala numeérica e categorias
(acervo do autor, 2017)

Figura 85 - Inquérito com escala
sorrisos(acervo do autor, 2017)

3% parte: composta por duas questdes de avaliacdo das sensacdes de compressdo e temperatura
percebida ao uso da calca jeans. O campo de respostas foi composto a partir de mapas corporais
elaborados em conformidade com a adequacdo do instrumento desenvolvido por Corlette Bishop
(1976).0 objetivo era medir a ocorréncia de desconforto em partes localizadas do corpo. Assim, tanto
para a avaliacdo da compressdo como para a avaliacdo de temperatura foram compostas duas folhas,
uma com um mapa corporal frente e outra com mapa corporal costas de um desenho de corpo feminino,
dividido cada lado (frente e costas) em 15 partes, referentes a zonas do corpo vestidas pelas calcas
Jeans. Utiliza uma escala visual analoga de 9 cm, que permite a coleta de dados continuos, para cada

parte do corpo.

4% parte: refere-se a avaliacdo total da calca jeans onde se aplica a versdo traduzida para a lingua

portuguesa da CALM (Comfort Affective Labeled Magnitude) escala (Cardello e Winterhalter, 2003).

2.2.3.2 Validacao do inquérito

O processo de validacao do inquérito percorreu as seguintes etapas:
a) qualificacdo dos voluntarios a coleta dos dados;

b) mobilizacao e formacéo do grupo de voluntarias;

c) definicdo do ambiente de aplicacao dos testes dos inquéritos;

d) protocolo de aplicacao dos testes;

e) avaliacao dos resultados da aplicacdo dos testes e definicdo do inquérito.

d.1) qualificacdo de grupo de auxilio a coleta dos dados

Para a realizacao da validacdo dos inquéritos recorreu-se a colaboracdo de pessoal autorizado para
auxiliar nesta coleta. O grupo de auxilio foram alunos do curso de Design Moda da Universidade Federal

do Ceara, que sup6s também a mobilizacdo e formacao do grupo de avaliadoras.
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Para a aplicacdo da validacao dos trés modelos de inquérito foi realizada uma prévia mobilizacdo com
consumidoras dos mercados populares. A mobilizacdo consistiu na apresentacdo da proposta da
investigacao, de modo a justificar a relevancia do estudo e a explicar os procedimentos necessarios para

a realizacao dos testes dos inquéritos.

Com isso, o publico participante foi constituido por 10 mulheres consumidoras dos mercados populares
de Fortaleza, com idade entre os 18 e 40 anos, sendo 5 (cinco) estudantes de Universidade publica, 3
(trés) empregadas domésticas e 2 (duas) cabeleireiras. A aplicacao dos testes ocorreu no periodo entre

os dias 08 e 12 de abril de 2016.

d.2) definicdo do ambiente de aplicacdo dos testes dos inquéritos

A aplicacdo do inquérito seguiu os critérios metodoldgicos da 11092:2014 - Textiles — Physiological
effects — Measurement of thermal and water- vapour resistance under steady-state conditions (sweating
guarded-hotplate fes), referente aos cinco niveis da avaliacdo do vestuario. Nesta etapa os parametros
ambientais seguiram as recomendacdes do nivel 5 que concerne a avaliacao subjetiva /7 sifu, em
condicoes reais. Para a realizacdo da medicdo da temperatura e humidade utilizou-se um
termohigrémetro digital. Durante a aplicacao dos testes os valores médios temperatura e humidade foram

de 24°C £ 2° e 66% + 2%.

Para a definicdo do ambiente de aplicacédo dos testes dos inquéritos, tomou-se como principio a escolha
de espacos e ocasides onde as consumidoras populares vestem usualmente a calca jeans. Portanto, os
testes ocorreram em trés ambientes diferentes, correspondentes ao grupo de avaliadoras participantes:
sala de laboratorio da Universidade Federal do Ceara, casa das patroas das empregadas domésticas e

em um saldo de beleza, em Fortaleza, Ceara, Brasil.

d.3) protocolo de aplicacao dos testes.

Os testes foram realizados de forma que as voluntarias ao vestirem um modelo de calca jeans
respondiam aos trés diferentes inquéritos. Antes de iniciarem a resposta aos inquéritos, as voluntarias
vestidas com a calca jeans, olhavam-se no espelho, tocavam com as méaos a superficie da calca,
andavam e sentavam. Somente apds todos esses procedimentos respondiam aos inquéritos. A
experiéncia e a resposta teve a duracao de 20 minutos para cada modelo de calca jeans. Portanto, as
dez consumidoras participantes avaliaram os cinco modelos de calcas jeans, nos trés diferentes modelos

de inquérito, quinze respostas por pessoa e gerando um total de cento e cinquenta respostas (tabelal0).
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Tabela 10 — Numeros de respostas da aplicacdo dos testes dos inquéritos

Numero Avaliadoras ‘ Modelos de calca ‘ Modelo de Inquérito ‘ Total de Respostas
10 | 5 | 3 | 150

d.4) avaliacdo dos resultados da aplicacao dos testes e definicdo do inquérito

Na realizacdo dos testes dos trés diferentes modelos de inquéritos foi possivel constatar que para se
trabalhar com o publico pobre e com baixo indice de escolaridade & necessaria uma combinacao de
técnicas para elaboracdo de inquérito — na composicao das perguntas e utilizacao de diferentes escalas
de respostas. Identificou-se a necessidade de elaborar um texto explicativo antes de cada atributo de
classificacdo das caracteristicas das pecas, além de ter que modificar alguns atributos como rugoso e

liso, pois durante a aplicacdo as participantes questionaram o significado dos termos.

Assim foi possivel definir o modelo de escalas de respostas e a definicdo de categorias com base nas
respostas das voluntarias, sendo assim definido que a combinacao das trés escalas (Figura 87) como o
modelo de escala melhor compreendida pelas consumidoras populares. As inquiridas apontaram, na

verdade, que a escala de sorrisos reforca o entendimento das escalas numérica e de categorias.
Portanto, o inquérito final foi elaborado apresentando o seguinte modelo:

1% parte: Identificacdo da pesquisa, identificacdo da voluntaria, condicdes ambientais e identificacdo do

modelo como demonstrada na Figura 88.

Teste Sensorial ao uso das Calga Jeans com Consumidoras dos Mercados
Populares de Fortaleza

Nome Idade: Data: / /
Condigdes ambientais | Temperatura: | Humidade:
Profissaolocupagao |

(Modelo [1( ) [2( )[3( )[4 ) [5( ) |

Figura 88 — 1? parte do inquérito questdes de identificacdo (acervo do autor, 2017)

2% parte: composta por seis questoes referentes aos atributos de conforto psico-estético, sensorial,

termofisioldgico e ergonémico sendo a escala de medicdes de atitudes construida a partir dos testes de
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validacao como espaco de respostas demonstrada na Figura 89.

B) Desinteressante/Atraente

" . I
<Y, =¥
Muito Desinteressante | Indiferente | Atraente | Muito Atraente
Desinteressante
2 -1 0 1 2

Figura 89 — 2° parte do inquérito escalas de medicao de atitudes (acervo do autor, 2017)

3? parte: permaneceram as duas questdes com o uso dos mapas corporais demonstrados na figura 90.

7) Quanto a compresséo da calga no corpo. Assinale com um X o nimero que vocé acha
correspondente ao grau de intensidade de desconforto de cada uma das regides do
corpo seguindo a numeragao indicada na imagem. Caso néo sinta qualquer tipo de
desconforto, marque o grau 1 de intensidade.

COSTAS

INTENSIDADE
1 2 3
Nenhum Algum Moderado
desconforto desconforto desconforto
FRENTE
15 Zona das costas Médio
[1T2TsTaTs] ’
F Tond dan anCa cobias 16 Zona das costas inferior
[ 3] 2] 3] 4] 5] [1]2]2a]s]
19 Zona das coxas costas 18 Zona das ancas costas
[T1z2]:1+]5] TzTaTaTs]
20 Zona das coxas costas
t 2 Zona da barriga 2 Z"“"’s Jehios costas [ilz]sJafs]
CLI:LT:] DmEnn Glelslele]
2 Zores daividih 1 ) Y Y 22 Zona dos joelhos costas
5 Zona das coxas frente 6 Zona das coxas frente [1T2Ts[afs] . | 24 Zona da panturriha
[il2TsTals] II!I"H 25 Zona das pernas costas [1l2]sfals]
7 Z 8 ' [12]3]als] #f 26 Zona das pernas costas
Tz mRnnn GTTsTaTs]
9 Zona superior da pema frente 10 Zona da superior da perna frente 27 Zona do tornozelo costas [1T2TsTals]
Gl [T 2] sl ol 5] 1121 3 [ a5 28 Zona do tornozelo costas
11 Zona inferior da pera frente 12 Zona inferior da perna frente 1] 2] 3] 4] S
CIzlslels] [lefsTsls] 30 Zona do fundilho
13 Zona do tornozelo frente 14 Zona do tornozelo frente (] 2] 31 <] s
[il2]ssTs] [iT2TsTaTs]
29 Zona genttal frente
[1lz2]sTafs]

Figura 90 — 3? parte do inquérito (acervo do autor, 2017)

42 parte: continuou com o uso da CALM (Comfort Affective Labeled Magnifude) escala(Cardello e
Winterhalter, 2003) Figura 91.

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
102



CAPITULO 2- DESENVOLVIMENTO DA INVESTIGACAO

AVALIAGAO TOTAL DA CALCA JEANS
9) Ao vestir esta calga sinto:

100 —— Maior conforto imaginavel

80 T

-~ Extremamente confortavel

60 — ) ,
Muito confortavel

T Moderadamente confortavel

20

-~ Levemente confortével )
0 —+ Nem confortével e nem desconfortavel

20 = |evemente desconfortavel

-40 —- "
-— Moderadamente desconfortavel

-60 —+ ; ;
+— Muito desconfortavel

“80°T  Extremamente desconfortavel

-100—— Maior desconforto imaginavel

Figura 91 - 42 parte Escala Calm traduzida (Cardello e Winterhalter, 2003)

2.2.3.3 Aplicacao do inquérito

A analise de conforto ao uso das calcas jeans com aplicacdo do inquérito tornou necessario o

planeamento de acdes que serdo devidamente descritas a seguir.

Mobilizacdo de consumidoras populares voluntarias — utilizou-se varias estratégias como reunides com
mulheres lideres comunitarios em bairros da periferia de Fortaleza (Pirambu e Parque Santa Rosa),
workshop sobre o estudo do conforto do vestuario popular para a Rede CUCA (centros culturais
frequentados por jovens dos Bairros Mudubim, Barra do Ceara, Jangurussu, na extrema periferia de
Fortaleza) (Figura 92) e na Universidade Federal do Ceara e visitas e reunides com as empregadas e

babysitters em condominios de bairros nobres da cidade de Fortaleza como Meireles e Aldeota.
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ESTETICA
E CONFORT®:

Qual moda'vocé consome?

Rl Cue
BARRA

SEX 24 -1T7H QUA29-17H  QUI30-17H

Figura 92 — Etapa de mobilizacao de consumidoras de moda popular voluntarias (acervo do autor,
2017)

Além da apresentacdo do projeto eram apresentados os voluntarios, os mesmos alunos do Curso de
Design Moda da Universidade Federal, que foram qualificados e que participaram nos testes de

elaboracao e validacao do inquérito.

Apds a apresentacdo do projeto e do grupo de auxilio, foi distribuido o termo de esclarecimento e livre
consentimento para o uso dos dados dispostos nos inquéritos e o das imagens das voluntarias durante

a realizacao da analise sensorial.

2.2.3.4 Definicdao da amostra de consumidores de moda popular para a analise de conforto ao uso

Por ser uma avaliacao de coleta de dados qualitativos faz-se necessario estabelecer estatisticamente o
tamanho da amostra para o numero de consumidoras de jearns popular de Fortaleza a participarem da
analise sensorial ao uso das calcas jeans de forma que os dados representem estatisticamente a
populacdo investigada. Por isso, definiu-se a amostra desta etapa da investigacdo baseado no calculo
amostral, o mesmo utilizado para a definicdo da amostra da aplicacao de entrevistas, onde a margem
de erro amostral é de 10%, aplicando o nivel de confianca de 95%, a partir do nimero 623.790, total da
populacdo de mulheres de baixos rendimentos da cidade de Fortaleza e chegando ao valor de 84
mulheres, a amostra necessaria, sendo que durante a realizacao da aplicacao das entrevistas optou-se

por ampliar para o nimero de 100 voluntarias.

A populacdo de voluntarias participantes das analises sensoriais ao uso das calcas jeans foram
inicialmente de 100 mulheres consumidoras dos mercados de moda popular de Fortaleza, com idade

entre 18 e 40 anos, moradoras dos bairros de periferia da cidade de Fortaleza.

2.2.3.5 Definicao do local de realizacdo da andlise de conforto ao uso das calcas jeans populares

A escolha do critério metodoldgico de aplicacdo da analise de conforto ao uso das calcas jeans definiu-
se por ambientes com condicoes reais, /7 sifu (ISO 11092:2014) de uso das pecas em estudo, como

havia sido descrita no processo de realizacao de testes e validacao do inquérito.
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Portanto, as analises sensoriais ao uso das calcas jeans foram realizadas em ambientes reais de uso das
calcas jeans por essas mulheres, locais tais como sala de aula da Universidade Federal do Ceara, Brasil,
em ambientes de trabalho, escritorios, salas das casas das patroas, auditorios de centros culturais, onde
as médias de temperatura e humidade foram medidas por meio do Termo higrémetro, onde marcaram

entre 28°C com variacdo de + 2°C e 65%, com variacao de + 2%.

2.2.3.6 Profocolo de andlise sensorial ao uso das calcas jeans populares

O protocolo de realizacdo da analise seguiu os procedimentos pré-definidos durante o teste e validacéo
do inquérito. As voluntarias respondiam ao inquérito depois de estarem vestidas com o modelo do jeans

durante cerca de 20 minutos. Portanto, 20 minutos foi o tempo necessario para cada modelo avaliado.

A analise sensorial das calcas foi realizada de forma a que as voluntarias ao vestirem um modelo de
calca jeans, apds 20 minutos, olhavam-se no espelho, tocavam com as maos a superficie da calca,
andavam e sentavam, e somente apos todos esses procedimentos respondiam ao inquérito. Foi essa a
duracao (20 minutos) para cada modelo de calca jeans.

Portanto, as 100 consumidoras voluntarias avaliaram os cinco modelos de calcas jeans, o que dresultou

em cinco inquéritos por voluntaria, gerando um total de quinhentos inquéritos respondidos (Tabela 11).

Tabela 11 - Numeros de inquéritos da analise sensorial ao uso

Numero Voluntarias ‘ Modelos de calca ‘ Modelo de Inquérito ‘ Total de Inquéritos
100 | 5 | 1 | 500

Figura 93 — Analise sensorial ao uso com consumidoras populares no Parque Santa Rosa (acervo do
autor, 2017)
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2.2.3.7 Tratamento de dados da analise sensorial ao uso das calcas jeans populares

O tratamento dos dados referentes a analise sensorial ao uso das calcas jeans com a participacao de
consumidoras populares voluntarias foi realizado através do uso do software SPSS (Statistical Package
for the Social Sciences) (Pestana, 2014), ferramenta para realizacdo da analise estatistica dos dados. Os
dados foram tratados pela analise bi-variada devido & complexidade das questdes, pois buscou-se saber
quais as relacdes entre a resposta a uma pergunta (por exemplo a percecao estética feio/bonito) e a
resposta de cada modelo de jeans, sendo, por isso, necessario a aplicacao de tabulacao cruzada (Greene,

Caracelli e Graham, 2010).

2.2.4. Andlise combinativa dos dados

Por ter como definicdo metodologica os métodos mistos, fez-se necessaria a realizacdo da analise
combinativa dos dados qualitativos e quantitativos, com o objetivo de correlacionar as informacoes
obtidas por meio das visitas de campo e dos relatos, dos dados coletados a partir das medicdes objetivas
dos testes laboratoriais, e com os dados da analise sensorial ao uso a fim de fazer uma correlacédo e
complementaridade das informacdes, de maneira a diagnosticar as caracteristicas e definir conceitos a

respeito da moda popular contemporanea no Brasil.

2.3 Sintese do capitulo 2

No capitulo 2, apresentou-se o processo de construcdo do desenho da metodologia desenvolvida para
esta investigacado de forma a combinar os recursos metodologicos coerentes para o desenvolvimento da
investigacao desta tese. A estruturacdo da pesquisa teve como base normas técnicas internacionais,

informacdes e procedimentos teoricos.

Devido o fato de esta pesquisa ter como objetivo o estudo da realidade dos mercados de moda popular,
para compreender os valores, conceitos e comportamentos de consumidoras de moda popular e
conhecer as propriedades e as condicdes de conforto das calcas jeans femininas populares, foi
necessaria a combinacao de informacdes e de técnicas de forma a organizar o percurso da investigacao
em sequéncias de etapas dependentes e complementares, para que cada etapa fornecesse dados e
informacdes que direcionassem a epata seguinte. A partir deste ponto, a necessidade de realizar o

tratamento dos dados ao fim de cada procedimento de coleta. Para uma melhor apresentacdo dessa
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construcdo metodoldgica, o capitulo foi dividido em duas etapas: pesquisa qualitativa e pesquisa

quantitativa.

A pesquisa qualitativa se iniciou pela observacdo de campo e entrevistas com produtores e/ou
comerciantes no contexto de mercados populares brasileiros, observacao de campo e entrevistas com
produtores e ou comerciantes no contexto de mercados populares do Nordeste, observacao de campo e
entrevistas com produtores e/ou comerciantes no contexto de mercados populares de Fortaleza e

entrevistas com as consumidoras de moda popular de Fortaleza.

As informacdes coletadas e tratadas nos procedimentos qualitativos direcionaram o tipo de produto de
vestuario popular, a calca jeans feminina, para teste e analise as propriedades de conforto, assim
definindo o percurso da pesquisa quantitativa: dos experimentos laboratoriais e a analise de conforto ao
uso /nn sifu com a aplicacao de inquérito. Foi, entdo, necessario o desenvolvimento e criacdo de um novo
modelo de inquérito de analise de conforto com construcéo de perguntas e adaptacao da linguagem para
aplicacao dos questionarios a pessoas de baixos indices de escolaridade. O tratamento estatistico dos
dados foi realizado por meio da analise de variancia com a aplicacdo da ANOVA e dos testes de
comparacao dos grupos de amostras para cada variavel testada. Por fim, a analise combinativa dos
dados qualitativos, quantitativos com a finalidade de correlacionar os conteuidos e assim corresponder

aos objetivos desta tese.
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O presente capitulo pretende apresentar os dados coletados durante a etapa qualitativa, nomeado de
“Dados da Pesquisa de Campo”. Apresenta as informacdes coletadas por meio das técnicas de
observacao de campo, de aplicacdo de entrevistas com comerciantes e/ou produtores e consumidoras
dos mercados populares brasileiros, com o intuito de caracterizar o mercado de moda popular em dois
contextos: do Sudeste, mercados populares de Sao Paulo e Rio de Janeiro; e Nordeste, Toritama e com
profundidade de investigacdo os mercados de moda jears popular de Fortaleza. Os conteudos coletados

estdo organizados em topicos percorrendo a ordem relacionada a baixo.

0 panorama do mercado de moda popular do Brasil apresenta as informacdes referentes aos mercados
de moda popular de Sdo Paulo, Rio de Janeiro (Sudeste) e Toritama (Nordeste), relatando o contexto do
mercado de moda popular nos referidos territérios e descrevendo os espacos externos e internos dos
centros de comercializacdo de moda popular, comportamentos dos compradores e/ou consumidores.
Na sequéncia, se apresenta a exposicao das respostas da entrevista realizada com os comerciantes e/ou
produtores destes mercados sobre a realidade dos negocios quanto a compra e venda da calca jeans

popular.

Apds a descricao da contextualizacdo do panorama brasileiro dos mercados de moda jeans popular,
destaca-se o cenario da moda jeans popular de Fortaleza. Para isso, se apresenta a descricao dos
principais espacos de comercializacdo popular, bem como as informacdes das entrevistas com
comerciantes e/ou produtores de calcas jeans femininas destes espacos a respeito do método de
producdo e o ritmo do lancamento de novos produtos e, por fim, as respostas das entrevistas com as

consumidoras de calcas jeans femininas populares de Fortaleza.

Na conclusao do capitulo 3, faz-se a combinacao das informacdes e a sintese dos assuntos da gestdo da
moda jeans popular de Fortaleza: criacdo, ritmo de producado, comunicacao, distribuicao e venda, e de
como estes processos interferem na dindmica dos mercados populares brasileiros e assim relatar o

processo de construcdo simbdlica e estética da calca jeans feminina popular de Fortaleza.
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3.1 Panorama do mercado de moda popular do Brasil

As visitas aos centros de comercializacdo de moda popular brasileira foram realizadas, especificamente,
em trés grandes mercados de moda popular: Feirinha do Bras (SP) em Sao Paulo, SAARA (RJ), no Rio
de Janeiro e o Parque das Feiras em Toritama. Estas visitas seguiram um planeamento com base nos
objetivos da recolha de dados a comparar com as informacdes relatadas no levantamento bibliografico e

buscando responder ao objeto a que esta investigacdo se propde.

3.1.1 Descricao dos mercados de moda popular brasileiros

As visitas aos mercados de moda popular brasileiros foram realizadas durante o periodo de 7 a 20 de
janeiro de 2016. As atividades iniciaram, porém, entre os dias 7 e 11 de janeiro de 2016, por Sao Paulo,

na Feirinha do Bras (SP), em seguida no SAARA (RJ), Rio de Janeiro.

A descricdo dos mercados populares segue a ordem definida no planeamento da visita ao campo de
investigacao e a observacao, demonstrados no capitulo anterior, além de seguirem a sequéncia tracada
no roteiro, assim como o tratamento e apresentacdo dos dados. Portanto, o texto esta organizado

percorrendo o seguinte contexto: Sao Paulo, Rio de Janeiro e em sequéncia Toritama.

3.1.1.1 Mercados de moda popular de Sdo Paulo e Rio de Janeiro (Regido Sudeste)

Como anteriormente mencionado, o centro de comercializacdo de moda popular visitado na cidade de
S&o Paulo foi a Feirinha do Bras que sera devidamente apresentada de modo a percorrer os topicos a

seguir:

1° Observacao da vizinhanca da Feirinha do Bras (SP).

O centro de comercializacdo Feirinha do Bras esta localizado na Rua do Gasdmetro, nimero 873 no
bairro do Bras. Vai-se analisar o espaco da Feirinha do Bras e a feira de vestuario popular que acontece

ao lado.

Nos arredores estdo varios outros centros de comercializacao de moda popular do bairro do Bras e em
alguns casos, estes tém passagens internas que interligam um centro comercial a ao outro. Entre os
vizinhos estdo Feirinha da Concordia, Feira da Madruga, Shopping Estacao Bras e inumeras lojas de

diferentes seguimentos (Figura 94).
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Na entrada principal no Largo da Concordia, rua de acesso a estacao de metro, as calcadas sdo tomadas

por vendedores ambulantes (Figura 95).

e S e
e

Figura 94 - Vista de cima da localizacao e Figura 95 — Calcada entre a saida da

vizinhanca da Feirinha do Bras (SP) (Google estacdo do metro e a Feirinha do Bras
mapas, 2017) (SP) (proprio autor, 2016)

2° Estrutura fisica do centro de comercializacado

Prédio com dois pisos interligados por escadas rolantes, cada piso dividido em quatro galerias de pontos
de venda como mostra a Figura 96. lluminacéo e ventilacdo em “agradaveis” condicdes e com amplo
espaco para circulacao de pessoas. No piso inferior ha uma ligacdo interna com uma feira de vestuario

popular (Figura 97).

" +Feirinha
»

NO Plsa supeRior

Figura 96 — Prédio da Feirinha do Bras (SP) Figura 97 - Feira popular ao lado da Feirinha
(préprio autor, 2016) do Bras (SP) (proprio autor, 2016)

3° Estrutura do ponto de venda

Nos pontos de venda no interior do prédio do centro comercial Feirinha do Bras (SP), os espacos sdo

demarcados com a fixacdo de moveis projetados com prateleiras, onde estdo expostos os produtos e,
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abaixo, armario de portas para 0 armazenamento das mercadorias como se apresenta nas Figuras 98 e

99.

Figura 98 — Ponto de venda da Figura 99 - Estrtura do Ponto de venda da
Feirinha do Bras (SP) (préprio autor, Feirinha do Bras (SP) (proprio autor, 2016)
2016)

Ja nos pontos de venda da feira ao lado, os pontos sédo barracas, com o teto de lona plastica azul,
estrutura de metal e desmontavel (Figuras 100 e 102). Parte das barracas esta na rua e outra parte
alocada dentro de um grande galpao (Figura 102). O local de exposicdo das pecas ¢ montado por

prateleiras de madeira (FiguralO1).

Figura 100 - Rua entre 0 Figura 101 - Ponto de venda, Barraca  Figura 102 — Feira dentro do
predio e o galpao (proprio da Feira (proprio autor, 2016) galpao (proprio autor, 2016)
autor, 2016)

4° Observacao dos segmentos comercializados na Feirinha do Bras (SP)

Nos segmentos de vestuario comercializados, tanto no prédio da Feirinha do Bras (SP), como na feira e

no galpao ao lado, foram encontrados todos os tipos de segmentos masculino, feminino e infantil; roupas
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de banho, roupa interior, t-shirts, vestidos e saias em malha e em tecidos, /eggingfeminina para desporto

e muita variedade de produtos (Figura 103 e 104).

Figura 103 - Variedade de produtos da Figura 104 - Variedade de produtos da Feira
Feirinha do Bras (SP) (préprio autor, 2016) no galpao do Bras (proprio autor, 2016)

5° Identificacdo dos pontos de vendas de jeans na Feirinha do Bras (SP)

Durante a observacao e visita a todos os andares e pelos corredores da feira ao lado do prédio dentro do
galpao foi possivel constatar que, dentre os segmentos de produtos ofertados, os produtos em jeans
ocupam o maior numero de pontos de vendas, masculino e feminino, tanto calca como s/orts. Dentro
deste segmento foi contabilizado os jeans femininos em maior presenca como mostram as Figuras 105

e 106.

Figura 105 — éalgas Jeans da Feirinha do Bras Figura 106 — Short’s femininos da
(SP) (proprio autor, 2016) Feirinha do Bras (SP) (prdprio autor,
2016)

6° Observacao das pecas de jeans femininas comercializadas na Feirinha do Bras (SP)

Como anteriormente mencionado, as pecas de jeans femininas, shorts e calcas foram encontradas em

maior numero de pontos de vendas na Feirinha do Bras (SP).

Quanto aos modelos de shorts, estes apresentavam uma grande variedade, nao havendo uma sequéncia

de colecdes. Havia modelos com rendas e pérolas, lavagem dé/avé (aparéncia branca), outros com
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strass, lavagem distroyed, modelo cintura alta, outros com cintura baixa, e grande numero dos modelos
confecionados com tecido jeans, tendo em sua composicdo percentagens variadas de elastano, com
enfeites com correntes, macramé e lavagem /ight used (Figura 107). Muitas variacdes de sforts em
modelagem croped (modelo cintura alta) e muitas variacdes de enfeites e combinacdes de acabamentos

e lavagens como mostra a imagem abaixo (Figural07).

Figura 107 — Modelos de shorts jeans da Feirinha do Bras (SP) (préprio autor, 2016)

Quanto as calcas jeans femininas, foi encontrada uma grande variedade de modelos, sendo que

identificou a repeticdo de quatro modelos:

Calcas com cintura alta, fechamento com botdes e | Calcas com aplicacdes de malhas rib no cés,
ziper, lavagem estonado (sfone whashed, com uso de | nas laterais e barra da calca, fechamento com
pedra ) e modelagem justa em todo o corpo (modelo | uso de corddes e ziper, lavagem distroyed,
shim). com cores claras e modelagem com pernas
estilo moletom (com aplicacdo de malha rib na
altura dos tornozelos).

» .‘
Figura 108 — Modelo Bras 1 Figura 109 - Modelo Bras 2
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Calcas com aplicacdes laterais de malha rib, | Calcas, com lavagem distroyed, efeitos de
fechamento com botdes enfeitados com brilhos, | rasgados na parte da frente e com fundo preto
modelagem com pernas retas. e modelagem justa pernas (s/im).

!
E,‘j
4

Figura 110 - Modelo Bras 3 (propria autora, 2016) | Figura 111 — Modelo Bras 4 (propria autora,
2016)

7° Observacdo dos comportamentos dos compradores e/ou consumidores na Feirinha do Bras (SP)

As pessoas que circulavam na Feirinha do Bras (SP) durante a realizacdo dessa pesquisa estavam com
grandes sacolas em denim e olhavam as pecas, faziam perguntas sobre os precos das pecas e os valores
para revenda e, quando os precos eram favoraveis, escolhiam os modelos e compravam “a grade”, ou
seja, todas as variacdes de tamanhos do modelo escolhido. Estas pessoas representam 80% os
compradores revendedores (Figura 111) que vao a Feirinha do Bras (SP) oriundas de cidades do interior

do Estado de Sdo Paulo e de outros estados como Brasilia, Minas Gerais e Goias.

Figura 112 — Compradores revendedorwes da Feirinlha do Bras (SP) (propria autora, 2016)

Também foram encontradas pessoas que circulavam com pequenas sacolas plasticas, geralmente, com
poucas pecas de roupas. Nao andavam sozinhas, mas em duas ou trés pessoas. Comportamentos de
compra de consumidores diretos moradores da cidade de Sao Paulo (Figura 112), configuram 20% dos

os frequentadores da Feirinha do Bras (SP).
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Figura 113 — Consumidores da Feirinha do Bras (SP) (prépria autora, 2016)

Rio de Janeiro — SAARA: Sociedade de Amigos das Adjacéncias da Rua da Alfandega (RJ).

Apds as visitas em Sao Paulo, seguiu-se para a cidade do Rio de Janeiro, para a Rua onde esta instalado

0 SAARA (RJ) que sera devidamente apresentado de modo a percorrer os topicos a seguir:
1°) Observacao da vizinhanca do SAARA (RJ)

O SAARA (RJ) esta proximo da Avenida Presidente Vargas, uma das principais vias de circulacao dos
trabalhadores da cidade e regido metropolitana, com forte circulacdo de transportes publicos com
paragens de autocarros, e estacdo de metro. Nesta mesma avenida estdo os principais centros
corporativos e de grandes negdcios da Capital do Estado, da Biblioteca Nacional e varios prédios

historicos como a primeira Universidade de Engenharia Civil do Brasil.

2° - Estrutura fisica do SAARA (RJ)
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O SAARA (RJ) consiste em um complexo de ruas, Rua da Alfandega, Rua Nosso Senhor dos Passos, Rua
Buenos Aires e as ruas e avenidas adjacentes (Figural15), onde estdo concentrados varios tipos de lojas
de produtos populares e tem como maior nimero de pontos de vendas a oferta de vestuario a baixos

precos.

3° - Estrutura do ponto de venda

Ao andar e observar todas as ruas e adjacéncias foi possivel detetar que ao longo do SAARA (RJ)
existem trés tipos de pontos de venda: as lojas (Figura 116), os boxes de metal (Figura 117) e as

bancas (Figura 118).

Figura 117 — Boxes de metaldo

Figura 118 - B |
(RJ) (propria autora, 2016) SAARA (RJ) (propria autora, 2016) Igura ancas do

SAARA (RJ) (prépria autora,
2016)

As lojas estao instaladas em antigas casas e sobrados, construcdes de diferentes periodos, nao sendo
facil de caracterizar devido as lonas e toldos que tapam as fachadas. Os boxes sdo pequenos espacos

construidos em estruturas, portas e teto de metal, os produtos estdo expostos por todos os lados; as
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bancas tém formato de mesa, tampo e pés em madeira, regulaveis, onde sdo expostas as mercadorias

para venda.
4° Observacao dos segmentos comercializados no SAARA (RJ)

Os produtos encontrados no SAARA (RJ) sao de todos os segmentos e todos os setores: brinquedos,
aparelhos eletronicos e de telefonia moveis, utensilios domésticos, guarda-sol, guarda-chuvas, souvenirs
da cidade do Rio de Janeiro (Figura 121), enfeites de carnaval e fantasias, todos os tipos de calcados,
acessorios (bolsas, cintos e bijuterias). Nos segmentos de vestuario sdo encontradas roupas intimas,
roupas de trabalho, roupas de praia (calcdes masculinos, t-shirts, biquinis (Figura 120) e saidas de banho
feminina), roupas femininas (vestidos e saias de malhas com estampas coloridas) (Figura 122), roupas
femininas de desporto (Figura 119), roupas infantis, bermudas e calcas masculinas em jeans e roupas

femininas shorts e calcas jeans.

Figur 119 - Desporto feminino Figa 120 - Biquinis do SAARA
do SAARA (RJ) (propria autora, (RJ) (propria autora, 2016)
2016)

Figura 121 - Suveniers do SAARA  Figura 122 — vestidos coloridos
(RJ) (propria autora, 2016) do SAARA (RJ) (propria autora,
2016)

5° Identificacdo dos pontos de vendas de jeans do SAARA (RJ)
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Dentre as variedades de produtos ofertados no SAARA (RJ), foram encontrados numeros consideraveis
de pontos de venda de pecas em jeans. Em alguns casos pecas de jeans vendidas juntamente com
outros segmentos (Figura 123), como também pontos de vendas exclusivos de vestuario jeans (Figura
124). Entre as pecas de jeans mais encontradas nos pontos de vendas do SAARA (RJ) estao as calcas
Jeans (Figura 125). Quando comparado a Feirinha do Bras (SP) em Sao Paulo, o nimero de pontos de

venda de jeans do SAARA (RJ) tem bem menos pontos de jeans.

= 4 ~

i 8% G.. - F /) s 5
Figura 123 - Vendas de jeans Figura 124 — ponto exclusivo Figura 125 - venda de jeans no
junto a outros produtos no SAARA  de shorts e calgas jeans no SAARA (RJ) (préprio autor, 2016)
(RJ) (préprio autor, 2016) SAARA (RJ) (préprio autor,
2016)

6° Observacao das pecas de jeans femininas comercializadas no SAARA (RJ)

Observando as pecas de jearns, detetou-se que os shorts jeans dos modelos encontrados séo simples,
sem muitos enfeites, sendo o enfeite mais encontrado as rendas industriais no acabamento da barra do
short (Figura 127), as lavagens mais encontradas as stone washed e acid washed (Figura 128). Quanto
aos modelos sao geralmente muito curtos, sendo que altura da cintura varia entre cintura alta com

fechamento em botdes e cintura baixa com fechamento com ziper (Figura 127).

Figura 126 — Short jeans croped  Figura 127 - Short jeans com renda  Figura 128 - shor’[ Jjeans
do SAARA (RJ) (proprio autor, do SAARA (RJ) ((proprio autor, curto do SAARA (RJ)
2016) 2016) ((préprio autor, 2016)

Ja em consideracdo aos modelos das calcas jeans, foram encontrados trés diferentes modelos:
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Calcas com modelagem de cintura
alta e justas ao corpo (modelo
shim), fechamento com botoes
e/ou ziper, lavagem preto a base
de enxofre. Composicao dos
tecidos de denim com 3% de

Calcas com modelagem de cintura
baixa, cos com recortes, pernas
justas (modelo s/im), lavagem
Bleached e distroyed washed.
Composicdo dos tecidos de denim
com 3% de elastano.

Calcas com modelagem
cintura média e justa em
todo o corpo (modelo s/im)
e lavagem stone washed.
Composicdo dos tecidos de
denim com 3% de elastano.

elastano.

> 4 .
Figura 129 — Modelo SAARA (RJ) Figura 130 — Modelo SAARA (RJ)
1 2

Figura 131 — Modelo
SAARA (RJ) 3

7° Observacdo dos comportamentos dos compradores e/ou consumidores no SAARA (RJ)

A circulacao de pessoas nas ruas do SAARA (RJ) é intensa, sejam pessoas que estdo de passagem para
as reparticdes publicas na vizinhanca, pessoas que estdo a procura de roupas para revender nos bairros
metropolitanos e em cidades do interior fluminense, do Estado de Rio de Janeiro e para outros estados
como Minas Gerais, contabilizaram em 15% compradores, e em maior nimero as pessoas que estao a

procura de produtos para consumo proprio, 75% consumidoras da cidade do Rio de Janeiro.
Toritama® - Pernambuco (Nordeste) - Parque da Feiras

Apds o relato do contexto da moda popular em Sdo Paulo e o Rio de Janeiro, segue-se com a
contextualizacao do cenario do mercado de moda jears popular do Nordeste que obteve destaque com
a cidade de Toritama, “A Capital do Jeans”, sendo o mercado em estudo o Parque das Feiras, o principal
centro de escoamento da producdo de jeans da cidade e de toda a regiao (Braga e Abreu, 2017). A
observacao e descricao do centro comercial Parque da Feiras, como anteriormente mencionado, segue

0 mesmo roteiro aplicado em S&o Paulo e no Rio de Janeiro.

1° Observacao da vizinhanca do centro de comercializacao Parque das Feiras (PE)

8 A cidade de Toritama devido seu desempenho de producdo e comercializacdo foi nomeada pelos comerciantes, pela populacéo e difundida pelos meios

de comunicacao com A capital do Jeans e mais recentemente com a China brasileira.
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0 Parque das Feiras (PE) fica as margens da estrada que da acesso as cidades de Caruaru e Santa Cruz

de Capibaribe (Figura 132), localizado na rodovia BR-104, no quilémetro 30.

.

o~

Figura 132 — Rodovia BR 104 em frente ao Parque das Feiras (PE)(propria autora, 2016)

Na parte externa do Parque das Feiras (PE), encontra-se, ao lado esquerdo do prédio, a Rua do Jeans
(Figura 133), local onde funciona, durante a madrugada, a feira de jeans de Toritama, que além de
funcionar dentro do espaco delimitado pela marcacao da Rua com cobertura de metal, estende-se nos
arredores do centro comercial do Parque das Feiras (PE) com uma forte movimentacao de pessoas e
negociacdes. Do outro lado da margem da rodovia estdo grandes lojas de marcas locais de fabricas de
Jeans (Figura 134). Estas lojas vendem em grandes quantidades para compradores revendedores que

vém de outras cidades e estados.

=== Y o~

Figura 133 Rué do Jes (propria Figura 134 - Lojas de arcas locais de revenda de Jeans
autora, 2016) em frente ao Parque das Feiras (PE)(propria autora, 2016)

2° Estrutura fisica do centro de comercializacdo Parque das Feiras (PE)

O Parque das Feiras (PE) possui a estrutura fisica de um grande centro comercial, shopping popular,
tem dimensoes de 5 mil hectares (5 mil metros) de area coberta, como esta disposto na planta (Figura
134). O Parque das Feiras (PE) é considerado um dos principais centros de comercializacdo de moda

do Polo de confecao do Agreste pernambucano, possui 700 boxes/lojas de comercializacao de vestuario,
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um polo de comercializacao para vendas em grandes quantidades. Por isso, oferece para seus clientes,

logo a porta de entrada grandes carrinhos de compras como os demonstrados nas Figuras 135 e 137.

Figura 135 :Planta do centro Figura 136 — Porta n°9 de ' Figura 137 - Carrinhos de

comercial Parque das Feiras (PE) entrada do centro comercial compras do Parque das
(prépria autora, 2016) Parque das Feiras (PE) (propria  Feiras (PE) (propria autora,
autora, 2016) 2016)

Um grande centro comercial popular, com amplo espaco de circulacdo (Figura 138), com longos
corredores e estreitos entre as lojas, nao possui condicdes favoraveis de iluminacao e ventilacdo. Além
das lojas, tem uma praca de alimentacdo como demonstra a Figura 139, casas de banho, areas de

servicos como bancos e parque de estacionamento com capacidade para 2 mil carros.

Figura 138 — Corredores do Parque das Figura 139 - Parca de alimentacao do Parque das
Feiras (PE)(propria autora, 2016) Feiras (PE)(propria autora, 2016)
3° Estrutura dos pontos de venda do Parque das Feiras (PE)

No interior do Parque das Feiras (PE) foram encontradas trés diferentes estruturas de pontos de venda:
pequenas lojas montadas com estruturas de metal, que abrigam os balcdes de atendimentos aos clientes

e ao fundo estdo fixadas prateleiras para exposicdo dos produtos, como ilustradas pela Figura 140; em
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médias dimensdes (Figura 141) e em grandes lojas (Figura 142) que possuem ar condicionado, vitrine

e espaco para estoque de mercadorias.

Figura 140 - Loja de pequena Figura 141 - Loja de média Figura 142 - Loja de grande

dimensao do Parque das dimensao do Parque das Feiras  dimensdes do Parque das Feiras
Feiras(PE) (propria autora, (PE) (propria autora, 2016) (PE) (propria autora, 2016)
2016)

4° Observacao dos segmentos comercializados

Ao observar os produtos comercializados no Parque das Feiras (PE)foi possivel encontrar segmentos de
roupas interior masculino (Figura 144), vestidos e saias coloridos em tecido e malha (Figura 143), t-shirt

femininas e masculinas (Figura 145), sendo que a predominancia é dos produtos em jeans.

Figura 143 - Vestidos do  Figura 144 - Segmentos variados do  Figura 145 - T-shirts femininas
Parque das Feiras Parque das Feiras (PE)(proprio autor do Parque das Feiras
(PE)(proprio autor 2016) 2016) (PE)(proprio autor 2016)

5° |dentificacdo dos pontos de vendas de jeans
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0 Parque das Feiras (PE) é conhecido como o principal centro comercial de escoamento da producao de
Jeans, portanto, os pontos de vendas de jeans estdo por todos os lados do centro comercial e em todo o

seu entorno.
6° Observacao das pecas de jeans comercializadas

Os produtos de jeans produzidos em Toritama e comercializados no Parque das Feiras (PE) sdo variados
(Figura 146): vestidos, coletes, saias, shorts infantis, shorts e calcas femininas. Os shorts e as calcas

Jeans femininas correspondem ao maior numero de produtos disponiveis.

Figura 146 - Variedade de produtos em jeans do Parque Feiras (PE) (propria autora, 2016)

Os modelos de sforts femininos assim como as calcas jeans sao bem variados. Os modelos de storts
sao em maior numero de tamanhos curtos, modelo croped (cintura alta e fechamento de botdes) em
uma diversidade de lavagens sendo as mais comuns as lavagens difroyed e stone (rasgados e com uso

de pedras) (Figura 147), acabamentos e aderecos, como a aplicacdo de rendas (Figura 148).

Figura 147 - Modelos de shorts ans do Parque  Figura 148 — Shorts jeans com rendas e modelo
das Feiras (PE)(propria autora, 2016) moletom (propria autora, 2016)
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As pecas de calcas jeans comercializadas no Parque das Feiras (PE) apresentam uma grande variedade
de modelos, como apresentados nas Figuras 149 a 152, sendo que 0s mais encontrados sdo os modelos

descritos a seguir:

Calcas com modelagem justa, s/im, com cintura Calcas com modelagem justa, s/im, com cintura
alta, fechamento com botdes e ziper e lavagem baixa de cds largo e fechamento de ziper e botao
distroyed, efeitos de rasgados na parte da frente e e lavagem com uso de pedras (stone washea),
com fundo preto. nos mais variados tons e cores.

Figura 149 - Modelos de calcas jeans do Parque Figura 150 - Calcas jeans com cintura baixa e
das Feiras (PE)(Fonte do proprio autor 2016) cOs largo (Fonte do proprio autor 2016)
Calcas com modelagem justa, s/im, com cintura Calca modelagem ultra s/im, “levanta bumbum”,
baixa de cds largo e fechamento de ziper e botdo e | cintura alta, croped, fechamento de botao e ziper
lavagem animal print. e lavagem stone washed.

Figura 151 - Calca jeans com animal print (Fonte Figura 152 — Calca jeans ultra s/im ((ultra justa)
do proprio autor 2016) Fonte do proprio autor 2016)

Os aderecos comumente encontrados sdo aplicacdes nos bolsos de pérolas (Figura 153) ou correntes

(Figura 154) e os botdes possuem enfeites de strass (Figura 155).

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
124



CAPITULO 3 - PESQUISA DE CAMPO

Figura 153 — Aplicacao de pérolas Figura 154 — Aplicacdo de  Figura 155 - Botdes com
(Fonte do proprio autor 2016) correntes (Fonte do proprio  s#ras5 (Fonte do proprio
autor 2016) autor 2016)

7° Observacdo dos comportamentos dos compradores e/ou consumidores

Os principais clientes que circulam pelos corredores do centro comercial Parque das Feiras (PE) sédo
compradores revendedores oriundos de cidades vizinhas, de outras capitais do Nordeste e de outros
estados das regides Sudeste e Centro-oeste. Geralmente os compradores que vém de outros estados
chegam a Toritama em grupos nas caravanas de autocarros. Existem empresas de turismo que
organizam viagens semanais para comerciantes que tém interesse em fazer compras em Toritama e em

todo o polo de confeccdes do Agreste pernambucano.

3.1.2 Entrevista com comerciantes e/ou produtores de moda popular nos mercados brasileiros

As entrevistas com os comerciantes e/ou produtores dos mercados de moda popular brasileiros, como
anteriormente relatado, foram realizadas durante as visitas aos centros de comercializacdo de moda
popular nas cidades de Sdo Paulo - Feirinha do Bras (SP), Rio de Janeiro - SAARA (RJ) e Toritama - Parque
das Feiras (PE). Por meio da observacéo dos espacos fisicos e dada a oportunidade de estar em contato
direto com as pessoas que circulavam e principalmente com os vendedores dos pontos de venda, foi
possivel saber que os comerciantes nao sao somente revendedores dos produtos, mas sao, também,
produtores, como é o caso dos comerciantes do Parque das Feiras em Toritama (PE). Dando
procedimento técnico para coleta dos dados, as entrevistas foram realizadas com base nas perguntas
descritas no topico 2.1.2. e relacionadas na Tabela 5. O relato das informacdes coletadas segue a mesma

ordem de realizacao das visitas que estao apresentadas nos topicos a seguir.
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3.1.2.1 Entrevista com comerciante e/ou produtores de moda popular da Feirinha do Bras (SP) em
Séo Paulo e do SAARA (RJ) na cidade do Rio de Janeiro

Durante a visita a Feirinha do Bras (SP) e ao SAARA (RJ) foi possivel identificar que, entre os
pontos de venda de comercializacdo de jeans, os vendedores sado proprietarios e/ou da familia do
proprietario, e todos os pontos de venda de calcas jeans femininas visitados os proprietarios somente
revendem as pecas, nao sdo produtores. Portanto, as entrevistas foram realizadas com 15 (quinze)
comerciantes da Feirinha do Bras (SP) e do SAARA (RJ), as informacdes coletadas estao relacionados a

seguir:

Tabela 12 — Dados das entrevistas realizadas com comerciantes de moda popular de Sdo Paulo e Rio

de Janeiro
SAQ PAULO RIO DE JANEIRO
PERGUNTAS N° RESPOSTAS N° RESPOSTAS
1° - Pergunta: As 14 | Afirmaram que os seus 12 | Sao Paulo, Capital.
calcas jeans produtos sao de Sao Paulo,
femininas em seu Capital.
ponto de venda vem
de onde? 1 Nordeste e de Sao Paulo, 3 | Nordeste.
Capital.
2° - Pergunta: Sua 13 | Empresa formal. 15 | Empresas formalizadas.
emprgsa ¢ formal 2 | Empresa informal.
ou informal?

15 | Nas proximidades, do Prédio | 12 | Regido do Bras, em Sao Paulo.

da Feirinha do Bras (SP), na

3° - Pergunta: Onde prépria regiao do Bras, Sao

. . Paulo.
sao produzidas as o
pecas? ]
Toritama, Agreste 3 | Toritama, Agreste
Pernambucano, Nordeste.
Pernambucano, Nordeste.

8 | Modo de producao 12 | Modo de producéo fragmentado
fragmentado em oficinas em oficinas domiciliares
domiciliares familiares familiares informais na regido do
. . . Bras. Bras.

4° - Pergunta: Qual informais na regiao do Bras ras
rocj)uméoo(j?OF(:)ermal 7 | Modo de planeamento e 3 | Modo de planeamento e controle
P G ' controle de producéo (PCP) de producéo (PCP) Fabricas de
ou informal? L . ) ) .
Fabricas de jeans formais. Jeans formais.
Modo de planeamento e
controle de producéo (PCP)
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No Nordeste as fabricas sédo

familiares formais.
5°-Pergunta: Qual o | 14 | Nao sabe o valor do custo 15 | Nao sabe o valor do custo de
custo de producao de producao. producao
de uma peca?

1 | custos de producao das
calcas variam entre R$10 a
R$15 Reais.

15 | Criacdo das pecas é 13 | Nao sabem informar.

6° - Pergunta: A realizado com base na
criacao das pecas € pesquisa direta com os
com base em que clientes e nas novelas.
informacdes 2 | Acriacao é realizada através de
estéticas? pesquisas nas ruas, nos bailes
funks e nas novelas

13 | 80% dos seus clientes sao 15 | 75% de seus clientes sdo
compradores revendedores consumidoras da cidade do Rio
em cidades do interior do de Janeiro, 15% compradores que
estado de Sao Paulo e para revendem em cidades do interior
outras cidades como Brasilia do estado de Rio de Janeiro, e
e estados como Minas para cidades do interior dos

7° - Pergunta: Quem Gerais e Goias e 20% para estados de Minas Gerais e do
Sao seus maiores consumidoras da cidade de Espirito Santo.
compradores e ou Sao Paulo.
consumidores?

2 | 90% compradores
revendedores de cidades do
interior de Sao Paulo e para
cidades do interior de Minas
Gerais e 10% sao
consumidores diretos.

12 | Nao tem comunicacdo com | 8 | Tem comunicacao direta com
consumidores diretos, mas fornecedores via chamadas
matem comunicacao com telefénicas e nao tem contato

8° - Pergunta: Qual compradores e fornecedores com clientes.

a ferramenta de por meio de ligacoes

comunicacao telefénicas.
utilizada por sua

empresa para 2 | Nao tem comunicacdo com |7 | Tem comunicacdo direta com
comunicar com fornecedores e fornecedores e compradores e

fornecedores, consumidores, tem contato com 0s consumidores nao tem
compradores e somente com compradores nenhuma comunicacao pos-
consumidores? por meio de ligacdes venda.

telefonicas

1 Diz ter comunicacao direta

com consumidores,
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compradores e fornecedores
por meio do WhatsApp.
Quanto as informacdes das entrevistas realizadas no mercado de Toritama serao apresentadas no topico

a seguir.

3.1.2.3 Entrevista com comerciantes e/ou produtores de moda popular de Toritama

A visita e observacdo ao centro comercial Parque das Feiras (PE)em Toritama foi possivel identificar que
0s comerciantes de jeans além de serem vendedores sdo produtores, dos 15 (quinze) comerciantes
entrevistados, 2 (dois) comerciantes somente revendem mercadorias e 13 (treze) comerciantes sédo
produtores, fabricam as pecas ofertadas em seu ponto de venda. Os dados das entrevistas estao

ordenados na tabela abaixo:

Tabela 13 - Dados das entrevistas realizadas com comerciantes e produtores de moda popular de

Toritama.
TORITAMA
PERGUNTAS N° | RESPOSTAS

1° - Pergunta: As calcas jeans
femininas em seu ponto de 15 | No municipio de Toritama
venda vem de onde?

2° - Pergunta: Sua empresa é

formal ou informal? 15 | Empresa formal.

Em fabricas e oficinas de confecéo de calcas jeans pelos
bairros de Toritama.

Em oficinas de confecao e lavandaria, na periferia de

3° - Pergunta: Onde sdo 2 Toritama e costureiras da zona rural de Toritama.

produzidas as pecas?
5 Em confeccoes familiares na periferia de Toritama.

Fabrica de confecdo de jeans e empresa de lavandaria
industrial.

Modo de producao fragmentada e informal — cada etapa
2 de confecdo da peca é realizada em uma oficina

4° - Pergunta: Qual o modo de diferente.
producao? Formal ou informal? Modo de producéo fragmentado em pequenas empresas
7 formalizadas e com costureiras na zona rural de
Toritama.
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Modo de producao em modo de planeamento e controle
6 3
de producéo (PCP) em empresa formal.
. 2 Nao sabem o valor de custo de producéao.
srodlzz;%ug;aﬁn(z:a;;gzgsm de 2 Variam entre R$10 e R$18 Reais.
11 | Variam entre R$10 e R$28,50 Reais.
Criacoes é desenvolvida por uma designer, informacdes
nos sites de vendas de jeans, pagina do Facebook de
atrizes e cantoras e no catalogo de tendéncias de moda
2 que ¢é disponibilizado nas reunides e palestra sobre
tendéncias que recebem na Associacao dos Lojistas do
6° - Pergunta: A criacdo das Parque das Feiras (PE)de Toritama e juntamente com as
pecas é com base em que informacdes repassadas pelos compradores e clientes.
informacdes estéticas? 5 Entrevistados dizem que como somente compram as
pecas com base nos modelos ofertados pelas fabricas.
Criacao com base na opiniao dos proprietarios,
11 juntamente com o modelista, pesquisa de rua, roupas de
cantoras de forrd e de funk e nas telenovelas da Rede
Globo.
7 ) Pergunta: Quem sdo seus 100% dos compradores sao revendedores de cidades
maiores compradores € ou 15 . . . .
. vizinhas e em estados de diferentes regides do Brasil.
consumidores?
8° - Pergunta: Qual a ferramenta Toda a comunicacao com os clientes e fornecedores é
de comunicacéo utilizada por realizada por meio de WhatsApp e por chamadas
sua empresa para comunicar 15 | telefénicas e fazem compras de produtos e materiais,
com fornecedores, compradores negociam com os clientes revendedores de outros
e consumidores? estados.

As informacOes apresentadas através das entrevistas realizadas no Parque das Feiras, em Toritama,
serao complementadas com os dados da pesquisa de observacéo, e assim combinadas e comparadas
com os dados dos mercados de Sao Paulo e do Rio de Janeiro. O topico a seguir apresenta a analise e

combinacao dos dados da pesquisa de observacao e das entrevistas.

3.1.3. Analise dos dados da pesquisa de observac¢ao e das entrevistas realizados nos mercados
populares brasileiros: Feirinha do Bras (SP), SAARA (RJ) e Parque das Feiras

A combinacdo e analise dos dados coletados por meio da observacao e entrevistas acima relacionadas
apresenta uma visao da gestao dos negocios de moda popular dos maiores centros de producao e

comercializacdo do Brasil, Sdo Paulo, Rio de Janeiro e Toritama e por meio da descricdo dos espacos

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
129



CAPITULO 3 - PESQUISA DE CAMPO

Feirinha do Bras (SP), SAARA (RJ) e Parque das Feiras (PE)foi possivel conhecer as semelhancas e

diferencas existentes entre cada realidade.

O comércio de moda popular de Sao Paulo, assim como o de Toritama, possui movimentos similares de
ordenacdo, com a construcao de espacos fisicos para transferéncia dos camel6s e feirantes, retirando-
0s das ruas e realocando-os para centros de comercializacdo como o da Feirinha do Bras (SP) e o Parque
das Feiras, o que vem a corroborar com o relato de Cleps (2009) sobre o contexto de reordenacdo dos
espacos publicos das grandes cidades do Brasil e o surgimento dos camelédromos e shoppings

populares. Diferente do processo de surgimento do comércio popular do SAARA (RJ).

No Rio de Janeiro, ao andar pelas ruas e observar os prédios do SAARA (RJ), percebe-se que as
disposicoes das lojas e o percurso das ruas tém sua origem vinculada a instalacao da Alfandega Portuaria
da cidade do Rio de Janeiro que ao longo dos séculos se foi desenvolvendo com a movimentacéo das
lojas e com os vendedores ambulantes, tornando-se nacionalmente conhecida como um importante

centro de comercializacao popular.

Os dados demonstraram que, mesmo com a expansao econdmica dos mercados populares e das
politicas de incentivo a formalizacdo das empresas, durante os governos Lula e Dilma, alguns
confecionistas e comerciantes nao aderiram a formalizacao. Sao, por isso, encontrados fortes indices de
informalidade, comprovando que nas regides tanto no Sudeste, como no Nordeste, a producdo das calcas
Jjeans populares continua a ser realizada informalmente por fabricas com estruturas fisicas e
equipamentos precarios. Os trabalhadores sdo da mesma familia e/ou vizinhos, confirmando os dados

apresentados pelas investigacoes de Silva (2008).

As informacdes demonstraram, também, que devido ao contingente de negociacdes realizadas nestas
cidades, o mercado de moda popular da Ferinha do Bras e do SAARA (RJ), para além da producéo
informal, conta com o fornecimento de grandes fabricas de confecdo de calcas jeans do Bras que
readaptaram seus produtos e redirecionaram para o publico popular; e com jeans do Nordeste, short’s
de Fortaleza e calcas femininas de Toritama. Tal contingente de movimentacdes econdmicas da Feirinha
do Bras (SP) e do SAARA (RJ) deve-se as negociacdes de moda popular tanto com consumidores locais,
como com revendedores de cidades do interior de Sdo Paulo, do Rio de Janeiro, de toda a regiao Sudeste

e de algumas cidades da regido Sul do pais.
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Apesar da semelhanca com os mercados de Sdo Paulo e Rio de Janeiro, quanto a forte presenca da
informalidade nos processos produtivos, o mercado de moda jeans popular de Toritama é diferente
quanto ao percurso e ao processo de crescimento. Segundo os comerciantes do Parque das Feiras, a
moda jeans de Toritama tem origem nas oficinas domiciliares informais de jeans, modo de producao
fragmentado, em oficinas produtivas e contratacdo de servicos de costureiras da zona rural. Com o
crescimento de rendimentos, alguns comerciantes e produtores aderiram aos incentivos de formalizacéo,
instalaram suas fabricas e expandiram seus contingentes de negociacoes, chegando a fornecer produtos
para grandes centros como Ferinha do Bras e SAARA (RJ). Estas analises sobre o mercado de moda
popular de Toritama confirmam as reflexdes de Zanatta (2016) ao relatar o processo de crescimento da

formalizacdo dos contratos de trabalho das confecdes da regido do Agreste Pernambucano.

A observacdo e comparacao dos modelos das calcas jeans encontrados nos diferentes mercados
apresentam semelhancas quanto as lavagens industriais e altura da cintura e o modelo de cos, e
diferentes quanto a aplicacdo de enfeites, pois segundo os entrevistados as calcas jeans femininas
produzidas no Bras sdo mais basicas que as de Toritama. Também, foi identificado que as pecas de
Toritama possuem modelos mais justos ao corpo, tal como o modelo ultra s/im. A estética de composicao
das calcas jeans femininas de Toritama revela uma forte influéncia de elementos de valores culturais
cotidianos entrelacados com a estética das cantoras de forro, impressos na forma de acabamentos
coloridos, como as lavagens em animal print e a modelacdo super justa ao corpo. Tais informacoes
corroboram os relatos de Alves (2012) quando o autor descreve que a criacao dos produtos de Toritama

tem como base a combinacao de referéncias entre cultura local, midia e musica.

Na observacao dos produtos foi percebido que, tanto em Sao Paulo como em Toritama, uma grande
variedade de modelos revela baixa qualidade. Foram também encontrados modelos complexamente
elaborados, com aplicacao de técnicas profissionais, que aos poucos tém abandonado o conhecimento

empirico e ofertado produtos com qualidade nas costuras, lavagens e acabamentos complexos.

Destaca-se que centros comerciais Feirinha do Bras (SP), SAARA (RJ) e Parque das Feiras (PE)tém como
principais estratégias de mercado preco baixo e a rapidez na oferta de novos produtos, principais fatores

de fortalecimento e expansao dos mercados de moda popular destas regides do pais.

A partir da descricao do contexto da moda jeans popular deste principais centros de producdo e consumo
brasileiro, acima apresentados, esta investigacao segue para a descricdo, mais aprofundada, do contexto

da moda jeans popular de Fortaleza, devidamente apresentada na secao a seguir.
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3.2 Cenario da moda jears popular de Fortaleza

O cenario da moda jeans popular de Fortaleza, assim como os mercados das cidades de Sdo Paulo, Rio
de Janeiro de Toritama, apresenta crescimento e fortalecimento permanente, para compreender como
acontece o processo de desenvolvimento esta secdo apresenta os dados coletados durante a pesquisa
de observacao dos centros de comercializacao de jeans popular de Fortaleza, Beco da Poeira, Buraco da
Gia e Feira da Rua José Avelino, das entrevistas com comerciantes e/ou produtores de calcas jeans

femininas e com consumidores dos mercados populares.

A coleta dos dados esta disposta na seguinte ordem: pesquisa de campo aos mercados populares de
Fortaleza, entrevistas com comerciantes e/ou produtores de Fortaleza e entrevistas com consumidoras

populares de Fortaleza. O tdpico a seguir apresenta os dados coletados durante a pesquisa de campo.

3.2.1 Mercados de moda jeans popular de Fortaleza

As informacdes estdo apresentadas seguindo a ordem de visita aos espacos, Beco da Poeira, Buraco da
Gia e Feira do Rua José Avelino, e estruturadas correspondendo ao plano de observacéo, anteriormente
descrito na Tabela 4, de modo a apresentar os conteudos apontados, combinados com as imagens

coletadas durante as visitas, ordenadamente dispostos na tabela a seguir.

Tabela 14 - Dados da pesquisa de observacao de campo no mercado popular de Fortaleza
Espaco de comercializacéo

Roteiro Beco da Poeira
0 Centro Municipal de Pequenos Negocios, “Beco da Poeira”, esta localizado no
Espaco Externo: centro da cidade na Avenida Imperador, em frente ao Hospital Geral Dr. César
localizacao e Cals. Regido de grande circulacdo de trabalhadores que vem da periferia e das
vizinhanca cidades metropolitanas para o centro da cidade.
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Figura 156 — Localizacao do

Estrutura Fisica

Possui 2100 boxes, que estdo divididos em pavilhdes sendo em maior nimero
pontos de venda de confecdes e tem uma pequena praca de alimentacao.

Figura 157 — Entrada principal do Beco da Poeira (Fonte do préprio autor
2016)

Ponto de Venda

Os pontos de venda além das pequenas lojas com portas de metal, denominado
box. Todos os boxes possuem ganchos superiores para suspender 0s manequins
para exposicao dos produtos. No interior dos boxes, cada ponto esta organizado
de acordo com os tipos de produtos ofertados.

Existem também, as bancas de metal iguais as do “Feirdo do Buraco da Gia”,

mas em menor numero.

Figura 158 - Modelo de box fechado Figura 159 — Pontos de venda Beco da
Poeira abertos (Fonte do préprio autor
2016)

(Fonte do proprio autor 2016)

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
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Os produtos encontrados sdo variados, podendo ser encontrados eletronicos e
diferentes segmentos de vestuario moda praia, vestidos coloridos de viscose, t-
shirts de malha entre outros produtos.

Segmentos
Comercializados

Figura 160 — Produtos do Beco da Poeira (Fonte do préprio autor 2016)

Os pontos de vendas de jeans, estao espalhados por todos os corredores do Beco
da Poeira, sendo encontrado em maior numero na entrada principal e vendem
diferentes pecas de jeans, mas os principais produtos sdo shorts e calcas
femininas, com variedade de modelos, lavagens industriais e ricos em aplicacoes
e muito brilho.

Pontos de venda
de jeans

e 4

Figura 161 - Variedade de produtos  Figura 162 — Modelos de shorts jeans do
jeans de Beco da Poeira (Fonte do Beco da Poeira (Fonte do proprio autor
préprio autor 2016) 2016)

Os modelos das calcas jeans mais encontrados 0s seguintes:

Calcas com modelagem justa, s/#m, Calcas com modelagem justa, s/im,

com cintura alta, fechamento com com cintura baixa e cos lago,

botdes, 4 bolsos e lavagem sfone fechamento com botdes e ziper, 2

washed e distroyed, efeitos rasgados bolsos traseiros e bolsos falsos a frente

na parte da frente. e lavagem sfone washed, mais escuro e
distroyed, efeitos de rasgados na parte
da frente.

Pecas de jeans
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Figura 163 — Modelo 1 da calca jeans Figura 164 — Modelo 2 da calca jeans
Beco da Poeira (Fonte do proprio Beco da Poeira (Fonte do proprio autor
autor 2016) 2016)

Comportamentos
dos compradores
e/ou
consumidores

S&o encontrados mais consumidores diretos do que compradores revendedores.

Figura 165 — Consumidora do Beco da Poeira (Fonte do proprio autor 2016)

Roteiro

Buraco da Gia

Espaco Externo:
localizacao e
vizinhanca

Localiza-se no centro da cidade, ao lado da Catedral metropolitana de Fortaleza.
Possui duas entradas de acesso, uma na Rua Sdo José e outra na Rua Sobral.
e —

-

Figura 166 - Entrada na Rua Sdo José Buraco da Gia (Fonte do préprio autor
2016)
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Esta montado dentro de um grande galpao, com telhado metalico, no qual ha
aproximadamente 600 bancas (pontos de venda), fixadas uma ao lado da outra,
formando estreitos corredores. A ventilacao e iluminacao sao insuficientes.

Estrutura Fisica

Figura 167 — Corredores do Bruaco da Gia (Fonte do prdprio autor 2016)

Os pontos de vendas sdo bancas de metal, abertas, com algumas prateleiras
grades e armarios para expor e guardar as mercadorias. Ha também o uso de
manequins plasticos de meio corpo e de corpo inteiro para apresentacao do
produto. Os espacos internos das bancas sdo organizados de forma aleatoria,
sem ter uma preocupacao com o visual e exposicao do produto. Estes sao
dispostos de forma sobrepostas, formando pilhas no balcdo e em prateleiras.
Outros s&o colocados em cabides e fixados em grades e barras altas. Além das
bancas existem também as pequenas lojas, onde os produtos sao organizados
de forma a ocupar todo o espaco interno.

Ponto de Venda

Figura 168 - Bancas do Buraco da Gia Figura 169 - Lojas do Buraco da

(Fonte do proprio autor 2016) Gia (Fonte do proprio autor
2016)

E possivel encontrar uma grande variedade de produtos como calcas, shorts,
saias curtas e longas, camisetas de malha, vestidos de malha e viscose, moda
praia, jeans, entre outros produtos.

Segmentos
Comercializados
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Figura 170 - Roupas de malha vendidas no Figura 171 - Variedade dos

Buraco da Gia (Fonte do proprio autor produtos ofertados no Buraco da
2016) Gia (Fonte do proprio autor
2016)

Durante a visita foram contabilizados aproximadamente 135 pontos de venda a
comercializarem especificamente produtos de jeans, o que corresponde
aproximadamente 23% do numero total de pontos de venda do Buraco da Gia.
Os produtos em jeans sdo bem variados vestidos, saias, tops, shorts e calcas. Ao
ofertarem as pecas, grande numero dos vendedores de jeans, como forma de
atrair os clientes, fazem referéncia as roupas utilizadas pelas atrizes das novelas
e as cantoras de forrd.

Pontos de venda
de jeans

Figura 172 - Banca de jeans do Buraco da Figura 173 - Loja de jeans do
Gia (Fonte do préprio autor 2016) Buraco da Gia (Fonte do proprio
autor 2016)

As calcas jeans femininas encontradas no Buraco da Gia sao ricas em brilhos e
aderecos e em alguns casos apresentam modelagens complexas com varios
recortes, sendo 0s mais encontrados os modelos descritos a seguir:

Calca modelagem reta e cintura

recas de jeans Calca modelagem skinny, cintura alta media, fechamento botdo e ziper,
¢ & Y, " bolsos falsos a frente e 2 bolsos

fechamento bot&o e ziper, 5 bolsos lavagem .
. . traseiros, lavagem com
marmorizado (acid wash). . L
amaciador, aplicacao de

tachinhas na altura das ancas.
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Figura 174 ~ Modelo 1 da calca jeansdo ~ Figura 175 - Modelo 2 da calca
Buraco da Gia (Fonte do proprio autor Jeans do Buraco da Gia (Fonte
2016) do proprio autor 2016)

Calcas com modelagem skinny, com cintura Calca modelagem skinny, cintura
baixa, cos largo e fechamento de ziper e 2 alta, fechamento botao e ziper, 5
botdes brilhosos, lavagem com amaciador e  bolsos lavagem diistroyed, efeiros
aplicacao de strass na altura das ancas. rasgados na altura das coxas.

Figura 176 — Modelo 3 da calca jeans do Figura 177 — Modelo 4 da calca
Buraco da Gia (Fonte do préprio autor Jeans do Buraco da Gia (Fonte
2016) do préprio autor 2016)

Comportamentos
dos compradores
e/ou
consumidores

Os principais compradores do Buraco da Gia sdo mulheres, em maior nimero
de revendedoras e apenas uma pequena parcela sdo consumidoras.

Figura 178 — Compradora do Buré-co
da Gia (Fonte do proprio autor 2016)  da Gia (Fonte do proprio autor 2016)
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Roteiro Feira da Rua José Avelino

Vizinho ao Centro Cultural Dragdo do Mar, ao Mercado Central e a Igreja da
Catedral Metropolitana de Fortaleza e varios Shoppings de Moda Popular. Devido
ao crescimento da Feira, surgiram shoppings e lojas nos arredores.

Espaco Externo:
localizacao e
vizinhanca

Figura 180 - Localizacao da Feira da Rua da José Avelino (Googlemaps 2016)

Feira livre na Rua, sem estrutura fixa. A rua e as calcadas sdo ocupadas por
barracas, araras e produtos, havendo pouco espaco para a circulacao de
pessoas.

Estrutura Fisica

Figura 181 - Estrutura da Feira da Rua José Avelino (Fonte do préprio autor
2016)

Os pontos de venda sdo dos mais variados modelos: lojas, lonas no chao,
bancas em formato de mesa e estruturas de metal e madeira com caixas de
depdsitos e bancas para atender aos clientes.

Ponto de Venda
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Figura 182 — Bancas da Feira da Rua Figura 183 - Lojas da Rua José
José Avelino (Fonte do proprio autor ~ Avelino (Fonte do proprio autor 2016)
2016)

E possivel encontrar todos os tipos de segmentos de vestuario, moda praia,
roupas de interior, fitness e muito jeans, além de sapatos e bijuterias.

Segmentos
Comercializados

Figura 184 — Exemplo de vaiedade de produtos da Feira (Fonte do proprio
autor 2016)

Durante a visita, contou-se 101 pontos de vendas de jeans, com uma grande
variedade de produtos, sendo os mais encontrados a venda de shorts jeans
femininos e calcas jeans femininas. Os shorts sdo ricos em aderecos e
aplicacoes.

Pontos de venda

de jeans
Figura 185 - Banca de jeansna Feira  Figura 186 - Loja de jeans feminino
da Rua José Avelino (Fonte do préprio  na Rua José Avelino (Fonte do proprio
autor 2016) autor 2016)
Pecas de jeans Os modelos de calcas jeans mais encontrados estdo descritos a seguir:
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Calcas com modelagem reta, cintura
baixa, 4 bolsos (2 frente e 2 atras),
fechamento de ziper e botao, lavagem
stone washed e distroyed, efeitos de
rasgados na parte da frente.

= :
Figura 187 — Modelo 1 da calca jeans
Feira José Avelino (Fonte do proprio
autor 2016)

Calcas com modelagem skinny, cintura
alta, 5 bolsos (3 frente e 2 atras),
fechamento de ziper e botao, lavagem
com amaciador, com aplicacao de
correntes.

Figura 189 — Modelo 3 da. calca jeans
Feira José Avelino (Fonte do proprio
autor 2016)

Calcas com modelagem skinny , com
ajuste na regiao das nadegas(levanta
bumbum), cintura média, cos largo,
fechamento com 2 botdes e ziper, 4
bolsos (2 frente e 2 atras), lavagem
stone washed e aplicacao de bordados
com brilho nos bolsos traseiros

'y
Figura 188 — Modelo 2 da calca

Jeans Feira José Avelino (Fonte do
proprio autor 2016)

Calcas com modelagem reta, cintura
ultrabaixa, cos largo, fechamento com
2 botdes com aplicacdo de pedras
brilhantes e ziper, 4 bolsos (2 frente e
2 atras), lavagem sfone washed e
distroyed, efeitos de rasgados na parte
da frente e aplicacdes de brilhos
termocolantes nos bolsos traseiros.

Figura 190 - Modelo 4 da calca
Jeans Feira José Avelino (Fonte do
proprio autor 2016)

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA

141



CAPITULO 3 - PESQUISA DE CAMPO

Observou-se que grande numeros dos compradores sao revendedores de cidades
do interior do estado do Ceara e para outros estados do pais, Brasilia, Minas
Gerais, Goias, sendo que grande parte destes sdo de outros estados do Nordeste
como Bahia, Piaui, Maranh&o, Rio Grande do Norte e para a regiao Norte: Para,
Amazonas e Roraima e poucos sdo consumidoras da cidade de Fortaleza e
Turistas que estao na cidade a passeio.

| W
L‘h—-— >

Comportamentos
dos compradores
e/ou
consumidores

Figura 191 - Compradora da Feira da José Avelino revendedora no interior da
Bahia (Fonte do préprio autor, 2016).

Para além dos pontos acima relacionados, ainda foi observado que, no que respeita as transacoes
comerciais realizadas nos trés mercados de moda popular de Fortaleza, os pagamentos sdo em maior
numero realizados em dinheiro, principalmente por compradores revendedores e por consumidoras de
baixos rendimentos. Geralmente os pagamentos em cartdo sdo realizados por consumidoras da classe
média. Devido ao baixo numero de pagamentos com cartao, alguns comerciantes de pontos de venda
vizinhos compartilham a maquina do cartao e dividem as despesas de pagamentos de taxa e manutencao

da maquina.

A apresentacao e exposicdo dos produtos nos pontos de venda de Fortaleza nao fazem combinacdes de
looks para exposicao das pecas, como realizados em alguns pontos de venda anteriormente visitados.
Os comerciantes expdem, especificamente, 0s shorts e as calcas jeans, em cabides ou em manequins
de meio corpo. Outro fator de preocupacdo dos empreendedores populares é a identificacao das pecas
com fags e etiquetas da marca, ja quanto as etiquetas de composicao, estas ndo foram encontradas em

todos os produtos.

O comportamento das consumidoras populares dos centros de comercializacdo visitados, no que se

refere ao ato de compra, comprova que a escolha do produto é muito agil e rapida. As consumidoras
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escolhem as pecas e as experimentam por cima das roupas que vestem, comportamento comumente
encontrado nestes mercados. As clientes revendedoras, também, sdo muito rapidas no ato da compra,
escolhem os modelos que querem e compram toda a “grade”(gama de tamanhos), pagam e seguem
para a proxima banca. Toda a rapidez nas negociacdes se deve ao pouco tempo que o comprador tem
para percorrer todos os pontos de vendas e encontrar as mercadorias de que precisa, além de ter que

estar na hora marcada para pegar o transporte’ de volta a sua cidade.

Para conhecer melhor os processos de gestao dos negdcios da moda jeans do mercado de Fortaleza, o
proximo topico apresenta os conteudos coletados a partir da aplicacédo de entrevistas que serao

devidamente relatadas.

3.2.2 Entrevista com produtores e/ou comerciantes dos mercados populares de Fortaleza

A aplicacdo das entrevistas ocorreu durante as visitas aos centros de moda popular de Fortaleza acima
descritos. Durante as primeiras visitas observou-se que, entre as pessoas contatadas, algumas nao eram
donas dos pontos de vendas, eram vendedores contratados, outras, em maior nimero, eram os donos,

ou da familia dos proprietarios do ponto de venda.

Durante as visitas, contabilizou-se, nos trés espacos investigados, aproximadamente 360 pontos de
venda de jeans que tém os shorts e as calcas jeans femininas como principais produtos. As entrevistas
foram aplicadas a 106 pessoas (12 vendedores e 94 proprietarios produtores), tendo seguido um plano

de perguntas, pré-estabelecido e as informacdes coletadas, como se apresenta a seguir.

11% dos entrevistados ndo souberam informar.

11% dos entrevistados copiam o modelo de lojas e da

Criacdo: Processo de criacdo dos internet.
produtos; descrever o processo de 78% criam juntamente com a modelista, com base nas
criacdo e quais referencias estéticas. roupas das atrizes e das cantoras. A referéncia de base para

a criacao das calcas parte das roupas das cantoras de forro,
que em seguida encaminham as imagens dos modelos
previamente desenvolvidos, para as clientes, estas
reenviam a imagem com modificacdes que vao desde

9 Geralmente os compradores das cidades do interior e de outros estados chegam até Fortaleza por meio de empresas que organizam grupos de
compradores e alugam autocarros, chegam por volta das 17:00 horas da quarta-feira e sabado e o retorno por volta das 15:00 da tarde da quinta-feira e
domingo.
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ajustes na modelacao das pecas, a indicacdes de aplicacao
de aderecos.

Producao: Processo de confecao das
pecas; descreva a processo de
confecao desde a aquisicdo da matéria-
prima até ao ponto de venda.

3% sao produzidos em fabricas formais, com processo de
producdo em planeamento e controle de producédo (PCP),
toda a matériaprima €& comprada diretamente dos
fabricantes e os precos de custo final das pecas variam
entre R$15 a R$23.

97% sado confecionados em oficinas domiciliares e familiares
em producao fragmentada, cada etapa da confecao da peca
é realizada em uma oficina diferente. Uma calca jeans
feminina em seu processo de producéo chega a circular
varios bairros da cidade e regiao metropolitana de Fortaleza
e em alguns casos em cidades metropolitanas como
Caucaia e Maracanau. O processo de lavandaria ¢
terceirizado, os precos de custo final das pecas variam entre
R$12,50 a R$23,30.

Comunicacdo: apresentacao dos
produtos aos
compradores/consumidores; quais as
formas de comunicacao utilizadas para
a divulgacao dos produtos com os
compradores/clientes? A comunicacao
utilizada para a divulgacao dos
produtos com o0s
compradores/clientes.

12% dos entrevistados nao fazem nenhuma divulgacao com
os clientes. Em alguns casos fecham negocios com clientes
antigos por meio de ligacoes telefonicas.

88% dos entrevistados comunicam com os clientes através
do aplicativo “WhatsApp”, para apresentacdo dos novos
modelos, obter informacdes e opinides dos clientes, para
receber encomendas dos clientes e fazer encomendas aos
fornecedores e para comunicarem com toda a rede de
producdo modelista, costureiras, “travetadeiras” !0 |
lavandaria e distribuicao.

Distribuicao: processo de distribuicao
dos produtos até aos pontos de venda;
0s meios de distribuicao dos produtos
para os pontos de venda.

11% n&o sabem informar.

89% as pecas que sdo vendidas para outros estados utilizam
o sistema PAC!! dos correios. A distribuicdo de mercadorias
dentro da cidade e para as feiras do interior do estado ¢
realizada no carro dos proprietarios.

Comercializacao: retalho ou grossista

26% dos entrevistados responderam que realizam suas
vendas 45% a retalho e 55% a grosso.

74% dos entrevistados responderam que realizam suas
vendas 25% a retalho e 75% a grosso.

Consumo: Perfil dos principais
consumidores e/ou compradores

100% dos entrevistados descreveram os consumidores: sdo
em maior numero mulheres com idade média entre 20 a
50 anos, com renda de média de 1 salario minimo, séo

v Mulheres que trabalham como o processo de travete que em uma maquina de Travete, tem como finalidade fazer travas em pontos especificos onde ha

maior tensdo como bolsos, passantes, laterais e ziper.

1 Servico ndo expresso para envio de mercadorias dos correios do Brasil.
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pessoas de baixos rendimentos e tem um fluxo de compras
1 vez por més.

Os compradores revendedores sao originarios de cidades
do interior do Ceara, das regides Norte e Nordeste e dos
estados como Minas Gerais, Sado Paulo, Bahia, Goias e
Brasilia e em maior nimero, os compradores da Regiao
Norte. Os compradores revendedores vém aos mercados de
Fortaleza a cada 15 dias.

Os dados acima relacionados serdo devidamente tratados e analisados no topico a seguir de forma a
complementar e refletir sobre os dados coletados durante as visitas de campo, com os relatos dos

vendedores e produtores dos mercados de moda popular de Fortaleza.

3.2.3. Analise dos dados da pesquisa de observag¢ao e das entrevistas realizados nos mercados
populares de Fortaleza: Beco da Poeira, Buraco da Gia e Feira da Rua José Avelino

A combinacao dos dados coletados na pesquisa de campo e nas entrevistas apresenta contetidos sobre
os entrelaces do mercado de moda jeans popular de Fortaleza que perpassam pela descricao dos
espacos de comercializacdo até aos meandros das negociacbes e do relacionamento com os
consumidores. A analise das informacdes coletadas segue pelo nivel de importancia em dar repostas ao
objeto dessa investigacao, sobre o percurso do processo de criacdo, producao, comunicacao e consumo

das calcas jeans femininas populares de Fortaleza.

Com base nos relatos dos produtores acerca do processo de criacao das calcas jeans popular femininas
de Fortaleza, inicialmente se confirmou que as concecdes estéticas surgem da conjuncdo das imagens
da midia e dos consumidores, pois além de terem como principais icones de beleza e moda as cantoras
de forrd, como apresentado na investigacdo de Braga (2015), revelam que outros icones da estética
popular séo as cantoras de funk, como Anita. Essas imagens conjugadas com as influéncias das redes
sociais, como também, as concecdes estéticas dos consumidores populares, que no caso do mercado
de Fortaleza tém em grande numero compradoras da regido Norte do Brasil, imprimem forte influéncia
de gostos e valores, direcionando a criacdo das pecas deste mercado. Calcas jeans ricas em brilhos,
cores e aderecos, em modelagens complexas, com varios recortes e aplicacoes de bordados e

sobreposicdes de pérolas e rendas.
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Ao descrever o processo de criacdo e ao analisar as imagens das calcas jeans femininas populares de
Fortaleza, identifica-se que a exuberancia da sobreposicdo de aderecos reflete-se igualmente na
sobreposicao de icones de concecao de valor relacionado ao luxo e na emergéncia econdémica e social.
Estas escolhas sao expressao simbolica da ascensao social recentemente vivida pelas consumidoras e
compradoras do mercado popular de Fortaleza, pertencentes a populacdo da base da piramide social do

Brasil.

Além dos brilhos, o modelo justo e os recortes das calcas imprimem sensualidade e apresentam um
corpo mais sinuoso, dando énfase a zona das nadegas (“o bumbum”) de forma a ampliar a imagem de

seducao dos corpos femininos.

Os dados coletados confirmam as informacdes apresentadas pelas publicacdes acerca do processo de
producdo dos mercado de moda popular de Fortaleza (Matos e Mota 2006; Matos et al. 2011),
constatando-se que grande parte dos empreendimentos é familiar. A fabricacao é realizada em processos
fragmentados e flexiveis. Grande parte dos processos é realizada em oficinas ou por produtoras
individuais, como as costureiras e as “travetadeiras?”. Mulheres de bairros da periferia de Fortaleza, ex-
costureiras da industria de confecdo que compraram as maquinas de costura e/ou de travete que

prestam servicos realizando as atividades em domicilio.

Os dados das entrevistas com os produtores demonstraram que, para além da fragmentacdo da
producao e contratacao de prestacao de servicos, os responsaveis pela producdo ainda terceirizam os
processos de lavandaria, devido a falta de estrutura fisica, equipamentos e pessoal especializado,
incentivando o desenvolvimento desse servico no bairro Granja Portugal, onde estdo instaladas as

lavandarias industriais, que atendem as empresas do mercado de moda jeans popular da cidade.

A vivéncia e aproximacao com a realidade investigada confirmou que toda a comunicacdo da gestdo dos
empreendimentos de moda jeans populares de Fortaleza é realizada através de uma rede social, o
WhatsApp. Esta ferramenta é aplicada na comunicacao interna, implementando agilidade em toda a
cadeia produtiva, desde a criacao até ao processo de venda, como na comunicacao interativa e direta
com seus clientes. Os compradores fazem parte do processo de criacao das pecas, podendo afirmar que
o0 mercado popular de Fortaleza, empiricamente, tem em seu sistema de desenvolvimento de novos

produtos a criacao colaborativa, assim atendendo diretamente a demanda de seus principais clientes.

2 As travetadeiras sao mulheres que trabalham com maquinas de costuras de reforco, denominadas como “moscas” em Portugal.
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Os relatos acima relacionados demonstram que a organizacdo dos modos de producdo da moda jeans
popular de Fortaleza, apesar do desenvolvimento das atividades produtivas em condicdes fisicas
desfavoraveis e insalubres, em um sistema de trabalho informal, apresenta caracteristicas de
empreendimentos competitivos com flexibilidade de producéo, estoque zero, constancia na apresentacao
de novos produtos, custos e precos baixos, rotatividade de capital e rendimentos sustentaveis para as
empresas e para as familias envolvidas direto e indiretamente com os mercados de moda popular. Por
outro lado, nos ultimos anos, com a crise politica e econdmica instalada no Brasil, desde 2015, altos
indices de desemprego formal e crescimento das atividades informais de subsisténcia, 0 mercado de

moda popular tem sido importante fonte de renda para essa populacao desempregada.

Apesar da crise econémica, houve um aumento de consumidores nos mercados de moda popular. Os
novos consumidores sao pessoas da classe média que com a queda do poder de compra passa a buscar
0s mercados de moda popular para a compra de vestuario. A populacdo desta classe busca pecas mais

basicas, sem muitos enfeites e sem elementos que remetam a origem das pecas.

Para melhor conhecer o real perfil das consumidoras dos mercados de moda jeans popular de Fortaleza,

a secdo a seguir apresenta os dados das entrevistas realizadas nos bairros da periferia de Fortaleza.

3.3. Entrevistas com consumidoras dos mercados populares de Fortaleza

As entrevistas com as consumidoras populares foram realizadas com 100 mulheres moradoras de 26
diferentes bairros da periferia de Fortaleza, durante os meses de fevereiro e julho de 2016. Para a
concretizacdo das entrevistas foram realizadas reunides nas casas de moradoras, em espagos coletivos
frequentados pelas mulheres nos bairros, como o CRAS (Centro de Referéncia de Assisténcia Social da
Prefeitura Municipal de Fortaleza) e na Universidade Federal do Ceara. Estas reunides incluiram a
exposicao do proposito da investigacdo e do termo de consentimento, bem como a apresentacao e

aplicacao do questionario em contato direto com as entrevistadas.

Como anteriormente mencionado, o questionario foi elaborado com perguntas seguindo as categorias de
descricdo do perfil das entrevistadas que, também, serdo seguidas na apresentacdo dos dados:
Identificacao e origem, Formacao e renda, Lazer, Comunicacao e cultura, Acesso a Internet, Praticas de

consumo de artigos de moda e Fatores estéticos da calca jeans. Entre as categorias enumeradas, esta
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investigacao procurou dar maior relevancia as respostas relacionadas com a caracterizacao do valor

cultural, da estética e da relacdo com as praticas de consumo de calca jeans (anexo 5).

O tratamento dos dados das entrevistas com as consumidoras de jeans popular de Fortaleza, como
previamente explicado, foi realizado através da combinacdo de tratamentos quantitativos, por meio do
tratamento estatistico com o estudo de percentagem de frequéncia das respostas e qualitativos, com
analise do contetido de forma a compreender como os temas de referéncias aparecem nos relatos das

consumidoras populares.

Os dados estdo tratados de forma a seguir a ordem de categorias enumeradas e estao detalhadamente

descritos no anexo 6 e no quadro a seguir:

Identificacdo e Origem

Idade

Percentagem

\
\

Idade 1

N N S
E

18.20 31-3%

Figura 192 - Grafico de Idade das consumidoras populares (Proprio autor, 2019)

Entre as mulheres entrevistadas 42% tem idade entre 36 e 40 anos, 17% tem entre
18 e 20 anos, 15% entre 21 e 25 anos, 14% tem entre 26 a 30 anos e 12% tem
entre 31 e 35 anos.
As entrevistadas sdo moradoras de 26 diferentes bairros de Fortaleza: 88% das
entrevistadas moram em bairros da periferia e 12% moram em bairros de classe
média. A tabela e o grafico estdo apresentados no anexo 6.
Somente 3% das entrevistadas estdo desempregas e 97% tem ocupacao, sendo:
29% realizam trabalhos domésticos como babas, faxineiras e donas de casa, 23%
trabalham com atividades administrativas e comércio, 21% sao estudantes, 10%
Profissao trabalham em funcdes especializadas como professoras, técnica de enfermagem,
desenhista, 9% trabalham na industria de confecao como costureiras e 8% trabalham
com atividades manuais como artesd, massoterapeuta. A tabela e o grafico estdo
detalhadamente apresentados no anexo 6.

Formacéao e Renda

Bairro
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Rendimentos

Renda Mensal Individual
Boba famila
mais de RE3500
De R$2000 a R$2500 =SSN
De RE1500 a R§2000 SSNSSN
De R$1200 a RE1500
De RSO aREIZI0 A N T N T T TN SRR SR SNNNSSSS
D2 R$E00 2 R$S00  SNUNAANTURNRUCACNNCNTONCNNNY
De R$300 a R$600
At RS 300
Sem renda XN
0 § 10 15 20 25 30 35
Percentagem

Figura 193 - Grafico de Renda das consumidoras populare de Fortaleza (Préprio
autor, 2019)
32% das entrevistadas possuem rendimentos entre R$900 e R$1200, 22% possuem
rendimentos entre R$600 e R$900, 18% tem rendimentos de até R$300, 9%
rendimentos entre R$300 e R$600, 6% rendimentos entre R$1200 e R$1500, 5%
rendimentos entre R$1500 e R$2000, 4% rendimentos entre R$2000 e R$2500, 2%
sem renda, 1% possuem rendimentos de mais de R$3500, 1% possuem bolsa familia.

Nivel de
Escolaridade

Nivel de Escolaridade
Grackn o campleto
Gradua¢o incompleto
Ensno médocompits CHIUEIEIUIRERINCRCRRERRRRRRRECRRRRRY
Ensino médoincomplets NNNKSKNUINKRRRNKY)
Enzino fundamental compete NN
Encine fundamertalincomplets. QOSSN
Aliabetizaz 30 complete §

0 5 10 18 20 25 30 35 40 45
Percentagem

Figura 194 — Grafico de nivel de escolaridade das consumidoras de Fortaleza
(Proprio autor, 2019)
38% Ensino médio completo, 19% Graduacao incompleto, 16% Ensino médio
incompleto, 10% Graduacao completo, 9% Ensino fundamental incompleto, 5% Ensino
fundamental completo, 1% Alfabetizacao completo e 0% Alfabetizacdo incompleto.

61% das entrevistadas sao solteiras, 32% sao casadas, 5% divorciadas e 2% vitvas.

Estado Civil o . N
A tabela e o grafico referente esta categoria estdo no anexo 6.
Moradia 79% possuem casa prépria e 21% moram em casa arrendada. A tabela referente
este dado esta no anexo 6.
Lazer
Os dados referentes aos lugares de lazer a combinacdo em multipla resposta,
obteve-se as seguintes informacoes:
Lugares de lazer
Teatro X
Certro Cultural S
Lugal'eS de Praga publica
nema S
lazer T

Praia SSTETTITTTTTETEISISTSSSSS)
Shoping TEETTETTTSSETSTESSRSSSNSSTSSY

0 10 20 30 40 50 60 70

Percentagem

Figura 195 - Locais de lazer das consumidoras populares de Fortaleza (Proprio
autor, 2019)
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Somado os numeros isolados de respostas por categoria obteve-se: 61,8% Shopping,

Lugar . . L
ugl,a es de 56,9% praia, 38,2% cinema, 31,4% praca publica, 4,9% Centro cultural e 3,9% Teatro.
azer . R
Os dados com respostas combinadas estdo apresentados no anexo. Os dados com
combinacao de respostas estdo apresentados no anexo 6.
Acesso a comunicacao
Entre as indicacbes em multiplas respostas, obteve-se os seguintes dados:
Meios de Comunicagao
Revista
Jornalimpresso
Tvacaby, SSSSSNNSN
. Tv aberta,
T|p05 de Internet,
Meios de

Comunicacao

0 20 40 60 80 100

Percentagem

Figura 196 — Grafico dos meios de comunicacao utilizado pelas consumidoras
populares de Fortaleza (proprio autor, 2019)

Somando o numero de respostas por meios de comunicacdo indicados pelas 100
consumidoras entrevistadas 82,4% tem acesso a internet, 79,4% tem acesso a Tv
aberta, 35,3% tem acesso a Tv a cabo, 27,5% tem acesso ao jornal impresso e 21,6%
tem acesso a revistas.

Programas de

Os tipos de programas de televisao mais assistidos pelas entrevistadas, obteve-se
as seguintes respostas: 60,8% filmes, 56,9% telenovelas, 55,9% telejornal, 30,4%
Séries, 23,5% programas de auditorio e 20,6% reality show. O grafico abaixo
apresenta os dados das respostas:

Tipo de Programa de Tv

Reality show
Televisao Programas de auditério
Séries
Telejornal
Telenovelas
Filmes
0 10 20 30 40 50 60 70
Percentagem
Figura 197 - Grafico dos tipos de programas de televisdo mais assistidos pelas
consumidoras populares de Fortaleza (Proprio autor, 2019)
Canal de TV
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Figura 198 - Grafico de canais de televisdo de preferencia das consumidoras
populares de Fortaleza (Préprio autor, 2019)

Analisando os dados coletados, o canal Rede Globo de televisdo obteve o maior
numero de indicacdes 69,6%, 27,5% SBT, 24,5% Record, 6,9% TV Diario, 2,9% TV
Uniao.
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Revist 74,5% das consumidoras populares nao leem revistas. Entre as consumidoras que
evistas gostam de revistas indicaram em maior nimero a Revista Tititi 3,9%, seguido das
Revistas Ana Maria e Vogue 2,9%. Esta detalhadamente demonstrado no anexo 6.

Meios de
acesso a
Musica

Os principais meios de ouvir musica indicados foram: 63,7% o radio, seguido por
44,1% musicas online, 27,5% CD, DVD 15,7% e 12,7% Televisao.

Tipos de Musica

Funk
Acé music
Sertanejo
Forrd  ARNTTIRTTIRNTTINNCCNY
NPB
Gospe!

10 20 20 40 50

e

Percentagem

Tipos de
Musica Figura 199 - Grafico das respostas dos tipos de musica de preferencias das

consumidoras populares de Fortaleza (Proprio autor, 2019)

Os tipos de musicas preferidas avaliando os dados isoladamente: 47,1% gospel,
40,2% MPB (musica popular brasileira), 30,4% forrd, 29,4% sertanejo, 10,8% axé

music e 9,8% funk.

Internet

Internet: meio de acesso

Lan house 3
Wifi piblica
36 SSSSSSSSSSSSSS

Me|0 de Widi rede privada KKSSSSSSSSSSRSSSSSSSSY
0 20 40 60 80 100

acesso e i
Figura 200 - Grafico de forma de acesso a internet das consumidoras populares de
Fortaleza (Proprio autor, 2019)

Quanto ao acesso a internet: 76,5% tem acesso a Wi-fi em rede privada, 48% 3G.
12,7% Wii publica e 2% Lan house.

Equipamento de Acesso

Tablet NN
Computador W
Smart phone W

Pascentagem

Equipamentos

de acesso
Figura 201 - Gréafico de via de acesso a internet utilizados pelas consumidoras

populares de Fortaleza (Préprio autor, 2019)

Quanto a combinacdo de respostas: 81,4% Smart phone, 37,3% Computador e 15,7%
Tablet.
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Redes Sociais
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Figura 202 — Grafico das redes sociais mais acessadas pelas consumidoras
populares de Fortaleza (Préprio autor, 2019)

Analisando isoladamente os dados as redes sociais mais utilizadas pelas
consumidoras populares sao: 84,3% Facebook, 76,5% WhatsApp e 35% Instagram,
9,8% ndo utiliza nenhuma rede social, 4,9 Pinterest, e 1% Twitter.

Canais do Youtube

Memes N
Nenhurn

Filmes  SSNSSSSSNSY

Tutoriais
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Figura 203 - Grafico dos canias do youtube mais acessados pelas consumidoras
populares de Fortaleza (Préprio autor, 2019)
27,5% nao utilizam o aplicativo e 72,5% utilizam o aplicativo. Os canais com mais
acesso sao: 67,6% musica, 36,3% Tutoriais e 27,5% filmes.

Praticas de Consumo de Moda

Frequéncia de compras de roupa e artigos de moda
nao nsporce S
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Figura 204 - Grafico de frequéncia de compras de vestuario das consumidoras
populares de Fortaleza (Préprio autor, 2019)

Os dados demonstraram que as consumidoras compram roupas: 33,3%
mensalmente, 28,4% trimestral, 17,6% semestral 11,8% anual, 6,9% semanal, 1%
outros (compram quando precisam) e 1% nao respondeu.
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Percentagem da renda destinada a compras de roupas
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Figura 205 - Grafico de percentual da renda destinada a compra de roupas das

consumidoras populares de Fortaleza (Proprio autor, 2019)

39,2% das entrevistadas nao sabe informar, 26,5% responderam destinar 25% da
renda, 15,7% destinam 10% da renda, 13,7% destinam 50% da renda e 4,9% destinam

75% da renda.

Local de Consumo de Vestuario

Sacoleira
Lojas do Bairro
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Figura 206 — Grafico de respostas dos locais de compra de vestuario das
consumidoras populares de Fortaleza (Proprio autor, 2019)

Entre as 100 consumidoras entrevistadas: 55,9% compram lojas do centro da cidade,
44,1% compram nas feiras, 44,1% compram nos shoppings populares, 29,4%
compram nas lojas de departamento e 17,6% compram nas sacoleiras.

Segue téndencias de Moda

Tendéncias de S T T
Moda
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Figura 207 — Grafico de respostas sobre a seguir tendéncias de moda (Proprio
autor, 2019)

42,2% das consumidoras seguem as tendéncias e 57,8% ndo seguem as tendéncias.
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Onde procura informagoes de Moda

Desfies de Moda
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Figura 208 - Grafico de locais de acesso a informacdes de Moda das consumidoras
populares de Fortaleza (Préprio autor, 2019)
As consumidoras que afirmaram seguir tendéncias: 25,5% na Internet, 14,7%
referéncias na TV, 14,7% referencias com amigos, 7,8% em revistas e 6,9% em
desfiles de moda.
37,3% informaram ter um icone de moda e 62,7% disseram nao ter icone de moda.
fcones de Moda
Bloguaras de moda
icone de i)
referéncia de Atrzes ’
|V|oda 0 5 pw::aéw 15 @
Figura 209 - Grafico dos icones de Moda das consumidoras populares de Fortaleza
(Proprio autor, 2019)
As consumidoras que afirmaram ter um icone de referéncia de moda indicaram:
17,6% Atrizes, 12,7% Apresentadoras de programas da Televisdo, 9,8% cantoras,
6,9% blogueiras de moda, 3,9% seguem modelos e 2% seguem consultoras de moda.
Nuamero de calcas que possui
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Figura 210 - Grafico do nimero de calcas jeans que as consumidoras populares de
Fortaleza possuem (Préprio autor, 2019)

29,4% possuem mais de 5 calcas, 29,4% possuem de 3 a 5 calcas, 30,4% possuem
30,4% e 10,8% possuem somente 1 calca.
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Quanto paga por um jeans
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Figura 211 - Grafico de referente a quanto a consumidora popular de Fortaleza
paga por uma calca jeans (Proprio autor, 2019)
34,3% pagam entre R$60 - R$100, 28,4% pagam entre R$45 - R$60, 14,7% pagam
entre R$15 - R$45, 12,7% pagam entre R$100 - R$150, 7,8% pagam entre R$150 -
R$200 e 2% pagam mais de R$200.
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Figura 212 - Grafico de tempo de desgaste das calcas jeans das cosnumidoras
populares de Fortalza (Préprio autor, 2019)
27,5% apds 2 anos de uso, 18,6% mais de 5 anos de uso, 17,6% 3 anos de uso,
16,7% 1 ano de uso e 8,8% 6 meses de uso.
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Figura 213 - Grafico dos tipos de modelos de calcas jeans de preferéncias das
consumidoras populares de Fortaleza (Préprio autor, 2019)

Entre os modelos de calcas jeans mais indicados pelas consumidoras estao: Skinny
62,7%, Reta basica 49%, Cigarrete 29,4%, Jegging 26,5% e 24,5% Cintura baixa,
12,7% Croped.
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Acabamentos, aplicagoes e lavagens
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Figura 214 - Grafico dos acabamentos, aplicacdes e lavagens de preferéncias das
consumidoras populares de Fortaleza (Préprio autor, 2019)

57,8% preferem acabamentos basicos, 43,1% preferem com lavagens rasgadas,
29,4% com recortes, 27,5% com aplicacdo de pérolas, 26,5 % com aplicacdo de
bordados, 25,5% com aplicacdo de Strass/Pedrarias, 21,6% Coloridas, 15,7% com
aplicacao de renda, 12,7% com texturas e 10,8% com aplicacdo de Taxinhas.

Ocasides de uso da calga jeans
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Figura 215 - Grafico de ocasiao de uso da calca jeans das consumidoras populares
de Fortaleza (Proprio autor, 2019)

72,5% vestem para ir ao trabalho, 47,1% vestem em viagens, 31,4% para ir a festas
e 31,4% para ir a compras.

Fatores Estéticos da calca Jeans
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Figura 216 - Grafico referente ao que a consumidora popular de Fortaleza procura
quando usa calca jeans (Préprio autor, 2019)

38,2% prefere calcas jeans que dar para usar varias vezes e com varias combinacoes,
23,5% responderam que procuram calcas jeans porque facilita os movimentos, 18,6%
responderam que procuram usar a calca jeans por ser adequada a ambientes formais
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como Férum/Igreja, 11,8% responderam que procuram sentirem-se jovens e 7,8%
responderam que procuram no uso da calca jeans sentirem-se sensuais.

Referéncia de modelos de calga jeans
igual 20 modelo das artistas S
igual a0 das amigas Y
diferentes de todo mundo &

Prefe[:enCIa de que combine com meu estilo de vestir \\\\\\\m
referéncia da :
0 20 40 80 80 100

eStétICa dOS Percentagem

modelqs de Figura 217 - Grafico de preferéncia de referéncia modelos de calca jeans (Proprio
calca jeans autor, 2019)

Quanto a preferéncia da estética dos modelos das calcas jeans as consumidoras
indicaram 80,4% responderam que preferem modelos que combinem com seu estilo,
10,8% preferem que sejam diferentes do que todos estdo a usar, 5,9% preferem
calcas com modelos iguais aos das amigas e 2,9% procuram modelos de calcas iguais
aos das artistas (atrizes e cantoras).
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Figura 218 - Grafico de preferencia do modelo ideal de calca jeans das
consumidoras populares de Fortaleza (Proprio autor, 2019)

Em respostas multiplas quanto as caracteristicas estéticas da calca jeans ideal as
respostas em maior numero foram: 80% Bonita, 66,7% Modelo pratico de vestir,
63,7% Macia, 58,8% Facilidade de movimentos, 48% Justa ao corpo, 40,2%
Elasticidade, 36,3% Resistente, 34,3% Respiravel, 33,3% Flexivel, 24,5% Sexy e 19,6%
Enfeitada.

Os dados acima relacionados serdo qualitativamente analisados, quanto aos conteudos das

respostas e serdo especificamente apresentados no tdpico a seguir.
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3.3.1 Analise dos dados das entrevistas com consumidoras dos mercados populares de Fortaleza

A andlise das informacdes coletadas por meio das entrevistas e com a realizacdo do tratamento de
frequéncia de respostas pode-se tracar um perfil das consumidoras populares de Fortaleza entrevistadas
como moradoras dos bairros da periferia, em maior nimero trabalhadoras domésticas e estudantes.
Possuem rendimentos em média de um salario minimo por més, possuem escolaridade nivel médio e
estdo em processo de formacao académica, sdo solteiras e casadas e grande parte das entrevistadas

possui casa propria.

Quanto aos aspetos da acecdo cultural das consumidoras populares de Fortaleza, percebeu-se uma
constituicao multipla de valores culturais e estéticos expressos na inter-relacao dos conteudos que estao
imbricados, desde a escolha dos espacos de lazer, perpassando pelos meios de comunicacao, aos tipos
de conteudos que sdo absorvidos através dos canais de televisdo, das musicas e pelas redes sociais. Os
dados apresentaram informacdes que se complementam e que estdo em constante interacdo com os
elementos culturais regionais cotidianos e os meios de comunicacdo de massa, confirmando os aspetos

de interacdo da cultural popular contemporanea apresentada por Maia, Alves e Amaral (2012).

Tais combinacdes estdo expressas nos dados referentes as escolhas dos espacos de lazer, shopping,
praia, cinema e praca publica, lugares de concecdes distintas, mas que tém em comum a circulacédo de
pessoas e experiéncias coletivas. Espacos onde estdo expostas a elementos culturais regionais
cotidianos, vividas durante a praia dominical com os amigos e familiares e das trocas de experiéncias
didrias durante as conversas com as vizinhas no habitual fim de tarde na pracinha, misturadas a
interlocucao das culturas de massa na organizacao dos sfioppings e das imagens veiculadas nas secoes

de cinema.

Tal interacdo no processo de formacao de opiniao destas mulheres também é compreendido através do
acesso aos meios contemporaneos de comunicacdo como a televisdo a cabo (canais pagos) e a internet.
Grande numero destas consumidoras, além de assistir as telenovelas da Rede Globo e aos programas
de auditorio, de Silvio Santos e Eliana, tem igualmente, acesso aos filmes e séries de canais como HBO,
Discovery, e assim uma interlocucao constante entre as expressdes de massa e elementos visuais

estéticos contemporaneos mundialmente disseminados.

As consumidoras populares, assim como grande parte dos atuais consumidores, estao interativamente
conetadas a internet, para ouvir musica e assistir aos clipes, e, a0 mesmo tempo, comunicarem-se pelas

redes sociais, compartilhando conteudos de texto e imagem, na troca de elementos simbolicos que
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influenciam e sdo influenciadas. Estes fluxos de dados geram mudancas na vida destas consumidoras
devido a interlocucado de informacdes em rede, sendo possivel perceber movimentos de empoderamento
das mulheres. As redes de comunicacao revelam também a aceitacdo de seus formatos corporais e de
suas estéticas que estdo expressos nas musicas, nas imagens postadas nos feeds de noticias do
Facebook e Instagram de cantoras de “/orrd” e “funk”, das atrizes e de modelos, como afirmado nas
investigacoes de Mizrahi (2011), Bessa (2013) e Braga (2015). Esta inter-relacdo cultural absorvida por
estas consumidoras reflete-se no fortalecimento da autoestima, no estilo de vida, nas concecdes estéticas
corporais, nos comportamentos de consumo, na escolha de produtos de moda e em suas preferéncias

estéticas das calcas jeans.

Devido a este fortalecimento de identidade, as escolhas estéticas apontadas pelas consumidoras
populares de Fortaleza entrevistadas estao relacionadas com a busca por pecas que estejam de acordo
com seu estilo proprio de vestir. Em vez de escolherem calcas jearns ricas em aderecos e sobreposicao
de acabamentos, apontaram que preferem calcas jeans justas ao corpo, flexiveis, com lavagem basica e
gue proporcionem uma maior combinacdo com tops, t-shirts mais enfeitadas, e ainda reiteram que

preferem pecas que possam ser usadas em diferentes ocasioes.

Com base nestas respostas e na definicdo dos modelos ideais apontados nas entrevistas com as
consumidoras populares de Fortaleza foram definidos os modelos de calcas jeans a serem adquiridos

para a realizacédo da avaliacdo de conforto.

3.4. Sintese do capitulo 3

O capitulo 3 apresentou os dados referentes a pesquisa qualitativa, onde foram apresentadas as
informacdes referentes a pesquisas de campo e as entrevistas com vendedores e/ou produtores de
mercados populares de Sao Paulo, Rio de Janeiro e Toritama, seguido pelo estudo mais aprofundado do
mercado de moda popular de Fortaleza, com visitas aos principais centros de comercializacao de moda
popular da cidade, com relato descritivo dos campos investigados e por fim as entrevistas com

consumidoras.

A combinacao dos dados coletadas demonstrou informacdes sobre os assuntos da gestdo da moda jeans
popular nos mercados brasileiros e com maior especificidade o mercado de Fortaleza: criacao, ritmo de

producdo, comunicacao, distribuicdo e venda, e de como estes processos interferem na dinamica dos

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
159



CAPITULO 3 - PESQUISA DE CAMPO

mercados populares brasileiros e assim relatar o processo de construcao simbdlica e estética da calca

Jeans feminina popular de Fortaleza.

Os relatos descritivos sobre os campos investigados apresentam um diagnéstico territorial dos mercados
de moda popular brasileiros. Sao Paulo, Toritama e Fortaleza surgiram no ambito informal de atividades
produtoras e comerciais de subsisténcia nas zonas periféricas das cidades e que no decorrer de seu
desenvolvimento migraram a comercializacao para os centros das cidades, ocorrendo uma reocupacao
dos espacos de comercializacdo das cidades. Tal realidade nao se aplica ao Rio de Janeiro. Como
anteriormente descrito, o0 SAARA (RJ) existe desde de o século XVIl e nos ultimos anos vem crescendo
sua visibilidade econdmica.

Os dados sobre a origem e desenvolvimento dos mercados de Sdo Paulo, Toritama e Fortaleza refletem
os mesmos contextos de desenvolvimentos das atividades informais de subsisténcia e de
complementacao de rendimentos relatados por Barros (2012) e Braga, Abreu e Oliveira (2016) e, nos
ultimos anos, com a instalacao da crise politica e econémica em 2015, as atividades do mercado informal
tém se intensificado.

Referente aos produtos comercializados constatou-se que, em todos os mercados, as pecas em jeans
estdo fortemente presentes. Além das calcas foram encontrados, também shorts jeans, podendo-se
afirmar que os shorts jeans encontrados na Feirinha do Bras (SP) sao produzidos em Fortaleza. As calcas
Jeans comercializadas na Feirinha do Bras (SP), assim como as do SAARA (RJ), sdo confecionadas em
oficinas e fabricas do Bras e de Toritama, sendo os modelos mais enfeitados e com sobreposicao de

acabamentos, confecionados em Toritama e os modelos mais basicas produzidos no Bras.

Por meio do cruzamento das informacdes coletadas, pode-se afirmar que Sao Paulo, Toritama e Fortaleza
sao grandes centros de producdo de moda jeans popular, como anteriormente citado. Originaram-se
como negocios populares informais, atividades de fabricacdo com base na flexibilidade de producao,
tendo como principal espaco de desenvolvimento das atividades de fabrico os ambientes domiciliares.
Apesar de ja haver grande numeros de empreendimentos formais e com modos de confecao com
planeamento de producao, ainda sdo encontrados ambientes de fabricacdo com modos rudimentares,
baseados no conhecimento empirico, com equipamentos tecnolégicos e maquinarios industriais, as
estruturas fisicas precarias, que tém como principal objetivo rendimentos para familias pobres. No caso
de Toritama rendimentos para mulheres da zona rural, assim confirmando em parte os relatos de Alves
(2009a), sobre 0 modo de organizacao da producdo dos empreendimentos de moda jeans da cidade de

Toritama.
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Segundo as entrevistas com vendedores e produtores, o processo de criacdo das calcas jeans surge a
partir da combinacdo de informacdes e constituicdo estética coletadas através de imagens das
personagens de telenovelas, de cantoras de forro e de funk e por meio da interacao com as consumidoras
e compradores dos mercados populares. A criacdo das pecas, maioritariamente, é realizada em
cocriacdo entre os donos dos negdcios, as modelistas e os clientes. Cocriacdo com participacao interativa
por meio de trocas de mensagens e compartilhamento de textos e imagens via WhatsApp. Em Toritama,
além dessas fontes de informacédo, algumas empresas buscam referéncias em cadernos de tendéncias

compartilhados pela Associacdo dos Lojistas do Parque das Feiras.

0O ritmo de producao dos mercados populares & intenso, com lancamentos semanais de novos produtos,
sendo grande parte da producdo direcionada ao atendimento da demanda de encomendas de
compradores revendedores que semanalmente visitam os centros de comercializacao de moda popular
e abastecem as cidades do interior e outras capitais. No caso do mercado popular de Fortaleza, os

principais compradores sao do Piaui, Maranh&o e originarios da regiao Norte do Brasil.

Grande parte dos empreendimentos populares de moda jeans tem a compreensao da importancia da
identificacao das pecas com etiquetas internas de composicdo dos materiais de confecdo da peca, além
de etiquetas externas e fags de identificacdo da marca. Em alguns casos, & possivel encontrar placas de

comunicacao do ponto de venda.

A comunicacao comumente utilizada pelos empreendimentos populares de moda jearns recorre as redes
sociais, tendo como principal ferramenta o WhatsApp. No caso dos empreendimentos populares de
Fortaleza, toda a gestdo do negocio acontece por meio do WhatsApp: comunicacdo interna com os

envolvidos no processo produtivo, e externa com os clientes, na criacao, divulgacdo e negociacao.

Portanto, conclui-se que os negocios de moda jeans popular tém seus modos de producao, ainda com
atividades produtivas em condicoes fisicas desfavoraveis, em trabalho com utilizacdo de méao de obra
informal e terceirizada, flexibilidade de producéo, estoque zero, ritmo constante no lancamento de novos
produtos, custos e precos baixos, rotatividade de moeda e rendimentos sustentaveis para as empresas

e para as familias envolvidas direto e indiretamente.

As entrevistas com as consumidoras dos mercados populares de Fortaleza confirmaram as conviccdes
de Maia, Alves e Amaral (2012) quanto a interacao cultural na vida e nos comportamentos de consumo

dos grupos sociais populares. Observou-se que o consumo das consumidoras populares de Fortaleza
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esta intimamente relacionado com os aspetos estéticos da cultura popular regional, com o ritmo de

consumo e busca constante pela novidade disseminada pela cultura de massa.

Os contetudos expressos pelas entrevistas, entrelacados com os conceitos de moda de autores como
Lipovetsky (1989) e Svendsen (2006), pode-se afirmar que as mulheres dos grupos sociais da base da
piramide econémica de Fortaleza, apesar de terem como referéncia estética personagens de telenovelas,
cantoras e apresentadoras de programas de televisdo, diferentemente das consumidoras populares da
regiao Norte do pais, compéem suas concecdes estéticas corporais por meio de consumo de calcas
Jeansjustas ao corpo. Para ressaltar a sensualidade corporal, procuram calcas jeans que permitam uma
remodelacao, que salientem as curvas dos quadris e das nadegas, assim como as “funkeiras’ do Rio de

Janeiro descritas por Mizrahi (2011) e as forrozeiras de Fortaleza investigadas por Braga (2015).

Além de calcas jeans justas ao corpo, as consumidoras populares de Fortaleza buscam por flexibilidade
e facilidade dos movimentos, com acabamentos simples, com lavagem industrial basica e com lavagens
com rasgados (distroyed wash e stone wash), apresentando formatos estéticos distintos das multiplas
aplicacoes de acabamentos e aderecos como haviam descrito Bessa (2013) e diferentemente das
consumidoras de Goiania descritas por Silvestre (2016). As consumidoras populares de Fortaleza tém
preferéncias por calcas jeans que tenham a versatilidade de combinacao com diferentes modelos de
tops e t-shirts, além de poderem ser utilizadas em qualquer ocasido, o que vem confirmar a teoria do
consumo do gosto pela necessidade de acordo com a realidade vivida pelas populacbes da base da

piramide social, defendida por Bourdieu (1983).

Contudo, para além do diagndstico do processo de criacdo, producao comunicacao, venda e consumo e
da acecao estética da calca jeans popular feminina, esta investigacdo tem o objetivo de avaliar as
condicoes e sensacoes de conforto destes produtos. Com base nos modelos estruturais e estéticos das
calcas jeansindicados pelas consumidoras populares de Fortaleza, estas serdao adquiridas nos mercados
populares e avaliadas quanto as propriedades de conforto, sendo devidamente apresentados no capitulo

a seguir.
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O capitulo 4 apresenta os dados quantitativos referentes a realizacao do trabalho experimental das etapas
de avaliacao de conforto das calcas jeans femininas populares, dando assim continuidade ao processo
de investigacdo das calcas jeans populares de Fortaleza. Para a realizacdo das experiéncias foram
utilizados cinco (5) modelos de calcas jeans selecionados com base nos modelos e caracteristicas, tal
como a preferéncia estética das consumidoras populares entrevistadas. Os modelos foram comprados
nos centros de comercializacdo de moda popular de Fortaleza — Beco da Poeira, Buraco da Gia e Feira
da Rua José Avelino, os quais foram devidamente apresentados e caracterizados no capitulo 2.

Como anteriormente mencionado, a ordem de realizacao das analises de conforto foi definida, iniciando
por testes ndo destrutivos, seguidos pelos testes destrutivos. Assim a realizacdo dos testes esta
organizada em duas etapas: analises laboratoriais com testes de medicdo das propriedades de conforto
por meio de equipamento instrumental e analise de conforto ao uso com aplicacdo de testes com
consumidoras populares /n situ. A apresentacdo dos resultados esta especificamente organizada em
duas secdes: testes laboratoriais e analise de conforto ao uso (/n7 sifty) com a aplicacao de inquéritos.
Os testes laboratoriais seguem a ordem de apresentacdo: analises dos dados de caracterizacao basica
dos materiais téxteis das calcas jeans quanto aos parametros de massa e espessura do tecido das calcas
Jeans em estudo; analise dos dados referentes aos testes de conforto como medicao das propriedades
termofisiolégicase e medicdo do conforto sensorial.

A analise do conforto ao uso com a aplicacao de inquérito (/r7 situ) sera descrita de acordo com os dados
coletados seguindo a ordem das quatro diferentes partes do inquérito: na primeira parte serdo
apresentados os dados quanto a caracterizacao das participantes e do ambiente de aplicacéo; na
segunda parte serdo demonstradas as analises dos dados referentes as seis questdes relacionadas aos
atributos de conforto psico-estético, sensorial, termofisiolégico e ergondmico coletados através da escala
de medicdes de atitudes (numeérica, faces e categorias); na terceira parte estdo relacionados os dados
referentes as questdes de avaliacao térmica e sensorial coletados por meio do uso dos mapas corporais
e na quarta parte apresenta-se a analise dos dados coletados a partir da escala CALM (Comfort Affective

Labeled Magnitude).

Além da apresentacao dos dados coletados ao longo das experiéncias relacionados neste capitulo, a
secao da conclusao do capitulo 4 apresenta a combinacao e o cruzamento dos dados e das informacoes

obtidas através da analise dos resultados alcancados a partir destes ensaios.

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
163



CAPITULO 4 - TRABALHO EXPERIMENTAL

4.1 Avaliacao objetiva do conforto das calcas jeans feminina popular: testes laboratoriais

A avaliacdo objetiva do conforto consiste na apresentacao dos dados dos testes laboratoriais realizados
de forma a medir os parametros fisicos dos cinco diferentes modelos de jearns populares, levando em
consideracdo as caracterizacoes fisicas dos materiais téxteis que as compde micaer(Tabela 8) e os
aspetos das propriedades termofisiolégicas e sensoriais, como os testes de medicdo da permeabilidade
ao ar, resisténcia ao vapor de agua, sensacao térmica, resisténcia térmica e do coeficiente de atrito de

cada modelo de calca jeans envolvido neste estudo.

Portanto, 0 método de avaliacdo das propriedades termofisiologicas do vestuario esta organizado em
cinco niveis (ISO 11092, 2014), sendo que, para esta etapa da investigacado, se apresenta os testes
aplicados as técnicas instrumentais nivel 1, respeitante a analise fisico-mecanica dos materiais e o nivel

2, respeitante a analise biofisica da peca de vestuario (usando manequins).

Os dados de caracterizacao fisica, como a massa por unidade de superficie, espessura dos tecidos ea
caracterizacao termofisiolégica foi realizada com medicdes em diferentes zonas da calca jeans a partir
de testes sensorial de toque térmico com o Alambeta e o coeficiente de atrito com o equipamento
Frictorg. Os testes termofisiolégicos foram a permeabilidade ao ar com o aparelho Textest FX 3300 Air
Permeability Tester, resisténcia ao vapor com o uso do Permtest. O teste de resisténcia térmica ao
produto, isto &, da calca jeans, foi efetuado com o Manequim térmico da Universidade do Minho da
marca PT, que se encontra numa camara adiabatica com ambiente controlado com temperatura de 28°C
de = 2°C e humidade e de 65%de + 2%. Os testes de resisténcia térmica foram realizados a 33°C

correspondendo a temperatura da area da pele.

Os dados obtidos a partir da realizacdo dos testes foram tratados estatiscamente, como relatado
anteriormente no capitulo 2, por meio de testes de analise de variancia com o uso de sistema software
SPSS, Statistical Package for the Social Sciences, versao 23. Os resultados da analise de variancia,
ANOVA, tendo como fator de calculo os modelos de jeans e assim comparando os valores das medicdes
de caracterizacdo dos materiais e dos dados dos testes termofisiologicos dos jeans, estdo devidamente

apresentados na Tabela 15.
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Tabela 15 — ANOVA - Andlise de variancia das médias das medicdes de caracterizacao dos jeans

Soma dos
Variavel dependente Quadrados df Quadrado Médio Z Sig.
Massa/unid superficie (g/m2) Entre Grupos 20656,333 4 5164,083 140,560 ,000
Nos grupos 1653,273 45 36,739
Total 22309,605 49
Espessura (mm) Entre Grupos 110 4 ,027 126,378 ,000
Nos grupos ,010 45 ,000
Total ,119 49
Condutividade Térmica Entre Grupos 338,455 4 84,614 15,084 ,000
Nos grupos 252,421 45 5,609
Total 590,876 49
Difusividade térmica a Entre Grupos ,093 4 ,023 31,576 ,000
Nos grupos ,033 45 ,001
Total 126 49
Absortividade Térmica b Entre Grupos 70762,920 4 17690,730 76,917 ,000
Nos grupos 10349,900 45 229,998
Total 81112,820 49
Permeabilidade ao Ar (I/mz/s)  Entre Grupos 1653,207 4 413,302 61,486 ,000
Nos grupos 302,484 45 6,722
Total 1955,691 49
Resisténcia ao Vapor de Agua  Entre Grupos 28,149 4 7,037 59,705 ,000
(Pa/mz/W-1) Nos grupos 5,304 45 ,118
Total 33,453 49
Isolamento Térmico Total It Entre Grupos ,003 4 ,001 18,889 ,000
Nos grupos ,002 45 ,000
Total ,006 49
Isolamento Térmico Efetivo Icle Entre Grupos ,003 4 ,001 19,154 ,000
Nos grupos ,002 45 ,000
Total ,005 49
Coeficiente de Atrito () Entre Grupos 005 4 ,001 31,810 ,000
Nos grupos ,002 45 ,000
Total ,006 49

Com a realizacao do teste de homogeneidade de variancias o teste de Levene tem como hipotese He, a
hipotese nula que afirma que as médias sao iguais a um nivel de significancia de 0,05. Portanto, valores
de significancia abaixo deste valor fazem com que a hipétese nula nao seja aceita (Cohen, 1988). Para
existir homogeneidade de variancias entre os diferentes tratamentos, os valores de significancia de

comparacdo das médias devem apresentar valores maiores que 0,05 quando analisando os dados,
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observou-se a existéncia tanto de homogeneidade como heterogeneidade entre as médias dos

tratamentos realizados.

4.1.1 Caracterizacao fisica dos materiais

Para melhor destacar a relacdo entre os diferentes modelos de jearns quanto as caracteristicas fisicas de
espessura e massa por unidade de superficie foi realizada a analise de comparacdes multiplas das
médias, com base nos valor obtidos a partir dos 30 ensaios de cada modelo, por meio do teste de Tukey.

A comparacao das médias em subconjuntos homogéneos, com média harménica = 10,000.

A analise da comparacao das médias quanto as medidas da massa por unidade de superficie estdo
expressas na Tabela 16 e a comparacao dos grupos homogéneos estdo ilustrados no grafico da Figura

219.

Tabela 16 — Massa/unidade de superficie 340
(g/m?) =
Tukey HSDr Massa/unidade de superficie 320
(g/m?) S 310
Modelos Subconjunto por alpha= 0.05 % 300 | mGrupo 1
1 2 3 § 20 , " Grupo 2
Jeans 1 281,43 L , . e
Jeans 4 289,08 -3 | |
Jeans 3 321,93 3 .= | ;
Jeans b 323,52 380 i |
Jeans 2 332,08 Jeans 1 Jeans 4 Jeans 3 Jeans 5 Jeans 2
Sig. 0,052 0976 1,000 Hodles

Figura 219 — Massa/unidade de superficie (g/m?) grupos
homogéneos

Avaliando a comparacdo das médias das medidas de massa/unidade de superficie dos 5 modelos de
Jeans, observa-se que o valor de significancia entre as médias é superior a 0,05, portanto demonstrando
a homogeneidade entre os grupos. Avaliando os dados os modelos jeans 1 e jeans 4 apresentaram
menores valores de massa por unidade de superficie, e pertencentes ao mesmo grupo 1, pois
estatisticamente sao consideradas homogéneos por terem o valor de significancia = 0,052. Os jeans 3 e

5, também sado avaliados como homogéneos com significancia = 0,976, sendo que comparadas com as
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médias dos outros modelos de jeans demonstraram valores de massa maior que o grupo 1 e menor do

que o grupo 3. O jeans 2, esta no grupo 3 e apresenta maior massa/unidade de superficie (g/m?).

O valor da significancia do tamanho do efeito da variavel da propriedade de massa por unidade de

superficie (g/m?) esta demonstrado na tabela 17.

Tabela 17 - Valor de Eta ao quadrado da massa por unidade de superficie (g/m?)

R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado
Massa por unidade superficie ,269 ,072 ,962 ,925
(g/m?)

O valor resultante do ETA ao quadrado é igual a 0,925. Pode-se afirmar, com base na classificacdo de
Cohen (1988) maior ou igual a 0,14 = grande efeito. Assim, a variavel dependente, massa por unidade

de superficie (g/m2) é de grande efeito sobre os modelos de jeans, as variaveis independentes.

A analise da comparacao das médias quanto as medidas de espessura esta expressa na tabela 18, sendo

os dados ilustrados na figura 220.

Tabela 18 - Espessura (mm)

Tukey HSDr Espessura (mm) 0s
Sub alpha= 0.05 =
Modelos 1 2 3 4 ES = Grupo 1
Jeans 1 ,6970 § or *Grupo 2
Jeans 4 ,7170 . 22:;
Jeans 3 ,7490 085
Jeans 5 ,7530
Jeans 2 ,8340 . Jeans1  Jeans4  Jeans3  Jeans5  Jeans 2
Sig. 1,000 1,000 973 1,000 Modelos

Figura 220 — Espessura (mm) dos grupos homogéneos

Avaliando a comparacdo das médias das medidas de espessura dos tecidos dos modelos dos jearns,
observa-se que o valor de significancia entre as médias é superior a 0,05, portanto demonstrando a
homogeneidade entre os grupos. Os dados demonstram que o jeans 1, ocupando o grupo 1, com menor
valor 0,6970 mm; logo a seguir, no grupo 2, com valor de 0,7170 mm o jeans 4, o grupo 3 estdo os
modelos jeans 3 e 5 avaliados como valores homogéneos com significancia = 0,973, e o grupo 4, com

maior valor de espessura 0,8340 mm, o jeans 2.
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0 valor da significancia do tamanho do efeito da variavel da propriedade de espessura (mm) dos jeans

esta demonstrado na tabela 19.

Tabela 19 - Valor de Eta ao quadrado da espessura(mm) dos jeans

R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado
Espessura -,020 ,000 ,958 919

O valor resultante do ETA ao quadrado ¢ igual a 0,919, com base na classificacdo de Cohen (1988)
maior ou igual a 0,14 = grande efeito, pode-se afirmar, que o valor de significAncia da variavel

dependente, espessura é de grande efeito sobre os modelos de jeans, as variaveis independentes.

A comparacao das médias dos dados referentes aos testes de analise das propriedades sensoriais do

toque térmico com uso do Alambeta sera devidamente apresentada nos tpicos a seguir.

4.1.2 Alambeta

A comparacao das médias dos dados referentes aos testes de analise das propriedades sensoriais como
a condutividade térmica, difusividade térmica, absortividade térmica, avaliadas em subconjuntos
homogéneos, com média harménica =10,000, obtida a partir da realizacdo de 30 ensaios de cada
modelo de jeans, demonstraram os seguintes valores:

60

Tabela 20 — Condutividade Térmica (W/m
K)

Tukey HSDr Condutividade Térmica (W/m K)

Subconjuntos de alpha = 0.05

58

56

%
=
Modelos 1 ) é o S
Jeans 4 50,68 § o Grupo 2
5 Grupo 3
Jeans 1 51,61 E
Jeans5 52,64 < 50
Jeans 3 53,94 8
Jeans 2 57,71 Jeans4  Jeans1  Jeans3  Jeans5  Jeans 2
Sig. ,057 1,000 . Modelos
Figura 221 - Condutividade Térmica (W/m K) grupos
homogéneos

Avaliando a comparacao das médias das medidas de condutividade térmica dos modelos de jeans

observa-se que o valor de significancia entre as médias dos grupos homogéneos, foram 0,057 grupo 1
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e grupo 2 com valor 1,00. O grupo 1 apresenta os modelos com menores valores de homogeneidade,
nomeadamente o jeans 1 e 4. Tendo o jeans 4 o menor valor com 51,67 W/m K). No grupo 2 estao os
modelos jeans 3 e jeans 5 e 0 grupo 3, com a maior média, o jeans 2 com o valor de 58, 62 (W/m K),
apresentando maior valor de condutividade térmica.O valor da significancia do tamanho do efeito da

variavel da propriedade de condutividade térmica (W/m K) dos jeans esta demonstrado na tabela 22.

Tabela 21 - Valor de Eta ao quadrado da condutividade térmica (W/m K) dos jeans
R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado
Condutividade Térmica * - 110 ,012 ,770 ,593

O valor resultante do ETA ao quadrado ¢ igual a 0,593, com base na classificacdo de Cohen (1988)
maior ou igual a 0,14 = grande efeito, pode-se afirmar, que o valor de significancia da variavel
dependente, condutividade térmica é de grande efeito sobre os modelos de jeans, as variaveis

independentes, os modelos de jeans.

A andlise da comparacédo das médias quanto as medidas de difusividade térmica, obtida a partir da
realizacdo de 30 ensaios de cada modelo de jeans, estdo expressas na tabela 22, sendo os dados

ilustrados na figura 222.

Tabela 22 - Difusividade Térmica (m?/s) 0.4
Tukey HSD-  Difusividade Térmica (mz/s) 012
Subconjunto para alfa = 0.05 % 0,1
Modelos 1 2 £ 0,08
Jeans 3 ,0563 = ®Grupo 1
§ 006 1 Grupo 2
Jeans 4 ,0653 § 0,08
Jeans 2 ,0829 z" Grupo 3
50,02
Jeans 1 ,1429 :
Jeans 5 ;1638 ’ J 3 J " 4 J 2 Jeans1 Jeans5
. eans eans eans
Sig. ,201 ,431 Modelos

Figura 222 - Difusividade Térmica (m?/s) grupos
homogéneos

Avaliando a comparacdo das médias das medidas da difusidade térmica dos modelos de jeans
demonstrou valores de significancia entre as médias dos grupos homogéneos, foram 0,201 grupo 1 e
grupo 2 0,431. Avaliando o grafico, observa-se que os dados estdo divididos em trés grupos

heterogéneos, sendo os modelos que apresentaram homogeneidade com menores valores, no grupo 1,
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Jjeans 3 e jeans 4, tendo o jeans 3 o menor valor (0,0584 m2/s). O jeans 4 devido aos valor da média
(0,066m2/s), também, pertence ao grupo 2 devido a aproximacdo do valor de difusidade do jeans 2
(0,078 m?/s), e no grupo 3 estdo os jeans 1(0,115 m?/s) e o jeans 5 (0,116 m?/s). Portanto, sendo o

Jeans 3, o com menor difusividade térmica e o jeans 5 com maior difusividade térmica.

0 valor da significancia do tamanho do efeito da variavel da propriedade de difusidade térmica (mz/s)

dos jeans esta demonstrado na tabela 23.

Tabela 23 - Valor de Eta ao quadrado da difusividade térmica (m2/s) dos jeans

R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado
Difusidade Térmica a * -,038 ,001 ,683 467

O valor resultante do ETA ao quadrado é igual a 0,467. Com base na classificacdo de Cohen (1988)
maior ou igual a 0,14 = grande efeito, pode-se afirmar, que o valor de significAncia da variavel
dependente, condutividade térmica (m?/s) é de grande efeito sobre as varidveis independentes, os

modelos de jeans.

A anadlise da comparacao das médias quanto as medidas de absortividade térmica estdo expressas na

tabela 24, sendo os dados ilustrados na figura 223.

Tabela 24 - Absortividade Térmica (Ws¥2/m K) 250
Tukey Absortividade Térmica
HSD- (Ws2/m K)
Modelos  Subconjunto de alpha= 0.05

200

150

Absortividade Térmica (Ws'/2/m K)

1 2 3 = Group 1
Jeans 5 133,40 100 Group 2
Jeans 1 137,90 : Group 3
Jeans 4 199,20 0
Jeans 2 202,10 0
Jeans 3 227,70 Jeans 5 Jeans 1 :Aeadnsl 4 Jeans 2 Jeans 3
Sig. ,963 ,993 1,000

Figura 223 — Absotividade Térmica (Ws¥2/m K)
grupos homogéneos

Avaliando a comparacdo das médias das medidas da absortividade térmica dos modelos de jeans
demonstrou valores de significancia entre as médias dos grupos homogéneos, foram 0,963 grupo 1,
grupo 2 0,993 e grupo 3 com valor de significancia igual a 1,00. Avaliando a comparacao das médias

das medidas da absortividade térmica dos modelos de jeans observa-se que os dados estao divididos em
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trés grupos heterogéneos, sendo os modelos de homogeneidade com menores valores, o grupo 1, onde
estao jeans 1, e o jeans 5; no grupo 2: o jeans 4 e o jeans 2 e por fim no grupo 3, temos o jeans 2, que
devido a proximidade dos valores, também temo jeans 3. Portanto, sendo o jeans 5 com menor

absortividade térmica (133,40 W»2/m K) e o jeans 3 com maior absortividade térmica (227,70 W/v2m
K).

O valor da significancia do tamanho do efeito da variavel da propriedade de absortividade térmica

(Wsv2/m K) dos jeans esta demonstrado na tabela 25.

Tabela 25 — Valor de Eta ao quadrado da absortividade térmica (Ws*2/m K) dos jeans

R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado
Absortividade Térmica (b) ,020 ,000 177 ,604

O valor resultante do ETA ao quadrado é igual a 0,604. Com base na classificacdo de Cohen (1988)
maior ou igual a 0,14 = grande efeito, pode-se afirmar, que o valor de significAncia da variavel

dependente, absortividade térmica (Ws¥2/m K) é de grande efeito sobre os modelos de jears, as variaveis

independentes.

A analise da comparacdo das médias quanto as medidas de fluxo térmico Qmax estdo expressas na

tabela 26, sendo os dados ilustrados na figura 224.

-
[N

Tabela 26 - Fluxo Térmico Qmax (W/m?)
Tukey HSD- Fluxo Térmico Qmax (W/m?)

—

£
=
; _ %08
Modelos Subconjunto para alfa = 0.05 g
1 2 20,6
k] = Grupo 1
Jeans 5 0,7394 So4 Grupo 2
Jeans 1 0,7503 202
Jeans 4 0,9159 0
Jeans 2 019]_92 Jeans5 Jeans1 Jeans4 Jeans2 Jeans3
Jeans 3 0,9838 i Modelos
Sig. 993 071 Figura 224 - Fluxo Térmico Qmax (W/m?) grupos

homogéneos

Avaliando a comparacao das médias das medidas do fluxo térmico dos modelos de jearns demonstrou
valores de significancia entre as médias dos grupos homogéneos, com valores de significancia 0,993
grupo 1 e grupo 2 0,071. Avaliando a comparacao das médias das medidas do fluxo térmico dos modelos

de jeans observa-se que 0 grupo 1, onde estao jeans 1, e o jeans 5; no grupo 2: o jeans 4, o jeans 2 e
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Jeans 3. Portanto, sendo o jeans 5 com menor fluxo térmico 0,7394 (W/m2) e o jeans 3 com maior fluxo

térmico 0,9838 (W/m?).

0 valor da significancia do tamanho do efeito da variavel da propriedade de fluxo térmico (W/m?) dos

Jeans esta demonstrado na tabela 27.

Tabela 27 - Valor de Eta ao quadrado do Fluxo Térmico Omax (W/m?) dos jeans

R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado
Fluxo Térmico Qmax -,025 ,001 ,708 ,501

O valor resultante do ETA ao quadrado é igual a 0,501. Com base na classificacdo de Cohen (1988)
maior ou igual a 0,14 = grande efeito, pode-se afirmar, que o valor de significaAncia da variavel

dependente, fluxo térmico maximo (W/m?) é de grande efeito sobre os modelos de jeans, as variaveis

independentes.

A comparacado das médias dos dados referentes aos testes de analise das propriedades termofisiologicas

permeabilidade ao ar, resisténcia ao vapor de agua, isolamento érmico total e isolamento térmico efetivo

sera devidamente apresentada nos topicos a seguir.

4.1.3 Permeabilidade ao ar

A andlise da comparacdo das médias quanto as medidas (30 ensaios por modelo de jeans) de

permeabilidade ao ar estao expressas na tabela 28, sendo os dados ilustrados no grafico da Figura 225.

HGrupo 1
Grupo 2
Grupo 3

@
S

Tabela 28 - Permeabilidade ao Ar
(I/mz/s)
Tukey HSD- Permeabilidade ao Ar (I/mz/s)
Subconjunto de alpha = 0.05
Modelos 1 2
Jeans 5 37,19
Jeans 1 38,23

o
=]

I
S

n
=]

Permeabilidade ao Ar (I/m? /s)
w
o

S)

Jeans 2 48,69 0
Jeans 4 49 62 Jeans 1 Jeans 5 Jeans 4 Jeans 2 Jeans 3
! Modelos
Jeans 3 49,89 . . ,
Sic 897 838 Figura 225 — Permeabilidade ao Ar (I/m?/s) grupos

homogéneos

Avaliando a comparacdo das médias das medidas da absortividade térmica dos modelos de jeans

demonstrou valores de significancia entre as médias dos grupos homogéneos, foram 0,897 grupo 1,
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grupo 2 valor igual a 0,838. Avaliando a comparacao das médias das medidas de permeabilidade ao ar
dos modelos de jeans, observa-se homogeneidade em trés grupos, com menores valores, o grupo 1,
com 0s modelos jeans 1 e 5, tendo o jeans 1 o menor valor 38,06 (I/m2/s) , no grupo 2: jeans 2 e 4,
no grupo 3 estdo o jeans 2, com valor considerado homogéneo e também o jeans 3 com 49,96 (I/m2/s)

apresentando o maior valor de permeabilidade ao ar.

0 valor da significancia do tamanho do efeito da variavel da propriedade de permeabilidade ao ar (I/mz/s)

dos jeans esta demonstrado na tabela 29.

Tabela 29 - Valor de Eta ao quadrado da permeabilidade ao ar (I/m?/s)
R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado
Permeabilidade ao Ar * ,025 ,001 874 ,763

O valor resultante do ETA ao quadrado é igual a 0,763. Com base na classificacdo de Cohen (1988)
maior ou igual a 0,14 = grande efeito, pode-se afirmar, que o valor de significAncia da variavel
dependente, permeabilidade ao ar (I/m? /s) é de grande efeito sobre os modelos de jeans, as variaveis

independentes.

4.1.4 Resisténcia ao vapor de agua

A propriedade de resisténcia ao vapor de agua dos materiais téxteis, segundo Hes e Araujo (2010)
afirmam que quanto menor o valor da rsesistécia ao vapor de agua, melhor o conforto térmico do
vestuario. A analise da comparacdo das médias quanto as medidas de resisténcia ao vapor de agua,
obtidas a partir da realizacao de 30 ensaios por cada modelo, estdo expressas na tabela 30, sendo os

dados ilustrados no grafico da Figura 226.

o

Tabela 30 - Resisténcia ao Vapor de Agua

B
(Pa/m2/W~) t°
Tukey Resisténcia ao Vapor de Agua (Pa/mz/W-) § )
HSDa % 3 ®Gupo 1
Subconjunto de alpha= 0.05 g g:gzi
Modelos 1 2 3 4 g Gupo 4
Jeans 4 3,280 £,
Jeans 3 4,020 “,
Jeans 5 4’360 4’360 Jeans 4 Jeans 3 JMeadns‘5 Jeans 1 Jeans 2
Jeans 1 4,740 ) L )
Jeans 2 5540 Figura 226 — Resisténcia ao Vapor de Agua (Pa/mz/W)
Sig. 1,000 589 485 1,000 grupos homogéneos
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Avaliando a comparacéo das médias das medidas de permeabilidade ao vapor de agua dos modelos de
Jeans observa-se valores de significancia grupo 1(1,00), grupo 2(0,589), grupo 3 (0,485) e grupo 4 (1,00)
demonstram homogeneidade. Os dados demonstram com menores valores, o grupo 1, o jeans 4, 3,280
(Pa/mz2/W-), o grupo 2 com o jeans 3, 4,020 (Pa/mz2/W-), jeans 5, 4,360 (Pa/mz2/W+), sendo que este
valor apresentado pelo modelo jeans 5 é homogeneamente equivalente aos grupos 2 e 3, no grupo 3,
compde com o jeans 1, com valor de 4,740 (Pa/mz/W) e o grupo 4 esta o jeans 2 (5,540) apresentando

maior valor de resisténcia ao vapor de agua.

0 valor da significancia do tamanho do efeito da variavel da propriedade de resisténcia ao vapor de agua

(Pa/mz2/W-) dos jeans esta demonstrado na tabela 31.

Tabela 31 - Valor de Eta ao quadrado de resisténcia ao vapor de agua (Pa/mz2/W-)

R Eta  Eta ao quadrado
Resisténcia ao Vapor de Agua -,522 917 ,841

O valor resultante do ETA ao quadrado é igual a 0,841. Com base na classificacdo de Cohen (1988)
maior ou igual a 0,14 = grande efeito, pode-se afirmar, que o valor de significAncia da variavel
dependente, de resisténcia ao vapor de agua (Pa/mz2/W-) é de grande efeito sobre os modelos de jears,

as variaveis independentes.

4.1.5 Manequim térmico

A analise da comparacdo das médias quanto as medidas de perdas de calor referentes as diferentes
partes do corpo cobertas pelos cinco modelos de jeans em estudo, estdo devidamente expressos no

grafico da Figura 227.
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PERDA DE CALOR (W/m2)

PERNA

ESQUERDA
60

NADEGAS PERNA DIREIRA

- COXA ESQUERDA
PELVIS 0 (FRENTE)

COXA DIREITA COXA DIREITA Jeans 1
(COSTAS) (FRENTE) Jeans 2
Jeans 3

COXA ESQUERDA Jeans 4
(COSTAS) Jeans 5

Figura 227 - Perda de calor das partes do corpo do manequim vestidas pelos cinco modelos de jeans

Os dados do grafico acima, referente a comparacdo das médias das medidas de perda de calor dos
modelos de jeans nas diferentes partes do corpo, demonstrou que o jearns 4 e o jeans 5, apresentaram

0s maiores valores de perda de calor em todas as partes do corpo e com destaque na regiao das coxas.

Quando avaliados a comparacao das médias das medidas de perda de calor dos modelos de jears,
observa-se homogeneidade em quatro grupos distintos sendo possivel destacar que o jeans 1 apresentou
menor valor, ou seja maior isolamento térmico e o jeans 4 apresentou maior valor de média de perda de

calor, ou seja, menor isolamento térmico.

Perda de Calor

E 40 ® Grupo 1

-~

=30 Grupo 2
20 Grupo 3
10 Grupo 4
0

Jeans1 Jeans2 Jeans3 Jeans5  Jeans4
Modelos

Figura 228 — Grafico de comparacao das médias de perda de calor dos modelos de jeans

0 valor da significancia do tamanho do efeito da variavel da propriedade de perda de calor (W/m?) dos

Jeans esta demonstrado na tabela 32.

Tabela 32 - Valor de Eta ao quadrado de perda de calor (W/m?)

R Eta Eta ao quadrado
Perda de calor * 522 ,829 ,688
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O valor resultante do ETA ao quadrado é igual a 0,688. Com base na classificacdo de Cohen (1988)
maior ou igual a 0,14 = grande efeito, pode-se afirmar, que o valor de significancia da variavel
dependente, perda de calor (W/m? é de grande efeito sobre os modelos de jeans, as variaveis

independentes.

A analise das médias quanto as medidas de isolamento térmico total, /fe o isolamento efetivo da calca

jeans, /c/e estdo expressos na figura 229.

0,140 0,130
0,124 0,119 014
0,120 0,107 :
0,100
s w P N
< 0,080 ' 0,071
S 0,063
‘E 0,060 =it
0,040 = lcke
0,020
0,000
Jeans 1 Jeans 2 Jeans 3 Jeans 4 Jeans 5

Modelos

Figura 229 - Isolamento térmico total e isolamento efetivo dos cinco modelos de jeans

Avaliando a comparacéo das médias das medidas de isolamento térmico total, /#e o isolamento efetivo,
[cle dos cinco modelos de jearns, observa-se que em ordem decrescente o jeans 1 tem o maior valor de
/£(0,145 Clo) e /cle (0,100 Clo), seguido de jeans 2 com /£(0,139 Clo) e /c/e (0,094 Clo); jeans 3 com
/£ (0,1327) e /cle (0,0877),. Seguindo-se em ordem decrescente, o jeans 5 com /f (0,126 Clo) e /cle
(0,081 Clo) e por ultimo o jeans 4 com /(0,114 Clo) e /c/e (0,070 Clo).

0 valor da significancia do tamanho do efeito da variavel das propriedades de isolamento térmico total

(/t) e efetivo (Icle) dos jeans estao apresentados na tabela 34.

Tabela 33 - Valor de Eta ao quadrado do isolamento térmico total(/¢) e efetivo (/c/e)

R Eta Eta ao quadrado
Isolamento térmico total * -,569 ,654 428
Isolamento térmico efetivo * - 580 ,667 444
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O valor resultante do ETA ao quadrado ¢é igual a 0,428 para isolamento térmico total (/) e 0,444 para
isolamento térmico efetivo (/c/e) . Com base na classificacdo de Cohen (1988) maior ou igual a 0,14 =
grande efeito, pode-se afirmar, que os valores de significancia das variaveis dependentes em analise,
isolamento térmico total (/#) e efetivo (Icle) sao de grande efeito sobre os modelos de jeans, as variaveis

independentes.

4.1.6 Frictorq

A andlise da comparacao das médias quanto as medidas de coeficiente de atrito esta expressa na Tabela

35, sendo os dados ilustrados na Figura 230.

Avaliando a comparacdo das médias das medidas de coeficiente de atrito dos modelos de jeans observa-

se homogeneidade com menores valores, o grupo 1(0241), com o jeans 4, 0,212 (M)' o grupo 2(1,00):
com o jeans 3, 0,218 (“) e jeansb, 0,217 (M) e no grupo 3 (1,00) esta o jeans 2 com o valor de 0,228

(H) e no grupo 4 esta o jeans 1 com o maior valor 0,239 (H)'

Tabela 34 - Coeficiente de Atrito (p) oats

Coeficiente de Atrito (u) oz
Tukey HSD-  Subconjunto para alfa = 0.05 gooz'i
Modelos 1 2 3 £ 02 o
Jeans 4 2125 g o Grupo 3
Jeans 5 2175 S 002'1 Grupo 4
Jeans 3 2181
Jeans 2 ,2283 oo 8 8 8 ® 1
Jeans 1 ,2395 Modelos
Sig. ,241 1,000 1,000 Figura 230 - Coeficiente de Atrito (u) grupos

homogéneos

O valor da significancia do tamanho do efeito da variavel da propriedade de coeficiente de atrito () dos

Jeans estao apresentados na tabela 36.

Tabela 35 - Valor de Eta ao quadrado do coeficiente de atrito (1)
R Rao quadrado Eta Eta ao quadrado
Coeficiente de Atrito -, 762 ,b81 ,861 741

O valor resultante do ETA ao quadrado é igual a 0,741 para coeficiente de atrito (u). Com base na

classificacdo de Cohen (1988) maior ou igual a 0,14 = grande efeito, pode-se afirmar, que o valor de
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significancia da variavel dependente em analise é significativamente de grande efeito sobre os modelos

de jeans, as variaveis independentes.

4.1.7 Analise dos resultados da avaliacao objetiva

A analise dos resultados da avaliacdo objetiva dos modelos de calcas jearns populares consiste na

comparacao dos dados de forma a avaliar os resultados quanto as medicdes dos parametros de conforto

e assim apresentar os modelos que apresentaram menor e maior valores referentes a cada parametro

(fios/cm)

avaliado.
Tabela 36 — Caracterizacao dos Modelos de jeans
MODELO/
CARACTERIZAGAO JEANS 1 JEANS 2 JEANS 3 JEANS 4 JEANS 5
. 98% algoddoy | /72180980 | geq cioodaos 2% | 96,5% algodao | | 2l8eddo/ 21k
Composicdo o 21% poliéster/ 0 poliéster/
2% elastano elastano / 3,5% elastano
2% elastano 2% elastano
Estrutura sarja (2/1 1) sarja (2/1 1) sarja (3/1 1) sarja (3/1 1) sarja (3/1 1)
Lavagem acida Lavagem com Lavagem a | at? L a\{agem .
. . L preto e formagao tingimento Lavagem de resina
Lavagem industrial e Destroyed, pedra cinasita e )
de rugas com preto a base de € amaciamento
permanganato .
resina enxofre
Contagem de fios 29x 21 37x23 39x 22 40 x 26 38x23

Na contagem de fios (fios/cm e passagens/cm), o jeans 1 apresenta os menores valores com 29 X 21

(fios/cm), seguido pelo jeans 2, jeans b, jeans 3 e o jeans 4 possui a maior contagem de fios (fios/cm).

Na tabela 37 apresenta-se um resumo do comportamento de cada modelo de calca jeans para cada

propriedade estudada.

Tabela 37 — Resumo das propriedades influentes no conforto dos jeans populares femininos

PARAMETRO

MENOR VALOR

Massa/unidade de superficie (g/m?)

Espessura (mm)

Condutividade Térmica

MAIOR VALOR

JEANS 2

JEANS 2

JEANS 2

Difusividade térmica a

JEANS 3

Absortividade Térmica b

JEANS 5
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Fluxo Térmico Maximo Qmax(W/m)

Permeabilidade ao Ar (I/mz/s)

Resisténcia ao Vapor de Agua (Pa/m:/W-1)
Perda de Calor (W/m?)

Isolamento Térmico Total /#

Isolamento Térmico Efetivo /cle
Coeficiente de Atrito (u)

A analise de comparacao dos valores de significancia do efeito das variaveis dependentes, ou seja, as
caracterizacdo dos materiais e as propriedades de conforto, através da analise dos dados com base na
literatura (Cohen, 1988; Pallant, 2007; Melero, 2019) pode-se concluir que todas as variaveis
dependentes analisadas “propriedades” possuem grande efeito sobre as variaveis independentes, os

“modelos de jeans”.

Tabela 38 - Classificacdo dos valores de efeito das variaveis dependentes

R Eta Eta ao quadrado
Massa por unidade area (g/m?) ,269 ,962 ,925
Espessura * -,020 ,958 ,919
Resisténcia ao Vapor de Agua * -,522 917 ,841
Permeabilidade ao Ar * ,025 874 ,763
Coeficiente de Atrito * -, 762 ,861 741
Perda de calor * 522 ,829 ,688
Absortividade Térmica b ,020 77 ,604
Condutividade Térmica * -110 ,770 ,593
Difusidade Térmica -,038 ,683 467
Isolamento térmico efetivo * -,580 ,667 444
Isolamento térmico total * -,569 ,654 ,428

Por meio da avaliacao dos resultados apresentados através dos tratamentos estatisticos e com base na
literatura consultada (Hes e Araujo, 2010; Hes e Mangat, 2010; Abreu, Catarino e Tama, 2018; Abu-
Rous, Dabolina and Lapkovska, 2018) é possivel afirmar que todos os dados de caracterizacdo e dos
testes laboratoriais e consequentemente todas as propriedades de conforto sdo significativamente
importantes no processo de descricdes das condicdes de conforto apresentadas por cada modelo de

calca jeans.

Quando comparados os resultados das medicdes de todos os parametros dos cinco modelos, pode-se

destacar que o jeans 4 apresentou os melhores resultados por apresentar menor condutividade térmica,
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que segundo Abreu, Ribeiro e Abreu (2014) os valores apresentados representam menor velocidade de
propagacao de calor do material téxtil, menor resisténcia ao vapor de agua, com base nas afirmacdes de
Hes e Araujo (2010) quanto menor o valor da propriedade de reisiténcia ao vapor de agua mais

confortavel é o vestuario sendo assim o jeans mais confortavel.

0 Jeans 2 apresentou resultados correspondentes a caracteristicas fisicas com maior espessura, maior
massa por unidade de superficie, apresentando ser um material grosso e pesado, maior valor de
condutividade térmica,ou seja, alta capacidade de propagacao de calor (Abreu, Ribeiro e Abreu, 2014) e
maior valor de resisténcia ao vapor de agua, ou seja, pior condicdes de conforto do vestuario (Hes e
Araujo, 2010). Portanto, com base nos parametros analisados, pode-se afirmar que o jeans 2 apresenta
caracteristicas menos confortavel e desfavoraveis ao uso em cidades de regides de climas quentes e
humidos como as cidades do Norte e Nordeste brasileiro, em especialmente para Fortaleza, regiées das
principais consumidoras das calcas jeans populares produzidas e comercializadas nos mercados

populares de Fortaleza.

4.2 Analise e discussao dos dados da avalia¢ao das sensac¢des subjetivas de conforto das calcas jeans

estudadas ao uso (In situ) com a aplica¢éo de inquéritos

A avaliacdo objetiva das sensacdes subjetivas, assim como anteriormente mencionado no capitulo 2, foi
realizada através da utilizacdo dos mesmos cinco (5) modelos de calcas jeans dos testes laboratoriais.
Os testes foram aplicados a um grupo de 112 mulheres avaliadoras voluntarias, com idades entre os 18
e 40 anos, consumidoras dos mercados populares de Fortaleza. O total de inquéritos aplicados foram
560, sendo que devido aos critérios do protocolo de investigacdo somente foram considerados validos
500 respostas. Os inquéritos desconsiderados se devem, principalmente, por respostas incompletas e

por desisténcia durante a aplicacao dos inquéritos.

Os dados obtidos foram tratados estatiscamente por meio de quatro modelos de analise, com o auxilio
de sistema softwear SPSS, Statistical Package for the Social Sciences, versao 25. Os quatro modelos de
analise utilizados para o tratamento dos dados foram a analise de frequéncia, tabulacao cruzada, analise
de variancia por meio da ANOVA e analise de significancia do tamanho do efeito das variaveis por meio

do calculo de Eta parcial ao quadrado.

A analise de frequéncia foi aplicada aos dados obtidos nas perguntas referentes a caracterizacéo do perfil

das avaliadoras nas questoes relativas a idade, localizacao da morada e atividade de ocupacao.
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A tabulacao cruzada das respostas, analise do conceito de questdes referentes aos diferentes parametros
de conforto: psico-estético, sensorial, termofisiolégico e ergonémico, foi aplicado aos dados coletados
nas questdes dos mapas corporais na avalicao quanto aos niveis de sensacdo de compressao e niveis
de sensacao térmica em diferentes zonas do corpo e nos dados relativos a avaliacdo do conforto total

das calcas jeans com o uso da escala CALM.

A analise de variancia e comparacao das médias das respostas por meio da ANOVA, tendo como base
de analise os valores numeéricos das escalas, de forma a comparar as avaliacdes de conforto entre os
modelos e entre os diferentes parametros, para assim, ser possivel fazer uma analise de comparacao
total das médias de todas as avaliacdes e assim analisar o tamanho do efeito de cada variancia
dependente, “os parametros de conforto”, sobre as varidveis independentes, “os cinco modelos de

Jjeans”.

A analise do valor de significancia do tamanho do efeito das variaveis dependentes, atributos das
avaliacdes de conforto analisadas, por meio do calculo de Eta parcial ao quadrado tendo como
fundamentacao a classificacdo de Cohen (1988) em que considera pequeno efeito Eta = 0,01, como um

médio efeito Eta = 0,06 e como um grande efeito Eta = 0,14.

4.2.1 Perfil das avaliadoras

A analise de frequéncia quanto as respostas referentes a idade, regido de morada e ocupacéo estdo
expressas nos graficos das figuras 231 a 232. Os dados expressos no grafico a da Figura 231,
demonstram que 40% das avaliadoras possuem idade entre os 18 e 20 anos, 20% com idade entre os
36 e 40 anos e sdo em maior numero moradoras de bairros da periferia sendo a maior populacéo de
participantes de bairros como Monte Castelo (20%), Mudubim (18%), Parque Santa Rosa (15%) e Zona
rural (14%) da regido metropolitana de Fortaleza (Figura 232) e a maioria sdo estudantes, 40%
secundaristas, 15% universitarias e16% trabalhadoras em atividades domésticas babas, donas de casa e

faxineiras) (Figura 233).
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Figura 233 - Profissdo/Ocupacdo das avaliadoras

Portanto, pode-se afirmar que o perfil das avaliadoras participantes dos testes sdo moradoras da periferia

e possuem entre baixo a médios niveis de instrucao.

4.2.2 Avaliacao do conforto psico-estético

Os atributos de conforto psico-estético, estdo divididos em sete questdes ordenadas em atributos
estéticos quanto a visao geral do modelo, de como as avaliadoras se sentem vestidas com as calcas
Jjeans e com perguntas direcionadas aos elementos estéticos aplicados especificamente aos cinco
modelos de jeans em estudo, como a aplicacao das lavagens industriais, os tipos de acabamentos e
sobreposicdes de aderecos. Estes elementos interferem na composicao estética dos jeans, que sado

nomeadas nas questdes como enfeites.
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Os dados das questdes foram tratados por meio da analise de variancia por meio da ANOVA, com a
realizacao de testes de homogeneidade e realizou-se o teste Levene, que tem como hipotese H°, para
existir homogeneidade de variancias entre os diferentes tratamentos, os valores de significancia de
comparacao das médias devem apresentar valores maiores que 0,05. Para a realizacdo de testes de
homogeneidade de variancias entre os diferentes tratamentos e segundo os dados apresentados no
ANEXO 8 referente ao Tratamentos dos dados do Teste Sensorial ao Uso (/77 sit). Observou-se entre as
variaveis dependentes, grande parte apresenta valores homogéneos entre as médias dos tratamentos

realizados.

Para melhor destacar a relacdo entre os diferentes modelos de jearns quanto aos atributos de conforto
psico-estético avaliados foi realizada a analise de comparacdes multiplas das médias por meio do teste

de Tukey. A comparacdo das médias em subconjuntos homogéneos, com média harménica = 100,000.

Os resultados da comparacdo das médias das respostas quanto ao estar vestida com os diferentes
modelos de jeans as sensacdes “bonita/feia” em que os atributos correspondem a escala numérica
entre -2 ao 2, apontaram o jeans 5 (1,2) como mais bonita, seguido pelo jeans 4 (1,19), jeans 1 (0,72),
jeans 2 (0,52) e o jeans 3 (0,29) com menor valor, sendo considerado a mais feia como apresentado no

grafico da figura 234.

Sinto-me: Feia/Bonita

*—jeans 1
jeans 2

jeans 3

Escala numérica
o
o
N
©

jeans 4

jeans 5

-2
jeans 1 jeans 2 jeans 3 jeans 4 jeans 5

Figura 234 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto a sensacao bonita/feia

Os resultados referentes a adequacdo ao uso dos modelos dos jeans quanto a “sensacdo

adequada/inadequada a ocasiao®=", em que os atributos correspondem a escala numeérica entre -2 ao 2,

1= A sensacdo de adequada/inadequada a ocasido, esta pergunta se refere quanto ao uso do modelo de jeans ser adequando as ocasides relacionados
pelas consumidoras populares durante a aplicacdo das entrevistas, em que apontaram: trabalho, viagens, as compras e festas.
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apresentaram os seguintes valores decrescentes: o jeans 4 (1,23),0 jeans 5 (1,21), o jeans 1 (0,58), o

Jeans 2 (0,5) e por ultimo o jeans 3 (0,12) como demonstrados no grafico da figura 235.

Sinto-me: Inadequado/Adequado a ocasido

0,58
*—jeans 1
0,12 jeans 2

jeans 3

Escala numérica
°

-1 jeans 4

jeans 5

-2
jeans 1 jeans 2 jeans 3 jeans 4 jeans 5

Figura 235 — Grafico de comparacao das médias das repostas quanto a sensacao adequada/
inadequada a ocasiao

Com base na comparacao das médias, afirma-se que o modelo jeans 4 é o mais adequado a ocasiao e

0 jeans 3 0 menos adequado a ocasiao.

Os resultados referentes a percecdo ao uso dos modelos de jeans e sentirem-se “atraente
/desinteressante” (Figura 236), em que os atributos correspondem a escala numérica entre -2 ao 2,
como apresentados no grafico da figura 244, observa-se que 0s jeans 4 e 5 os valores sao iguais (1,02)

seguido do jeans 1 (0,53),do jeans 2 (0,31) e com menor valor o jeans 3 (0,1).

Sinto-me: Desinteressante/Atraente

0,53

&—jeans 1
jeans 2
jeans 3

01

Escala numérica
°

jeans 4
jeans 5

2
jeans 1 jeans 2 jeans 3 jeans 4 jeans 5

Figura 236 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto a sensacao
atraente/desinteressante

A analise do resultado das respostas da sensacdo atraente/desinteressante demonstram que os jearns 4
e b foram avaliados como os modelos em que as mulheres se sentem mais atraentes e o jeans 3 menos

atraentes.
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Os resultados referentes a percecao ao uso dos modelos de jeans e sentirem-se “confiante/insegura”,
em que os atributos correspondem a escala numérica entre -2 ao 2, o jeans 5 (1,2) apresentou maior
valor, seguido do jeans 4 (1,07), jeans 1 (0,55), jeans 2 (0,32) e com menor valor jeans 3 (-0,05) como

apresentados no grafico da figura 237.

Sinto-me: Insegura/Confiante

o
[$.]
a

*—jeans 1
jeans 2

0 05 jeans 3

jeans 4

Escala numérica
o
/

jeans 5

o

2
jeans 1 jeans 2 jeans 3 jeans 4 jeans 5

Figura 237 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto a sensacao confiante/insegura

A analise do resultado das respostas das sensacdes confiante/insegura demonstra que os jeans 5 foram

avaliados como os modelos em que as mulheres se sentem mais confiantes e o0 jeans 3 mais inseguras.

Os resultados referentes aos enfeites aplicados aos modelos de jeans quanto aos atributos “bonitos
/feios”, em que os atributos correspondem a escala numérica entre -2 ao 2, o jeans5 (1,27) apresentou
maior valor, seguido do jeans 4 (1,23), jeans 1 (0,7), jeans 2 (0,36) e com menor valor jeans 3 (-0,29)

como apresentados no grafico da figura 238.

Os enfeites: Feios/Bonitos
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jeans 2

.029 jeans 3
)
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jeans 1 jeans 2 jeans 3 jeans 4 jeans 5

Figura 238 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto aos enfeites: bonitos /feios
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A analise do resultado das respostas quanto a avaliacdo estética dos enfeites entre bonitos /feios
aplicados aos modelos de jeans demonstra que os jeans 5 foram avaliados como esteticamente mais

bonita e com os enfeites considerados feios o jearns 3.

Os resultados referentes aos enfeites aplicados aos modelos de jeans quanto aos atributos de
“valorizar/desvalorizar” a peca, em que os atributos correspondem a escala numeérica entre -2 ao 2, o
Jeans 5 (1,23) apresentou maior valor, seguido do jeans 4 (1,22), jeans 1 (0,64), jeans 2(0,32) e com

menor valor jeans 3 (-0,2) como apresentados no grafico da figura 239.

Os enfeites: Desvaloriza/Valoriza a peca

*—jeans 1
jeans 2
jeans 3

0,2

Escala numérica
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Figura 239 - Grafico de comparacao das médias de enfeites: valorizar/desvalorizar a peca

A analise do resultado das respostas quanto a avaliacao estética dos enfeites entre valorizar/desvalorizar
aos modelos de jeans demonstra que o0s jeans b foram avaliados com a aplicacao de elementos estéticos
gue mais valorizam a peca, enquanto os enfeites aplicados sobre o jeans 3 foram considerados pelas

avaliadoras como elementos que desvalorizam a peca.

A analise da comparacao do tamanho dos efeitos, por meio do céalculo de Eta parcial ao quadrado, das
variaveis dependentes, os aspetos estéticos dos modelos de jeans, fundamentando-se nos valores
apresentado por Cohen (1988), pode-se avaliar os valores apresentados (Tabela 39) pelas variaveis
dependentes, aspetos estéticos, entre médio efeito e grande efeito de significancia sobre as variaveis

independentes, os modelos de jeans.

Tabela 39 - Valores Eta ao quadrado, tamanho efeito das variaveis dependentes, conforto psico-
estético

R Eta Eta ao quadrado
Ao vestir esta calca sinto-me: Bonita/feia ,094 ,329 ,108
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Ao vestir esta calca sinto-me ,096 ,329 ,108
Atraente/desinteressante

Ao vestir esta calca sinto-me ,115 ,397 ,158
Adequado/inadequado a ocasiao

Ao vestir esta calca sinto-me Insegura/Confiante ;108 ,380 ,145
Os enfeites (acabamento, lavagem, aderecos): ,058 ,484 ,234
Feios/Bonitos

Os enfeites (acabamento, lavagem, aderecos): ,079 463 ,215

Desvaloriza/Valoriza a peca

Os valores de Eta ao quadrado apresentados variaram entre Eta=0,108 e 0,234. Eta=0,108 pelas
variaveis dependentes referentes as questdes “Ao vestir esta calca sinto-me: Bonita/feia” e “Ao vestir
esta calca sinto-me: Atraente/Desinteressante”, portanto sendo considerado médio efeito e ETA=0,234
apresentado pela variavel dependente referente a questdo “Os enfeites (acabamento, lavagem,
aderecos): Bonitos/Feios”, considerados com grande efeito sobre as varidveis independentes, os

modelos de jeans.

4.2.3 Avaliacao do conforto sensorial

Os atributos de conforto sensorial, estdo divididos em quatro questdes relacionados a atributos de
avaliacao dos aspetos de sensacao ao toque da mao e ao vestir, de como as avaliadoras sentem-se

vestidas com as calcas jeans.

Os dados das questdes foram tratados por meio da analise de variancia por meio da ANOVA, com a
realizacao de testes de homogeneidade e realizou-se o teste Levene, que tem como hipotese H°, para
existir homogeneidade de variancias entre os diferentes tratamentos, os valores de significancia de
comparacdo das médias devem apresentar valores maiores que 0,05. Para a realizacdo de testes de
homogeneidade de variancias entre os diferentes tratamentos e segundo os dados apresentados no
ANEXO 8 referente ao Tratamentos dos dados do Teste Sensorial ao Uso (/77 sitt). Observou-se entre as
variaveis dependentes, grande parte, apresentaram valores homogéneos entre as médias dos

tratamentos realizados.

Para melhor destacar a relacdo entre os diferentes modelos de jearns quanto aos atributos de conforto
sensorial avaliados foi realizada a analise de comparacdes multiplas das médias por meio do teste de

Tukey. A comparacdo das médias em subconjuntos homogéneos, com média harménica = 100,000.
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Os resultados da comparacao das médias das respostas quanto a sensacdo ao toque ao uso do termo
“macio/aspero”, em que os atributos correspondem a escala numeérica entre -2 ao 2, apontaram como
sendo mais macio, o jeansb (1,15), seguido pelo jeans 2 (0,91), jeans 1 (0,81), jeans 4 (0,61) e o jeans

3 (0,35) com menor valor como demonstrados no grafico da figura 240.

Aspera/ Macia

1,081 ]

.-
®—jeans 1
0 0,35 jeans 2

jeans 3

Escala numérica

jeans 4

-1 jeans 5

-2
jeans 1 jeans 2 jeans 3 jeans 4 jeans 5

Figura 240 - Grafico de comparacao das médias de macio/aspero

A analise do resultado das respostas quanto a avaliacdo da sensacado ao toque ao uso do termo
“macio/aspero” dos modelos de jeans demonstra que os jeans b € avaliado como o modelo mais macio

e 0 jeans 3 como o modelo menos macio.

Os resultados da comparacao das médias das respostas quanto a sensacdo ao toque ao uso do termo
“lisa/enrugada”, em que os atributos correspondem a escala numérica entre -2 ao 2, apontaram o jeans
5 (0,95), seguido pelo jeans 2 (0,85), jeans 4 (0,58), jeans 1 (0,56) e o jeans 3 (0,45) com menor valor

como demonstrados no grafico da figura 241.

Enrugada/Lisa

0,45 o—jeans 1

jeans 2

Escala numérica
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Figura 241 - Grafico de comparacao das médias lisa/enrugada
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A andlise do resultado das respostas quanto & avaliacdo da sensacdo ao toque entre “lisa/enrugada”
dos modelos de jeans demonstra que os jeans 5 é avaliado como o modelo com superficie do tecido

mais lisa e o jeans 3 como 0 modelo com tecido menos liso.

Os resultados da comparacéo das meédias das respostas quanto a sensacao da espessura ao toque ao
uso entre " fina/grossa”, em que os atributos correspondem a escala numérica entre -2 ao 2, apontaram
0 jeans 5 (0,79), seguido pelo jeans 1 (0,61), jeans 2 (0,5) e os jeans 3 e 4 com valores iguais (0,35)

com menor valor como demonstrados no grafico da figura 242.

Grossa/Fina

. 0,35

®—jeans 1

jeans 2

Escala numérica
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jeans 4
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Figura 242 - Grafico de comparacdo das médias de fina/grossa

A analise do resultado das respostas quanto a avaliacdo da sensacdo ao toque entre dos modelos
“fina/grossa” de jeans demonstra que os jeans 5 é avaliado como o0 modelo com tecido mais fino e os

Jjeans 3 e 4 como os modelos com tecidos menos fino.

Os resultados da comparacdo das médias das respostas quanto a sensacdo ao togue ao uso entre
flexivel/rigida do material dos modelos dos jeans, em que os atributos correspondem a escala numérica
entre -2 ao 2, apresentou o jeans b (1,13), seguido pelo jeans 4 (0,88), jeans 1 (0,75) e o jeans 2 (0,67)

e jeans 3 (0,57) com menor valor como demonstrados no grafico da figura 243.

A analise do resultado das respostas quanto a avaliacdo da sensacdo ao toque e ao uso entre

flexivel/rigida dos tecidos dos modelos de jeans demonstra que os jeans 5 ¢ avaliado como o modelo

com tecido mais flexivel e o jeans 3 como o modelos com tecido menos flexivel.
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Rigida/Flexivel
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Figura 243 - Grafico de comparacao das médias das repostas quanto a sensacao ao toque
rigida/flexivel dos jeans

Quanto a analise do valor de significancia do tamanho do efeito das variaveis dependentes, atributos da
avaliacao sensorial, por meio do calculo de Eta parcial ao quadrado tendo como fundamentacéo a
classificacdo de Cohen (1988), os valores apresentados na tabela 40, pode-se apontar com significancia
de pequeno a médio efeito das variaveis dependentes, aspetos sensoriais ao toque ao uso, sobre as

variaveis independentes, os modelos de jeans.

Os valores de Eta ao quadrado apresentados variaram entre ETA=0,036 apresentado pela variavel
dependente referente a questdo “Ao tocar e vestir sinto que a calca é: Fina/grossa”, considerado com
pequeno efeito e Eta=0,085 pela variavel dependente referente a questdo “Ao tocar e vestir sinto que a
calca é: Macia/aspera”, portanto, sendo considerado médio efeito sobre as variaveis independentes, os

modelos de jeans.

Tabela 40 - Valores Eta ao quadrado, tamanho efeito das variaveis dependentes, conforto sensorial

R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado

Ao tocar e vestir sinto que a calca é: ,018 ,000 291 ,085
Macia/aspera

Ao tocar e vestir sinto que a calca é: ,064 ,004 225 ,050
Lisa/enrugada

Ao tocar e vestir sinto que a calca é: ,034 ,001 ,191 ,036
Fina/grossa

Ao usar acha que esta calca é: 111 ,012 ,230 ,053
Flexivel/rigida

4.2.4 Avaliacao do conforto termofisiologico

Os atributos de conforto termofisiologicos, estdo divididos em duas questdes referentes a atributos
relacionados as sensacdes termofisioldgicas percebidas pelas avaliadoras durante o uso dos modelos

das calcas jeans.
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Os dados das questdes foram tratados através da analise de variancia, da ANOVA, com a realizacdo de
testes de homogeneidade com teste Levene, que hipotese He, para existir homogeneidade de variancias
entre os diferentes tratamentos, os valores de significancia de comparacao das médias devem apresentar
valores maiores que 0,05. Para a realizacdo de testes de homogeneidade de variancias entre os
diferentes tratamentos e segundo os dados apresentados no ANEXO 8 referente ao Tratamentos dos
dados do Teste Sensorial ao Uso (/7 sifu). Para melhor destacar a relacédo entre os diferentes modelos
de jeans quanto aos atributos de conforto termofisioldgico avaliados foi realizada a analise de
comparacoes multiplas das médias por meio do teste de Tukey. A comparacdo das médias em

subconjuntos para alfa = 0,05 homogéneos, com média harménica = 100,000.

Com base nos valores apresentados, observou-se entre as variaveis dependentes, valores homogéneos
entre 0os modelos de jeans referente as médias dos tratamentos das respostas quanto ao atributo
“seca/suada” e no referente ao atributo “fresca/quente” apresentaram valores de grupos homogéneos

e heterogéneos.

Os resultados da comparacao das médias das respostas quanto a sensacdo entre fresca/quente ao uso
dos modelos dos jeans, em que os atributos correspondem a escala numérica entre -2 ao 2, apresentou
com maior valor o jeans 5 (0,66), seguido pelo jeans 1 (0,49), jeans 4 (0,28),0 jeans 2 (0,27) e jeans 3

(0,08) com menor valor como demonstrados no grafico da figura 244.

Quente/ Fresca
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Figura 244 - Grafico de comparacdo das médias das repostas quanto a sensacao fresca/quente ao
uso dos jeans

A analise do resultado das respostas quanto a avaliacdo da sensacao fresca/quente ao uso dos modelos
de jeans demonstra que os jeans 5 é avaliado como 0 modelo mais fresco e o jeans 3 como o modelo

menos fresco.
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Os resultados da comparacao das médias das respostas quanto a sensacdo seca/suada ao uso entre os
modelos dos jeans, em que os atributos correspondem a escala numérica entre -2 ao 2, apresentou
valores muito proximos entre os modelos, sendo que o jeans 1 (0,83) ctem o maior valor, seguido pelo
Jjeans 5 (0,78), jeans 2 (0,65), jeans 4 (0,64) e jeans 3 (0,57) com menor valor como demonstrado no

grafico da figura 245.

Seca/Suada
2
g! «0,83
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£ 0,57
20 ®—jeans 1
% jeans 2
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jeans 5
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Figura 245 — Grafico de comparacao das médias de seca/suada ao uso dos jeans

A analise do resultado das respostas quanto & avaliacdo da sensacado entre seca/suada ao uso dos
modelos de jeans demonstra que os jeans 1 é avaliado como 0 modelo mais seco e o jeans 3 como o

modelos menos seco.

Além da analise dos dados acima relacionados, apresenta-se a avaliacdo do conforto termofisiologicos
dos jeans, com a aplicacao dos mapas corporais, onde a avaliadora aponta a sensacao do toque térmico
nas diferentes partes do corpo, por meio da escala de conforto com os atributos entre “Nenhum
desconforto” a “Intoleravel desconforto”, em que corresponde a escala numérica entre 1 a 5 como
devidamente ilustrada na Figura 90, sendo que os graficos de representacdo dos tratamentos dos dados
apresentam escalas que vai de 1 a 3, devido os valores apontados pelas avaliadoras quanto de sensacéo

de desconforto nao foram superiores a 2.

Através das analises dos dados, observa-se nas figuras 246 e 247 que a média geral das respostas,
todos os jeans sao considerados termicamente confortaveis, pois os valores apresentados sdo muito
préximos a nenhum desconforto. O modelo que apresenta valores referentes a algum desconforto de
temperatura é o jeans 3, onde as avaliadoras apontaram sentirem algum desconforto na zona do joelho

direito (1,66) e esquerdo (1,64) e na zona da perna direita (1,52) e esquerda (1,53).
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Temperatura dos jeans nas direferentes partes do corpo - frente

Zona da cintura

3
Zona do tornozelo esquerdo frente 28
2,6
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Zona do tornozelo direito frente Zona da virilha direita
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frente Zona da virilha esquerda
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Zona inferior da perna direita

frente Zona da coxa direita frente

Zona da perna esquerda frente Zona da coxa esquerda frente

Zona da perna direita frente Zona do joelho direito frente

Zona do joelho esquerdo frente

e——jeans 1 jeans 2

Figura 246 - Grafico das médias de temperatura
dos jeans nas diferentes partes do corpo - frente
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Temperatura dos jeans nas direferentes partes do corpo - costas
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Zona da perna direita costas Zona da coxa direita costas

Zona da perna esquerda costas
Zona da panturilha direita
costas

Zona do joelho esquerdo costas

Zona do joelho direito costas
Zona da panturrilha esquerda
costas

Jeans 3 Jeans 4 Jeans 5

= Jeans 1 Jeans 2

Figura 247 - Gréfico das médias de temperatura
dos jeans nas diferentes partes do corpo - costas

A analise do valor de significancia do tamanho do efeito das variaveis dependentes, referentes a atributos

termofisiolégicos, por meio do calculo de Eta parcial ao quadrado (Cohen, 1988), pode-se apontar os

valores apresentados na tabela 41 com significancia de pequeno efeito das variaveis dependentes,

“aspetos termofisiologicos ao uso”, sobre as variaveis independentes, os “modelos de jeans”.

Tabela 41 - Valores Eta ao quadrado, tamanho efeito das varidveis dependentes, conforto
termofisioldgico

R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado
Quando visto esta calca sinto que é: ,022 ,000 ,206 ,042
Fresca/Quente
Temperatura do jeans. Zona do -,030 ,001 ,151 ,023
joelho direito frente
Temperatura do jeans. Zona do -032 ,001 141 ,020
joelho esquerdo frente
Temperatura do jeans. Zona do -,054 ,003 ,143 ,020
joelho esquerdo costas
Temperatura do jeans:: Zona da ,003 ,000 ,142 ,020
panturrilha direita costas
Temperatura do jeans. Zona do ,004 ,000 141 ,020

tornozelo direito costas

Os valores de Eta ao quadrado com maior significancia é o Eta=0,042 referente a questdo “Quando visto

esta calca sinto que é: Fresca/Quente”, mas mesmo assim é considerado como efeito moderado a

pequeno efeito, segundo classificacdo de Cohen (1988) o valor do ETA de pequeno efeito que é 0,01,

efeito moderado = 0,06
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4.2.5 Avaliacao do conforto ergondmico

Os atributos de conforto ergondmico, estdo divididos em duas questdes referentes a atributos
relacionados as sensacdes ergonomicas percebidas pelas avaliadoras durante o uso dos modelos das

calcas jeans.

Os dados das questdes foram tratados através da analise de variancia, da ANOVA, com a realizacdo de
testes de homogeneidade com teste Levene, que hipotese He, para existir homogeneidade de variancias
entre os diferentes tratamentos, os valores de significancia de comparacao das médias devem apresentar
valores maiores que 0,05. Para a realizacdo de testes de homogeneidade de variancias entre os
diferentes tratamentos e segundo os dados apresentados no ANEXO 8 referente ao Tratamentos dos
dados do Teste Sensorial ao Uso (/7 sifu). Para melhor destacar a relacdo entre os diferentes modelos
de jeans quanto aos atributos de conforto ergonomico avaliados foi realizada a analise de comparacoes
multiplas das médias por meio do teste de Tukey. A comparacdo das médias em subconjuntos para alfa

= 0,05 homogéneos, com média harménica = 100,000.

Com base nos valores apresentados, observou-se entre as variaveis dependentes uma maior tendéncia
a valores homogéneos, valores de respostas semelhantes, entre os modelos de jeans referente as médias
dos tratamentos das duas variaveis avaliadas e somente o jeans 5 apresentou valores heterogéneos nas

analises das duas variaveis, apresentou valor diferente dos outros modelos.

Os resultados da comparacao das médias das respostas quanto a sensacao entre folgada/apertada ao
uso dos modelos dos jeans, em que os atributos correspondem a escala numérica entre -2 ao 2,
apresentou com maior valor o jeans 5 (0,49), seguido pelo jeans 1 (0,24), jeans 3 (0,02) e o jeans 4

(0,0) e jeans 2 (-0,07) com menor valor, como demonstrados no grafico da figura 248.

Compressao:Apertada/Folgada

07)2 ®—jeans 1

jeans 2

Escala numérica
o
/

jeans 3
jeans 4

2 jeans 5
jeans 1 jeans 2 jeans 3 jeans 4 jeans 5

Figura 248 — Grafico de comparacao das médias folgada/apertada
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A analise do resultado das respostas quanto a avaliacao da sensacdo de compressado “folgada/apertada”
ao uso entre os modelos de jeans demonstra que os jeans 5 é avaliado como o modelo mais folgado, ou

Seja, Com menor compressao e o jeans 2 como 0 modelo mais apertado.

Os resultados da comparacdo das médias das respostas quanto ao tamanho do jeans sentirem
“adequado/inadequado” ao corpo das avaliadoras entre dos modelos dos jeans, em que os atributos
correspondem a escala numeérica entre -2 ao 2, apresentou valores muito préximos entre os modelos,
sendo que o jeans 5 (0,87) com maior valor, seguido pelo jeans 4 (0,78), o jeans 3 (0,47), jeans 1 (0,46)

e jeans 2 (0,31) com menor valor como demonstrado no grafico da figura 249.

O tamanho do jeans :Inadequado/Adequado

2

1

0,46

@
. 0,47 ‘
o—jeans 1
jeans 2

1 jeans 3
jeans 4

jeans 5

Escala numérica

-2
jeans 1 jeans 2 jeans 3 jeans 4 jeans 5

Figura 249 - Grafico de comparacdo das médias adequado/inadequado ao corpo

A analise do resultado das respostas quanto a avaliacdo do tamanho dos jeans adequado/inadequado
ao corpo das avaliadoras demonstra que os jeans b € avaliado como o modelo com o tamanho mais

adequado e 0 jeans 2 como o modelo com o tamanho menos adequado.

Além da analise dos dados dos atributos ergondmicos acima demonstrados, apresenta-se a avaliacdo do
conforto ergonémico dos jeans, por meio da analise de zonas especificas de compressao de diferentes
partes do corpo, com a aplicacdo dos mapas corporais e a escala de conforto “Nenhum

desconforto/intoleravel desconforto”, em que corresponde a escala numérica entre 1 a 5.

Através da analise dos dados, observa-se nas figuras 250 e 251 que o jeans 2 apresenta valor 2,11
referente a sensacao de algum desconforto na zona da barriga, na zona das costas-médio 1,67 e na zona
das costas inferior 1,72 e o jeans 3 apresenta o valor 1,82 correspondente & sensacao de algum
desconforto nas zonas da frente dos joelhos direito e esquerdo, também apresenta valores de 1,66

(algum desconforto) nas zonas das costas dos joelhos direitos (1,69) e esquerdo (1,66).
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Compressao dos jeans nas diferentes partes do corpo - frente

Zona da cintura
Zona do tornozelo esquerdo

frente 2,8 Zona da barriga

Zona do tornozelo direito frente Zona da virilha direita

Zona inferior da perna esquerda 16

frente @

Zona inferior da perna direita
frente

Zona da virilha esquerda

Zona da coxa direita frente

Zona da perna esquerda frente Zona da coxa esquerda frente

Zona da perna direita frente Zona do joelho direito frente

Zona do joelho esquerdo frente

—jeans 1 jeans 2 jeans 3 jeans 4

Figura 250 - Grafico das médias de compressao
dos jeans nas diferentes partes do corpo - frente
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Compressao dos jeans nas diferentes partes do corpo - costas
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2,2
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Zona da coxa esquerda
costas

Zona da perna direita Zona da coxa direita costas
costas
Zona da perna esquerda
costas
Zona da panturilha direita
costas

Zona do joelho esquerdo
costas
Zona do joelho direito
costas
Zona da panturrilha

esquerda costas
—jeans 1 jeans 2 jeans 3

jeans 4 jeans 5

Figura 251 - Gréafico das médias de compressao
dos jeans nas diferentes partes do corpo - costas

A analise do valor de significancia do tamanho do efeito das variaveis dependentes, atributos da avaliacao

ergondmica, por meio do calculo de Eta parcial ao quadrado com base na classificacdo de Cohen (1988)

0,01 - efeito pequeno, 0,06 - efeito moderado, 0,14 -

grande efeito. O tamanho do efeito das variaveis

dependentes referentes aos atributos do conforto ergonémico todos os valores sdo de pequeno efeito,

Tabela 42 sendo observado que a variavel “compressao na zona da barriga” com Eta=0,057 apresenta

valor de maior significancia sobre as variaveis os modelos de jeans. Tal significancia a sensacao de aperto

na zona da barriga influéncia as condicoes de conforto do modelo de calca jears.

Tabela 42 - Valores Eta ao quadrado, tamanho efeito das variaveis dependentes, conforto ergonémico

R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado
Compressao: folgada/apertada ,085 ,007 ,208 ,043
0 tamanho dos jeans. Adequado/inadequado ,129 ,017 ,197 ,039
Zona da cintura -, 108 ,012 221 ,049
Zona da barriga -, 109 ,012 ,240 ,057
Zona do joelho direito frente -,065 ,004 ,200 ,040
Zona do joelho esquerdo frente -071 ,005 ,198 ,039

4.2.5 Avaliacao do conforto total jeans

Os resultados da comparacao das médias das respostas da avaliacao do conforto total dos modelos de

Jeans através da escala CALM, em que os atributos correspondem a escala numérica entre -100 a 100,

sendo que o jeans 5 com maior valor tem 43,65, seguido pelo jeans 4 com 36,03, jeans 1 com 25,96,

0 jeans 2 com 15,03 e com menor valor 10,77 o jeans 3 como ilustrado no grafico da Figura 252.
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AVALIAGAO DO CONFORTO TOTAL DOS JEANS

25,96
e —

o—jeans 1
jeans2

jeans3

ESCALA CALM
o

jeans 4
-40 jeans 5

-100
jeans 1 jeans 2 jeans 3 jeans 4 jeans 5

Figura 252 - Grafico de comparacao das médias das repostas quanto a avaliacdo do conforto total dos
Jjeans

Através da analise dos resultados pode-se confirmar que as avaliadoras consideram o jeans 5 como o

modelo mais confortavel e o jeans 3 como 0 menos confortavel.

A analise do valor de significancia do tamanho do efeito das variaveis dependentes, avaliacao total do
conforto, por meio do calculo de Eta parcial ao quadrado com base nas categorias de Cohen (1988),
pode-se afirmar ter médio efeito de significancia Eta=0,074, sobre a variavel independente, os modelos

de jeans.

Tabela 43 - Valores Eta ao quadrado, tamanho efeito das varidveis dependentes, conforto total
R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado
AVALIACAO TOTAL DOS JEANS ,097 ,009 272 ,074

Para a analise do efeito das diferentes variaveis dependentes, sobre os diferentes modelos de jeans o
topico a seguir ira apresentar as correlacdes entre os diferentes parametros avaliados nas analises

objetivas e nas analises subjetivas e a correlacao entre propriedades objetivos e subjetivos.

4.3 Andlise estatistica da combinacdo dos dados da avaliagdo objetiva em testes laboratoriais e da
avaliacdo objetiva das sensacoes subjetivas (/7 situ) das calgas jeans femininas populares

A andlise de correlacdo Pearson(r), de uma abordagem descritiva, foi utilizada para a analise de

correlacdo dos dados coletados nesta investigacao por ser avaliada por Cohen(1988) e Hes e Mangat
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(2010) como o método estatistico mais frequentemente usado para calcular a relacdo entre duas
variaveis, tendo como coeficiente de correlacdo r. r é o indice de relacao linear, a inclinacao da linha reta
mais adequada para uma distribuicao bivariada (X, Y), na qual as variaveis X e Y foram padronizadas
para a mesma variabilidade e apresenta o tamanho do efeito para diferentes médias de uma variavel
sobre a outra. Seus limites sdo de -1,00 a + 1,00, onde o sinal indica a direcao, se a correlacéo é positiva
ou negativa, e o tamanho da variavel indica a forca da correlacdo alto efeito r = 0,50, médio efetio r =

0,30 e pequeno efeito r = 0,10
Calcula-se o coeficiente de correlacdo de Pearson segundo a seguinte formula:

Equacao 3 - Calculo de correlacao de Pearson(r)

D (x5 =E)y, -
i=l

\/[Zl(‘ ‘f)z}{ihz B ,\")1}

Apds a analise de correlacao de Pearson (r), foi realizado a andlise de regressao linear simples com a

r=

finalidade de medir a forca ou o grau de importancia da relacdo entre duas varidveis que resulta na
equacao de uma reta. Onde o valor do grau de ajuste da equacao, considerado perfeito resulta em R2 =
1, ou seja, é considerado muito bom um valor de Rz préximo de 1 e fraco, um valor de R? préximo de

zero (Cohen, 1988).

Os tratamentos da correlacdo de Pearson(r) e de regressao linear R dos dados dos parametros das

avaliacdes objetivas demonstraram os seguintes resultados (Tabela 44):

Tabela 44 - Correlacao de Pearson(r) entre os dados dos testes objetivos

Massa/
uni. Condut. Absortivida Fluxo Resistao Coef. Perm. ao

superficie Espes. Térmica de Térmica Térmico V.Agua  Atrito Ar
Massa/uni. Pears. 1 7197 614 ,365 ,236 419 -270 ,337
superficie
Espes. Pears. ,797 1 723 ,362 ,255 ,629  -,001 ,408
Condut. Pears. 614 723 1 ,406 341 ,537 ,044 ,294
Térmica
Absortivida Pears. ,35 ,362 ,406 1 ,961 110 -330 718
de Térmica
Fluxo Pears. ,236 ,255 ,341 ,961 1 151 -,290 ,641
Térmico
Resist. a0 Pears. 419 ,629 ,537 110 -151 1 ,585 -, 126
V. Agua
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indice de Pears. -,425 -584 -,497 , 139 , 178 -984 -575 , 166
Perm.

Coef. Atrito  Pears. -270 -,001 ,044 -330 -,290 ,585 1 -,364
Perm.ao Pears. ,337 ,408 ,294 718 ,641 -126  -,364 1
Ar

Com base na literatura (Cohen, 1988 e Hes e Mangat, 2010) e por meio da observacdo dos resultados
da analise de correlacdo apresentados na tabela acima é possivel afirmar que grande parte das
correlacdes bivariadas entre as variaveis apresentaram resultados com significancia sendo avaliadas
como relevantes fatores de correlacao entre os parametros de avaliacao objetiva das calcas jeans por

apresentarem valores proximo a 1.

Sendo que alguns dos resultados de correlacdo apresentarem baixa significancia, por apresentar valor
muito distante de 1, foram entre as varidveis massa por unidade de superficie e coeficiente de atrito.

Sendo considerados baixos os valores de correlacdo entre as variaveis relacionadas.

E por fim, identificou-se que ndo existem correlacdes entre as varidveis de espessura e coeficiente de
atrito, condutividade térmica e coeficiente de atrito, absortividade térmica e resisténcia ao vapor de agua,

fluxo térmico Omax e resisténcia ao vapor de agua, resisténcia ao vapor de agua e permeabilidade ao ar.

Com base nos resultados que apresentaram valores significativos de correlacdo foram construidos os
graficos de dispersao linear simples entre as variaveis correlacionadas, para assim, obter-se o valor de
Re. No tdpico a seguir estdo devidamente apresentadas em formato de graficos de modo a melhor avaliar

o efeito das correlacdes entre as variaveis.

Os resultados de correlacao entre as médias dos dados das variaveis correlacionadas e o calculo da linha
de ajuste Rz, referente a dispersao linear simples, estdo organizados por variavel e de acordo com a

ordem de significancia e forca dos valores expressos na Tabela 44.

A correlacdo bivariada entre a variavel de massa por unidade de superficie e espessura apresentou uma
forte correlacdo e quando analisado o grafico (Figura 253) da dispersao linear simples entre as médias
das duas variaveis é observado que o valor de R= 0,799, constatando que as duas variaveis sdo

parametros de forte influéncia sobre a modelo.
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Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de Massa por
unidade &rea por Espessura

R: Linear = 0,799
340.0

330,0

320.0

300.0

Média Massa por unidade area (g/m2)

290,0 . e

280,0 s
65 70 75 80 85 90

Espessura (mm)

Figura 253 — Dispersao linear simples entre massa por unidade de
superficie e espessura por modelo de jeans

A correlacao dos valores entre massa por unidade de superficie (g/m?) e espessura(mm) dos modelos

de jeans avalidos neste estudo sao diretamente proporcionais.

A correlacao bivariada entre a variavel de massa por unidade de superficie e condutividade térmica
apresentou uma forte correlacdo com valor de r = 0,614 e quando analisado o grafico (Figura 254) da
dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis ¢ observado que o valor de R== 0,592,

constatando que as duas variaveis sao parametros de forte influéncia sobre a modelo.

Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de Massa por unidade 4rea por
Condutividade Térmica

R: Linear = 0,562
340.0

330.0

320.0 .
3100
3000

290,0 . 5

Média Massa por unidade area (g/m2)

280,0

270,0
40,0 45,0 50,0 55,0 60,0 65,0

Condutividade Térmica (W/m*” K}
Figura 254 — Dispersao linear simples entre massa por unidade de
superficie e condutividade térmica por modelo de jeans

A correlacado bivariada entre a variavel de massa por unidade de superficie e absortividade térmica
apresentou uma forte correlacdo com valor de r = 0,355 e quando analisado o grafico (Figura 255) da
dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis & observado que o valor de ajuste R== 0,149

constatando que as duas variaveis tem baixo valor de influéncia de uma sobre a outra.
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Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de Massa por unidade area por
Absortividade Térmica

R: Linear = 0,149

3200 . +° . -y
. “ s .,

3000

Media Massa par unidade area (g/m2)

50,00 100,00 150,00 200,00 250,00

Absortividade Térmica (Wsl/2/m °K)
Figura 255 — Dispersao linear simples entre massa por unidade
de superficie e absortividade térmica por modelo de jeans

A correlacao bivariada entre a variavel de massa por unidade de superficie e resisténcia ao vapor de agua
apresentou uma forte correlacdo com valor de r = 0,419 e quando analisado o grafico (Figura 256) da
dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis € observado que o valor de ajuste R= 0,445,

constatando que as duas variaveis tem um indice médio a baixo de influéncia de uma sobre a outra.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Massa por unidade
4rea por Resisténcia ao Vapor de Agua

R: Linear = 0,445
340,0
330,0

20,0

310,0

Média Massa por unidade area (g/m2)

290,0

280,0
2,00 3,00 400 5,00 6,00

Resisténcia ao Vapor de Agua (Pa/m2/W-1)
Figura 256 — Dispersao linear simples entre massa por unidade de
superficie e resisténcia ao vapor de agua por modelo de jeans

A correlacédo bivariada entre a varidvel de espessura e condutividade térmica apresentou uma forte
correlacdo com valor de r = 0,723 e quando analisado o grafico (Figura 257) de dispersao linear simples
entre as médias das duas variaveis & observado que o valor de ajuste R*=0,669 constatando que as duas
variaveis tem um médio a forte indice de influéncia de uma sobre a outra. Tais valores correspondem
com as afirmacdes de Mangat ef a/(2016) ao afirmarem que condutividade térmica varia de acordo com

a espessura (quantidade de ar) e estrutura dos tecidos.
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Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Espessura por
Condutividade Térmica

. R: Linear ~ 0,669
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Figura 257 — Dispersao linear simples entre espessura
e condutividade térmica por modelo de jeans

A correlacao bivariada entre a variavel de espessura e resisténcia ao vapor de agua apresentou uma forte
correlacdo com valor de r = 0,537e quando analisado o grafico (Figura 258) de dispersao linear simples
entre as médias das duas variaveis ¢ observado que o valor de ajuste R= 0,653 constatando que as
duas variaveis tem um médio a forte indice de influéncia de uma sobre a outra. Tal comportamento de
correlacao entre a espessura e a resisténcia ao vapor de agua dos modelos de jeans avalidos neste
estudo nao sao diretamente proporcionais em todos os valores analiados devido os modelos jeans3 e 5

nao apresentarem correlacao entre os parametros avaliados.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Espessura por Resisténcia ao
Vapor de Agua

R Linear = 0,653
085 .

080

Média Espessura (mm)

075

070 —/— o —
2,00 3,00 4,00 5,00 6,00

Resisténcia ao Vapor de Agua (Pa/m2/W-1)

Figura 258 — Dispersao linear simples entre massa por unidade de
superficie e resisténcia ao vapor de agua por modelo de jeans

A correlacao bivariada entre a variavel de espessura permeabilidade ao ar apresentou um valor médio

de correlacdo com r = 0,408 e quando analisado o grafico (Figura 259) de dispersao linear simples entre
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as médias das duas variaveis é observado que o valor da linha de ajuste R*= 0,610 constatando que as

duas variaveis tem um bom indice de influéncia de uma sobre a outra.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Permeabilidade ao
Ar por Espessura

R: Linear = 0,610

475 © Y v
450

425

Meédia Permeabilidade ao Ar (I/m2/s)
.

40,0 “

65 70 75 80 85 90

Espessura {mm)

Figura 259 - Dispersao linear simples entre espessura e
permeabilidade ao ar por modelo de jeans

A correlacao bivariada entre a variavel de condutividade térmica e absortividade térmica apresentou um
baixo valor de correlacdo com r = 0,406 e quando analisado o grafico (Figura 260) de dispersao linear
simples entre as médias das duas varidveis é observado que o valor da linha de ajuste R= 0,229
constatando que as duas variaveis tem um baixo indice de influéncia de uma sobre a outra e que a

correlacao nao se aplica a todos os modelos de jears.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Condutividade Térmica por
Absortividade Térmica

R Linear = 0,229
65,0

€0,0

Média Condutividade Térmica
Y
L)
b4
L}
-
&

40,0
50,00 100,00 150,00 200,00 250,00

Absortividade Térmica (Ws1/2/m “K)

Figura 260 — Dispersao linear simples entre condutividade
térmica e absortividade térmica por modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de condutividade térmica e resisténcia ao vapor de agua

apresentou um valor médio de correlacdo com r = 0,537 e quando analisado o grafico (Figura 261) de
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dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis ¢ observado que o valor da linha de ajuste
Re= 0,688 constatando que as duas varidveis tem um entre médio a alto indice de influéncia de uma

sobre a outra.

Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de Condutividade Térmica
por Resisténcia ao Vapor de Agua

R: Linear = 0,688
60,0

58,0
56,0

54,0 [ S
.

Média Condutividade Térmica

62,0

.

50,0
2,00 3,00 4,00 5,00 6,00
Resisténcia ao Vapor de Agua (Pa/m2/W-1)

Figura 261 — Dispersao linear simples entre condutividade
térmica e resisténcia ao vapor de agua por modelo de jeans

A correlacao bivariada entre a variavel de absortividade térmica e fluxo térmico maximo apresentou um
valor médio de correlacdo com r = 0,961 e quando analisado o grafico (Figura 262) de dispersao linear
simples entre as médias das duas varidveis & observado que o forte valor da linha de ajuste R== 0,927

constatando que as duas variaveis tem um alto indice de influéncia de uma sobre a outra.

Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de Absortividade Térmica por
Fluxo Térmico

R Linear = 0,927

i
AR
.

Tele "

150,00 el
. o
% o,

o
3
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200,00

)

Média Absortividade Térmica [Ws1/2/m *K)
g
el

3
3

A0 &0 80 1,00

Fluxo Térmico (Qmax)
Figura 262 - Dispersao linear simples entre
Absortividade térmica e fluxo térmico por modelo de
Jjeans

A correlacao bivariada entre a variavel de absortividade térmica e permeabilidade ao ar apresentou um

valor médio de correlacdo com r = 0,718 e quando analisado o grafico (Figura 263) de dispersao linear
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simples entre as médias das duas variaveis ¢ observado que o valor médio da linha de ajuste R= 0,550

constatando que as duas variaveis tem médio indice de influéncia de uma sobre a outra.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Absorgao Térmica
por Permeabilidade ao Ar

R Linear = 0,550

250,001

200,00 | s - R

150,00 1~

Média Absorgao Térmica (Wsl/2/m °K)

100,00 —— 3 S % X >
35,0 40,0 45,0 50,0 55,0 60,0

Permeabilidade ao Ar (I/m2/s)

Figure 263 - Dispersao linear simples entre
absortividade térmica e permeablidade ao ar por
modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de fluxo térmico Omax e permeabilidade ao ar apresentou um
valor médio de correlacdo com r = 0,641 e quando analisado o grafico (Figura 264) de dispersao linear
simples entre as médias das duas variaveis é observado que o valor médio da linha de ajuste Re= 0,437

constatando que as duas variaveis tem médio a baixo indice de influéncia de uma sobre a outra.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Permeabilidade ao Ar por
Fluxo Térmico

R Linear = 0,437

50,0 e
45,0 (3

40.0 vof

Média Permeabilidade ao Ar (I/m2/s)
.
o

35,0
Fluxo Térmico (Qmax)
Figura 264 — Dispersao linear simples entre
Absortividade térmica e permeablidade ao ar por
modelo de jeans
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A correlacdo bivariada entre a variavel de coeficiente de atrito e resisténcia ao vapor de agua apresentou
um valor médio de correlacao com r = 0,585 e quando analisado o grafico (Figura 265) de dispersao
linear simples entre as médias das duas variaveis é observado que o valor médio da linha de ajuste R=

0,597 constatando que as duas variaveis tem médio indice de influéncia de uma sobre a outra.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Coeficiente de Atrito
por Resisténcia ao Vapor de Agua

0,24
o+ R Linear = 0,597

023

0,22

Média Coeficiente de Atrito

0,21

2,00 3,00 4,00 5,00 6,00
Resisténcia ao Vapor de Agua (Pa/m2/W-1)

Figura 265 — Dispersao linear simples entre coeficiente de
atrito e resisténcia ao vapor de agua por modelo de jearns

Os dados de correlacdo de Pearson(r) entre os dados obtidos por meio dos testes de conforto dos
modelos de jearns realizados em testes laboratoriais, observou-se existir baixos valores de correlacao
entre as variaveis: massa por unidade de superficie e absortividade térmica, condutividade térmica e

absortividade térmica.

Tabela 45 - Correlacao de Pearson(r) entre os dados dos testes subjetivos (/77 site)

Inadeq./ Tam.
Feia/ Desint/ Adequ. Insegu Aspera Enrug. Grossa Quente Seca/ Apertad. Rigida/ Inad./
Bonita Atraente ocasido /Conf /Macia /Lisa  /Fina  /Fresca suada /Folgad. Flexivel Adequ.
Feia Pearson 1 876~ /809" 777 370" ,250" 237" 311" ,265° ,033 300" ,447"
/Bonita
Desint./ Pearson ,876" 1 ,827° 812" 364" 260" 275 324" 286" ,047 335" 480"
Atraente

Inade./; Pearson ,809" 827" 1,779 327 245 248" 325" 298 ,109° ,325° ,460"
Adequad

ocasiao
Insegur/ Pearson ,/77° 812" 779" 1 ,366° ,247- 255 ,353" , 302 ,093 331" 471"

Confiant

Aspera  Pearson ,370" ,364" 327" ,366" 1 ,651" ,468° 503" ,352* ,213* ,386" ,309"
/Macia
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Enrugad Pearson ,250" ,260" 245" 247 551" 1,452 360" ,317° ,151" 303" 296~
/Lisa
Grossa Pearson ,237° 275" 248" 255" 468 ,452" 1,490 ,342 ,189" 355" 242"
/Fina
Quente  Pearson ,311° 324" 325" ,353~ ,503" ,360" ,490" 1 649" 337" ,494" 345"
/Fresca
Suada  Pearson ,265° ,286" ,298° ,302° 352" 317" 342" 649" 1 311" ,431" 313"
/Seca
Apertada Pearson ,033  ,047 109" ,093 213" ,151~ ,189" 337" 311" 1,407 199"
/Folgad
Rigida  Pearson ,300" ,335" 325" ,331" 386" ,303~ ,355" ,494" 431" 407" 1 449
/Flexivel
Tam. Pearson ,447° 480" ,460" ,471° 309 ,296° 242" 345" 313" ,199° 449" 1
Inade./
Adequad

A analise dos dados apresentados na Tabela 45, com base na literatura (Cohen, 1988 e Hes e Mangat,
2010) anteriormente citada, pode afirmar-se que os valores apresentados sao todos consideraveis como
correlacdes bivariadas positivas e que em todos os parametros existe uma significativa influéncia das
variaveis sobre as modelos de jeans avaliadas pelas consumidoras, pois os valores apresentaram

significancia de correlacao entre os parametros de avaliacao.

Com base nos resultados que apresentaram valores mais significativos de correlacao serao construidos
o0s graficos de dispersao linear simples entre as variaveis correlacionadas, para assim, obter-se o valor
de Re. No tépico a seguir estdo devidamente apresentadas em formato de graficos de modo a melhor

avaliar o efeito das correlacoes entre as variaveis.

Os graficos apresentados a seguir seguem a ordem de maior dos resultados de correlacdo entre as
médias dos dados das variaveis correlacionadas e do calculo da linha de ajuste R?, referente a dispersao
linear simples, estdo organizados por variavel e de acordo com a ordem de significancia e forca dos
valores expressos na Tabela 45. Entre os fatores psicoestéticos avaliados, estes estdo organizados pelas
respostas referente as sensacdes bonita/feia e as varidveis correlacionadas, atraente/desinteressante e
as variaveis correlacionadas, “Adequado/Inadequado a ocasido” e variaveis correlacionadas

“confiante/inseguro” e variaveis correlacionadas.
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Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de respostas de
Feia/Bonita por Desinteressante/Atraente

R: Linear = 0,992

2 ‘

Feia/Bonita
L J

2 -1 0 1 2

Desinteressante/Atraente

Figura 266 — Dispersao linear simples entre bonita/feia e
atraente/desinteressante por modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a bonita/feia e atraente/
desinteressante apresentou alto valor de correlacdo com r = 0,876 e quando analisado o grafico (Figura
267) de dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis é observado que o valor da linha de
ajuste Re= 0,992 constatando que as duas variaveis tem alto indice de influéncia de uma sobre a outra

e sobre as modelos.

Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de respostas
Feia/Bonita por Inadequado/Adequado a ocasiao

R: Linear = 0,990

]

Média Feia/Bonita

2 -1 0 1 2
Média Inadequado/Adequado a ocasido

Figura 267 — Dispersao linear simples entre bonita/feia e
adequado/inadequado a ocasidao por modelo de jeans

A correlacao bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a bonita/feia e adequado/ inadequado
apresentou um valor médio de correlacdo com r = 0,809 e quando analisado o grafico (Figura 268) de

dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis é observado que o valor da linha de ajuste
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Re= 0,990 constatando que as duas variaveis tem alto indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre

as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de respostas
Feia/Bonita por Inseruga/Confiante

R: Linear = 0.277

Média Feia/Bonita

? -1 o 1 2
Média Inseruga/Confiante

Figura 268 — Dispersao linear simples entre bonita/feia e
insegura/confiante por modelo de jeans

A correlacéo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a bonita/feia e confiante/insegura
apresentou um bom valor de correlacdo com r = 0,777 e quando analisado o grafico (Figura 269) de
dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis é observado que o valor da linha de ajuste
Re= 0,277 constatando que as duas variaveis tem baixo indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre

as modelos.

Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de respostas
Feia/Bonita por tamanho Adequado/Inadequado

2| R: Linear = 0.891

L

Media Feia/Bonita

-2 -1 0 1 2
Média do tamanho Inadeauado/Adeauado
Figura 269 — Dispersao linear simples entre bonita/feia e
o tamanho adequado/inadequado por modelo de jeans
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A correlacdo bivariada entre a varidvel de respostas ao uso quanto a bonita/feia e tamanho
adequado/inadequado apresentou um médio valor de correlacdo com r = 0,447 (e quando analisado o
grafico (Figura 270) de dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis é observado que o
valor da linha de ajuste Re= 0,891 constatando que as duas variaveis tem alto indice de influéncia de

uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de respostas
Feia/Bonita por Aspera/Macia

R: Linear = 0.849

>

Media Feia/Bonita

°

2 -
2 -1 0 1 2

Média Aspera/ Macia
Figura 270 - Dispersao linear simples entre feia/

bonita e aspera/macia por modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a bonita/feia e a sensacéo ao toque
como macia/aspera apresentou um bom valor de correlacao com = 0,370 e quando analisado o grafico
(Figura 270) de dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis é observado um alto valor
da linha de ajuste R= 0,849 constatando que as duas varidveis tem alto indice de influéncia de uma

sobre a outra e sobre as modelos.

Apesar dos dados entre as outras variaveis apresentarem menores valores de correlacao, quando
avaliados dos valores da linha de dispersédo (Tabela 46) foi obeservado que todos os parametros tem

altos indices de influéncia entre as variaveis.

Tabela 46 — Dispersao linear simples entre médias de respotas Bonita/Feia e variaveis correlacionadas

Bonita/Feia por Atraente/Desinteressante Re= 0,922
Bonita/Feia por Fresca/Quente Re= 0,954
Bonita/Feia por Seca/suada Re= 0,922
Bonita/Feia por Fina/Grossa Re= 0,880
Bonita/Feia por Lisa/Enrugada Re=0,775
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Ao analisar os dados de dispersao linear com linha de ajuste R* é possivel constatar que os parametros

estéticos estao significativamente correlacionados com os parametros

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao atraente/desinteressante
e adequado/inadequado a ocasido apresentou alto valor de correlacdo com r= 0,827 e quando analisado
a dispersao linear simples entre as médias das duas varidveis, como demonstrado no grafico (Figura
271), é observado um alto valor da linha de ajuste Rz= 0,915 constatando que as duas variaveis tem alto

indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Desinteressante/Atraente
por tamanho Inadequado/Adequado

R: Linear = 0,915

B

Média Desinteressante/Atraente

2 -1 0 1 2

Tamanho Inadequado/ Adequado

Figura 271 - Dispersao linear simples entre atraente/desinteressante e
adequado/inadequado por modelo de jearns

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao atraente/desinteressante
e isegura/confiante apresentou alto valor de correlacdo com r= 0,812 e quando analisado a dispersao
linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico (Figura 272), é
observado um alto valor da linha de ajuste Re= 0,995 constatando que as duas variaveis tem alto indice

de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.
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Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média Desinteressante/Atraente
por Inadequado/Adequado a ocasiao

R: Linear = 0,995

Média Desinteressante/ Atraente

2 1 u 1 2
Média Inadequado/Adequado a ocasido
Figura 272 - Dispersao linear simples entre atraente/desinteressante e
adequado/inadequado por modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao atraente/desinteressante
e tamanho adequado/inadequado apresentou valor médio de correlacdo com r= 0,480 e quando
analisado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico
(Figura 273), é observado um alto valor da linha de ajuste R= 0,915 constatando que as duas variaveis

tem alto indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de Desinteressante/Atraente
por Tamanho Inadequado/Adequado

R: Linear = 0,915

Média Desinteressante/Atraente

2 = | fJ 1 2
Média Tamanho Inadequado/Adeguado
Figura 273 - Dispersao linear simples entre atraente/desinteressante e

tamanho adequado/inadequado por modelo de jeans

A correlacado bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao adequado/inadequado a
ocasiao e insegura/confiante apresentou alto valor de correlacdo com r= 0,779 e quando analisado a
dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico (Figura 274),
é observado baixo valor da linha de ajuste R>= 0,286 constatando que as duas variaveis tem baixo indice

de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.
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Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Inadequado/Adequado
a ocasido por Média de Insegura/Confiante

R: Linear = 0,285

Média Inadequado/Adequado a ocasido
=)

-1 ]
Média Inseruga/ Confiante

Figura 274 - Dispersao linear simples entre adequado/inadequado
a ocasiao e insegura/confiante por modelo de jeans

A correlacado bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao adequado/inadequado a
ocasiao e tamanho adequado/inadequado apresentou médio valor de correlacdo com r= 0,460 e quando
analisado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico
(Figura 275), é observado alto valor da linha de ajuste Re= 0,856 constatando que as duas variaveis tem

alto indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Inadequado/Adequado
a ocasido por Tamanho Inadequado/Adequado

2 R: Linear = 0,856
B

Média Inadequado/Adequado 4 ocasido
.

2 1 0 1 2

Média Tamanho Inadequado/Adequado
Figura 275 - Dispersao linear simples entre adequado/inadequado a
ocasiao e tamanho adequado/inadequado por modelo de jeans

A correlacao bivariada entre a varidvel de respostas ao uso quanto a sensacdo insegura/confiante e
tamanho adequado/inadequado apresentou médio valor de correlacdo com r= 0,471 e quando analisado
a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico (Figura
276), é observado alto valor da linha de ajuste R>= 0,911 constatando que as duas variaveis tem alto

indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.
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Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média Inseruga/Confiante
por Tamanho Inadequado/Adequado

R Linear = 0911

°

Média Inseruga/Confiante

2 1 0 1 2

Média Tamanho Inadequado/Adequado

Figura 276 — Dispersao linear simples entre insegura/confiante e
tamanho adequado/inadequado por modelo de jearns

Os gréficos apresentados a seguir seguem a ordem decrescente, do maior dos resultados de correlacédo
entre as médias dos dados das variaveis correlacionadas e do calculo da linha de ajuste Rz, referente a
dispersao linear simples, referentes aos parametros sensoriais e térmicos. Os dados estao organizados
por variavel e de acordo com a ordem de significancia e forca dos valores expressos na Tabela 45. Os
parametros sensoriais e térmicos avaliados estao organizados inicialmente pelos dados das respostas
referentes as sensacdes ao toque macia/aspera e as variaveis correlacionadas, enrudada/lisa e por fim

fresca/quente.

Quanto a correlacdo entre aos fatores sensoriais e térmicos os graficos a seguir apresentam os resultados
da correlacao e da dispersao linear simples entre as valiaveis macia/aspera e as variaveis

correlacionadas.

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacdo macia/aspera e
lisa/enrugada apresentou médio valor de correlacao com r= 0,551 e quando analisado a disperséao linear
simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico (Figura 277), é observado
alto valor da linha de ajuste R== 0,977 constatando que as duas variaveis tem alto indice de influéncia

de uma sobre a outra e sobre as modelos.
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Disperséo Simples com Linha de Ajuste Média de
Aspera/Macia por Enrugada/Lisa

2 R: Linear = 0,977
e _-
.
8 1 ]
=
=
Il
B L ]
2 3
=
=
)
=
1 -
-2
2 -1 0 1 2
Média Enrugada/Lisa

Figura 277 - Dispersao linear simples entre
macia/aspera e lisa/enrugada por modelo de jeans

A correlacao bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao macia/aspera e gossa/fina
apresentou médio valor de correlacdo com r= 0,468 e quando observado a dispersao linear simples entre
as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico (Figura 278), & notado o alto valor da linha
de ajuste R= 0,962 constatando que as duas variaveis tem alto indice de influéncia de uma sobre a

outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de
respostas Aspera/Macia por Grossa/Fina

R: Linear = 0,962

2

Meédia Aspera/Macia
°

2 -1 0 1 2

Média Grossa/Fina

Figura 278 — Dispersao linear simples entre
macia/aspera e lisa/enrugada por modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacdo macia/aspera e
fresca/quente apresentou médio valor de correlacdo com r= 0,503 e quando observado a dispersao

linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico (Figura 279), é notado
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0 alto valor da linha de ajuste R= 0,914 constatando que as duas variaveis tem alto indice de influéncia

de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de respostas
spera/Macia por Quente/Fresca

R: Linear = 0,914

Média Aspera/Macia

2 -1 0 1 2
Média Quente/Fresca

Figura 279 - Dispersao linear simples entre
macia/aspera e fresca/quente por modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacdo macia/aspera e
seca/suada apresentou valor médio de correlacdo com r= 0,352 e quando observado a dispersao linear
simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico (Figura 280), é notado o alto
valor da linha de ajuste Re= 0,861 constatando que as duas variaveis tem alto indice de influéncia de

uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média respostas
Aspera/Macia por Suada/Seca

R: Linear = 0,861

Media Aspera/Macia
o

2 1 ¢} 1 2
Média Suada/Seca

Figura 280 - Dispersao linear simples entre macia/aspera
e fresca/quente por modelo de jeans
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A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacdo macia/aspera e
flexivel/rigida apresentou valor considerado entre madio a baixo nivel de correlacdo com r= 0,386, sendo
que quando observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado
no grafico (Figura 281), é notado o alto valor da linha de ajuste R= 0,888 constatando que as duas

variaveis tem alto indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de respostas
Aspera/Macia por Rigida/Flexivel

R: Linear = 0,888

1]

Média Aspera/Macia
o

2 -1 0 1 2
Meédia Rigida/ Flexivel

Figura 281 - Dispersao linear simples entre macia/aspera
e flexivel/rigida por modelo de jeans

Os fatores sensoriais e térmicos referentes as variaveis correlacionadas a lisa/enrugada e fina/grossa

estao apresentados nos graficos a seguir.

Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de respostas
Enrugada/Lisa por Grossa/Fina

L
R: Linear = 0,306

.

Média Enrugada/ Lisa

2 -1 0 1 2
Média Grossa/Fina

Figura 282 — Dispersao linear simples entre
lisa/enrugada e fina/grossa por modelo de jeans

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
217



CAPITULO 4 - TRABALHO EXPERIMENTAL

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacdo lisa/enrugada e
fina/grossa apresentou um valor considerado entre médio a baixo de correlacdo com r= 0,452 e quando
observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico
(Figura 282), é notado baixo valor da linha de ajuste R== 0,306 constatando que as duas variaveis tem

baixo indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de respostas
Enrugada/Lisa por Quente/Fresca

R Linear = 0,987
.

Média Enrugada/Lisa
«

2 - 0 1 2

Média Quente/Fresca
Figura 283 - Dispersao linear simples entre
lisa/enrugada e fresca/quente por modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao lisa/enrugada e
fresca/quente apresentou um valor considerado médio a baixo de correlacdo com r= 0,360 e quando
observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico
(Figura 283), é notado baixo valor da linha de ajuste R== 0,987 constatando que as duas variaveis tem

um forte indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de respostas
Enrugaday/Lisa por Suada/Seca

R: Linear = 0,837

.

Média Enrugada/Lisa
.

2 1 0 1 2
Média Suada/Seca

Figura 284 - Dispersao linear simples entre
lisa/enrugada e seca/suada por modelo de jeans

A correlacao bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao lisa/enrugada e
seca/suada apresentou valor considerado entre médio a baixo de correlacdo com r= 0,317 e quando
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observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico
(Figura 284), é notado alto valor da linha de ajuste Re= 0,837 constatando que as duas varidveis tem um

forte indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de respostas
Enrugada/Lisa por Rigida/Flexivel

R Linear = 0,949

Média Enrugada/ Lisa

0 1 2

Media Rigida/F lexivel

Figura 285 — Dispersao linear simples entre
lisa/enrugada e flexivel/rigida por modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao lisa/enrugada e
flexivel/rigida apresentou um valor considerado médio a baixo de correlacdo com r= 0,303 e quando
observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico
(Figura 285), é notado alto valor da linha de ajuste Re= 0,949 constatando que as duas variaveis tem

forte indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Os fatores sensoriais e térmicos resferentes a fina/grossa e as variaveis correlacionadas estdo

apresentados nos graficos a seguir.

Dispersdo Simples com Linha de Auste Média de respostas
Grossa/Fina por Quente/Fresca

R Linezr = 0,943

Média Grossa/ Fina

2 ! L
2 B 0 1 2

Méctia Quente/Fresca
Figura 286 — Dispersao linear simples entre
fina/grossa e fresca/quente por modelo de jeans
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A correlacado bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacado entre fina/grossa e
fresca/quente apresentou valor considerado médio de correlacdo com r= 0,490 e quando observado a
dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico (Figura 286),
¢ notado alto valor da linha de ajuste R== 0,943 constatando que as duas variaveis tem um forte indice

de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de respostas
Grossa/Fina por Suada/Seca

R Linear = 0,941

Meédia Grossa/Fina

2 1 0 1 2
Média Suada/Seca

Figura 287 — Dispersao linear simples entre
fina/grossa e seca/suada por modelo de jeans

A correlacado bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao entre fina/grossa e
seca/suada apresentou um valor considerado médio de correlacdo com r= 0,342 e quando observado a
dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico (Figura 287),
¢ notado alto valor da linha de ajuste R== 0,941 constatando que as duas variaveis tem um forte indice

de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de media
Grossa/Fina por Rigida/Flexivel

R: Linear ~ 0,948

*

Média Grossa/Fina
.

2 1 0 1 2

Meédia Rigida/ Flexivel

Figura 288 - Dispersao linear simples entre fina/grossa e
flexivel/rigida por modelo de jeans
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A correlacado bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacdo entre fina/grossa e
flexivel/rigida apresentou valor considerado baixo de correlacdo com r= 0,355 e quando observado a
dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico (288), é
notado alto valor da linha de ajuste R>= 0,948 constatando que as duas variaveis tem forte indice de

influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de
respostas Quente/Fresca por Suada/Seca

z R Linear = 0,992

©

Média Quente/Fresca

2 a 0 1

Média Suada/Seca
Figura 289 — Dispersao linear simples entre
fresca/quente e seca/suada por modelo de
Jjeans

2

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao entre fresca/quente e
seca/suada apresentou um valor considerado alto de correlacdo com r= 0,649 e quando observado a
dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico (Figura 289),
é notado alto valor da linha de ajuste R*= 0,992 constatando que as duas variaveis tem forte indice de

influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples comn Linha de Ajuste Média de respostas
Quente/Fresca por Rigida/Flexivel

R: Linear = 0,944

Média Quente/Fresca

B ¥
2 -1 0 1 2
Média Rigida/ Flexive!

Figura 290 - Dispersao linear simples entre
fresca/quente e flexivel/rigida por modelo de jeans
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A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao entre fresca/quente e
flexivel/rigida apresentou um valor considerado de média correlacao com r= 0,494 e quando observado
a dispersao linear simples entre as médias das duas varidveis, como demonstrado no grafico (Figura
290), é notado alto valor da linha de ajuste R= 0,944 constatando que as duas variaveis tem um forte

indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste de Média Suada/Seca
por Rigida/Flexive!

R: Linear = 0,869

Média Suada/ Seca

2 1 0 1 2
Média Rigida/ Flexivel

Figura 291 - Dispersao linear simples entre
seca/suada e flexivel/rigida por modelo de jeans

A correlacao bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacao entre seca/suada e
flexivel/rigida apresentou um valor considerado de correlacdo média com r= 0,431 e quando observado
a dispersao linear simples entre as médias das duas varidveis, como demonstrado no grafico (Figura
291), é notado alto valor da linha de ajuste R== 0,869 constatando que as duas variaveis tem um forte

indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste de Média Rigida/Flexivel
por Apertada/Folgada

R Linear = 0,927

Media Rigida/ Flexivel

2
2 -1 0 1 2
Média Apertada/Foigada

Figura 292 - Dispersao linear simples entre
flexivel/rigida e folgada/apertada por modelo de jeans
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A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacdo entre flexivel/rigida e
folgada/apertada apresentou um valor considerado de correlacdo média com r= 0,407 e quando
observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico
(Figura 292), é notado um alto valor da linha de ajuste Re= 0,927 constatando que as duas variaveis tem

forte indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Dispersao Simples com Linha de Ajuste de Média Rigida/Flexivel
por Tamanho Inadequado/Adequado

2

.
R Linear = 0,619

Média Rigida/Flexivel

LS}

0 1 2
Média Tamanho Inadequado/ Adequado

Figura 293 - Dispersao linear simples entre flexivel/rigida e
tamanho adequado/inadequado por modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a sensacdo entre flexivel/rigida e
adequada/inadequada apresentou um valor considerado de correlacdo média com r= 0,449 e quando
observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis, como demonstrado no grafico
(Figura 293), é notado um médio valor da linha de ajuste R= 0,619 constatando que as duas variaveis

tem forte indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

4.3.1 Correlacéo das varidveis da avaliagao objetiva e avaliagcdo subjetiva das calcas jeans femininas
populares

Com base na literatura (Cohen, 1988 e Hes e Mangat, 2010) e na analise de correlacao Pearson(r),
acima mencionada, na qual as varidveis sdo padronizadas e comparadas comoforma de calcular
tamanho do efeito para diferentes médias de uma variavel sobre a outra, em que limites sdo de -1,00 a
+ 1,00, onde o sinal indica se a correlacdo é positiva ou negativa, e o tamanho da variavel indica a forca

da correlacao.
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Tendo tais fundamentos como referencia de analise é possivel avaliar o tamanho da forca de correlacao
existente entre as variaveis comparadas entre os dados coletados a partir dos dados dos testes
laboratoriais e dos testes das avaliacdes subjetivas (/7 sife). Os resultados das correlacdes estao divididos
entre os parametros sensoriais apresentados na Tabela 47 e os parametros termofisioldgicos organizados

na Tabela 48.

Tabela 47 - Correlacao de Pearson(r) entre varidveis sensoriais de testes subjetivos (/77 siti) e
laboratorais

Mass/
Unid.supe Grossa Coefi. Aspera Enrugada Rigida Av. total
rficie Espess /Fina Atrito /Macia /Lisa /Flexiel confort
Massa/
uni.
superficie  Pearson 1 ,589 ,007 -,420 ,045 -,007 -,026 -,079
Espes. Pearson ,b89 1 -,006 -,001 , 101 ,355 -,007 -,035
Grossa
/Fina Pearson ,007 -,006 1 ,067 ,468 -,062 ,355 ,297
Coefi. de
Atrito Pearson -420 -,001 ,067 1 ,088 ,014 -,062 -,045
Aspera
/Macia Pearson ,045 ,101 ,468 ,088 1 ,303~ ,386~ ,391
Enrugada
/Lisa Pearson ,102 ,134 ,452 ,014 ,551 1 ,303 ,327
Rigida
/Flexivel ~ Pearson -,026 -,007 ,355 -,062 ,386 -,046 1 ,495
Av Confor
Total Pearson -079 -035 ,297 -,045 ;391 -,026 ,495 1

Apds analise dos dados apresentados na Tabela 47, pode afirmar-se que nem todos os valores
apresentados sdo considerados correlacionados pois alguns valores nao apresentaram significancia, e
portanto, sendo avaliadas como fatores de pouca relevancia de correlacdo entre os parametros de

avaliacao.

Mesmo com os baixos resultados dos valores de correlacéo, estes serdo apresentados em graficos de
demonstracao das correlacoes e em seguida, em graficos de dispersao linear simples entre as variaveis

correlacionadas, para assim, obter-se o valor de Re.
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A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a massa/unidade de superficie e
média de respostas fina/grossa apresentou um valor considerado baixo de correlacdo com r= 0,007
(Figura 294) e quando observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis como
demonstrado no grafico (Figura 295), é notado um baixo valor com linha de ajuste R>=-0,307 (negativa)

constatando que as duas varidveis tem baixo indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as

modelos.
Correlagao entre Média de Massa/unidade area e " " . "

Média Grossa/Fina por Amostra D'spf::f:aspmﬁdﬁ,? ;me:apgf &gixzﬁa g
32801y R Linear = 0,307
E , g
S 300 ! g g 200
o0 0 ?, g 3150 =P~
" ] = : B
= = 3100 . 73 s = X
A 59 2 Bl o 1 2

‘ ___ieans 1 jeans 2-—ieans 4 jeans 3—|eans 5 . Media Grossa/Fina
Figura 294 - Correlacdo entre massa/unidade de Figura 295 — Dispersao linear simples entre
superficie e fina/grossa por modelo de jeans espessura e fina/grossa por modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a massa/unidade de superficie e
média de respostas flexivel/rigida apresentou um valor considerado baixo de correlacdo com r= 0,102
(Figura 296) e quando observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis como
demonstrado no grafico (Figura 297), é notado um valor médio a baixo com linha de ajuste R=-0,482
(negativa) constatando que as duas variaveis tem médio indice de influéncia de uma sobre a outra e

sobre as modelos.

Correlagao entre Média de Massa por unidade area e Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de
Méedia de respostas Rigida/Flexivel por Amostra Massa por unidade area por Rigida/Flexivel
g 2 3200/ ¢
3 g =
5 -~
@ | 1 € s
B 3000} = R} h-] t
= - & 5 R
5 ha 5 3150 5
5 2 2 .
= 2000} 0o & g R Linear = 0,482
4 = £ 3125 —~
= m K-} :
S & 3 .
D 1000 — — 1 = 30| T
= ’ . .
2 -1 0 1 2
00— e — w— Média Rigida/Flexivel

jeans 1 jeansé jeans rjeans 3 jeans5

Figura 296 - Correlacdo entre massa/unidade de
superficie e flexivel/rigida por modelo de jeans

Figura 297 - Dispersao linear simples entre
massa,/ unidade de superficie e flexivel/rigida por
modelo de jeans
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A correlacéo bivariada entre a varidvel de respostas ao uso quanto a espessura e média de respostas
fina/grossa apresentou um valor considerado de baixo correlacdo com r=- 0,006 (Figura 298) e quando
observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis como demonstrado no grafico
(Figura 299), é notado um baixo valor com linha de ajuste R= 0,365 constatando que as duas variaveis

tem baixo indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Correlagao entre Média de Espessura e Dispersao Simples com Linha de Ajuste
Media de Grossa/Fina por Amostra Média de Espessura por Grossa/Fina
2 0.75 ) R: Linear = /0,365
E ¥ s o8 ’ % =
> 2 - [}
: = % ng 0,75
= 0 ; @ 075 P
3 3 3 |
4 = s
: 0,74
0.74
R ——— —, 2 -1 0 1 2

jeans1 jeans2 jeans4 jeans3 jeans 5
Meédia Grossa/Fina

Figura 299 - Dispersao linear simples entre
espessura e fina/grossa por modelo de jeans

Figura 298 — Correlacdo entre espessura e
fina/grossa por modelo de jeans

A correlacéo bivariada entre a varidvel de respostas ao uso quanto a espessura e média de respostas
fina/grossa apresentou valor considerado baixo de correlacdo com r= - 0,006 (Figura 300) e quando
observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis como demonstrado no grafico
(Figura 301), é notado médio valor com linha de ajuste R== 0,570 constatando que as duas variaveis

tem médio indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Correlagao entre Média de Coeficiente de Atrito e Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de Coeficiente de Atrito
Média de Aspera/Macia por Amostra por Aspera/Macia
2 0,23
: g R « R Unear = 0,570
0 ¢ O ys
Z:): 01 fi Bas /" :“; g 0’22 I .
3 S g 022
2 0 3 §
:‘ 0,1( — 1 — — § :% 022
] B =
= : -1 022 4 i
0,22
2 -1 0 1 2
o jeans1 jeans2 jeans4 jeans3 jeans5 i Media Aspera/Macia
Figura 300 — Correlacdo entre coeficiente de Figura 301 - Dispersao linear simples entre entre
atrito e macia/aspera por modelo de jeans coeficiente de atrito e macia/aspera por modelo
de jeans
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A correlacéo bivariada entre a varidvel de respostas ao uso quanto a espessura e média de respostas
fina/grossa apresentou um valor considerado baixo de correlacdo com r= 0,014 (Figura 302), mas
quando observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis como demonstrado no
grafico (Figura 303), é notado um baixo valor com linha de ajuste Re= 0,227 constatando que as duas

variaveis tem baixo indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.

Correlagao entre Média de Coeficiente de Atrito e Dispersaa Simples com Linha de Ajuste Média de Coeficiente de Atrito
Média de Enrugada/Lisa por Amostra por Enrugada/Lisa

0,22 3
R: Linear « 0,227

) 25 2
. £ 02
2 - -
2 = - te 022 -
g Ol £ 02 - .
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S 3 o2
s . 022
o L) | - ;
22 2 -1 [+] 1 2
)00 —— — = — —10 Media Enrugada//Uisa

jeans 1 jeans 2 jeans4  jeans3  jeans S

Figura 302 — Correlacao entre coeficiente de
atrito e lisa/enrugada por modelo de jeans

Meédia Coeficiente de Atrito

epeEniug /esr eipajy

Figura 303 — Dispersao linear simples entre entre
coeficiente de atrito e lisa/enrugada por modelo de
Jjeans

Quanto aos valores de correlacdo das variaveis referentes aos parametros termofisiolégicos estdo

devidamente apresentadas na Tabela 48 abaixo.

Tabela 48 - Correlacdo de Pearson(r) entre variaveis termofisiologicas de testes subjetivos (/r7 sifu) e
laboratorais

Absor. Quente Suada

Térmica  /Fresca Perm. ao Ar Resis.V. Agua /Seca Av. total confort
Abs.
Térmica  Pearson 1 -,090 731 222 -,075 -,018
Quente/
Fresca Pearson  -,090 1 -,161 ,070 ,649 ,506
Perm. ao
Ar Pearson ,731 161 1 177 - 104 -117
indice de
Perm. Pearson ,147 -113 ,170 -, 754 -,082 -,047
Res. ao
V.Agua  Pearson 222 ,070 177 1 ,045 ,074
Suada/
Seca Pearson -,075 ,649 -,104 ,045 1 ,385
Av Confor
Total Pearson -,018 ,506 - 117 ,074 ,385 1
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Apds analise dos dados apresentados na Tabela 48, pode afirmar-se que nem todos os valores
apresentados sdo considerados correlacionados pois alguns valores ndo apresentaram significancia de
correlacao entre os parametros. Para a avaliacdo dos fatores de influéncia da correlacdo de respostas e
os testes laboratoriais, estes serdao analisados por meio da disperséo linear simples entre as variaveis

correlacionadas, para assim, obter-se o valor de Rz que estdo apresentados nos graficos a seguir.

A correlacao bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a permeabilidade ao ar e média de
respostas fresca/quente apresentou um valor considerado baixo de correlacdo com r=- 0,161 (Figura
304) e quando observado a dispersado linear simples entre as médias das duas variaveis como
demonstrado no grafico (Figura 305), é observado um alto valor com linha de ajuste R= 0,872 (negativa)
constatando que as duas varidveis tem forte indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as

modelos.

Carrelagao entre Média de Permeabilidade ao Ar e Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de
Média de Quente /Fresca por Amostra Permeabilidade ao Ar por Quente/Fresca

&< = . R Linear = 0,872
8 ool [ B S a0l
g | 1 5 g
oy 3 450
= ] =S 1 I 3 :
la § g | ?
ol il | i -y |3} ;=3 e e 3
s s E: :
3 T 430 I=
42,0
2 2 -l 0 1 2
jeans 1 jeans? jeans4 jeans3 jeans$ Média Quente/ Fresca
Figura 304 - Correlacdo entre permeabilidade ao ar  Figura 305 - Dispersao linear simples entre
e fresca/quente por modelo de jeans permeabilidade ao ar e fresca/quente por

modelo de jeans

A correlacao bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a permeabilidade ao ar e a média de
respostas seca/suada apresentou um valor considerado baixo de correlacdo com r=- 0,104 (Figura 306)
e quando observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis como demonstrado
no grafico (Figura 307), é observado um baixo valor com linha de ajuste Re= 0,260 constatando que as

duas variaveis tem baixo indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as modelos.
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Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de
Permeabilidade ao Ar por Suada/Seca

Correlagao entre Média de Permeabilidade ao Ar e
Média de Suada/Seca por Amostra

a5 | 1
= = o R Linear = 0,260
2 < |
a E g 450 —— |
S 5 = .
5 & S a5 e
& S a00| |
= & 3
_E
= 375
2 a1 [} 1 2
leans1 jeans2 jeans4 jeans3  jeans 5 2 Média Suada/Seca
Figura 306 — Correlacdo entre permeabilidade ao ar ~ Figura 307 — Dispersao linear simples entre
e seca/suada por modelo de jeans permeabilidade ao ar e seca/suada por

modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto ao indice de permeabilidade e média
de respostas freca/quente apresentou um valor considerado baixo de correlacdo com r=- 0,113 (Figura
308) e quando observado a dispersado linear simples entre as médias das duas variaveis como
demonstrado no grafico (Figura 309), é observado um baixo valor com linha de ajuste Re= -0,918
(negativo) constatando que as duas variaveis tem um forte indice de influéncia de uma sobre a outra e
sobre as modelos. Percebe-se que a correlacao entre as variaveis ndo é correspondente em todos os

modelos de jeans.

Correlagdo entre Média de Indice de Permeabilidade e Dispersdo Simples com Linha de Ajuste Média de
Média de Quente/Fresca por Amostra Indice de Permeabilidade por Quente/Fresca
64,00
¥ - 1
’S 60,00 —g
ﬁ E 8 | R: Linear = 0,918
2 ] g 63,00
& =y e
E 40,00 — % §
8 S E ,
35 = = 62,00
k- 00— ] =2
- £1.00 o
2 1 [} 1 2
0,00 e
jeans1 jeans2 jeans4 jeans3 jeans5 Média Quente/Fresca
Figura 308 — Correlacdo entre permeabilidade ao ar ~ Figura 309 - Dispersao linear simples entre
e seca/suada por modelo de jeans permeabilidade ao ar e seca/suada por

modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto ao indice de permeabilidade e média

de respostas seca/suada apresentou um valor considerado de baixo correlacdo com r=- 0,082(Figura

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
229



CAPITULO 4 - TRABALHO EXPERIMENTAL

310) e quando observado a dispersado linear simples entre as médias das duas variaveis como
demonstrado no grafico (Figura 311), é observado um baixo valor com linha de ajuste Re= -0,265
(negativo) constatando que as duas variaveis tem forte indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre

as modelos.

Correlagao entre Média de indice de Permeabilidade e Dispersao Simples com Linha de Ajuste Média de
Média de Suada/Seca por Amostra ndice de Permeabilidade por Suada/Seca

63,50
63,00 |

62,50 [+

Permeabilidade

o R: Linear = 0,265

61,50 |

epeng /%8S eIpa
Média indice de Permeabilidade

fadia |

61,00

60,50

jeans1 Jeans2 jeans4 jeans3 Jeans5

Média Suada/Seca

Figgra 310 - Correlacao entre indice de ' Figura 311 — Dispersao linear simples entre
permeabilidade e seca/suada por modelo de jeans indice de permeabilidade e seca/suada por
modelo de jeans

A correlacdo bivariada entre a variavel de respostas ao uso quanto a resisténcia ao vapor de agua e
média de respostas seca/suada apresentou um valor considerado de baixo correlacdo com r= 0,045
(Figura 312) e quando observado a dispersao linear simples entre as médias das duas variaveis como
demonstrado no grafico (Figura 313), é observado um alto valor com linha de ajuste Re= 0,811

constatando que as duas variaveis tem forte indice de influéncia de uma sobre a outra e sobre as

modelos.
Correlagao entre Média de Resisténcia ao Vapor de Agua e Dispersio Simples com Linha de Ajuste Média de Resisténcia
Meédia de Suada/Seca por Amostra a0 Vapor de Agua por Suada/Seca
5,00
g e 8 R Linear = 0811
‘l £ 490 !
= g
3 2 > 480
S 4 ] g .
]L g 8 an
% ) '
% § & 460 ?
* 2 450 |
% 44 2 1 i 1 2
jeans1 jeans2 jeans4 jeans3 jeans5 Média Suada/ Seca
Figura 312 - Correlacdo entre resisténcia ao vapor ~ Figura 313 - Dispersao linear simples entre
de 4gua e seca/suada por modelo de jeans resisténcia ao vapor de agua e seca/suada por

modelo de jeans
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Tabela 49 - Tabela resumo das correlacdes entre varidveis sensoriais e termofisiologicas de testes
subjetivos (/n sifi) e laboratorais

Mass/ Grossa  Coefi. Aspera  Enrugada Rigida Av. total
Unid.area Espess /Fina Atrito /Macia /Lisa /Flexiel confort
Massa/
uni. Pearson 1 ,589 ,007 -420 ,045 -,007 -026 -079
area Pearson ,589 1 -,006 -001 ,101 ,355 -,007 -035
Grossa
/Fina Pearson ,007 -,006 1 ,067 ,468 -,062 ,355 ,297
Coefi. de
Atrito Pearson -420 -,001 ,067 1 ,088 ,014 -,062 -,045
Aspera
/Macia Pearson ,045 ,101 ,468 ,088 1 ,303 ,386 ,391
Enrugada
/Lisa Pearson ,102 ,134 ,452 ,014 ,5651 1 ,303 ,327
Rigida
/Flexivel ~ Pearson -,026 -,007 ,355 -,062 ,386 -,046 1 ,495
Av Confor
Total Pearson -079 -035 ,297 -,045 ;391 -,026 ,495 1
Absor. Quente Suada
Térmica  /Fresca Perm. ao Ar Resis.V. Agua /Seca Av. total confort
Abs.
Térmica  Pearson 1 -,090 731 222 -,075 -,018
Quente/
Fresca Pearson  -,090 1 -,161 ,070 ,649 ,506
Perm. ao
Ar Pearson 731 161 1 177 - 104 -117
indice de
Perm. Pearson ,147 -113 ,170 -, 754 -,082 -,047
Res. ao
V.Agua  Pearson 222 ,070 177 1 ,045 ,074
Suada/
Seca Pearson -,075 ,649 -,104 ,045 1 ,385
Av Confor
Total Pearson -018 ,506 - 117 ,074 ,385 1

Com base na observacdo da analise de combinacao dos dados objetivas e subjetivas ndo houve nenhuma

correlacdo entre as variaveis dos testes objetivos com os valores dos testes subjetivos (/77 sifu).
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4.4 Sintese dos resultados apresentados no capitulo 4

As analises estatisticas dos dados obtidos por meio das medicdes laboratoriais das propriedades fisicas
dos materiais téxteis e da caracterizacdo dos modelos dos jearns obtidos neste estudo, comparado com
0s parametros apresentados pela literatura (Hes e Mangat, 2010; Abreu, Ribeiro e Abreu, 2014 e Abu-
Rous, Dabolina e Lapkovska, 2018) foi possivel identificar que os tipos de acabamentos industriais como
as lavagens tem uma forte influéncia na caracterizacdo da absortividade térmica, no indice de

permeabilidade e na resisténcia ao vapor de agua.

Também, por meio dos testes de interferéncia das variaveis sobre as modelos e do calculo de ETA ao
quadrado, é possivel afirmar que todos os parametros fisicos avaliados possuem forte influéncia na
caracterizacao das modelos de jears, além de que, por meio das analises da dispersao linear simples,
todos os resultados dos testes laboratoriais s@o considerados altos indices de influéncia sobre as modelos

e sdo e estatisticamente fortes e validos.

Quanto as analises estatisticas dos dados referentes a avaliacao objetiva das sensacdes subjetivas por
meio da aplicacao de testes ao uso (/7 sift) dos modelos dos jeans, comparado com os parametros
apresentados pela literatura (Cardello, Winterhalter e Schutz, 2003 e Ciesielska-Wrobel, 2015) foi
possivel identificar que entre os diferentes parametros de conforto avaliados e que apresentaram maior
valores de interferéncia das variaveis sobre as modelos, através do calculo de ETA ao quadrado, foram
as questdes referentes aos enfeites, as sensacdes ao toque como macia/aspera e as percecoes de
fresca/quente identificadas como importantes fatores de interferéncia na avaliacdo dos cinco modelos
de jeans, ainda com base na analise da dispersao linear simples Rz, em que todos os resultados dos

testes (/n situ) sdo considerados fortes quanto a sua validade estatistica.

A comparacdo dos resultados dos testes laboratoriais com os valores dos testes ao uso das sensacdes
subjetivas (/7 sitt) através da analise de correlacédo bivariada demonstrou que nem todas as variaveis

possuem correlacdes correspondentes em todos os parametros nos cinco modelos de jeans.

Ao realizar uma analise especifica dos resultados dos modelos de jearns avaliados nesta investigacao é

possivel afirmar que:
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Tabela 50 - Tabela resumo de comparacado de todos os parametros de conforto avaliados por modelo

de jeans
PARAMETRO MENOR VALOR MAIOR VALOR
Massa/unidade de area (g/m?) JEANS 2
Espessura (mm) JEANS 2

JEANS 4 JEANS 2
JEANS 3

Condutividade Térmica
Difusividade térmica a

Absortividade Térmica b JEANS 3

Fluxo Térmico Maximo Qmax(W/mz) JEANS 3

JEANS 3
JEANS 2
JEANS 4

Permeabilidade ao Ar (I/mz/s)
Resisténcia ao Vapor de Agua (Pa/mz/W-1)
Perda de Calor (W/mg)

JEANS 4

Isolamento Térmico Total /# JEANS 4
Isolamento Térmico Efetivo /cle JEANS 4
Coeficiente de Atrito (u) JEANS 4
Bonita/feia JEANS 3
Atraente/desinteressante JEANS 3
JEANS 4
Adequado/inadequado a ocasiao JEANS 3 JEANS 4
Macia/aspera JEANS 3
Lisa/enrugada JEANS 3
Fina/grossa JEANS 3
Flexivel/rigida JEANS 3
Fresca/quente JEANS 3
Seca/suada JEANS 3
Folgada/apertada JEANS 2
O tamanho dos jeans: JEANS 2
Adequado/inadequado
AVALIACAO TOTAL DOS JEANS JEANS 3

O jeans 1 apesar de apresentar menores valores de massa e espessura, menores valores quanto a
absortividade e condutividade térmica, comparados a literatura (Abreu ef a/, 2011) apresenta menor
capacidade de transferéncia de calor e sensacdo de toque mais frio, menor valor quanto a perda de
calor, maior isolante térmico e baixa capacidade de permeabilidade ao ar, destaca-se com os maiores
valores referentes a difusividade térmica, permeabilidade ao vapor de agua, segundo estudos realizados
por Hes e Araujo (2010) correspondem a caracteristicas de sensacao de desconforto e maiores valores
de isolamento térmico total /£ como também, isolamento térmico efetivo /c/e. Ja que os resultados
apresentados nos testes ao uso (/7 sifi), apontaram que o modelo é considerado confortavel, pois entre

os fatores avaliados o jeans 1 apresentou valores proximos a indiferente, principalmente nos fatores

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
233



CAPITULO 4 - TRABALHO EXPERIMENTAL

sensacoes como lisa, fina, flexivel, macia e nas percecdes térmicas os valores apontaram como o modelo

mais seco e fresco.

0 jeans 2 apresentou maiores valores de massa e espessura, maior valor de condutividade térmica e de
permeabilidade ao vapor de aguao que segundo Hes e Araujo (2010) correspondem a caracteristicas de
sensacdo de desconforto e quanto a permeabilidade ao ar apresentou maior valor do que o jeans 1, mas
qguando analisado os valores quanto a perda de calor e o isolamento térmico total e efetivo apresentou
dados proximos aos valores do jeans 1, sendo considerado com caracteristicas mais desfavoraveis ao

uso que o jeans 1.

Quando avaliados os resultados apresentados nos testes ao uso (/7 sift), os resultados corroboraram
com a avaliacao dos testes laboratoriais e apontaram que o modelo jeans 2 é considerado desconfortavel,
pois entre os fatores avaliados, valores préximos a indiferente e negativos, principalmente nos fatores
sensacdes como grossa, rigida e percecdes térmicas os valores apontaram como uma calca quente,
humida, sendo ainda o maior fator de desconforto a compressao, avaliada como apertada e tamanho

inadequado.

O jeans 4 quanto aos valores de massa e espessura apresentou baixos valores, um pouco maiores que
0 jeans 1, mas menores quando comparados com os outros modelos. Também apresentou o segundo
menor valor de difusividade térmica, os dados de absortividade térmica e de permeabilidade ao ar foram
semelhantes ao jeans 2. O jeans 4 apresenta menores valores quanto a permeabilidade ao vapor de
agua, menor isolamento térmico total e efetivo, sendo que se destacou com maiores valores de perda de
calor em todas as partes do corpo e quando comparados com todos os modelos de jeans. Quanto aos
resultados dos testes ao uso (/7 sif) foi considerado o modelo com melhores condicdes ao uso.
Apresentou os melhores resultados quanto aos fatores psico-estéticos e entre os fatores sensoriais foi
considerado um modelo com material macio, liso, flexivel e com condicdes térmicas bastante favoraveis

a ambientes de climas quentes e humidos.

O jeans 3 e jeans 5 apresentaram valores estatisticamente iguais quanto a massa e espessura dos
tecidos, como também, semelhantes aos valores de condutividade térmica, permeabilidade ao vapor de
agua, perda de calor e isolamento térmico total e efetivo, sendo que quanto aos fatores de difusividade
térmica e absortividade térmica apresentaram valores opostos, tendo o jeans 3 menor valor de

difusividade térmica e maior absortividade térmica, enquanto que o jeans 5 demonstrou maior
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difusividade térmica e menor absortividade térmica, assim como os dados referentes a permeabilidade

ao ar o jeans 3 tem maior valor e jeans 5 menor valor.

Mas o jeans 3 quanto aos resultados dos testes ao uso (/7 sift) apresentou os valores em que aponta
ser o modelo considerado mais feio, inadequado, aspero, quente, hiimido, rigido e quanto a avaliacédo
total do conforto, por meio da escala CALM apresentou os menores valores e portanto, quando

comparado aos outros modelos avaliados, pode-se afirmar ser o modelo mais desconfortavel.

Os valores referentes ao modelo do jeans 5 na avaliacao dos testes ao uso (/7 sifu), este apresentou os
melhores resultados em todos os fatores avaliados, sendo apontado como o modelo mais bonito, muito
adequando e com valores positivos quanto aos aspetos sensoriais e térmicos e por fim, quando avaliado

pela escala CALM, os numeros apontam ser o modelo mais confortavel.

Na comparacao dos dados obtidos por meio dos dois métodos de coleta de dados, os resultados
demonstram que o modelo jeans 3 é o mais desconfortavel, e os modelos jeans 4 e principalmente o
modelo jeans 5 apresentam os melhores parametros de conforto indicados para regides quentes e

humidas como a cidade de Fortaleza.

Ainda com base nos testes realizados, os resultados mostram que a matéria-prima, as estruturas e a
construcao dos tecidos influenciam as propriedades termofisiologicas dos diferentes modelos de jears,
sendo que quando comparado os tipos de acabamento e lavagens industrial, constatou-se uma forte

influéncia destes procedimentos nas propriedades termofisiologicas dos jearns.
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5.1 CONCLUSAO GERAL

Os mercados de moda popular brasileiros e em especial da regidao Nordeste, ndo s6 avancaram no
processo de investimento, nas acbes de atendimento basicos as populacdes pobres, incentivo
econdmicos de pequenos produtores individuais e a formalizacdo das confecdes informais, como

também no decorrer dos ultimos cinco anos, houve uma consolidacdo do mercado de moda popular.

Apesar deste projeto ter-se iniciado em 2015, a crise politica e econdmica que atingiu o pais em finais
desse mesmo ano e permanecendo ao longo dos ultimos quatro anos tornou este trabalho ainda mais
importante e essencial. Nos ultimos quatro anos diminuiu o poder de compra da classe média,
direcionando estes consumidores ainda mais para os mercados populares, tanto para as compras de
produtos de subsisténcia, como para o consumo de produtos de moda. A classe média deixou de comprar
nos Shoppings e em grandes Superficies e passaram a frequentar os mercados e as feiras de moda
popular. Tanto que em Fortaleza surgiu um novo espaco de comercializacdo de moda popular, nomeado,

Centro Fashion em 2017, possui atualmente 6000 pontos de venda.

Considerando este desenvolvimento do mercado popular, pode afirmar-se que as estratégias de gestdo
de negocios utilizadas pelos produtores de moda popular, apesar de estes serem desenvolvidas, grande
parte, por meio de conhecimento empirico e intuitivo, sdo comprovadamente eficazes e estdo, em parte,
em consonancia com as acdes de empreendimento contemporaneo de moda ligados as questdes como
a interatividade, velocidade da informacdo devidos as plataformas digitais, sustentabilidade financeira e

a proximidade ao consumidor através de um tratamento personalizado.

As informacdes coletadas por meio das entrevistas com os produtores e comerciantes nos centros de
moda popular brasileiros visitados durantes esta investigacdo e em especial os produtores e
comerciantes de moda popular de Fortaleza, constatou-se que a criacdo das pecas é realizada em co-
criacado entre empresas, modelistas e clientes. A Co-criacdo com participacao interativa por meio do uso
da tecnologia de comunicacao, com trocas de mensagens e partilha de textos e imagens via do aplicativo

WhatsApp e combinadas com algumas referéncias de cadernos de tendéncias.
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As concecdes estéticas para a criacao das calcas jeans surge a partir da combinacao de informacao de
imagens das personagens de telenovelas, de cantoras de forr6 e de funk e por meio da interacdo com

as consumidoras e consumidoras dos mercados populares.

Os empreendimentos de moda popular de Fortaleza tém como ferramenta principal de gestao de negécio
0 aplicativo WhatsApp. Além do processo de co-criacdo das pecas, toda a comunicacdo interna com os
envolvidos nas etapas de fabricacado (fornecedores e linha de producao), como toda a divulgacdo de
novos produtos, venda, negociacao das formas de pagamento e entrega de mercadorias é feito através

deste aplicativo.

O processo de fabricacao tem como base de desenvolvimento a flexibilizacdo da producéo, tendo como
principal espaco de desenvolvimento das atividades de fabrico os ambientes domiciliares. Apesar de
grande numero de empreendimentos formais, com confecdo e planeamento de producao, ainda séo
encontrados ambientes de fabricacdo com modos rudimentares, baseados no conhecimento empirico,

com equipamentos tecnolégicos, maquinas industriais e estruturas fisicas precarias.

Apesar das condicdes fisicas e dos equipamentos precarios, o ritmo de producdo é intenso, com
lancamentos semanais de novos produtos, direcionado ao atendimento da demanda por parte dos
compradores revendedores que semanalmente visitam os centros de comercializacdo de moda popular
e abastecem as cidades do interior e outras capitais de estados vizinhos. No caso do mercado popular

de Fortaleza, os principais compradores sdo do Piaui, Maranhao e da regiao Norte do Brasil.

Os empreendimentos populares de moda jeans usam para a apresentacao da imagem do negdcio e
identificacao das pecas, etiquetas internas de composicao dos materiais de confecdo da peca, além de
etiquetas externas e fags da marca. Em alguns casos, € possivel encontrar placas de comunicacao do
ponto de venda. Estratégias de comunicacao para a manutencdo do relacionamento direto com os
clientes através das redes sociais, nomeadamente WhatsApp, sendo este o principal canal de

comunicacao com os clientes e com seus principais compradores.

Por meio desta investigacao pode afirma-se que os empreendimentos populares de Fortaleza, apesar de
ja ser detetado alguns avancos, nomeadamente na terceirizacdo dos métodos de producdo de confecao,
aplicacao de maquinarios tecnoldgicos na fabricacdo das pecas, em alguns contextos produtivos, ainda
sao encontradas confecdes com atividades produtivas em condicdes fisicas desfavoraveis e trabalho de

mao de obra informal. Mas em todos os contextos dos negocios de jeans popular tem-se presente praticas
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de flexibilizacao da producao, estoque zero, ritmo constante no lancamento de novos produtos, custos e
precos baixos, rotatividade de moeda e rendimentos sustentaveis para as empresas e para as familias

envolvidas direto e indiretamente neste processo.

Sobre o contexto da realidade do mercado consumidor popular, com base na investigacao realizada nos
mercados populares brasileiros e na aplicacdo de entrevistas com as consumidoras de Fortaleza, foi
possivel tracar o perfil do comportamento de consumo das mulheres das classes populares de Fortaleza,
assim como relatados por Maia, Alves e Amaral (2012), acdes permeadas por interacdo dos aspetos
culturais e intimamente relacionado com os aspetos estéticos da cultura popular regional, com o ritmo

de consumo e busca constante pela novidade disseminada pela cultura de massa.

As mulheres dos grupos sociais da base da piramide econdmica de Fortaleza, apesar de terem como
referéncia estética personagens de telenovelas, cantoras e apresentadoras de programas de televiséo,
diferentemente das consumidoras populares da regido Norte do pais que gostam de sobreposicdes de
cores e brilhos, compdem suas concecdes estéticas corporais por meio de consumo de calcas jearns
justas ao corpo, que ressaltam a sensualidade corporal, e tem como ideal 0 modelo de calcas jeans que
deixe o corpo moldado, salientando as curvas dos quadris e das nadegas, assim como as “funkeiras’ do

Rio de Janeiro descritas por Mizrahi (2011) e as forrozeiras de Fortaleza mencionadas por Braga (2015).

Além da preocupacdo de uma modelagem justa ao corpo, as consumidoras populares de Fortaleza
buscam por facilidade dos movimentos e flexibilidade, com uma estética simples, pecas com
acabamentos sem muito brilho, com lavagem industrial basica e com rasgados tipo distroyed wash e
stone wash, apresentando formatos estéticos distintos das multiplas aplicacdes de acabamentos e
aderecos descrito por Bessa (2013) e diferentemente das consumidoras de Goiadnia descritas por
Silvestre (2016). As consumidoras populares de Fortaleza tém preferéncias por calcas jeans que tenham
a versatilidade de combinacao com diferentes modelos de fopse t£shirts, além de poderem ser utilizadas
em qualquer ocasido, o que vem confirmar a teoria do consumo do gosto pela necessidade de acordo

com a realidade vivida pelas populacdes da base da piramide social, defendida por Bourdieu (1983).

Ainda foi constatado em informacdes complementares durante as entrevistas que as consumidoras de
Fortaleza gostam de calcas jeans mais basicas e os shorts jeans'* devem conter mais sobreposicées de

lavagens e aplicacdes de brilhos e rendas.

14 Calcdes de ganga
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O estudo do conforto dos cinco modelos de calcas jeans populares escolhidos, estas produzidos e
comercializados pelo contexto popular de Fortaleza, por meio da combinacao dos métodos de avaliacao
objetiva em testes laboratoriais e com a avaliacao objetiva das sensacdes subjetivas mediante aplicacao
de testes ao uso (/7 sift) em ambientes reais, observou-se que 0s modelos de jeans (feans 4 e jeans b)
apresentaram melhores resultados de caracterizacdo das propriedades de conforto indicados ao uso em
cidades quentes e humidas como Fortaleza,.Foram também estes modelos apontados com melhores

sensacao de conforto ao uso pelas consumidoras populares de Fortaleza que participaram /n7 situ.

As informacodes sobre os valores e concecdes estéticas relacionadas a partir da pesquisa de campo,
combinadas aos resultados dos estudos das propriedades de conforto das calcas jeans populares,
coletados através das etapas do trabalho experimental, realizadas através dos testes laboratoriais e
testes ao uso (/7 sitt), permitiram por meio da triangulacdo destes métodos, constatar que entre os
modelos de jeans populares avaliados como os mais confortaveis entre os diferentes parametros de
avaliacao corroboram com o modelo e a concecao estética apontados como ideias para as consumidoras

populares de Fortaleza que participaram /n7 situ.

Conclui-se que o objetivo principal deste estudo foi realizado, mediante a analise das estratégias de
gestao de moda jeans popular, assim como, a descricao do percurso e dos procedimentos utilizados nas
etapas de criacdo, producdo, comunicacao e consumo das calcas jeans femininas comercializadas em
feiras e shoppings populares nordestinos, tendo como foco principal de investigacdo o mercado popular

de Fortaleza.

As empresas de moda jeans popular de Fortaleza tem como principio econdmico a sobrevivéncia das
familias envolvidas com os negdcios populares e que para gerar receita desenvolve produtos que vao ao
encontro dos desejos dos clientes e a procura dos compradores e por isso, constroem relacionamentos

com seus clientes, desenvolvendo além das relacdes de negdcios, um atendimento personalizado.

A interpretacdo dos valores e da concecao estética por meio da combinacdo dos métodos de inspiracao
etnograficos e semioticos, define os valores e padrdes populares que nao tem semelhanca com os valores
e padroes difundidos pelos grandes Bureau de Estilo ou pelos lancamentos de tendéncias das grandes
Maisons da alta costura. O padrao das mulheres da base da piramide social de Fortaleza esta diretamente
relacionado com o contexto social em que estao inseridas e as questdes relacionadas com o conforto
sao fundamentais para as mulheres populares, rejeitando materiais com sensacdes de aspero, rigidez e

liberdade dos movimentos.
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Relativamente aos objetivos especificos definidos no inicio do trabalho, os resultados obtidos permitem

considerar que todos foram alcancados.

® Foi realizado o diagndstico do territério, do mercado e do perfil do publico-alvo: descrevendo o
contexto atual do mercado de moda popular, investigando o universo da moda feminina popular

e localizado o publico-alvo no nordeste do Brasil;

® Foi descrito a origem das ideias, do processo de criacao e o ritmo da producao no lancamento

de novos produtos e seu impacto na dinamica dos mercados populares;

® Reconheceu e descreveu-se 0 processo de construcao simbolica como os valores, prioridades,

exigéncias, crencas, desejos e necessidades do popular e como estes influenciam a moda;

e Foi avaliado, a partir da observacao do comportamento de compra e entrevistas como estes

elementos se refletem nas concecdes estéticas da calca jeans feminina popular;

e Foi analisado o método de producao local, além de conhecer 0 modelo de gestdo da producao

das empresas que confecionam as calcas femininas do nordeste brasileiro;

e Foiinvestigado e relatado o processo comunicativo e de comercializacdo dos produtos de feiras
e Shoppings populares com o proposito de perceber como estes influenciam o comportamento

de compra das consumidoras da calca jeans, analisando o que estas valorizam mais;

e Avaliou-se as calcas jeans, mensurando as condicdes de conforto proporcionadas pelas pecas,
através de métodos de recolha de dados com as consumidoras populares quanto as condicoes
psico-estéticas, sensoriais, ergonomicas e termofisiologicas e por meio de ferramentas objetivas,
testando os materiais e 0s acabamentos utilizados na confecdo das pecas; Esta avaliacdo foi
inovadora, no sentido da integracao de dois tipos de metodologias descritas na Piramide de

avaliacao termofisiolégica do vestuario aplicadas a um produto essencial da Moda popular.

e Foi comparado os dados obtidos através de inquérito e métodos de ensaio do conforto ao avaliar
os produtos investigados com o intuito de perceber e complementar, através de métodos
inspirados em procedimentos etnograficos, a nocdo estética que categorize a dita “moda

popular”;
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e Foi definido o conceito da moda popular com base em teorias ja existentes sobre os conceitos
relacionados a definicdo de moda e a partir da conjuncéo dos relatos, das informacdes e dos

dados coletados.

5.2 PERSPECTIVAS FUTURAS

Devido ao ineditismo da tematica do estudo do conforto do vestuario popular basileiro, pretende-se dar
continuidade e aprofundar as investigacdes sobre o tema, dando continuidade na analise do conforto das
calcas Jeans populares através da utilizacdo da termografia com infravermelhos de em ambiente reais,
comparando com imagens térmicas das calcas jeans vestidas no manequim térmico, para assim ter

outros parametros de analise, propagacao do fluxo de calor nos modelos jeans anteriormente avaliados.

Desenvolver um projeto de pesquisa de investigacdo de estudos de conforto da moda popular em
cooperacao entre a Universidade Federal do Piaui e Universidade do Minho, de moda a difundir a
importancia do estudo do mercado de moda popular no Brasil e da difusdo das técnicas de investigacao

na superficie da ciéncia do conforto que no Brasil ainda é pouco desenvolvido.

O resultado alcancado nesta pesquisa permite fomentar uma série de outros estudos considerando o
constante crescimento do mercado de moda popular brasileiro, de modo a dar continuidade e comprovar
a importancia do investimento nos pequenos negocios de moda como fonte de emprego e renda para as
populacdes pobres brasileiras e simultaneamente divulgar o potencial do mercado popular no

desenvolvimento da economia local.

Dar continuidade e aprofundar o estudo da influéncia dos acabamentos e lavagens industriais nas

propriedades do conforto dos jearns e como estas interferem no ato da escolha dos consumidores.

Promover o interesse de discentes brasileiros de moda sobre o contexto e importancia do mercado de
moda popular e dar continuidade a atividades de interacao entre a academia e o mercado, desenvolvendo

projetos de pesquisa conjuntos e apostar na troca de conhecimento e experiéncias.

Difundir a ciéncia do conforto como método de pesquisa de mercado e de produtos no direcionamento
de desenvolvimento de novos produtos nao s6 no ambito da avaliacdo de produtos de moda, como
também, apresentando, principalmente aos discentes a ampla atuacdo dos estudos de conforto do

vestuario.
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ANEXO 1

DADOS DAS ENTREVISTAS COM COMERCIANTES E/OU PRODUTORES DO MERCADO
DE MODA POPULAR BRASILEIROS

Dados da entrevista com comerciante e/ou produtores de moda popular da Feirinha do Bras

(SP) em Séao Paulo

Durante a visita a Feirinha do Bras (SP) foi possivel identificar que entre os pontos de venda de
comercializacdo de vestuario em denim os vendedores sdo proprietarios e ou da familia do proprietario.
E todos os pontos de venda de calcas jeans femininas visitados os proprietarios somente revendem as
pecas, nao sao fabricantes. Portanto, as entrevistas na Feirinha do Bras (SP) foram aplicadas a 15

(quinze) comerciantes com base nas seguintes perguntas:
1° - Pergunta: As calcas jeans femininas em seu ponto de venda vem de onde?

14 (catorze) entrevistados afirmaram que os seus produtos sdo de Sdo Paulo, Capital. Somente
1 (um) dos entrevistados conta que quando comprou o ponto de venda a intensdo era revender as calcas
Jeans femininas do Nordeste, de fabricas de Toritama, por pertencer a Regiao do Agreste pernambucano,

e somente em 2016, passou a revender algumas pecas, modelos basicos, de Sdo Paulo, Capital.
2° - Pergunta: Sua empresa é formal ou informal?

Quanto a caracterizacao de regulamentacdo dos negdcios 13 (treze) dos entrevistados tem suas

empresas formais e 2 (dois) afirmaram ainda permanecerem informais.

Os comerciantes que afirmaram que suas empresas sao informais, sdo os 2 (dois) comerciantes
das barracas de lonas no exterior do prédio da Feirinha do Bras (SP), estes explicam que a informalidade
do negocio ¢ devido ndo terem um ponto de venda fixo e porque ainda nao estarem em condicoes

economicas para a regulamentacao do negocio.

3° - Pergunta: Onde sdo produzidas as pecas?
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ANEXO 1

Os 15 (quinze) comerciantes entrevistados afirmaram que as pecas sdo produzidas na cidade
de S&o Paulo, relataram que as calcas jeans femininas sdo confecionadas em fabricas das proximidades,

do Prédio da Feirinha do Bras (SP), na prépria regiao do Bras.

Sendo que o entrevistado que tem grande parte de seus produtos do Nordeste, relata que as
calcas jeans femininas sao confecionadas em Toritama, nas confecgdes de seus familiares e os produtos

de S&o Paulo, sdo confecionadas nas fabricas do Bras.
4° - Pergunta: Qual o modo de producdo? Formal ou informal?

8 (oito) comerciantes afirmaram que a fabricacéo das calcas jeans femininas sdo em pequenas
fabricas familiares informais, possuem o processo de producdo em suas casas. 7 (sete) comerciantes
disseram que os produtos eram confecionados em fabricas de jeans formais. Uma das entrevistas ainda
complementa que estas fabricas produziam somente para grandes marcas nacionais e internacionais
como Levi's e a migracdo dessas marcas para a producao em fabricas do Nordeste e da China, e devido
ao crescimento da Feira do Bras e dos centros comerciais do entorno, direcionaram suas producoes a

atenderem a essa nova demanda.

Quanto ao comerciante que vende as calcas jeans femininas do Nordeste, destaca que as
fabricas de seus familiares iniciaram informais e “bem desorganizadas, mas depois com a ajuda do
SEBRAE e do plano do Governo de regularizacdo das empresas da regido, estao regularizadas e com

todo 0 maquinario”.
5° - Pergunta: Qual o custo de producao de uma peca?

Quanto ao custo de producdo das pecas, os 14 (catorze) entrevistados afirmaram nao saber o

valor do custo de producao, ja que somente compram e revendem as calcas.

Ja o entrevistado que compra as pecas no Nordeste, afirma que os custos de producéo das
calcas variam entre R$10 a R$15 Reais, o valor que paga por peca ja inclui o transporte até Sao Paulo,
o preco varia entre R$30 a R$35 Reais e revende as calcas jeans com precos entre R$55 e R$75 Reais.
E quanto as pecas que compra em Sdo Paulo, ndo sabe informar o valor do custo de producéo por peca,

mas afirma pagar entre R$21,50 e R$37,80 Reais.

6° - Pergunta: A criacdo das pecas sao com base em que informacdes estéticas?
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100% dos entrevistados explicaram que o processo de criacao das pecas é realizado com base
na pesquisa direta com os clientes e nas novelas. Dependendo da personagem que estiver fazendo
sucesso na altura. Uma entrevistada relata: “Agora mesmo encomendamos o modelo da calca jeans que
a Eliza da novela das Sete!> estava usando ontem, porque uma cliente estava procurando e ja sei que

vai ter boa saida”.
7° - Pergunta: Quem sao seus maiores compradores e ou consumidores?

13 (treze) entrevistados afirmaram que 80% dos seus clientes s@o compradores revendedores
em cidades do interior do estado de Sdo Paulo e para outros cidades como Brasilia e estados como

Minas Gerais e Goias e 20% para consumidoras da cidade de Sao Paulo.

2 (dois) entrevistados afirmaram que seus clientes sdo 90% compradores revendedores de
cidades do interior de Sdo Paulo e para cidades do interior de Minas Gerais e 10% sdo consumidores

diretos.

8° - Pergunta: Qual a ferramenta de comunicacao utilizada por sua empresa para comunicar

com fornecedores, compradores e consumidores?

12 (doze) entrevistados afirmaram nao ter comunicacao com consumidores diretos, mas matem

comunicacao com seus compradores e fornecedores por meio de ligacoes telefonicas.

2 (dois) entrevistados disseram nao ter comunicacdo com fornecedores e consumidores, tem
contato somente com seus compradores por meio de ligacdes telefonicas. Explicam que por ndo terem
fornecedores fixos, sempre fazem pesquisas nas fabricas e oficinas de jeans e compram o que estiver
com melhor preco. Relataram que como a frequéncia de pessoas ¢ muito intensa ndo tem como saber
guem sao as consumidoras. Sobre a relacdo com os fornecedores, uma entrevistada explica o uso de
telefone ao contar que: “A TIM fez um plano em que vocé pode ligar, de TIM para TIM, para todo o pais

e pagar somente R$0,25 centavos e ficou mais barato falar pelo celular'®”.

1 (um) entrevistado diz ter comunicacéao direta com consumidores, compradores e fornecedores
por meio do WhatsApp. O entrevistado relata: “Uso o WhatsApp para trocar mensagem de texto e as

fotos dos modelos das calcas. Quando sai um novo modelo os fornecedores enviam as fotos das pecas

'S Novela Totalmente Demais que foi ao ar na Rede Globo de Televisdo de Agosto de 2015 a marco de 2016.
16 Celular € 0 nome dado pelos brasileiros ao aparelho de telefonia mével.

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA
260



ANEXO 1

e ja encomendo e combino a data da entrega e faco a mesma coisa com os meus clientes, revendedores
de Goiania e de Brasilia. Tenho umas clientes, daqui mesmo do Bras, trabalham no restaurante aqui

perto, quando chega modelo novo mando mensagem avisando que chegou peca nova”.

Dados da entrevista com comerciante e/ou produtores de moda popular do SAARA (RJ), Rio de

Janeiro

A visita ao SAARA (RJ) possibilitou detetar que entre os pontos de venda de comercializacao de
Jeans visitados, os vendedores sdo funcionarios contratados e ou sdo pessoas da familia do proprietario.
Assim como em Sao Paulo todos os pontos de venda visitados os proprietarios somente revendem as
pecas e ndo sao fabricantes. Portanto, as entrevistas foram aplicadas a 15 comerciantes com base nas

seguintes perguntas:

1° - Pergunta: A producao das pecas ofertadas em seu ponto de venda vem de onde?

12 (doze) entrevistados afirmaram que os produtos sdo fabricados em Sao Paulo, Capital e 3

(trés) entrevistados dizem revender calcas jeans femininas do Nordeste.

2° - Pergunta: Sua empresa é formal ou informal?

Quanto a caracterizacao de regulamentacao dos negdcios os 15 (quinze) entrevistados tem suas
empresas formalizadas. 2 (dois) entrevistados relatam que para fazerem parte a Associacdo dos
comerciantes, ter acesso aos beneficios e informacdes dentro do SAARA (RJ) e a intensa fiscalizacdo do

governo incentivam a formalizacao dos comércios desde 2014.

3° - Pergunta: Onde sdo produzidas as pecas?

12 (doze) entrevistados afirmaram que os produtos sdo de Sao Paulo, Capital. As pecas sdo
produzidas nas fabricas da regido do Bras. Os 3 (trés) entrevistados que revendem pecas do Nordeste,

as calcas sdo confecionadas nas fabricas de jeans de Toritama.

4° - Pergunta: Qual o modo de producdo? Formal ou informal?

12 (doze) dos comerciantes entrevistados relataram que os produtos sdo de fabricas informais
que tem seu modo de producao dividido por etapas em diferentes oficinas: corte, montagem e lavagem.

3 entrevistados dizem que suas pecas sdo de fabricas formais de producao de calcas jeans. Um destes
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entrevistados relatam: “Para trazer as mercadorias do Nordeste as fabricas tém que ser formalizadas,

emitir nota fiscal. Tudo direitinho”.
5° - Pergunta: Qual o custo de producao de uma peca?

Todos os entrevistados ndo souberam informar o custo de producdo das pecas. 2 (dois)
entrevistados informaram que so sabem os precos de compra das calcas jeans, que variam entre R$22

e R$38 Reais e revendem com precos entre R$39,99 e R$79,99 Reais.

6° - Pergunta: A criacdo das pecas sao com base em que informacdes estéticas?

13 (treze) entrevistados afirmaram nao saber informar e 2(dois) entrevistados relataram que a
criacao das calcas ¢é realizada através de pesquisas nas ruas, nos bailes funks e nas novelas. Uma das
comerciantes complementam a informacdo: “Tenho muitas clientes que vem toda semana comprar
roupa nova para ir ao baile funk e disseram que as calcas tem que lacrar, gostam de calca que fique

bem colada e que dé para elas dancar”.
7° - Pergunta: Quem sao seus maiores compradores e ou consumidores?

Os 15(quinze) entrevistados afirmaram que 75% de seus clientes sdo consumidoras da cidade do Rio de
Janeiro, 15% compradores que revendem em cidades do interior do estado de Rio de Janeiro, e para

cidades do interior dos estados de Minas Gerais e do Espirito Santo.

8° - Pergunta: Qual a ferramenta de comunicacao utilizada por sua empresa para comunicar

com fornecedores, compradores e consumidores?

Os 8 (oito) comerciantes entrevistados relataram ter comunicacao direta com fornecedores via chamadas
telefénicas e nao tem contato com clientes. 7 (sete) comerciantes afirmaram ter comunicacéo direta com

fornecedores e compradores e com os consumidores nao tem nenhuma comunicacao pos-venda.
Dados da entrevista com comerciante e/ou produtores de moda popular de Toritama

A visita ao Centro comercial Parque das Feiras (PE)em Toritama foi possivel identificar que entre
0s pontos de venda de comercializacdo de denim os seguintes: vendedores contratados, os proprietarios
e familiares do proprietario. Portanto, as entrevistas foram realizadas com 15 sujeitos, sendo 2(dois)
comerciantes que somente revendem mercadorias e 13(treze) produtores, fabricantes das pecas que

vendem. As entrevistas foram aplicadas a comerciantes e produtores com as perguntas:
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1° - Pergunta: A producao das pecas ofertadas em seu ponto de venda vem de onde?

13 (treze) entrevistados afirmam que as pecas sdo confecionadas na cidade de Toritama e os
outros 2 (dois) entrevistados relataram serem confecionadas na cidade de Toritama e na zona rural da

cidade.
2° - Pergunta: Sua empresa é formal ou informal?

Todos os 15 (quinze) entrevistados afirmaram que seus negocios sdo formalizados. Um dos
entrevistados relata: “No comeco, como vendia so6 na Sulanca'” o meu negocio era informal, quando
adquiri esse ponto, as vendas cresceram, o projeto do SEBRAE e do governo incentivaram a gente a

formalizar a empresa”.
3° - Pergunta: Onde sdo produzidas as pecas?

2 (dois) dos entrevistados afirmam que as pecas sdo produzidas em fabricas e oficinas de
confecao de calcas jeans pelos bairros de Toritama; outros 2 (dois) entrevistados descreveram que
algumas etapas (modelagem, corte e embalagem) sdo realizadas na facdo montada em suas casas e a
costura das calcas, sdo enviadas para costureiras que trabalham na zona rural de Toritama e a etapa de
lavandaria industrial é realizada por uma empresa contratada; 5 (cinco) entrevistados relatam que suas
pecas sao confecionadas nas imediacdes, ou nas proprias residéncias com o apoio de seus familiares;
e 6 (seis) entrevistados afirmaram ter a fabrica montada em espaco exclusivamente para a confecéo,
utilizando tanto a mao de obra familiar como a nao familiar, somente contratam os servicos de lavandaria

industrial.
4° - Pergunta: Qual o modo de producdo? Formal ou informal?

2 (dois) entrevistados informaram que a producao das pecas é realizada em producdo fragmentada e
informal — cada etapa de confeccéo da peca é realizada em uma oficina diferente; 7(sete) entrevistados
disseram que o modo de producdo é fragmentado e todas as empresas sdo formalizadas como
microempreendedor; e 6 (seis) entrevistados afirmaram que em suas fabricas a producao é realizada
em modo de planeamento e controle de producédo (PCP) e sua fabrica assim como seu comércio €

formalizada.

7.0 entrevistado se refere a Feira da Sulanca na cidade de Caruaru que acontece semanalmente na madrugada do
domingo para segunda-feira.
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5° - Pergunta: Qual o custo de producao de uma peca?

2(dois) comerciantes afirmaram nao saber o valor de custo de producédo das calcas jeans
femininas porque somente revendem e afirmam que compram as pecas com precos entre R$18 a R$25
reais; outros 2(dois) comerciantes informaram que o custo de producao das calcas jeans femininas
variam entre R$10 e R$18 Reais; e 13 (treze) entrevistados disseram que os custos das calcas jearns
femininas mudam de acordo com a diversidade de modelos e os precos de custo variam entre R$10 e

R$28,50.
6° - Pergunta: A criacdo das pecas sao com base em que informacdes estéticas?

2 (dois) entrevistados disseram que as criacoes das pecas sdo desenvolvidas por uma designer,
que coleta informacdes nos sites de vendas de jeans, pagina do Facebook de atrizes e cantoras e no
catalogo de tendéncias de moda que ¢ disponibilizado nas reunides e palestra sobre tendéncias que
recebem na Associacdo dos Lojistas do Parque das Feiras (PE)de Toritama e juntamente com as
informacdes repassadas pelos compradores e clientes; 2 (dois) entrevistados dizem que como somente
compram as pecas, fazem encomendas dos modelos; 11 (onze) comerciantes dizem que a criacao das
pecas sao criadas por eles, juntamente com a modelista, a partir de pesquisa no que as pessoas estao
usando nas ruas, com referencia nas roupas de cantoras de forré e de funk e nas telenovelas da Rede

Globo.
7° - Pergunta: Quem sao seus maiores compradores e ou consumidores?

Os 15 (quinze) entrevistados afirmaram que 100% dos compradores sao revendedores de

cidades vizinhas e de outros estados de diferentes regides do Brasil.

8° - Pergunta: Qual a ferramenta de comunicacao utilizada por sua empresa para comunicar

com fornecedores, compradores e consumidores?

Os 15 (quinze) entrevistados disseram que toda a comunicacao com os clientes e fornecedores
é realizada por meio de WhatsApp e por chamadas telefénicas e fazem compras de produtos e materiais,

negociam com os clientes revendedores de outros estados.
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ENTREVISTAS COM COMERCIANTES E/OU PRODUTORES DO MERCADO DE MODA
POPULAR DE FORTALEZA

Universidade do Minho a
f )
_/'/_ CENTRO DE CIENCIAL

Escola de Engenharia
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil

Entrevista com Produtor de Calga Jeans Popular em Fortaleza

Nome:
Local: Data:___/ /

Nome do Negdcio:

1. Criagdo: Processo de criagdo dos produtos
a) Pode descrever como se dar o processo de criagdo dos seus produtos?

b) Quais as referencias estética para a criacdo dos modelos?

2. Producgédo: Processo de confecgdo das pegas
a) Poderia descrever o processo de fabricagdo da calga jeans feminina desde a aquisigdo da
matéria-prima até a chegada no ponto de venda?
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Universidade do Minho E

L7
7 L CENTRODECENCAE

Escola de Engenharia

Programa Doutoral em Engenharia Téxtil

3. Comunicagao: apresentagao dos produtos aos compradores/consumidores
a) Quais as formas de comunicagao utilizadas para a divulgagao dos produtos com os
compradores/clientes?

4. Distribuigao: processo de distribuicdo dos produtos até aos pontos de venda

a) Quais os meios de distribuicdo dos produtos para os pontos de venda?

5. Comercializagao: os modos de comercializagdao dos produtos

a) Como sao realizadas as vendas dos produtos? Varejo ou atacado?
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Universidade do Minho @

. )
/ -~ CENTRODECIENCIAE

4 = oL OEA TS

Escola de Engenharia

Programa Doutoral em Engenharia Téxtil

6. Consumo: perfil do consumidor
a) Quem séo os principais consumidores das calgas jeans?

7. Gostaria de fazer mais algum comentario?

Muito Obrigada por sua contribuigao para estes estudo!
lara Braga
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PESQUISA DE CAMPO: BURACO DA GIA

Caracterizacdo da Estrutura fisica: localizagao, vizinhanca, variedades de comercializagao.

O “Buraco da Gia" esta localizado no centro da cidade de Fortaleza, ao lado da Catedral
Metropolitana de Fortaleza e outros pontos comerciais. Esta alocado dentro de um grande galpao, com
telhado metalico, no qual ha aproximadamente 600 bancas'®, algumas galerias, que apresenta um nivel
de organizacdo maior, e um estacionamento para os comerciantes. Ao lado do “buraco da Gia” existe
também outros galpdes que acomodam outras bancas comerciais de confecdo. Nestes locais
identificamos também pequenos estabelecimentos de alimentacao.

No “Buraco da gia” é possivel encontrar uma grande variedade de produtos como calcas, shorts,
saias curtas e longas, vestidos e camisetas de materiais diversificados, como: jeans, malha de algodéo,
viscose, moda praia entre outros produtos com precos baixos e varidveis. Durante a visita foram
contabilizados aproximadamente 66 pontos de venda a comercializarem especificamente produtos de
jeans, o que corresponde a 11% do numero total de pontos de venda do Centro comercial. Os pontos de
comercializacao de jeans vendem especialmente o short jeans com aplicacao de pedrarias e rendas,
outras vendem exclusivamente saias, enquanto poucas mesclam este tipo de produto com outras
mercadorias, como camisetas de malha.

Descrever os pontos de venda, os tipos de segmento, organiza¢ao dos espacos internos dos pontos de
venda, organizacdo das mercadorias.

/n locus de observacdo existem aproximadamente 600 bancas, fixadas uma ao lado da outra,
formando pequenos corredores, sdo abertas, com algumas prateleiras, grades e armarios para expor e
guardar as mercadorias. Ha também o uso de manequins plasticos de meio e corpo inteiro para
apresentacdo do produto. Percebemos que algumas bancas eram muito desorganizadas, ao ponto de
expor seus produtos em grades que chegavam ao teto. Os produtos ofertados sdo voltados para o publico
masculino, infantil e principalmente feminino e segmentado em modinhas, moda praia, moda intima,
jeans wear. Os espacos internos das bancas sdo organizados de forma aleatdria, sem ter uma
preocupacao com o visual e exposicao do produto. Estes sao dispostos de forma sobrepostas, formando
pilhas no balcdo e em prateleiras. Outros sao colocados em cabides e fixados em grades e barras altas,
como nas figuras abaixo:

'8 Bancas: Local, geralmente coberto, destinado a venda de certos produtos.(Aurélio online)
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Origem dos produtos comercializados — como se da o processo de fabricagao, tipos de materiais primas,
aderecos e acessarios, texturas e cores.

A maior parte dos produtos comercializados sdo de fabricacao familiar, onde as etapas de
producdo das pecas sdo divididas entre os membros da familia um membro costura, outro faz o
acabamento formando assim uma producao fragmentada. Alguns processos sao terceirizados devido a
falta de estrutura, equipamentos e pessoal especializado. Na maioria dos casos, todo o processo de
fabricacdo ¢ acompanha diretamente pelos pequenos empreendedores, desde a negociacdo com o
fornecedor de matéria-prima, as etapas de confecao, lavagem, aplicacao, até a venda do produto final.
Este relato tem como foco o jeans wear, mais especificamente moda feminina, mas que popularmente
possui uma faixa etaria muito mais abrangente. O processo descrito a seguir € o mesmo para shorts e
calcas, os pequenos produtores negociam diretamente com o fornecedor comprando o tecido jears, suas
variedades e outros tecidos semelhantes para outros processos. Apds a compra do tecido ele é preparado
para corte, é feito o chamado enfesto'®, pagam uma pessoal para fazer a modelagem, com um preco
médio de 30 reais, outra pessoa é solicitada para fazer o corte, a mesma ja traz o risco?® para o enfesto
que custa 7 reais por metro, e cobra 0,20 centavos por peca cortada. A peca cortada vai para a confecado
onde é apenas costurada, antes de ir para a lavanderia a peca precisa ser travetada®', essa operacao ¢
feita em outro lugar em que é cobrado 0,35 centavos por peca. A proxima etapa é a lavagem, o preco
mais baixo cobrado na lavagem mais simples é 1,15 reais por peca, depois a peca vai para a
caseadeira®?, onde a mesma cobra por casa feita o valor de 0,10 centavos por casa, depois as pecas
quase prontas vao para a limpeza, onde é cortado as sobras de linha que ficaram na peca, o custo da
limpeza é 0,20 centavos a peca. Os acabamentos como a aplicacdo de botdes e outros aviamentos é a
ultima etapa do processo, na maioria das vezes feito na casa do proprietario, junto com familiares.

Ha pecas que vem com alguns aderecos ou acessorios que sao vendidos junto, como cintos, o modelo
final com seus efeitos, cores como as mostra as figuras ? e $ e sdo influenciados com o que &
“tendéncia”, absorvidas através da midia, redes sociais e em uma observacao dos produtos que possui
uma maior venda interna e externa, que seria os produtores do mesmo segmento.

No final de todos esses processos as pecas sao vendidas a um preco que varia entre 18 e 35 reais no
varejo, no atacado a negociacdo comeca a partir de 14 reais.

Observar e caracterizar as pessoas que circulam pelo ambiente — consumidores ou compradores.

A principal negociacao realizado no Feirdo do Buraco da gia é do tipo atacado, os produtores vendem
em grandes quantidades para revendedores, estes originarios de varios lugares desde os arredores até

"9 Enfesto ¢ a operacao pelo qual o tecido é estendido em camadas, completamente planas e alinhadas, a fim de serem
cortadas em pilhas. (Sindicato da Industria)

20 Risco: E uma folha de tecido, ou mesmo papel com a largura e o comprimento do enfesto, no qual séo transportados
(riscados) os contornos dos diferentes moldes correspondentes a tamanhos e/ou modelos distintos. (Trabalhos Feitos)

2 Travetar: Operacéo feita em Maquina de Costura Industrial Travete, que é um equipamento direcionado aos reforcos na
costura em pecas que séo fabricadas em tecidos rigidos. (Suns Special)

22 Costureira que faz casas para botdes; a caseadeira.(Dicionario Online)
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de outros estados. Os compradores negociam e adquirem os produtos em grandes quantidades e levam
para revender em seus negdcios pessoais com um preco, na maioria das vezes, bem mais elevado.
Segundo relatos coletados em entrevistas dos comerciantes do Buraco da gia, a menor parcela das
vendas ocorre através do varejo, mesmo por que este nao é o foco dos vendedores locais, tornando
assim pouco vantajoso a compra em pouca quantidade.

Descrever os consumidores do ambiente: modo de vestir, caracteristicas fisicas, comportamento de
compra.

As pessoas que compram a mercadoria, sdo na maioria das vezes revendedores e ndo os proprios
consumidores, apenas uma pequena parcela era comprador e consumidor. Assim o modo de vestir
diferenciava das pecas oferecidas nas bancas. A maioria do publico feminino, aparentemente, de 24 a
50 anos. vestiam shorts basicos e camisas basicas usavam rasteirinhas. Possuem estatura mediana,
usam chinelos, pecas confortaveis para o dia de compra, cabelo na maioria das vezes presos por causa
do calor do ambiente. As compradoras estdo sempre apressadas, abordam as lojas, negociam e finalizam
a compra rapidamente.

Coleta de termos utilizados pelos vendedores.
Os termos utilizados pelos vendedores eram termos bem peculiares, girias populares e informalidade ao

falar. Expressdes como “cara de rico” para persuadir os clientes a compra, € uma expressao
descontraida utilizada como tatica de vendas para convencer o cliente a pagar o preco proposto.
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DADOS DA ENTREVISTA APLICADA NO BECO DA POEIRA

NOME DA ENTREVISTADA: Cléria

Processo de criagao: Geralmente para ter informacdes todas as semanas eu e minha filha vamos aos
Shoppings de Fortaleza e do Maracanau e entramos em alguns sites de vendas de calcas jeans como
OLX e vamos ver novos modelos nas vitrines e nos sites. Tiramos fotografias e as vezes compramos uma
peca levamos na modelista, copiamos a modelagem e fazemos algumas modificacdes nos enfeites de
acordo com o gosto dos nossos clientes e com referéncia com os modelos das roupas das atrizes da
novela. A criacdo final da peca é realizada diretamente com a modelista, porque de la ja faz a modelagem.

Todas as semanas produzimos trés modelos diferentes.

Producdo: Modelagem na casa da modelista, depois a gente leva para casa, corta e depois separamos
0s modelos em lotes e fazemos da distribuicdo na casa das costureiras, despois vai para as
“travetadeiras”?’, em seguida para a lavandaria, depois vai para pregar os botdes e por fim volta & pra
casa para fazer as limpeza das pecas e embalagem ( essa etapa dividimos com alguns vizinhos). Quem
faz essa entrega e leva as pecas de um lado para outro & meu genro na moto. E todos os servicos sado

terceirizados e pagamos por producao sem vinculo de contato de trabalho.

O custo de producio final de uma peca é em média de R$28 Reais e revendo por R$35 Reais, esses

precos tem uma variacdo + R$ 2 Reais.

Nao temos estoque e todas as pecas que produzidas sdo diretamente vendidas e temos uma média de
producdo de 4.000 pecas por més e temos garantido a venda de 2.500 pecas por més. Depois de pagar
todas as despesas, incluindo energia da nossa casa, pagar as viagens do nosso genro, a gasolina das

viagens do meu marido para o interior e pagar ao sobrinho dele temos de lucro R$3.500 Reais por més.

23 Mulheres que trabalham como o processo de Travete que em uma maquina de travetes, tem como finalidade fazer
travas em pontos especificos onde ha maior tensédo como bolsos, passantes, laterais e ziper.
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Matéria-prima: os tecidos sdo comprados diretamente com os representantes das fabricas, assim como
0s botdes e 0s acessorios como correntes, strass, tachinhas, as etiquetas fazemos diretamente com a

fabrica que tem na Granja Portugal.

Distribuicao: A distribuicao inicia com a separacdo das pecas que vao para as feiras no interior do estado,
as pecas que vem para nosso box, aqui no Buraco da Gia. A distribuicdo para o interior do estado quem
faz € meu marido, que vai no carro dele para as Feiras, ele e um sobrinho dele vao vender as pecas nas
feiras. As pecas que enviamos para nossos clientes em outros estados. eu envio pelo correio, pelo

sistema de PAC - Pacote de entregas com nota fiscal.

Comunicacdo: Toda nossa comunicacdo interna para combinar com a modelista para criar uma peca
nova com a modelista, a entrega dos lotes nas costureiras, na lavandaria e com os compradores de fora
do estado toda essa comunicacao a gente faz pelo WhatsApp e com as clientes e para comecar a vender
para as sacoleiras que revendem no meu bairro e nos bairros aqui por Fortaleza fizemos a propaganda

boca a boca e que deu muito certo!

Compradores: Nossos principais clientes sdo 75% de compradores revendedores e 25% de
consumidoras. O perfil das nossas clientes sdo mulheres aposentadas, recatadas, religiosas, ganham

em meédia 1 salario minimo por més, sao pessoas bem simples.
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ENTREVISTAS COM CONSUMIDORAS DO MERCADO DE MODA POPULAR DE
FORTALEZA

Universidade do Minho E 2 /Z | TELNOLCBATO.

Escola de Engenharia
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil

Entrevista com Consumidores de Calga Jeans Popular em Fortaleza

Identificagao e origem

Nome:

Cidade: Estado:

Enderego:

Bairro: Data: / /

Profissao:

Idade:

Formacgao e renda

1) Renda mensal individual:

( )Até R$ 300 ( )De R$ 300 aR$ 600 ( ) De R$ 600 a R$ 900

( )DeR$900aR$ 1200 ( )De R$ 1200 a R$ 1500 () De R$ 1500 a R$ 2000
( )De R$ 2000 a R$ 2500 ( ) mais de R$ 3500,00

2) Nivel de Escolaridade

() Alfabetizacao incompleto () Alfabetizagao completo
( ) Ensino fundamental incompleto () Ensino fundamental completo
() Ensino médio incompleto () Ensino médio completo
( ) Graduagao incompleto () Graduacao incompleto

3) Estado civil
( ) Solteiro ( )Casada ( ) Divorciada ( ) Viava

4) Moradia
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Universidade do Minho E

CENTRODECIENCIAE
NOLOGIA TEX

T
Escola de Engenharia
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil
4) Moradia
( )Propria ( ) Alugada
Lazer
5) Quais os lugares que vocé mais frequenta?

( )Pracapublica ( )Cinema ( )Shopping ( ) Teatro () Praia

() Centro Cultural ( ) Outros - Especificar:

Comunicacgao e Cultura

6) Quais os meios de comunicagao que tem acesso?

( ) Televisao Aberta ( )TVacabo () Internet () Revista ( )Jornal
7) Na TV: Quais programas assiste?

() Telenovelas () Reality show () Séries () Filmes

( ) Telejornal () Programas de Auditorio

8) Qual o canal que mais assiste?

( )Globo ( )Record ( )TV Diario ( )SBT ( )TV Uniao

() Outros. Quais?

9) Indique qual(ais) programa(s) e artista(s) que mais gosta? Por que?

10) Caso tenha assinalado a opgao Revistas. Indique qual sua preferéncia.

( ) Ana Maria ( ) Conta mais () Tititi ( )Contigo ( )7 mais
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. s 2 E 2_/ CENTRO DECENCIAE
Universidade do Minho 2 | ECNOLOGIATEXT

Escola de Engenharia
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil
( YRadio ( )Televisao ( )CD ( )DVD ( )Online

() Outros

12) Qual o estilo de musica que vocé mais gosta?

( ) Forrd ( ) Funk ( )Sertanejo ( )Brega () Axé Music
( )MPB ( )Pop/Rock ( ) Classica ( )Jazz/ Blues ( )Samba/Pagode
() Gospel/Religiosa ( ) Tecno Brega

13) Indique seu(sua) cantor(a)/grupo predileto(a). Por que?

Internet

14) Meio de acesso

( ) Lan House ()3G () Wi-fi Rede Privada

( )Wi-fi Rede Publica () Nenhum

15) Ferramenta de acesso a internet

() Computador () Smart phone ( )Tablet () Nenhuma

16) Quais as Redes Sociais que vocé utiliza?

( ) Facebook ( ) Instagram () What's App () Pinterest

() Twitter () Nenhuma

17) Segue algum perfil de celebridades, artistas (ou pessoas de referéncia para vocé) nas

redes sociais?
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a ZQ_/ZF
CENTRODECENCIAE
Universidade do Minho ECNOLOGIATEXT

Escola de Engenharia
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil
( )Sim ( ) Nao

Caso assinalar sim. Quem vocé segue e porque?

18) Utiliza Youtube?

()Sim ( ) Nao

19) Caso sua resposta anterior tenha sido sim. Quais os canais que acessa?
() Musica/ Video clipes ( ) Filme () Memes () Tutorias

20) Caso assinalar Musica/Video clipes, qual estilo de musica que mais gosta de assistir ?

( ) Forré ( ) Funk ( ) Sertanejo ( )Brega () Axé Music
( )MPB ( )Pop/Rock ( ) Classica ( )Jazz/Blues ( ) Samba/Pagode
( ) Gospel/Religiosa ( ) Tecno Brega

21) Caso tenha assinalado a opgao tutorias, quais os que vocé mais acessa?

( ) Casal/Cozinha ( )Beleza ( )Moda ( ) Artesanato
Praticas de Consumo de Artigos de Moda

22) Com que frequéncia compra roupas ou artigos de moda?

( YAnual ( )Semestral ( )Trimestral ( )Mensal ( )Semanal

( )Outros

23) Qual percentual de sua renda é destinado as compras de vestuario?
()75% ( )50% ( )25% ( )10% () Nao seiinformar

( )Outros. Especifique
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CENTRODECENCIAE
Universidade do Minho ECNOLOGIATEXT

Escola de Engenharia

Programa Doutoral em Engenharia Téxtil

24) Indique o local onde realiza suas compras de roupas e acessoérios de moda.
() Lojas do bairro ( ) Lojas do centro da cidade ( ) Sacoleira

() Shopping Popular ( ) Lojas de departamento

( ) Feiras. Qual local?

25) Procura seguir as tendéncias de moda?

() Sim () Nao

26) Caso sua resposta seja sim. Onde procura informagoes de moda?

( )TV ( )Intenet ( )Revistas ( )Desfilesdemoda ( )Através de amigos

() Outros/Exemplique

27) Existe alguém que seja o icone de moda para vocé?

() Sim ( ) Nao

28) Caso responda sim. Na sua opinido quem sao icones de moda.

() Atrizes ( ) Cantoras ( ) Blogueiras () Modelos
() Apresentadoras ( )ItGirl's () Consultoras () Outros

Exemplifique e indique o nome

29) Quantas calgas jeans vocé possui?

()1 ()1-3 ()3-5 ( )maisde5b

30) Com que frequéncia compra calga jeans?

( ) Anual ( ) Semestral () Trimestral ( )Mensal

() Outros.Especifique

30) Até quanto vocé paga por uma cal¢a jeans?
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CENTRODECENCIAE
Universidade do Minho ECNOLOGIATEXT

Escola de Engenharia

Programa Doutoral em Engenharia Téxtil

( YR$15-R$ 45 ( )R$45-R$ 60 ( )R$60-R$100 ( )R$ 100-R$ 150
( YR$150-R$ 200 ( )mais de R$ 200

31) Em média qual o tempo de desgaste ao uso da sua calga jeans

( )6 meses ( )1ano ( )2anos ( )3 anos ( )5anos

( ) mais de 5 anos

32) Com base nos modelos expostos na tabela de imagens. Qual o modelo de calga jeans de
sua preferéncia?

( ) Boot-Cut () Skinny ( ) Cropped ( ) Reta basica

( ) Flare/Boca de sino ( ) Cintura baixa ( )Jeggin ( ) Cigarrete ( ) Clochard
33) Com base nos modelos expostos na tabela de imagens. Qual os acabamentos,
aplicagdes e lavagens que nao podem faltar em uma calga jeans?

( ) Basicas ( )Pérola ( ) Strass/pedraria ( )Bordada

( )Tachinha ( )Renda ( ) Rasgada ( ) Recortes

( ) Coloridas () Textura

34) Para qual ocasiao vocé usa a calga jeans

( ) Trabalho ( ) Festas ( ) Compras () Viagens

Fatores Estéticos

35) O que vocé procura quando usa a calga jeans?

() facilitar os movimentos

() por que dar para usar varias vezes e com varias combinagdes de pecas

() estéa adequado para ambientes com normas tipo férum/igrejas

( ) sentir-se sensual

( ) sentir-se jovem
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,” / C NTRC )E( ( E
Universidade do Minho ( <2 ECNOLOGATEXT

Escola de Engenharia
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil
36) Vocé prefere modelos de calga jeans

( ) Diferentes de todo mundo () lgual ao de suas amigas
() Igual ao modelo das Artistas () Que combine com o seu estilo de vestir

37) Um calga jeans ideal para vocé tem que ser:

( ) Pratica de vestir ( ) Bonita ( ) Feia ( ) Sexy () Versatil
( ) Folgada () Justaaocorpo ( )Atemporal ( )Longa ( ) Curta

( ) Simples ( ) Enfeitada () Tradicional ( )Inovadora ( )Lisa
() Com recortes ( ) Estampada () Texturas ( )Pesada ( )Leve
() Colorida ( )Rigida () Flexivel ( ) Compacta ( ) Frio
() Modelavel ( )Macia ( )Aveludada ( )Aspero () Fluido

( ) Grosso () Quente ( ) Sdlido ( )Delicada ( )Seco
() Hamido ( ) Porosa ( )Respiravel ( ) Elasticidade

() Cheiro doce ( ) Resiliente(ceder) ( ) Amarrotada ( ) Cheiro citrico

( ) Facilidade dos movimentos () Resistente

38) Tem mais alguma informacao que gostaria de acrescentar?

Muito Obrigada por sua colaboragao!!!

lara Braga

Quanto ao local de aplicacdo das entrevistas se deu devido ao insucesso da experiéncia de
aplicacao das entrevistas nos centros comerciais populares e, portanto, sendo direcionando para bairros
periféricos da cidade de Fortaleza, estes foram escolhidos a partir da construcdo de uma rede de
relacionamento com moradores, representantes de bairros da periferia em diferentes regides da cidade

de Fortaleza.
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TRATAMENTOS DADOS DA ENTREVISTAS COM CONSUMIDORAS POPULARES DE
FORTALEZA, ANALISE ESTATISTICA DE FREQUENCIA COM O USO DO SPSS.

Tabela 51 - Tabela referente a faixa etaria das consumidoras entrevistadas

Idade
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa

Valido 18-20 18 18,0 18,0 18,0

21-25 15 15,0 15,0 33,0

26-30 14 14,0 14,0 47,0

31-35 12 12,0 12,0 59,0

36-40 41 41,0 41,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Tabela 52 — Tabela referente aos bairros de moradia das entrevistadas

Regiao da cidade
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Parque Santa Rosa 11 11,0 11,0 11,0
Aerolandia 6 6,0 6,0 17,0
Pirambu 14 14,0 14,0 31,0
Edson Queiroz 4 4,0 4,0 35,0
Favela do Déde 8 8,0 8,0 43,0
Elery 9 9,0 9,0 52,0
Granja Lishoa 4 4,0 4,0 56,0
Conjunto Ceara 1 1,0 1,0 57,0
Granja Portugal 2 2,0 2,0 59,0
Benfica 1 1,0 1,0 60,0
José Walter 8 8,0 8,0 68,0
Manuel Satiro 5 5,0 5,0 73,0
Barra do Ceara 1 1,0 1,0 74,0
Jardim Iracema 2 2,0 2,0 76,0
Pajucara 1 1,0 1,0 77,0
Bairro de Fatima 1 1,0 1,0 78,0
Montese 2 2,0 2,0 80,0
Meireles 5 5,0 5,0 85,0
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Jardim das 1 1,0 1,0 86,0
Oliveiras
Jacarecanga 6 6,0 6,0 92,0
Carlito Pamplona 2 2,0 2,0 94,0
Nossa Senhora das 1 1.0 1.0 95.0
Gracas
Cidade dos 1 1,0 1,0 96,0
Funcionarios
Vila Pery 2 2,0 2,0 98,0
S&o Jodo do 1 1.0 1.0 99,0
Tauape
Passaré 1 1,0 1,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Figura 314 - Grafico referente ao numero de entrevistadas nos diferentes bairros da cidade de
Fortaleza

Tabela 53 - Analise de frequencia de respostas quanto a profissao das entrevistadas
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Profissao
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Dona de Casa 13 13,0 13,0 13,0
Domeéstica 10 10,0 10,0 23,0
Secretaria 1 1,0 1,0 24,0
Estudante 20 20,0 20,0 44,0
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Costureira 6 6,0 6,0 50,0
Auxiliar dentista 1 1,0 1,0 51,0
Estudante e

trabalha com 1 1,0 1,0 52,0
imagem

Desempregada 3 3,0 3,0 55,0
Telemarketing 1 1,0 1,0 56,0
iggl‘;"sm de 1 1,0 1,0 57,0
Administradora 1 1,0 1,0 58,0
Assisten

Fnancelr 3 30 30 61,0
Rececionista 3 3,0 3,0 64,0
Professora 5 5,0 5,0 69,0
Artesa 3 3,0 3,0 72,0
Supervisora de

Oerac;aes 1 1,0 1,0 73,0
Auxiliar

Administrativo ° 50 50 780
Baba 2 2,0 2,0 80,0
g;’gg'scadora de 1 1,0 1,0 81,0
Auxiliar de Cozinha 3 3,0 3,0 84,0
Comerciante 7 7,0 7,0 91,0
Desenhista 2 2,0 2,0 93,0
Castanheira 1 1,0 1,0 94,0
Operadora de caixa 1 1,0 1,0 95,0
Vendedora 1 1,0 1,0 96,0
Massoterapeuta 1 1,0 1,0 97,0
Camareira 1 1,0 1,0 98,0
Técnica de

Enfermagem L 1.0 1.0 9.0
Pensionista 1 1,0 1,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Figura 315 — Grafico referente aos dados das profissdes das consumidoras populares de Fortaleza

Tabela 54 - Tabela de frequencia de respostas quanto a renda mensal individual das entrevistadas
Renda Mensal Individual

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sem renda 3 3,0 3,0 3,0
Atée R$ 300 18 18,0 18,0 21,0
De R$300 a
R$600 9 9,0 9,0 30,0
De R$600 a
R$900 22 22,0 22,0 52,0
De R$900 a
R$1200 32 32,0 32,0 84,0
De R$1200 a
R$1500 6 6,0 6,0 90,0
De R$1500 a
R$2000 5 5,0 5,0 95,0
De R$2000 a
R$2500 3 3,0 3,0 98,0
mais de R$3500 1 1,0 1,0 99,0
Bolsa familia 1 1,0 1,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Renda Mensal Individual

Percentagem

Renda Mensal Individual

Figura 316 — Grafico referente as respostas da renda mensal individual das entrevistadas

Tabela 55 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao nivel de escolaridade das entrevistadas
Escolaridade

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Alfabetizacao 1 1.0 1.0 1.0
completo
Ensino
fundamental 10 10,0 10,0 11,0
incompleto
Ensino
fundamental 5 5,0 5,0 16,0
completo
Ensino medio 17 17,0 17,0 33,0
incompleto
Ensino médio 37 37.0 37.0 70.0
completo
Graduacao 20 20,0 20,0 90,0
incompleto
Graduacao 10 10,0 10,0 100,0
completo
Total 100 100,0 100,0
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Escolaridade

Escolaridace

Figura 317 - Grafico dos dados do nivel de escolaridade das entrevistadas

Tabela 56 — Tabela de frequencia de respostas quanto ao estado civil das entrevistadas

Estado Civil
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Solteira 61 61,0 61,0 61,0
Casada 32 32,0 32,0 93,0
Divorciada 5 5,0 5,0 98,0
Vitva 2 2,0 2,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Estado Cwil

Percentagem

Solceira

Casada Divorciada

Estado Civil

Vidva

Figura 318 - Grafico referente aos dados do estado civil das entrevistadas

Tabela 57 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao tipo de moradia das entrevistadas

Moradia
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Propria 80 80,0 80,0 80,0
Alugada 20 20,0 20,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Moradia

Percentagem

Frapra

Moradia

Mwgaza

Figura 319 - Gréfico referente ao tipo de moradia das entrevistadas

Tabela 58 - Tabela de frequencia de respostas referentes ao local de lazer Praca Publica
Locais de Lazer: Praca ptiblica

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 32 32,0 32,0 32,0
Nao 68 68,0 68,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 59 — Tabela de frequencia de respostas referentes ao local de lazer Cinema
Locais de Lazer: Cinema

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 39 39,0 39,0 39,0
Nao 61 61,0 61,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 60 — Tabela de frequencia de respostas referentes ao local de lazer no Shopping
Locais de Lazer: Shopping

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 62 62,0 62,0 62,0
Nao 38 38,0 38,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 61 - Tabela de frequencia de respostas referentes ao local de lazer Teatro
Locais de Lazer: Teatro
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Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 4 4,0 4,0 4,0
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Nao
Total

96
100

96,0
100,0

96,0
100,0

100,0‘

Tabela 62 - Tabela de frequencia de respostas referentes ao local de lazer Praia
Locais de Lazer: Praia

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 57 57,0 57,0 57,0
Nao 43 43,0 43,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 63 — Tabela de frequencia de respostas referentes ao local Centro cultural
Locais de Lazer: Centro cultural

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 5 5,0 5,0 5,0
Nao 95 95,0 95,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 64 - Tabela de frequencia de respostas de outros das entrevistadas
Locais de Lazer: Outros

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 15 15,0 15,0 15,0
Nao 85 85,0 85,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 65 - Tabela de frequencia de respostas de outros lugares de lazer apresentados pelas

entrevistadas
Qutros locais de lazer
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa

Valido 87 87,0 87,0 87,0

Acadernia de 1 1,0 1,0 88,0

Ginastica

Barzinhos 2 2,0 2,0 90,0

Festa 2 2,0 2,0 92,0

lgreja 7 7,0 7,0 99,0

Restaurantes 1 1,0 1,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Tabela 66 — Tabela de frequencia de respostas referente ao acesso a Televisdo aberta
Meios de comunicacao: Televisdo aberta
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Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 80 80,0 80,0 80,0
Nao 20 20,0 20,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 67 — Tabela de frequencia de respostas referente ao acesso a Tv a cabo
Meios de comunicagao: Tv a cabo

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 36 36,0 36,0 36,0
Nao 64 64,0 64,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 68 — Tabela de frequencia de respostas referente ao acesso a Revista
Meios de comunicagao: Revista

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 21 21,0 21,0 21,0
Nao 79 79,0 79,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 69 - Tabela de frequencia de respostas referente ao acesso a Jornal
Meios de comunicagao: Jornal

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 27 27,0 27,0 27,0
Nao 73 73,0 73,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 70 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Telenovelas

Tipos de programa de TV: Telenovelas

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 58 58,0 58,0 58,0
Nao 42 42,0 42,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 71 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Reality Show

Tipos de programa de TV: Reality Show
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Nao
Total

79‘

79,0
100

79,0
100,0

100,0
100,0

Tabela 72 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Séries

Tipos de programa de TV: Séries

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 31 31,0 31,0 31,0
Nao 69 69,0 69,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 73 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Filmes
Tipos de programa de TV: Filmes

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 62 62,0 62,0 62,0
Nao 38 38,0 38,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 74 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Telejornal
Tipos de programa de TV: Telejornal

Tabela 75 - Tabela de frequencia de respostas referente ao programa de TV: Programas de auditorio
Tipos de programa de TV: Programas de auditério

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 55 55,0 55,0 55,0
Nao 45 45,0 45,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 24 24,0 24,0 24,0
Nao 76 76,0 76,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tipos de progama de TV

Telenovelas, Telejornal e Programas de Auditorio
Telejornal e Programas de Auditério

Séries, Telejornal e Programas de Auditdrio
Telenovelas, Reality show e Filmes

Telenovelas, Filmes e Programas de Auditorio
Telenovelas, Reality Show, Séries, Filmes e Telejornal
Telenovelas, Reality Show, Filmes, Telejornal e Programas
Séries, Filmes e Programas de Auditdrio

Telenovelas e Telejornal

Telenovelas, Séries, Fimes e Telejornal

Séries e Filmes

Telenovela e Filmes

Reality show, Filmes e Telejornal

Séries, Filmes e Telejornal

Reality show, Séries e Filmes

Telenovelas, Fimes e Telejornal

Filmes, Telejornal e Programas de auditério

Filmes e Programas de auditorio

Telenovelas, Reality show, Filmes e Programas de Auditério
Telenovelas, Séries e Filmes

Telejornal

Filmes

Séries

Reality show

Telenovelas
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Figura 320 - Grafico referente as respostas combinadas referentes aos programas preferidos das
consumidoras populares de Fortaleza

Tabela 76 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: Nenhum

Canal de TV: Nenhum
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 3 3,0 3,0 3,0
Nao 97 97,0 97,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 77 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: Globo

Canal de TV: Globo

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 71 71,0 71,0 71,0
Nao 29 29,0 29,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 78 — Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: Record
Canal de TV: Record

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 25 25,0 25,0 25,0
Nao 75 75,0 75,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 79 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: TV Diario
Canal de TV: Tv Diario

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 6 6,0 6,0 6,0
Nao 94 94,0 94,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 80 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: SBT

Canal de TV: SBT

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 27 27,0 27,0 27,0
Nao 73 73,0 73,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 81 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: TV Uniao
Canal de TV: TV Uniao

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 3 3,0 3,0 3,0
Nao 97 97,0 97,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 82 - Tabela da frequencia de respostas quanto ao canal de Tv: Outros

Canal de TV: Outros

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 15 15,0 15,0 15,0
Nao 85 85,0 85,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 83 - Tabela da frequencia de respostas quanto a indicacao de outros canais de Tv

Qutros Canais de TV
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Canais de Filmes 7 7,0 7,0 7,0
Canais de Séries 4 4,0 4,0 11,0
Canais de

Documentarios ! 1.0 1.0 12,0

Netflix 2 2,0 2,0 14,0
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MTV 2 2,0 2,0 16,0
Nao responde 84 84,0 84,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 84 — Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Nenhuma
Revista: Nenhuma

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 76 76,0 76,0 76,0
Nao 24 24,0 24,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 85 — Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Ana Maria

Revista: Ana Maria

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 8 8,0 8,0 8,0
Nao 92 92,0 92,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 86 — Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Conta mais
Revista: Conta Mais

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 2 2,0 2,0 2,0
Nao 98 98,0 98,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 87 — Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Tititi

Revista: Tititi
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 8 8,0 8,0 8,0
Nao 92 92,0 92,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 88 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Contigo

Revista: Contigo

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

IARA MESQUITA DA SILVA BRAGA

292




ANEXO 6

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 9 9,0 9,0 9,0
Nao 91 91,0 91,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 89 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: 7 mais

Revista: 7 mais

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Nao 100 100,0 100,0 100,0

Tabela 90 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Manequim

Revista: Manequim

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 7 7,0 7,0 7,0
Nao 93 93,0 93,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 91 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Moda moldes
Revista: Moda moldes

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 5 5,0 5,0 5,0
Nao 95 95,0 95,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 92 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Glamour

Revista: Glamour

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 4 4.0 40 4,0
Nao 96 96,0 96,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 93 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: ELLE

Revista: ELLE
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Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 3 3,0 3,0 3,0
Nao 97 97,0 97,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 94 - Tabela de frequencia de respostas a leitura de Revista: Vogue
Revista: VOGUE

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 7 7,0 7,0 7,0
Nao 93 93,0 93,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 95 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: Nenhuma

Ouvir Musica via: Nenhuma

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 3 3,0 3,0 3,0
Nao 97 97,0 97,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 96 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: Radio

Ouvir Musica via: Radio

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 64 64,0 64,0 64,0
Nao 36 36,0 36,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 97 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: Tecevisdo

Ouvir Musica via: Televisao

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 13 13,0 13,0 13,0
Nao 87 87,0 87,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 98 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: CD
Ouvir Musica via: CD

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 28 28,0 28,0 28,0
Nao 72 72,0 72,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 99 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: DVD
Ouvir Musica via: DVD

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 16 16,0 16,0 16,0
Nao 84 84,0 84,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 100 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: Online
Ouvir Musica via: On line

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 44 440 44,0 44,0
Nao 56 56,0 56,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 101 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao modo de ouviir mucicas: Outros
Ouvir Musica via: Outros

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 5 5,0 5,0 5,0
Nao 95 95,0 95,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Figura 321 — Grafico de meios de ouvir musicas das consumidoras populares de Fortaleza
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Figura 322 - Grafico de comparacao da forma de ouvir musica das consumidoras populares de

Fortaleza

Tabela 102 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Forrd
Estilo de musica: Forr6

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 31 31,0 31,0 31,0
Nao 69 69,0 69,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 103 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Funk
Estilo de musica: Funk

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 10 10,0 10,0 10,0
Nao 90 90,0 90,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 104 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Sertanejo
Estilo de musica: Sertanejo

Frequéncia

Percentagem

Percentagem
valida

Percentagem
cumulativa
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Valido

Sim
Nao
Total

29
71
100

29,0
71,0
100,0

29,0
71,0
100,0

29,0
100,0

Tabela 105 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Brega
Estilo de musica: Brega

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 9 9,0 9,0 9,0
Nao 91 91,0 91,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 106 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Axé Music

Estilo de musica: Axé Music

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 11 11,0 11,0 11,0
Nao 89 89,0 89,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 107 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: MPB
Estilo de musica: MPB

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 40 40,0 40,0 40,0
Nao 60 60,0 60,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 108 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Pop/Rock

Estilo de musica: Pop/Rock

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 28 28,0 28,0 28,0
Nao 72 72,0 72,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 109 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Classica

Estilo de musica: Classica

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 7 7,0 7,0 7,0
Nao 93 93,0 93,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 110 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Jazz/Blues

Estilo de musica: Jazz/Blues

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 8 8,0 8,0 8,0
Nao 92 92,0 92,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 111 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Samba/Pagode

Estilo de musica: Samba/Pagode

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 27 27,0 27,0 27,0
Nao 73 73,0 73,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 112 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao estilo de musica: Gospel/ Religiosa

Estilo de musica: Gospel/Religiosa

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 46 46,0 46,0 46,0
Nao 54 54,0 54,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 113 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao estilo de musica: Tecno Brega

Estilo de musica: Tecno Brega

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 3 3,0 3,0 3,0
Nao 97 97,0 97,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 114 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao cantor(a) ou grupo musical preferido
Cantor(a) ou Grupo Musical preferido

Percentagem Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Funkl_:iﬁ:lr;tz, Mc 3 30 30 30
Sertanejo: Jorge e
Mateus, Zezé de 11 11,0 11,0 14,0
Camargo e Luciano
Axé: Ivete Sangalo 4 4,0 4,0 18,0
Samba Pagode:
Tiaguinﬁo 8 8,0 8,0 26,0
Gospel/ Religiosa:
Bruna Carla, Pe.
Reginaldo Manzotti, 23 230 23,0 49,0
Nani Azevedo,
MPB: Roberto Carlos 19 19,0 19,0 68,0
ntor
memaos |16 160 16,0 84,0
Forro: Wesley
Safadao, Avides e 14 14,0 14,0 98,0
Conde do Forré
Pop/Rock: RPM, 2 2,0 2,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Figura 323 - Grafico de cantores(as) ou Grupos musicais de preferencia das entrevistadas

Tabela 115 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao meio de acesso a Internet: Lan house

Tabela 116 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao meio de acesso a Internet; 3G

Tabela 117 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao meio de acesso a Internet: Wi-fi Rede
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Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 2 2,0 2,0 2,0
Nao 98 98,0 98,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Internet meio de acesso: 3G

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 48 48,0 48,0 48,0
Nao 52 52,0 52,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Internet meio de acesso: Wi-fi Rede privada

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 77 77,0 77,0 77,0
Nao 23 23,0 23,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 118 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao meio de acesso a Internet: Wi-fi Rede

publica
Internet meio de acesso: Wi-fi Rede publica
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 13 13,0 13,0 13,0
Nao 87 87,0 87,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 119 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao meio de acesso a Internet: Nenhum

Internet meio de acesso: Nenhum

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 9 9,0 9,0 9,0
Nao 91 91,0 91,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Figura 324 - Grafico de comparacdo de meios de acesso

Tabela 120 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao equipamento de acesso a Internet:
Computador
Equipamento de acesso a Internet: Computador
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Tabela 121 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao equipamento de acesso a Internet: Smart

Tabela 122 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao equipamento de acesso a Internet: Tablet

Tabela 123 - Tabela de frequéncia de respostas quanto ao equipamento de acesso a Internet:

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 38 38,0 38,0 38,0
Nao 62 62,0 62,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

phone
Via de acesso a Internet: Smart phone
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 81 81,0 81,0 81,0
Nao 19 19,0 19,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Via de acesso a Internet: Tablet

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 16 16,0 16,0 16,0
Nao 84 84,0 84,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Nenhum
Via de acesso a Internet: Nenhum
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 10 10,0 10,0 10,0
Nao 90 90,0 90,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Via de acesso a Internet

Computador e Tablet §
Tablet 8
Computador, Smart phone e Tablet SN
Smart phone e Tablet ]
Computador X
Nenhuma
Computador e Smart phone

Smart phore SSSSSSRRRRRRIIIISSSNNY

o

10 20 30 40 50 60
Percentagem

Figura 325 - Grafico de frequéncia de respostas quanto ao equipamento de acesso a Internet
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Tabela 124 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a utilizacao da rede social: Nenhum

Redes Sociais que utiliza: Nenhum

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 10 10,0 10,0 10,0
Nao 90 90,0 90,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 125 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a utilizacao da rede social: Facebook

Redes Saciais que utiliza: Facebook

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 85 85,0 85,0 85,0
Nao 15 15,0 15,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 126 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a utilizacdo da rede social: WhatsApp

Redes Sociais que utiliza: WhatsApp

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 76 76,0 76,0 76,0
Nao 24 24,0 24,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 127 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a utilizacao da rede social: Pinterest

Redes Sociais que utiliza: Pinterest

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 5 5,0 5,0 5,0
Nao 95 95,0 95,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 128 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a utilizacdo da rede social: Twitter

Redes Sociais que utiliza: Twitter

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 1 1,0 1,0 1,0
Nao 99 99,0 99,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Redes Sociais

Facebook, Instagram, What's App e Twitter
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Figura 326 - Grafico de frequéncia de respostas quanto ao acesso as redes sociais

Tabela 129 - Tabela de frequéncia de respostas quanto a seguir perfis em redes sociais
Segue perfis das redes sociais

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Nao responde 3 3,0 3,0 3,0
Sim 35 35,0 35,0 38,0
Nao 62 62,0 62,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 130 - Tabela de indicacao de perfis de famosos nas redes socais pelas entrevistadas
De quem é o perfil que segue?

Percentagem | Percentagem

Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido 71 71,0 71,0 71,0
5 Seconds of 1 1.0 1.0 72.0
summer

Ana Maria Braga 1 1,0 1,0 73,0

Andreia Fontes 1 1,0 1,0 74,0

Atores de Séries 1 1,0 1,0 75,0

Bruna Karla 1 1,0 1,0 76,0

Bruna Marquezine, 1 1,0 1,0 77,0

Elenco de The Big 1 1.0 10 78.0
Bang Theory

Fernanda Sousa, 1 1.0 1.0 79.0

Sabrina Sato
llustradores 1 1,0 1,0 80,0
Isabela Fiorentino-

dicas de moda 1 1,0 1,0 81,0
Jhonny Depp 1 1,0 1.0 82.0
Joy Noi 1 1,0 1.0 83,0
Juliana Paz 1 1,0 1.0 84,0
Kelly Key 1 1,0 1.0 85,0
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Luciano Huck 1

Mariana Ruy 1

Barbosa
Marlinho 1
Meus amigos 1
Nando Reis 1
Padre Fabio de 1
Melo
Rayza Picacio 1
Rihanna,
Humberto 1
Gessinger, Ana
Carolina
Roberto Claudio
Prefeito de 1
Fortaleza
Solange Almeda 1
Tais Araujo, Lazaro
Ramos, Pitty, 1
Emicida.

Thiaguinho 1
Wesley Safadao 1
Wesley Safadao 1
Xandy da Banda

Avides !
Total

100

1,0
1,0

1,0
1,0
1,0

1,0
1,0

1,0

1,0

1,0

1,0

1,0
1,0
1,0

1,0
100,0

1,0
1,0

1,0
1,0
1,0

1,0
1,0

1,0

1,0

1,0

1,0

1,0
1,0
1,0

1,0
100,0

86,0
87,0

88,0
89,0
90,0

91,0
92,0

93,0

94,0
95,0
96,0
97,0

98,0
99,0

100,0

Tabela 131 - Tabela de frequencia de respostas quanto a utilizacao do Youtube

Utiliza Youtube

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 73 73,0 73,0 73,0
Nao 27 27,0 27,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 132 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Nenhum
Canais do Youtube: Nenhum

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 27 27,0 27,0 27,0
Nao 73 73,0 73,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 133 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Musica/Video Clipes

Canais do Youtube: Musica/Video Clipes

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 67 67,0 67,0 67,0
Nao 33 33,0 33,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 134 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Filmes
Canais do Youtube: Filmes

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 28 28,0 28,0 28,0
Nao 72 72,0 72,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 135 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Memes
Canais do Youtube: Memes

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 5 5,0 5,0 5,0
Nao 95 95,0 95,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 136 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Tutoriais
Canais do Youtube: Tutoriais

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 36 36,0 36,0 36,0
Nao 64 64,0 64,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 137 — Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Nenhum
Tipos de Tutoriais: Nenhum

Percentagem Percentagem
Frequéncia Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 57 57,0 57,0 57,0
Nao 43 43,0 43,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 138 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Casa/Cozinha
Tipos de Tutoriais: Casa/Cozinha
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Percentagem Percentagem
Frequéncia Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 24 24,0 24,0 24,0
Nao 76 76,0 76,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 139 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Beleza
Tipos de Tutoriais: Beleza

Percentagem Percentagem
Frequéncia Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 27 27,0 27,0 27,0
Nao 73 73,0 73,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 140 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Moda
Tipos de Tutoriais: Moda

Percentagem Percentagem
Frequéncia Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 23 23,0 23,0 23,0
Nao 77 77,0 77,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 141 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos canais do Youtube: Artesanato

Tipos de Tutoriais: Artesanato

Percentagem Percentagem
Frequéncia Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 21 21,0 21,0 21,0
Nao 79 79,0 79,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 142 - Tabela de frequencia de respostas quanto frequencia de compras de roupas e artigos de

moda
Frequéncia de compras de roupa e artigos de moda
Percentagem | Percentagem
Frequéncia Percentagem valida cumulativa
Valido Nao responde 1 1,0 1,0 1,0
Anual 12 12,0 12,0 13,0
Semestral 17 17,0 17,0 30,0
Trimestral 28 28,0 28,0 58,0
Mensal 34 34,0 34,0 92,0
Semanal 7 7,0 7,0 99,0
Outros 1 1,0 1,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 143 - Tabela de frequencia de respostas quanto outras frequencias de compras de roupas e

artigos de moda
Outras frequéncias

Percentagem Percentagem
Frequéncia Percentagem valida cumulativa

Valido 97 97,0 97,0 97,0

nao responde 1 1,0 1,0 98,0

No dia que dar 1 10 1.0 99,0
pra comprar

Quando.tenho 1 1.0 1.0 100,0
necessidade

Total 100 100,0 100,0

Tabela 144 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao percentagem do rendimento destinado a

compra de roupas

Percentagem do rendimento destinado a compras de roupas

Percentagem Percentagem
Frequéncia Percentagem valida cumulativa
Valido 75% 5 5,0 5,0 5,0

50% 14 14,0 14,0 19,0
25% 27 27,0 27,0 46,0
10% 14 14,0 14,0 60,0

i?%‘:ni: 40 40,0 40,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 145 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao local de compras de roupase acessorios de
moda: Lojas do bairro
Local de realizagao das compras de roupas e acessorios de moda: Lojas do bairro

Percentagem Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 24 24,0 24,0 24,0
Nao 76 76,0 76,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 146 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao local de compras de roupase acessorios de
moda: Lojas do centro da cidade
Local de realizagcdo das compras de roupas e acessorios de moda: Lojas do
centro da cidade

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Sim 56 56,0 56,0 56,0
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Nao
Total

44
100

44,0
100,0

44,0
100,0

‘ 1000 ‘

Tabela 147 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao local de compras de roupase acessorios de
moda: Sacoleira

Local de realizacdo das compras de roupas e acessdrios de moda: Sacoleira

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 17 17,0 17,0 17,0
Nao 83 83,0 83,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 148 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao local de compras de roupase acessorios de

moda: Shopping popular
Local de realizacao das compras de roupas e acessdrios de moda: Shopping

popular
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 44 440 44.0 44,0
Nao 56 56,0 56,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 149 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao local de compras de roupase acessorios de

moda: Lojas de departamento
Local de realizagao das compras de roupas e acessorios de moda: Lojas de

departamento
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 29 29,0 29,0 29,0
Nao 71 71,0 71,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 150 - Tabela de frequencia de respostas quato ao local de compras de roupase acessorios de

moda: Feiras
Local de realiza¢ado das compras de roupas e acessorios de moda: Feiras
Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 43 43,0 43,0 43,0
Nao 57 57,0 57,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 151 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos locais das Feiras

Locais das Feiras
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Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido Nao vai a feiras 55 55,0 56,1 56,1
Feira do bairro 14 14,0 14,3 70,4
Fe';avslianiose 29 29,0 29,6 100,0
Total 98 98,0 100,0
Omisso Sistema 2 2,0
Total 100 100,0

Tabela 152 - Tabela de frequencia de respostas quanto a seguir tendéncias de moda
Segue tendéncias de Moda

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 43 43,0 43,0 43,0
Nao 57 57,0 57,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 153 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Nenhum

Onde procura informagoes de Moda: Nenhum

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 53 53,0 53,0 53,0
Nao 47 47,0 47,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 154 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: TV
Onde procura informacgoes de Moda: TV

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 15 15,0 15,0 15,0
Nao 85 85,0 85,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 155 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Internet

Onde procura informacgées de Moda: Internet

Percentagem | Percentagem
Frequéncia | Percentagem valida cumulativa
Valido  Sim 26 26,0 26,0 26,0
Nao 74 74,0 74,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 156 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Revistas
Onde procura informag6es de Moda: Revistas

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 8 8,0 8,0 8,0
Nao 92 92,0 92,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 157 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Desfiles

de moda
Onde procura informagées de Moda: Desfiles de moda
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 7 7,0 7,0 7,0
Nao 93 93,0 93,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 158 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Através

dos amigos
Onde procura informacdes de Moda: Através dos amigos
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 15 15,0 15,0 15,0
Nao 85 85,0 85,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 159 - Tabela de frequencia de respostas quanto onde procura informacdes de moda: Outros

Onde procura informagées de Moda: Outros

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 1 1,0 1,0 1,0
Nao 99 99,0 99,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 160 — Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda

icone de Moda

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 38 38,0 38,0 38,0
Nao 62 62,0 62,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 161 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Nenhum
Quem sdo os icones de Moda: Nenhum

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido Sim 60 60,0 60,6 60,6
Nao 38 38,0 38,4 99,0
12 1 1,0 1,0 100,0
Total 100 100,0

Tabela 162 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Atrizes
Quem sdo os icones de Moda: Atrizes

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 18 18,0 18,0 18,0
Nao 82 82,0 82,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 163 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Cantoras
Quem s&o os icones de Moda: Cantoras

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 10 10,0 10,0 10,0
Nao 90 90,0 90,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 164 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Blogueiras
Quem sao os icones de Moda: Blogueiras

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 7 7,0 7,0 7,0
Nao 93 93,0 93,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 165 - Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Modelos
Quem sdo os icones de Moda: Modelos

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 4 4.0 40 4,0
Nao 96 96,0 96,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 166 — Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Apresentadoras

Quem sao os icones de Moda: Apresentadoras

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 13 13,0 13,0 13,0
Nao 87 87,0 87,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 167 — Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: It Girl's
Quem sao os Icones de Moda: It Girl's

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido Nao 100 100,0 100,0 100,0

Tabela 168 — Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Consultoras
Quem sdo os icones de Moda: Consultoras

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 2 2,0 2,0 2,0
Nao 98 98,0 98,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 169 — Tabela de frequencia de respostas a seguir um icone de Moda: Outros
Quem sdo os Icones de Moda: Outros

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 3 3,0 3,0 3,0
Nao 97 97,0 97,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 170 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao nome da pessoa que considera icone de

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

moda
Indique um nome
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa

Valido 69 69,0 69,0 69,0
Adriane Galisteu 1 1,0 1,0 70,0
Ana Hickimann 1 1,0 1,0 71,0

Ana Maria Braga e
Simone e Simira ! 1.0 1.0 72,0
Angélica 1 1,0 1,0 73,0
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Camila Coutinho e
o0 Blog Garotas
Estupidas
Cantora de Funk
Damaris
Eliana
Fatima Bernardes
Fernanda Lima
Geovana Antonelli
Gisele
Isabela Fiorentino

Ivete Sangalo e
Ana Maria Braga

Minha patroa
Minhas amigas
Paola Oliveira
Paula Fernandes
Solange Almeida
Total

=L, NN W DN R, BB~

N — NN W —

100

1,0

2,0
1,0
4,0
1,0
2,0
3,0
2,0
1,0

1,0

1,0
3,0
2,0
1,0
2,0
100,0

1,0

2,0
1,0
4,0
1,0
2,0
3,0
2,0
1,0

1,0

1,0
3,0
2,0
1,0
2,0
100,0

74,0

76,0
77,0
81,0
82,0
84,0
87,0
89,0
90,0

91,0

92,0
95,0
97,0
98,0
100,0

Tabela 171 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao niimero de calcas que possui
NUmero de calgas que possuli

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido 1 11 11,0 11,0 11,0
1-3 31 31,0 31,0 42,0
35 28 28,0 28,0 70,0
mais de 5 30 30,0 30,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 172 - Tabela de frequencia de respostas quanto a frequencia de compra de calcas jeans

Frequéncia de compra de jeans

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido Anual 35 35,0 35,0 35,0
Semestral 18 18,0 18,0 53,0
Trimestral 19 19,0 19,0 72,0
Mensal 8 8,0 8,0 80,0
Outros 20 20,0 20,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 173 - Tabela de frequencia de respostas quanto a especificacao de outras frequéncias de
compra de jeans
Especificacdo de outras frequéncias de compra de jeans

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido 80 80,0 80,0 80,0
Mais de 1 ano 20 20,0 20,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 174 - Tabela de frequencia de respostas quanto paga por um jeans

Quanto paga por um jeans

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa

Valido R$15 - R$45 15 15,0 15,0 15,0
R$45 - R$60 29 29,0 29,0 44,0

R$60 - R$100 33 33,0 33,0 77,0
R$100-R$150 13 13,0 13,0 90,0

R$150 - R$200 8 8,0 8,0 98,0

mais R$200 2 2,0 2,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Tabela 175 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao tempo de desgaste da calca jeans
Tempo médio de desgaste da calca jeans

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido 6 meses 9 9,0 9,0 9,0

1ano 17 17,0 17,0 26,0

2 anos 27 27,0 27,0 53,0

3 anos 17 17,0 17,0 70,0

5 anos 11 11,0 11,0 81,0
mais de 5 anos 19 19,0 19,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Tabela 176 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans: boot-

cut
Modelo preferido de calca jeans: Boot-Cut
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido Sim 11 11,0 11,0 11,0
Nao 89 89,0 89,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 177 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans: skinny

Modelo preferido de calca jeans: Skinny

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido Sim 63 63,0 63,0 63,0
Nao 37 37,0 37,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 178 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

cropped
Modelo preferido de calca jeans: Cropped
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido Sim 12 12,0 12,0 12,0
Nao 88 88,0 88,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 179 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans: reta

basica
Modelo preferido de calca jeans: Reta basica
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 49 49,0 49,0 49,0
Nao 51 51,0 51,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 180 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

Modelo preferido de calca jeans: Flare/Boca de sino

flare/boca de sino

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 3 3,0 3,0 3,0
Nao 97 97,0 97,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 181 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

cintura baixa

Modelo preferido de calca jeans: Cintura baixa

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 25 25,0 25,0 25,0
Nao 75 75,0 75,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 182 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

jegging
Modelo preferido de calca jeans: Jegging
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 27 27,0 27,0 27,0
Nao 73 73,0 73,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 183 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

cigarrete
Modelo preferido de calga jeans: Cigarrete
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 30 30,0 30,0 30,0
Nao 70 70,0 70,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 184 - Tabela de frequencia de respostas quanto a preferencia de modelo de calca jeans:

clochard
Modelo preferido de calca jeans: Clochard
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 4 4,0 4,0 4,0
Nao 96 96,0 96,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 185 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que

mais gostam na calca jeans: basicas
Acabamentos, aplicacGes e lavagens que mais gostam na calc¢a jeans: Basicas

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 57 57,0 57,0 57,0
Nao 43 43,0 43,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 186 — Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que

mais gostam na calca jeans: pérola
Acabamentos, aplicacbes e lavagens que mais gostam na calca jeans: Pérola

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido Sim 28 28,0 28,0 28,0
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Nao

72 72,0 72,0 100,0
Total

100 100,0 100,0

Tabela 187 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
mais gostam na calca jeans: strass/pedraria
Acabamentos, aplica¢des e lavagens que mais gostam na calca jeans:

Strass/Pedraria
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 25 25,0 25,0 25,0
Nao 75 75,0 75,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 188 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
mais gostam na calca jeans: bordada

Acabamentos, aplica¢des e lavagens que mais gostam na calca jeans: Bordada
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 26 26,0 26,0 26,0
Nao 74 74,0 74,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 189 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
mais gostam na calca jeans: tachinha

Acabamentos, aplicacoes e lavagens que mais gostam na calc¢a jeans: Tachinha
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 11 11,0 11,0 11,0
Nao 89 89,0 89,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 190 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
mais gostam na calca jeans: renda
Acabamentos, aplica¢des e lavagens que mais gostam na calca jeans: Renda

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 16 16,0 16,0 16,0
Nao 84 84,0 84,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 191 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que
mais gostam na calca jeans: rasgada
Acabamentos, aplicacdes e lavagens que mais gostam na calca jeans: Rasgada
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Tabela 192 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que

Tabela 193 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que

Tabela 194 - Tabela de frequencia de respostas quanto aos acabamentos, aplicacoes e lavagens que

Tabela 195 - Tabela de frequencia de respostas quanto a ocasido que veste calca jeans: trabalho

Tabela 196 - Tabela de frequencia de respostas quanto a ocasido que veste calca jeans: festas

MODA POPULAR NO BRASIL: A IMPORTANCIA DO ESTUDO DA EXPRESSAQ ESTETICA E DO CONFORTO DA CALCA JEANS FEMININA

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 44 440 44,0 44,0
Nao 56 56,0 56,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Acabamentos, a

mais gostam na calca jeans: recortes

plicagdes e lavagens que mais

gostam na calga jeans: Recortes

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 30 30,0 30,0 30,0
Nao 70 70,0 70,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

mais gostam na calca jeans: coloridas

Acabamentos, aplicacdes e lavagens que mais gostam na calca j

eans: Coloridas

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 22 22,0 22,0 22,0
Nao 78 78,0 78,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

mais gostam na calca jeans: textura
Acabamentos, aplicacdes e lavagens que mais gostam na calc¢a jeans: Textura

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 13 13,0 13,0 13,0
Nao 87 87,0 87,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Ocasido que veste calca jeans: Trabalho

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 72 72,0 72,0 72,0
Nao 28 28,0 28,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Ocasiao que veste calca jeans: Festas
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Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 32 32,0 32,0 32,0
Nao 68 68,0 68,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 197 - Tabela de frequencia de respostas quanto a ocasido que veste calca jeans: compras

Ocasiao que veste calca jeans: Compras

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 32 32,0 32,0 32,0
Nao 68 68,0 68,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 198 - Tabela de frequencia de respostas quanto a ocasido que veste calca jeans: viagens

Ocasido que veste calca jeans: Viagens

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 48 48,0 48,0 48,0
Nao 52 52,0 52,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 199 - Tabela de frequencia de respostas quanto ao o que procura quando usa de calca jeans
0 que procura quando usa calca jeans

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa

valido n:z‘\’/'i'r';aernct’ss 22 22,0 22,0 22,0
dar para usar

varias z:;ss & com 39 39,0 39,0 61,0
combinacdes

adequada a

amb'er;f;(‘;orma's 19 19,0 19,0 80,0
Forum/igrejas

sentir-se sensual 8 8,0 8,0 88,0

sentir-se jovem 12 12,0 12,0 100,0

Total 100 100,0 100,0

Tabela 200 - Tabela de frequencia de respostas quanto a referencia de preferencia de modelos das
calcas jeans
Referencia de preferencia de modelos de calca jeans
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Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa

Valido diferentes de todo 1 11,0 11,0 11,0
mundo

'gual ao das 6 6,0 6,0 17,0
amigas

igual ao modelo 3 30 30 200

das artistas
que combine corm 80 80,0 80,0 100,0
0 estilo de vestir
Total 100 100,0 100,0

Tabela 201 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: pratica de vestir
Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Pratica de vestir

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 67 67,0 67,0 67,0
Nao 33 33,0 33,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 202 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de cal¢a jeans: Folgada

de jeans: folgada

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 13 13,0 13,0 13,0
Nao 87 87,0 87,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 203 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calga jeans: Simples

de jeans: simples

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 46 46,0 46,0 46,0
Nao 54 54,0 54,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 204 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: com recortes
Exemplo de modelo ideal de cal¢a jeans: Com recortes
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Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 22 22,0 22,0 22,0
Nao 78 78,0 78,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 205 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calga jeans: Colorida

de jeans: colorida

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 27 27,0 27,0 27,0
Nao 73 73,0 73,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 206 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Bonita

de jeans: bonita

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 80 80,0 80,0 80,0
Nao 20 20,0 20,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 207 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: justa ao corpo
Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Justa ao corpo

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 49 49,0 49,0 49,0
Nao 51 51,0 51,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 208 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de jeans: enfeitada
Exemplo de modelo ideal de cal¢a jeans: Enfeitada

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 19 19,0 19,0 19,0
Nao 81 81,0 81,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 209 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Estampada

de jeans:estampada

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 12 12,0 12,0 12,0
Nao 88 88,0 88,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 210 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Rigida

de jeans: rigida

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 2 2,0 2,0 2,0
Nao 98 98,0 98,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 211 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calga jeans: Macia

de jeans: macia

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 64 64,0 64,0 64,0
Nao 36 36,0 36,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 212 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Quente

de jeans: quente

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 3 3,0 3,0 3,0
Nao 97 97,0 97,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 213 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Porosa

de jeans: porosa

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 3 3,0 3,0 3,0
Nao 97 97,0 97,0 100,0
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Total

| 100

100,0

100,0

Tabela 214 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de jeans: resiliente

Exemplo de modelo ideal de calga jeans: Resiliente (ceder)
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 16 16,0 16,0 16,0
Nao 84 84,0 84,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 215 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: feia
Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Feia
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 1 1,0 1,0 1,0
Nao 99 99,0 99,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Exemplo de modelo ideal de cal¢a jeans: Atemporal

de jeans: atemporal

Tabela 216 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 14 14,0 14,0 14,0
Nao 86 86,0 86,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 217 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de jeans: tradicional
Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Tradicional

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 29 29,0 29,0 29,0
Nao 71 71,0 71,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Exemplo de modelo ideal de cal¢a jeans: Texturas

de jeans: texturas

Tabela 218 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Frequéncia

Porcentagem

Porcentagem
valida

Porcentagem
cumulativa
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Valido

Sim
Nao
Total

12
88
100

12,0
88,0

100,0

12,0
88,0
100,0

12,0
100,0

Tabela 219 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de jeans: flexivel
Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Flexivel

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 33 33,0 33,0 33,0
Nao 67 67,0 67,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 220 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Aveludada

de jeans: aveludada

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 5 5,0 5,0 5,0
Nao 95 95,0 95,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 221 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calga jeans: Sélida

de jeans: solida

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 1 1,0 1,0 1,0
Nao 99 99,0 99,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 222 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de jeans: respiravel
Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Respiravel

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 35 35,0 35,0 35,0
Nao 65 65,0 65,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 223 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: amarrotada
Exemplo de modelo ideal de cal¢a jeans: Amarrotada
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Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 6 6,0 6,0 6,0
Nao 94 94,0 94,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 224 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Resistente

de jeans: resistente

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 36 36,0 36,0 36,0
Nao 64 64,0 64,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 225 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calga jeans: Sexy

de jeans: sexy

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 25 25,0 25,0 25,0
Nao 75 75,0 75,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 226 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Longa

de jeans: longa

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 19 19,0 19,0 19,0
Nao 81 81,0 81,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 227 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de jeans: inovadora
Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Inovadora

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 12 12,0 12,0 12,0
Nao 88 88,0 88,0 100,0
Total 100 100,0 100,0
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Tabela 228 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Pesada

de jeans: pesada

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 2 2,0 2,0 2,0
Nao 98 98,0 98,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 229 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calga jeans: Compacta

de jeans: compacta

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 7 7,0 7,0 7,0
Nao 93 93,0 93,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 230 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calga jeans: Aspera

de jeans: aspera

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 2 2,0 2,0 2,0
Nao 98 98,0 98,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 231 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de cal¢a jeans: Delicada

de jeans: delicada

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 27 27,0 27,0 27,0
Nao 73 73,0 73,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 232 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: elasticidade
Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Elasticidade

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 41 41,0 41,0 41,0
Nao 59 59,0 59,0 100,0
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Total

| 100

100,0

100,0

Tabela 233 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: cheiro citrico

Exemplo de modelo ideal de calga jeans: Cheiro citrico
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 5 5,0 5,0 5,0
Nao 95 95,0 95,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 234 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal
de jeans: versatil
Exemplo de modelo ideal de cal¢a jeans: Versatil

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 24 24,0 24,0 24,0
Nao 76 76,0 76,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 235 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

Exemplo de modelo ideal de calga jeans: Curta

de jeans: curta

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 4 4.0 40 4,0
Nao 96 96,0 96,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 236 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: lisa
Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Lisa
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 27 27,0 27,0 27,0
Nao 73 73,0 73,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 237 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: leve
Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Leve
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
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Valido

Sim
Nao
Total

37
63
100

37,0
63,0
100,0

37,0
63,0
100,0

37,0
100,0

Tabela 238 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: fria
Exemplo de modelo ideal de calca jeans: Fria
Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 20 20,0 20,0 20,0
Nao 80 80,0 80,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 239 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: fluida

Exemplo de modelo ideal de cal¢a jeans: Fluida

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 10 10,0 10,0 10,0
Nao 90 90,0 90,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 240 - Tabela de frequencia de respostas quanto a indicacdo de caracteristica de modelo ideal

de jeans: seco

Exemplo de modelo ideal de calga jeans: Seco

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido  Sim 6 6,0 6,0 6,0
Nao 94 94,0 94,0 100,0
Total 100 100,0 100,0

Tabela 241 - Tabela de frequencia de respostas quanto a informacdes a acrescentar
Tem mais alguma informacao a acrescentar

Porcentagem | Porcentagem
Frequéncia | Porcentagem valida cumulativa
Valido 99 99,0 99,0 99,0
Poderiam ser mais 1 1.0 1.0 100,0
frescas.
Total 100 100,0 100,0
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INQUERITO APLICADO DURANTE A REALIZAGAO DO TESTE SENSORIAL AO USO (/7 sitd)
COM CONSUMIDORAS POPULARES DE FORTALEZA.

m CENTRODECENCIAE %.
TECHOLOGIATEXTIL " e
Universidade do Minho/PT

Escola de Engenharia

Programa Doutoral em Engenharia Téxtil

K e
Lx 2.3

Universidade Federal do Ceara
Curso de Design Moda

Teste Sensorial ao uso das Calga Jeans com Consumidoras dos Mercados
Populares de Fortaleza

Nome Idade: Data: / /
Condigoes ambientais | Temperatura: | Humidade:
Profissao/ocupagao

[Modelo [1( ) [2( ) [3( ) [4( ) [5( ) |

jeans.
[ M . e
Y =

As perguntas a seguir sao referentes quais as suas sensagdes ao estar vestida a essa calga
1) Ao vestir esta calc¢a sinto:
A) Feia/Bonita
Muito Feia Feia Indiferente Bonita Muito Bonita
-2 -1 0 1 2

B) Desinteressante/Atraente

= R
L P ) 0 L
< Y e d &7,
Muito Desinteressante | Indiferente | Atraente | Muito Atraente
Desinteressante
-2 -1 0 1 2
C) Inadequada/Adequada a ocasido
P
L | 'O ] “
<Y, &7,
Muito Rejeitada | Rejeitada | Indiferente | Aceita Muito Aceita
-2 -1 0 1 2

D) Insegura/Confiante

() "0
oy
Muito Insegura Insegura Indiferente | Confiante | Muito Confiante |
-2 -1 0 1 2
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Universidade do Minho/PT Qs
Escola de Engenharia
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil

22-]— CENTRO DECENCIAE
TECNOLOGIA TEXTIL o
&
£3

Universidade Federal do Ceara
Curso de Design Moda

2) Os enfeites (acabamento, lavagem, aderegos) desse modelo séo:

A) Feios/Bonitos
@ =

Muito Feios Feios Indlferente Bonitos Muito Bonitos
-2 -1 1 2

B) Desvaloriza/Valoriza a peca

@

Muito Desvaloriza | Desvaloriza | Indiferente | Valoriza | Valoriza Muito
-2 -1 0 1 2

Ao tocar e vestir sinto que a calga é:

)
A) Aspera/Macia
oG
=

Muito Aspero | Aspero Indlferente Macio | Muito Macio
-2 -1 1 2

B) EnrugadalLisa

el ®

Muito Rugoso Rugoso Indnferente Liso Muito Liso
-2 -1 1 2

C) Grossa/Fina

. @ ¥
Muito Grossa Grossa Indlferente Fina Muito Fina
-2 -1 1 2
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m CENTRO DECENCIAE
TECNOLOGIA TEXT,

Universidade do Minho/PT "%s‘y’\}
Escola de Engenharia i °
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil Universidade Federal do Ceara

Curso de Design Moda

4) Quando visto esta calga sinto que esta é:
A) Quente/Fresca

&)

Muito Quente Quente Indiferente | Refrescante | Muito Refrescante
-2 -1 0 1 2

5) Ao usar acha esta calga fica
A) Suada/Seca

@ U &

Muito Suada | Suada | Indiferente | Seca Muito Seca
-2 -1 0 1 2

B) Apertada/Folgada

)

Muito Apertada Apertada Indiferente Folgada Muito Folgada
-2 -1 0 1 2

C) Rigida/Flexivel

B

Muito Rigida Rigida Indiferente Flexivel Muito Flexivel
-2 -1 0 1 2

6) O tamanho da calga acho que é:
A) Inadequada/Adequada

Muito Inadequada | Inadequada | Indiferente | Adequada | Muito Adequada
-2 -1 0 1 2
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22-]— CENTRO DECENCIAE
TECNOLOGIA TEXTIL
&
£3

Universidade do Minho/PT QS
Escola de Engenharia g :
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil Universidade Federal do Ceara

Curso de Design Moda

Se responder inadequada/muito inadequada diga quais as zonas de corpo onde se localiza a
inadequagao

7) Quanto a compressao da calga no corpo. Assinale com um X o numero que vocé acha
correspondente ao grau de intensidade de desconforto de cada uma das regides do
corpo seguindo a numeragao indicada na imagem. Caso nao sinta qualquer tipo de
desconforto, marque o grau 1 de intensidade.

INTENSIDADE
1 2 3
Nenhum Algum ~ Moderado
desconforto desconforto desconforto
FRENTE

2 Zona da barriga

3 Zona da virilha 4 Zona da virilha
[£]2]s] &1
5 Zona das coxas frente 6 Zona das coxas frente
7 Zona do joelho frente 8 Zona do joelho frente
: 10 Zona da superior da perna frente
9 Zona auppea
11 Zona inferior da perna frente 12 Zona inferior da perna frente
13 Zona do tornozelo frente 14 Zona do ltornozelo frenle
29 Zona genital frente
[1]2]sfals]
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CENTRO DECENCIAE

m TECNOLOGIA TEXTIL

Universidade do Minho/PT
Escola de Engenharia
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil

Universidade Federal do Ceara
Curso de Design Moda

COSTAS

15 Zona das costas Médio

[1]2]s]afs]

17 Zona das ancas costas

[ 1] 2] 3] af s

19 Zona das coxas costas
[1]2]3]a]s]

21 Zona dos joelhos costas

23 Zona da panturritha

25 Zona das pernas costas |

[1]2]a]as]

27 Zona do tornozelo costas

[1]2[3]afs]

16 Zona das costas inferior

[1]2]3fafs]

18 Zona das ancas costas

20 Zona das coxas costas

[1]2]3fals]
22 Zona dos joelhos costas
[1]2]3]als]

J 24 Zona da panturrilha

[1]2]3fafs]
[1]2]3afs]

28 Zona do tornozelo costas

30 Zona do fundilho
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Universidade do Minho/PT
Escola de Engenharia ; :
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil Universidade Federal do Ceara
Curso de Design Moda

m CENTRO DECENCIAE
TECNOLOGIA TEXTIL
(g“
£3

8) Quanto a temperatura da cal¢a no corpo. Assinale com um X o numero que vocé acha
correspondente ao grau de intensidade de desconforto de cada uma das regides do
corpo seguindo a numeragao indicada na imagem. Caso nao sinta qualquer tipo de
desconforto, marque o grau 1 de intensidade.

INTENSIDADE
1 2 7 3
Nenhum Algum Moderado
desconforto desconforto desconforto
FRENTE

1 Zona da cintura 2 Zona da barriga

[T 2] 3] <[ 5]
3 Zona da virilha 4 Zona da virilha
5 Zona das coxas frente 6 Zona das coxas frente
7 Zona do joelho frente 8 Zona do joelho frente
10 Zona da superior da perna frente
9 Zona superpe
11 Zona inferior da perna frente 12 Zona inferior da perna frente
13 Zona do tornozelo frente 14 Zona do tornozelo frente
29 Zona genital frente
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CENTRO DECENCIAE

m TECNOLOGIA TEXTIL

Universidade do Minho/PT
Escola de Engenharia
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil

Universidade Federal do Ceara
Curso de Design Moda

COSTAS

15 Zona das costas Médio

17 Zona das ancas costas

[ 1] 2] 3] af s]
19 Zona das coxas costas

[1[2]3fa]s]
21 Zona dos joelhos costas

23 Zona da panturrilha
[1]2]s]afs]

25 Zona das pernas costas

27 Zona do tornozelo costas

[1]2]3[as]

16 Zona das costas inferior

[1{2]3]afs]

18 Zona das ancas costas

20 Zona das coxas costas

22 Zona dos joethos costas
[1l2T3fals]

24 Zona da panturrilha

[1]2]sfals]
[112]3fals]

28 Zona do tornozelo costas

30 Zona do fundilho
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Universidade do Minho/PT
Escola de Engenharia
Programa Doutoral em Engenharia Téxtil

m i I
TECNOLOGIATEXTIL
MIREA
RS
e e

Universidade Federal do Ceara
Curso de Design Moda

AVALIACAO TOTAL DA CALCA JEANS
9) Ao vestir esta calga sinto:

100 —— Maior conforto imaginavel
80 —
~+ Extremamente confortavel
60 — . ,
- Muito confortavel
0 —+ :
-+ Moderadamente confortavel
20 —+
-~ Levemente confortavel )
0 — Nem confortavel e nem desconfortavel
20 —+
-+ Levemente desconfortdvel
-40 - 5
-— Moderadamente desconfortavel
-60 —+ ; .
-+ Muito desconfortavel
“80°T  Extremamente desconfortavel
-100—— Maior desconforto imaginavel

Este estudo nao utilizara seus dados pessoais para qualquer outra informagao.
Muito obrigada por sua contribuigao!!!
lara Braga
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TRATAMENTOS DADOS DO TESTE SENSORIAL AO USO (/n sift) COM CONSUMIDORAS
POPULARES DE FORTALEZA, ANALISE ESTATISTICA DE TABULACAO CRUZADA COM O USO

DO SPSS.

Relatério

Desinteres Inadequado/ Inseru  Os enfeites

Os enfeites

Feia/ sante/Atr Adequadoa ga/Co (Feios/Bonito Desvaloriza/Valo

Modelo da Jeans Bonita aente ocasiao nfiante S riza a peca
jeans 1 Media 72 03 58 .55 ,70 ,64
N 100 100 100 100 100 100
Erro Desvio 1,092 1,176 1,130 1,114 1,168 1,159
jeans 2 Media ,52 31 ,50 ,32 ,36 ,32
N 100 100 100 100 100 100
Erro Desvio 1,123 1,116 1,049 1,081 1,133 1,118
jeans 4 Media 1,19 1,02 1,23 1,07 1,23 1,22
N 100 100 100 100 100 100
Erro Desvio ,837 ,829 ,/50 856 177 ,786
jeans 3 Media ,29 ,10 ,12 -05 -,29 -,20
N 100 100 100 100 100 100
Erro Desvio 1,225 1,251 1,208 1,218 1,365 1,303
jeans 5 Media 1,20 1,02 1,21 1,20 1,27 1,23
N 100 100 100 100 100 100
Erro Desvio ,899 ,932 ,/82 1,356 ,694 177
Total Media 78 ,60 73 ,62 ,65 ,64
N 500 500 500 500 500 500
Erro Desvio 1,103 1,131 1,086 1,224 1,204 1,180
élnadequ
Aspera/ Enrugada Grossa Quente/ Suada Apertada/ Rigida/Flex ado/
Modelo da Jeans Macia /Lisa /Fina  Fresca /Seca Folgada ivel Adequado
jeans 1 Media ,81 ,06 ,61 ,49 ,83 /5 ,46 ,46
N 100 100 100 100 100 100 100 100
Erro Desvio ,837 820 737 959 667 ,845 1,114 1,114
jeans 2 Media 91 ,85 ,50 27 ,65 ,67 ,31 ,31
N 100 100 100 100 100 100 100 100
Erro Desvio ,780 702,823 941 845 ,865 1,051 1,051
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jeans 4 Media ,61 ,08 ,35 ,28 ,64 ,38 /8 /8
N 100 100 100 100 100 100 100 100
Erro Desvio 1,053 934 947 954 847 ,756 ,949 ,949
jeans 3 Media ,35 ,45 ,35 ,08 ,07 ,07 47 47
N 100 100 100 100 100 100 100 100
Erro Desvio ,989 914 936 992,820 977 1,087 1,087
jeans 5 Media 1,15 ,95 ,79 ,66 ,78 1,13 ,87 ,87
N 100 100 100 100 100 100 100 100
Erro Desvio ,783 ,730  ,856 934 799 ,646 1,089 1,089
Total Media 77 ,68 ,52 ,36 ,69 ,30 ,08 ,08
N 500 500 500 500 500 500 500 500
Erro Desvio ,932 844 876 973,801 ,845 1,076 1,076
Tabela de ANOVA
Soma dos Quadrado
Quadrados df Médio VA Sig.
Feia/Bonita Entre Grupos  (Combinado) 65,572 4 16,393 14,996 ,000
Linearidade 5,329 1 5,329 4,875 ,028
Nos grupos 541,100 495 1,093
Total 606,672 499
Desinteressante Entre Grupos  (Combinado) 69,172 4 17,293 15,038 ,000
/Atraente Linearidade 5,929 1 5,929 5,156 ,024
Nos grupos 569,220 495 1,150
Total 638,392 499
Inadequado/ Entre Grupos  (Combinado) 92,788 4 23,197 23,140 ,000
Adequado a Linearidade 7,744 1 7,744 7,725 ,006
ocasiao Nos grupos 496,220 495 1,002
Total 589,008 499
Inseruga/Confia Entre Grupos  (Combinado) 108,268 4 27,067 20,942 ,000
nte Linearidade 8,649 1 8,649 6,692 ,010
Desvio de 99,619 3 33,206 25,692 ,000
linearidade
Nos grupos 639,770 495 1,292
Total 748,038 499
Os enfeites Entre Grupos  (Combinado) 169,092 4 42,273 37,768 ,000
Feios/Bonitos Linearidade 2,401 1 2,401 2,145 144
Desvio de 166,691 3 55,564 49,642 ,000
linearidade
Nos grupos 554,050 495 1,119
Total 723,142 499
Entre Grupos  (Combinado) 149,248 4 37,312 33,847 ,000
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Os enfeites Nos grupos 545,670 495 1,102
Desvaloriza/Val Total 694,918 499
oriza Nos grupos 396,870 495 ,802

Total 433,622 499

Nos grupos 337,250 495 ,681

Total 355,158 499

Nos grupos 368,880 495 , 745

Total 382,800 499

Nos grupos 452,660 495 914

Total 472,632 499

Nos grupos 315,570 495 ,638

Total 320,182 499

Nos grupos 465,700 495 941

Total 486,752 499

Nos grupos 337,240 495 ,681

Total 356,000 499

Nos grupos 555,610 495 1,122

Total 577,958 499

Medidas de Associagdo
R R ao quadrado Eta Eta ao quadrado

Ao vestir esta Jeans sinto: ,094 ,009 ,329 , 108
Feia/Bonita * Modelo da Jeans
Ao vestir esta Jeans sinto: ,096 ,009 ,329 , 108
Desinteressante/Atraente
Inadequado/Adequado a ocasido 115 ,013 ,397 , 158
Inseruga/Confiante , 108 ,012 ,380 , 145
Os enfeites Feios/Bonitos ,058 ,003 484 234
Os enfeites Desvaloriza/Valoriza a ,079 ,006 ,463 215
peca
Aspera/Macia * Modelo da Jeans ,018 ,000 ,291 ,085
Enrugada/Lisa * Modelo da Jeans ,064 ,004 ,225 ,050
Grossa/Fina * Modelo da Jeans ,034 ,001 ,191 ,036
Quente/Fresca * Modelo da Jeans ,022 ,000 ,206 ,042
Suada/Seca * Modelo da Jeans -,032 ,001 120 014
Apertada/Folgada ,085 ,007 ,208 ,043
Rigida/ Flexivel 111 ,012 ,230 ,053
Inadequado/Adequado * Modelo da , 129 ,017 , 197 ,039
Jeans
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Modelo da Calca * AVALIACAO TOTAL DA CALCA JEANS: Ao vestir esta calca sinto:

Contagem

Crosstab

AVALIACAO TOTAL DA CALCA JEANS: Ao vestir esta calca

sinto:
Maior Extremamen Moderadam
desconfort te Muito ente Nem confortavel e
0 desconfortav  desconfortav  desconfortav Levemente nem Levemente Moderadamente Muito Extremamente Maior conforto
imaginavel el el el desconfortavel desconfortavel confortavel confortavel confortavel confortavel imaginavel Total
jeans 1 2 0 4 4 8 12 6 20 28 11 5
jeans 2 0 9 8 9 13 7 22 21 9 2 100
jeans 4 0 0 2 3 9 9 7 19 26 14 11 100
jeans 3 2 1 6 13 11 12 3 18 24 7 3 100
Jeans 5 0 0 1 2 5 2 8 26 30 14 12 100
ol 4 1 22 30 42 48 31 105 129 55 33 100
Crosstab
Medidas Simétricas
Erro Padrao Significancia
Valor Assintotico? T Aproximado® Aproximada
Intervalo por Intervalo R de Pearson ,101 ,043 2,271 ,024¢
Ordinal por Ordinal Correlacao Spearman , 102 ,043 2,297 ,022¢
N de Casos Validos 500
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