©
S
=]
=
=
©
[=]
£
L
©
o
S
[=]
-
(=)
-
0
[=]
=}
[\
S
=1
(]
o

1]
8
S
N
b
)
=
()
<
—y
g
S
ﬁ
)
-]

Ana Jorge de Oliveira Teixeira

UMinho | 2020

Universidade do Minho
Instituto de Ciéncias Sociais

Ana Jorge de Oliveira Teixeira

Retratos do Jornalismo Cultural
do Jornal de Noticias

novembro de 2020






2|~ /_\

Universidade do Minho
Instituto de Ciéncias Sociais

Ana Jorge de Oliveira Teixeira

Retratos do Jornalismo Cultural
do Jornal de Noticias

Relatorio de Estagio
Mestrado em Ciéncias da Comunicacao
Area de especializacao em Informacao e Jornalismo

Trabalho efetuado sob a orientacao da
Professora Doutora Felishela Maria Carvalho Lopes

novembro de 2020



DIREITOS DE AUTOR E CONDIGOES DE UTILIZAGAO DO TRABALHO POR TERCEIROS

Este é um trabalho académico que pode ser utilizado por terceiros desde que respeitadas as regras e

boas praticas internacionalmente aceites, no que concerne aos direitos de autor e direitos conexos.
Assim, o presente trabalho pode ser utilizado nos termos previstos na licenca abaixo indicada.

Caso o utilizador necessite de permissdo para poder fazer um uso do trabalho em condicdes nao
previstas no licenciamento indicado, devera contactar o autor, através do RepositoriUM da Universidade

do Minho.

Licenca concedida aos utilizadores deste trabalho

Atribuicao-NaoComercial-SemDerivacoes

CC BY-NC-ND

https://creativecommons.org/licenses/by-nc-nd/4.0/


abaixo

Agradecimentos

Comeco por agradecer aos meus pais, pela maxima confianca que sempre depositaram (e depositam)
em mim, por nunca me cortarem as asas e por me darem liberdade para voar e ir atras dos meus
sonhos.

A minha irma gémea porque em breve chegamos ao final de mais um capitulo da nossa historia. N&o
tenho duvidas que vamos continuar a escrever mais e felizes capitulos.

Ao Rodrigo, pelas doses extra de paciéncia, por saber acalmar as minhas insegurancas e por conseguir
constantemente fazer-me sorrir.

Nao podia deixar de agradecer a dois dos acasos mais bonitos da minha vida: a Ana e a Sofia. Sem
vocés, os desafios teriam o dobro da dificuldade.

Aos meus amigos e companheiros da aventura que foi (e continua a ser) o Porto, 0 nosso abrigo € a
nossa para sempre cidade casa e cidade coracao.

A Catarina, & Sofia, & Marta e a Tatiana porque, desde pequenas, partilhamos os dissabores, as vitorias
e 0s sonhos da nossa vida.

A minha orientadora, Professora Doutora Felisbela Lopes, pela motivacdo, exigéncia e conselhos
durante o desenvolvimento deste trabalho.

A Helena Teixeira Da Silva e ao Miguel Conde Coutinho, por me terem acolhido no Jornal de Noticias e
por me terem dado a oportunidade de embarcar na viagem que é fazer jornalismo.

A Braga, por me ter dado mais um desafio e por me dar mais uma prova de que é do mundo da
comunicacao que quero fazer parte.

Por ultimo (e ndo menos importante e porque os clichés sdo sempre bonitos) agradeco ao futuro, que

comeca agora.



DECLARACAO DE INTEGRIDADE

Declaro ter atuado com integridade na elaboracédo do presente trabalho académico e confirmo que nao
recorri a pratica de plagio nem a qualquer forma de utilizacédo indevida ou falsificacdo de informacdes
ou resultados em nenhuma das etapas conducente a sua elaboracao.

Mais declaro que conheco e que respeitei o Codigo de Conduta Etica da Universidade do Minho.



Retratos do Jornalismo Cultural do Jornal de Noticias

Resumo

Facilmente reconhecemos que ¢ através da Cultura que percecionamos o0 Mundo. Sem a Cultura, nao
assistiriamos a nenhum tipo de eventos: concertos, exposicdes, lancamentos de livros, pecas de teatro
e também nao seriamos capazes de identificar nomes grandiosos do panorama cultural. No entanto, o
papel do Jornalismo Cultural nos 6rgaos de comunicacao social deve suscitar reflexao devido a pouca
centralidade que reune. Como qualquer outra area do Jornalismo, também o Cultural é fundamental.
Este parece ser encarado como menos necessario e 0 aproveitamento que é feito do mesmo fica
aquém das suas potencialidades. Os jornais limitam-se maioritariamente aos temas previamente
calendarizados, optam por um jornalismo de mera divulgacdo, nao vao para a rua procurar historias
para contar e nao sao capazes de reconhecer a importancia da Cultura, tanto que sado raras as vezes
que é chamada a capa ou selecionada para a manchete do jornal. Deste modo, o presente relatorio,
realizado com base na minha experiéncia de estagio no Jornal de Noticias, pretende mostrar de que
forma € que o JV mediatiza a Cultura. Assim sendo, foram analisadas as 216 aberturas da editoria
selecionadas para a versao impressa durante o ano de 2019, sem contar com os meses de julho,
agosto e fins de semana. De forma a encontrar respostas, tanto para a pergunta de partida, como para
0s objetivos desta investigacao, foi realizada uma analise de conteudo quantitativa aos temas de cada
uma das aberturas de seccao, a geografia dos acontecimentos, o numero de vezes que Cultura foi
chamada a capa e quantas vezes foi escolhida para ser o Primeiro Plano do jornal. Além disso, foi feita
uma entrevista exploratoria a editora-adjunta do Jornal de Noticias, Helena Teixeira da Silva, para
melhor poder sustentar os resultados obtidos através da analise quantitativa. Os resultados
conseguidos mostram a dependéncia ainda muito grande do Jornal de Noticias face a agenda imposta
por agéncias de informacdo ou industrias culturais, revelam uma concentracdo de artigos no norte do
pais, demonstram uma concentracao dos temas musica, cinema e literatura e revelam que a Cultura
continua a ser menorizada em relacdo as outras seccdes do jornal, como se fosse encarada como o

parente pobre do jornalismo.

Palavras-chave: Agenda, Cultura, Jornalismo Cultural, Mediatizacao



Portraits of Cultural Journalism of Jornal de Noticias

Abstrat

We easily recognize that it is through Culture that we get to know the world. Without Culture, we would
not be able to attend any kind of events: concerts, exhibitions, book launches, plays and we would also
not be able to identify grand names in the cultural scene. However, the role of Cultural Journalism in
the media should raise reflection due to the little centrality it gathers. Like any other area of Journalism,
Cultural is also fundamental. This seems to be perceived as less necessary and the use that is made of
it falls short of its potential. Newspapers are mostly limited to previously scheduled topics, opt for
journalism of mere disclosure, do not go to the streets to look for stories to tell and are not able to
recognize the importance of Culture, so much so that they are rarely called to the cover or selected for
the headline of the newspaper. Thus, this report, and based on my experience of internship in Jornal de
Noticias, intends to show how JN mediatizes Culture. Accordingly, the 216 openings of the publishing
house selected for the printed version during 2019 were analyzed, not counting the months of July,
August, and weekends. To find answers to both the starting question and the objectives of this
research, a quantitative content analysis was carried out on the topics of each of the events, the
number of times Culture was called to the cover and how many times it was chosen to be the
newspaper's Foreground. In addition, an exploratory interview was conducted with the deputy editor of
the Jornal de Noticias, Helena Teixeira da Silva, in order to better support the results obtained through
quantitative analysis. The results achieved show the still very high dependence of Jornal de Noticias on
the agenda imposed by information agencies or cultural industries, reveal a concentration of articles in
the north of the country, demonstrate a concentration of music, cinema and literature and reveal that
Culture continues to be diminished in relation to the other sections of the newspaper, as if it were

regarded as the poor relative of journalism.

Keywords: Agenda, Culture, Cultural Journalism, Mediatization
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“Cultura nao é ler muito, nem saber muito; ¢ conhecer muito.”

Fernando Pessoa



Introducao

“A cultura ¢ um dos pilares em qualquer sociedade. (...)
Sem cultura, uma sociedade vive com os olhos fechados.

Vive fechada.”
(Aurora citado em Espassandim, R., 2020)

O que seria de nés, enquanto seres humanos se nao existisse Cultura? O que seria de nés sem o fado
de Amalia Rodrigues, sem as inquietacoes de José Mario Branco ou sem os filmes de Manoel de
Oliveira? Nao teriamos o prazer de cantar a pulmdes cheios Ornatos Violeta, ndo poderiamos decifrar
as mensagens por detras das letras de Pedro Abrunhosa e ficariamos privados de viajar através das
palavras de Fernando Pessoa, José Saramago, Afonso Cruz e tantas outras mentes brilhantes da
literatura. S6 me ocorre uma resposta: sem as mais variadas formas de expressar a arte, éramos seres

humanos despidos de espirito critico e, por isso, ndo me é possivel imaginar a vida sem Cultura.

O presente relatorio tem por base o estagio curricular de trés meses, na seccao de Cultura, do Jornal
de Noticias, inserido no segundo ano de mestrado em Ciéncias da Comunicacédo, com especializacédo
em Informacéao e Jornalismo. O estagio serviu de mote para um estudo sobre a forma como o Jornal de
Noticias mediatiza a Cultura. Desta forma, constituem-se como objetivos da investigacdo perceber se a
editoria Cultura do JN esta subordinada a agenda de eventos e as industrias culturais; compreender de
que forma € que o jornal pode contrariar a agenda previamente calendarizada ou se chega a ir além da
mesma; conhecer os temas que dominam as paginas culturais; apurar que espaco é afinal dado a esta
Seccao e se sera menorizada em comparacao com as outras editorias; analisar quantas vezes é que
Cultura foi chamada a capa ou foi o Primeiro Plano do jornal e, verificar, em relacdo a geografia dos
acontecimentos, se ha regides mais noticiadas que outras. Para tal, foi recolhida uma amostra de 216
artigos que, neste estudo, correspondem as aberturas da seccdo ao longo do ano de 2019, excluindo

0s meses de julho, agosto e fins de semana.

Da primeira parte do relatério constam as experiéncias e reflexdes no modo de se fazer Jornalismo
Cultural, vivenciadas enquanto estagiaria da editoria Cultura. Os trés meses de estagio deram-me uma
bagagem de aprendizagens, dificuldades, desafios e trabalhos enriquecedores que me tornaram uma
profissional mais capaz e consciente. Este periodo foi uma oportunidade para refletir em questoes

como a pratica ainda muito comum do jornalismo sentado, o contacto essencial com os varios tipos de



fontes de informacdo e pensar sobre quais sdo as especificidades do Jornalismo Cultural e o

consequente aproveitamento, ou nao, das suas potencialidades.

Numa segunda parte, esta o enquadramento do tema para aprofundar alguns conceitos essenciais
para a investigacdo como o que é a Cultura, o Jornalismo Cultural, como nasce e a sua evolucao.
Espaco ainda para um retrato das tendéncias do Jornalismo Cultural a nivel internacional e a nivel
nacional e para abordar as teorias do agendamento, salientando agenda setting, agenda buildinge, por

fim, a tematizacéo.

A terceira parte do relatdrio diz respeito ao estudo empirico. Este inclui a apresentacao da pergunta de
partida, os objetivos, a metodologia, assim como a posterior leitura e interpretacao dos resultados. Na
quarta parte constara o resumo das principais conclusdes retiradas depois de realizado o relatorio e,

num ultimo momento, séo apresentadas as referéncias bibliograficas e os apéndices.



Parte | — A experiéncia de estagio curricular no Jornal de Noticias

“Confunde-se jornalismo com comunicagdo. Comunicar
toda a gente comunica. Agora fazer jornalismo é uma coisa

completamente diferente.”

(Pacheco, N., 2018)

1. Aempresa

O Jornal de Noticias foi fundado a 2 de junho de 1888 e “é um dos diarios centenarios que subsistiu
as dificuldades do periodo revolucionario de 1974/1975 e que emergiu como diario lider das tiragens,
apos a sua inclusao no quadro da imprensa estatizada” (Lima, H. & Reis, A., ., 2013, p.699). Importa,

entao, fazer uma viagem no tempo.

Tudo comecou por acao de um grupo de politicos ligados ao Partido Regenerador tanto que “no folheto
de lancamento! procurava-se conquistar o apoio da opiniao publica para promover a denuncia dos
abusos poder politico. A linha editorial partidaria foi mantida na fase inicial do jornal, sendo constantes

ataques contra o governo progressista” (Lima, H., 2017, p.28).

No inicio do século XX, o JN abandonou sua linha editorial e “introduziu um estilo popular e acessivel a
um publico mais amplo do que aquele que era tradicionalmente constituido pelas elites politicas,
sociais e intelectuais, o publico dos jornais por exceléncia” (Lima, 2017, p.23). Até o preco de
lancamento do jornal (10 reis) pode comprovar a linha popular do JN, ao contrario de muitos jornais da
época que chegavam a custar 30 reis. Talvez por estes motivos o jornal afirma-se 2como sendo

“proximo das pessoas e das suas causas, sem preconceitos quanto a pronuincia que marca a sua

+ “Vai publicar-se na cidade do Porto um jornal periédico chamado Jornal de Noticias, para o qual temos a honra de solicitar o valioso auxilio de V.. O Novo
jornal responde a uma necessidade urgentissima e indiscutida da defesa e propugnacéo das ideias e ac¢ao politica do nobre partido regenerador, hoje,
mais que nunca, exaltado na sancdo da opinido publica pela gestdo patridtica dos negocios de estado e pela isencédo integra que distinguiu a sua
administracdo. Nascido da mais espontanea iniciativa, o novo érgao do jornalismo portuense, é por isso mesmo alheio a quaisquer interesses particulares
que porventura prenderiam e desvirtuariam o fim que ele se propde realizar. Pelo contrario, defendera sem tergiversacoes, antes com a mais sincera
devocao, os interesses e as regalias populares, sempre que hajam sido ofendidos, sempre que alguma lei gravosa para as classes que mais carecem, de
proteccao dos poderes publicos, para as classes que pelo seu labor mais arduo contribuem para o progredimento geral, as sobrecarregua de encargos
exagerados, ou as ofenda com exigéncias anormais. Quer pelos seus proprietarios, quer pela sua redaccéo, o jornal que temos a honra de recomendar a V.
realiza por completo a aspiracao de todos os que condenam a actual e deploravel administracdo do pais. Rogamos pois a V. a fineza da sua assinatura,
esperando que se digne dispensar ao novo jornal toda a sua prestante coadjuvacdo. Somos com consideracdo José Moreira Fonseca, José Guilherme

Pacheco.” Jornal de Noticias, 2 de Junho de 1888

= Ver https://www.globalmediagroup.pt/marcas/media/jornais/jornal-de-noticias
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identidade, um jornal de territorios que fala para todo o pais e para as comunidades espalhadas no

Mundo”.

Situadas na Rua de D. Pedro, as primeiras instalacées do jornal portuense reuniam a redacao, a
administracdo, a composicao e a impressao. Quando o jornal saiu para a rua, dirigido por José Diogo
Arroio, tinha quatro paginas de grande formato com seis colunas e a primeira comecava por um artigo
de caracter politico. A segunda pagina incluia noticias de tematicas diversas e a terceira e quarta eram

maioritariamente preenchidas com anuncios.

O jornal assumiu a defesa do Norte e do Porto em 1911, periodo em que transferiu as instalacbes para
a Rua Elias Garcia. No ano de 1926, o JN instalou-se na Avenida dos Aliados, onde se manteve até
1970, ano em que se deslocou para um edificio novo na Rua Gongalo Cristévao, mudando-se agora

para outro edificio devido a venda deste onde esteve durante tantos anos.

Desde o inicio da sua publicacdo que o JN se destaca pela imagem grafica, que foi evoluindo ao longo
dos anos a partir, por exemplo, da inclusdo de elementos graficos, separacdo das rubricas e melhor
aproveitamento do texto. Além disso, a aposta na fotografia também contribuiu para melhorar o aspeto
ilustrativo do jornal. Nos primeiros anos ndo havia fotografias na primeira pagina. Elas comecam a
aparecer, a titulo de exemplo, nas cheias do Douro, na Ribeira do Porto aquando a visita de D. Manuel
Il a cidade do Porto. O novo regime fez com que a primeira pagina do jornal chegassem fotografias de
Tedfilo Braga, Afonso Costa, Anténio José de Almeida, Bernardino Machado, Basilio Teles e Anténio

Luis Gomes:

A tendéncia gréfica do jornal caracterizou-se sempre por uma certa qualidade, o que fez do JN um
titulo de leitura agradavel, com uma imagem atrativa, que se concatenava com o tom ligeiro do
noticiario e que constituia outra das estratégias perfeitamente conseguidas na conquista do publico do

Porto e do Norte de Portugal. (Lima, H., 2012, p.43)

Ao longo da sua historia, o JN passou por alguns periodos conturbados. Em 1914, durante a Primeira
Guerra Mundial, deixou de ter edicao as segundas-feiras. Durante a ditadura do Estado Novo, o Jornal
de Noticias foi controlado pelo governo, ao ser propriedade da Empresa Nacional de Publicidade (ENP),
detida pela Caixa Geral de Depositos e, em 1951, chegou a ser considerado como 6rgao de oposicao
ao regime. Apos a revolucao de 1974, as vendas do JN dispararam e, em 1978, passou a ser o jornal

de maior difusao no pais.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Estado_Novo_(Portugal)

Com o fecho dos seus concorrentes "O Comércio do Porto", a 30 de Julho de 2005, e "O Primeiro de
Janeiro", no final de 2014, foi o terceiro dos trés jornais centenarios que fizeram parte da historia da

cidade e o unico que sobreviveu as grandes transformacdes da imprensa no final do século XX.

A Global Media Group (antiga Controlinveste) &€ a detentora deste 6rgao de comunicacéo e ¢ um dos
maiores grupos de Media em Portugal, marcando presenca nos setores da imprensa, radio e Internet.
Ao JN, juntam-se outros meios de comunicacao social como o Didrio de Noticias, TSF ou O Jogo.
Atualmente, o JN conjuga o jornal impresso com o sife, tendo feito algumas inovacdes, como €
exemplo o JN Direto. Motor 24, Men’'s Health, Volta ao Mundo, Delas ou N-TV sado outras das
publicacdes que podem ser acompanhadas na pagina on/ine. Registou, em 2018, cerca de 45 000

exemplares em circulacao (APCT:, 2018):

(...) 0 JN é um dos titulos mais bem consolidados junto do publico. Com expressividade nacional, tem
conseguido fazer vingar os seus tracos distintivos: a proximidade aos leitores e a atencao a realidade das
diferentes regides. Num tempo de abundéancia informativa, fazem-nos falta projetos que olhem para o que

somos e para aquilo que construimos nos territdrios que habitamos. (Lopes, F., 2018)

No dia 26 de julho de 1995, o Jomal de Noticias anunciava na edicdo impressa a criacdo do
www.jnoticias.pt, a pagina do meio de comunicacdo na Internet, tornando-se assim no primeiro diario
de informacao generalista em Portugal a atualizar a informacédo na Web. "Hoje, pela primeira vez, os
utilizadores podem consultar o JN eletronico, no qual encontrardo noticias de primeira pagina e de
desporto, além de fotografias e dados diversificados sobre o proprio jornal", podia ler-se na noticia, que
dava conta da primeira edicdo onfine de um diario portugués. O seu sitio na Internet esta organizado
por seccoes (Ultimas, Mais Vistas, JN Direto, Nacional, Local, Justica, Mundo, Economia, Desporto,
Pessoas, Inovacdo, Cultura e Opinido). Também a edicdo impressa segue uma ordem editorial:
Primeiro Plano, Nacional, Justica, Porto, Norte/Sul, Mundo, Opinido, Cultura, Pessoas, Desporto e

Ultima.

Da seccdo de opiniao fazem parte varios cronistas e autores de artigos de opinido regulares, tanto na
edicao impressa, como na pagina onfine. Entre eles, Felisbela Lopes, Manuel Serrdo, Miguel Guedes e
Joana Marques. Os editoriais (na primeira pagina do jornal) sao escritos, normalmente, pelo diretor do

jornal (Domingos de Andrade) ou pelos diretores adjuntos (Inés Cardoso, Manuel Molinos e Pedro Ivo

* Ver http://www.apct.pt/analise-simples
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Carvalho). Os jornalistas e chefes de redacdo como Rafael Barbosa, Antonio José Gouveia, Vitor Santos
ou Paula Ferreira contribuem também com regularidade para esta seccao. Esta diversidade de nomes
reflete o espaco dado pelo jornal para serem escritas e partilhadas opinides diferentes. Destaque
também para o “espaco do leitor”, na versao impressa do jornal, que é produzida através de cartas,

emails e posts do publico.

O Jornal de Noticias complementa ainda a sua oferta com varios suplementos. Da cultura até as
viagens ha espaco para abranger os gostos de todo o publico. As sextas-feiras é dia de Evasdes, a
revista semanal, chegar gratuitamente as paginas do jornal. Publica informacao relativa a viagens,
hotéis, gastronomia, vinhos, cultura, televiséo e outros temas relacionados com lazer. Tal como afirma
0 seu Estatuto Editorial*, “o objetivo da Evasdes é fornecer aos seus leitores sugestdes para a
orientacdo dos seus consumos de lazer”. Aos sabados, o jornal oferece o suplemento desportivo
Ataque. Noticias Magazine € o nome de outros dos suplementos criados. Comecou por ser a Fevista SN
mas mais tarde passou a chamar-se Noticias Magazine. Centra-se nos temas da atualidade que
refletem os interesses dos leitores com uma atencéo especial a temas de comportamento e educacao.
Desde 1973 que a revista é vendida juntamente com o jornal, todos os domingos. Ha ainda um outro
suplemento, apelidado de Dinheiro Vivo. E uma publicacdo de economia portuguesa, também
disponivel na edicdo impressa aos sabados. Em 2012, ganhou o prémio de Lancamento do Ano. Por
ultimo o suplemento Urbano também esta incluido na edicdo de domingo. Os cinco suplementos

podem ser consultados em jn.pt.

Em junho de 2014, a Controlinveste Contetdos comunicou um despedimento coletivo de 140
colaboradores e rescisdes amigaveis de contrato com mais 20, quatro meses depois da entrada de
Anténio Mosquito e Luiz Montez como acionistas do grupo. O Conselho de Administracdo da
Controlinveste justifica a decisdo, como se 1é num artigo publicado pelo Jornal de Negocios, com "a
evolucao negativa do mercado dos media (...) e a acentuada quebra de receitas do sector", o que
obrigou a empresa a tomar uma "decisdo estratégica de reducdo de custos para garantir a

sustentabilidade do negocio" (Faria, R., 2014).

Cinco anos depois, o empresario Kevin Ho, principal acionista da Global Media, em declaracdes a

televisdao de Macau, voltou a comunicar novos despedimentos no grupo. "Vamos despedir algumas

“Ver https://www.evasoes.pt/estatuto-editorial/
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pessoas", reconheceu o empresario chinés. “Nao temos um numero exacto, mas vai haver uma

reestruturacao que nao € so despedir pessoas'.

Até a data, pela direcao do JN ja passaram nomes como Anibal de Morais, Manuel Pacheco de
Miranda, Manuel Tavares, Afonso Camoes e Domingos de Andrade, diretor atual, que assumiu o cargo

em 2018.

O Jornal de Noticias e a revista Noticias Magazine receberam trés prémios “NH2018”, que definem os
melhores do design jornalistico em Portugal, Espanha e na América Latina. A Noticias Magazine foi
selecionada para a categoria "Best of Show', com uma mencao especial do juri, e conseguiu uma
medalha de prata pelo redesenho na categoria de revistas e ainda uma medalha de ouro, no capitulo
Fotografia e Reportagens, com o trabalho "Na saude e na doenca até que o cancro os separe", com
texto de Filomena Abreu e fotografias de Leonel de Castro. Também O Jogo venceu como o melhor

jornal entre os Populares e Desportivos.

Tal como todos os o6rgaos de comunicacao social, também o Jornal de Noticias se rege pelos principios
descritos no Estatuto Editorial. “O estatuto editorial de um jornal consiste num conjunto de ideais pelos
quais determinada publicacdo se rege e apresenta aos leitores os seus objetivos. O perfil editorial dos
jornais é definido pela énfase que os 6rgdos de comunicacdo social ddo a determinados topicos”

(Bastos & Zago, citado em Araujo & Lopes, 2014a, p.88).

Desde a sua criacdo, o JN assume-se como uma “publicacdo periddica informativa e ndo doutrinaria”,
independente do poder politico e de grupos econémicos sociais e religiosos. O jornal rege-se, por isso,
“por critérios de pluralismo, isencdo e apartidarismo, o que implica estilo e forma distanciados na
abordagem de quaisquer temas.” Preocupa-se com uma informacao rigorosa, equilibrada e objetiva. O
jornalrespeita e prossegue a sua honrosa tradicdo de porta-voz dos interesses e dos direitos das
camadas menos favorecidas da sociedade portuguesa, sem que tal orientacédo signifique transigéncia
com praticas demagogicas ou sensacionalistas”. Por ultimo, “compromete-se a respeitar a legislacao
aplicavel a atividade jornalistica designadamente a Lei da Imprensa, bem como os principios éticos e

deontoldgicos da profissdo” (Estatuto Editorial do Jornal de Noticias®).
Hoje, o jornal tem 131 anos e continua a ser um jornal nacional de referéncia:

0 "Jornal de Noticias" procura ser ha 131 anos um titulo dirigido ao pais que somos: ao que esta no

centro das decisdes e aquele que nos estrutura na vida de todos os dias a partir de lugares diversos. Hoje

s Ver https://www.in.pt/estatuto-editorial.html
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guase nenhuma redacdo de expansdo nacional consegue cumprir ambas as funcdes. O JN continua a
perseguir a missao impar de dar aos seus leitores uma visdao global do pais e do Mundo. Nao é

empreitada facil. (Lopes, F., 2019)
2. 0 estagio: uma analise critica e fundamentada

A passagem pelo Jornal de Noticias, na seccdo de Cultura, fez-se de 3 de setembro a 30 de novembro.
Foi um privilégio poder terminar o percurso académico neste orgao de comunicacéo, tendo sido mais
uma prova de que é no mundo da comunicacdo que pretendo continuar a viajar. E-nos dada a
possibilidade de viver o dia a dia de uma redacdo, assim como produzir contetidos para a mesma. E
ainda uma ferramenta dada ao discente para colocar em pratica o conhecimento que foi adquirindo ao

longo dos anos e para estabelecer um contacto direto com o mercado de trabalho.

Entre as varias opcdes, imperou aquilo que ja era ambicionado desde o inicio do mestrado em Ciéncias
da Comunicacdo pela Universidade do Minho: estagiar no Jornal de Noticias, assim como trabalhar em
imprensa. E a escolha deste jornal por ser, desde sempre, um dos jornais de referéncia no panorama
nacional. Mas nao s6. Por continuar a ser prova do que é fazer e lutar pelo bom jornalismo. Tal como
afirma Wiliiam Blake, “quando a imprensa nao fala, o povo & que nao fala. Nao se cala a imprensa.

Cala-se o povo”.

A orientadora atribuida foi a jornalista e editora-adjunta de Cultura, Helena Teixeira da Silva, que me
acolheu desde o primeiro dia e que confiou em mim como se fizesse parte da equipa. Nao obstante, o
editor da seccao, Miguel Conde Coutinho, também atribuia tarefas e, aos poucos, foi confiando cada
vez mais em mim e no meu trabalho. A editoria de Cultura é composta por mais dois jornalistas,
Catarina Ferreira e Sérgio Almeida, que sempre se revelaram dispostos a esclarecer qualquer duvida.
Apesar de estar a estagiar na seccdo Cultura, nunca foi um impedimento para explorar outras areas,
acabando por escrever para a editoria Grande Porto (Anexo XXX/I), Locale (Anexo XIX), e para o
suplemento Urbano’ (Anexo XXXVJ, com artigos propostos por mim ou a pedido dos jornalistas da

seccao.

O primeiro dia foi essencialmente para definir as regras, que passavam pelo cumprimento dos horarios
e pela importancia de uma atitude positiva e vontade de trabalhar. Além disso, serviu para me inteirar

do funcionamento do backoffice, do programa informatico usado na redacéo, do acesso aos fakes das

¢ https://www.in.pt/local/noticias/porto/vila-nova-de-gaia/ comunidades-ciganas-esperam-realojamento-ha-mais-de-20-anos-11398653.html
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agéncias de informacao, assim como das contas e palavras passes para aceder ao emai/ e programas.
Uma das tarefas que me foi atribuida desde o primeiro dia foi a de escrever a “Televisao” (sempre na
penultima pagina da Cultura), que consistia em apresentar sugestdes de filmes, séries, documentarios
ou programas relevantes para o leitor. Pontualmente, também era responsavel pelo “Fora de Casa”,

espaco para destacar programas culturais que estivessem a acontecer de norte a sul de Portugal.

Antes de se mergulhar no trabalho, era pratica diaria cada um pegar no jornal do dia e I&-lo. Todas as
manhas, nas reunides entre editores, chefes de redacdo e diretores, assim como jornalistas,
analisavam 0s jornais da concorréncia para comparar os temas abordados pelos diferentes meios de
comunicacao social e temas que poderiam ter “escapado” ao JN, mas que tinha sido noticiado por
outros orgdos. As restantes funcdes do dia a dia passaram pelo esforco em cumprir 0s prazos
estabelecidos para entrega dos trabalhos pedidos e fazé-los, sempre, com rigor, vontade e
imparcialidade. Desde o primeiro dia que também consultava outros 6rgaos de comunicacao nacionais
e internacionais, como o 7he Guardian, New York Times, El Pais, BBC, entre outros, para perceber se
existiria material para poder propor artigos. Foi assim que escrevi, a titulo de exemplo, uma noticia
sobre o0 novo album dos Coldplay: (Anexo XX/l) ou sobre a nomeacao feita pelo 7he Guardian ao eleger

Casa da Musica® como um dos melhores edificios arquitetdnicos do século XXI (Anexo /).

Os horarios no mundo jornalistico sdo, quase sempre, imprevisiveis e incertos. Uma vez que nunca foi
estabelecido um horario fixo, regi-me pelos adotados pela maioria dos jornalistas (das 10h as 18h ou
das 10h30 as 18h30), completando oito horas diarias. O horario de saida nunca foi um impedimento
para iniciar um outro trabalho ou terminar as tarefas do dia pois prevalecia o sentido do dever. Acima
de tudo, conciliava os horarios com os jornalistas da seccdo para poder ser acompanhada. Como
aconselhado pela diretora-adjunta do JN, Inés Cardoso, aquando a entrevista para o estagio,
experimentei os dois principais horarios de trabalho no jornal - das 10h as 18h ou das 14h as 21h - de
maneira a perceber a dindmica da redacdo em horarios laborais diferentes. Importa acrescentar que
nunca coloquei entraves em ter de fazer algum trabalho a noite, durante a semana, ou ao fim-de-
semana, se assim fosse necessario. Desta forma, pude acompanhar o primeiro dia da Festa do
Outono, da Fundacao de Serralves (Anexo XVill), escrever sobre o projeto cultural Bichos do Mato, em
Séo Jodo da Madeira (Anexo XXXV} e estrear-me na escrita de artigos sobre concertos. Fiz a cobertura

do concerto dos Ornato Violeta® no Super Bock Arena — Pavilhdo Rosa Mota (Anexo XX/} e o concerto

¢ https://www.in.pt/artes/coldplay-anunciam-album-duplo-para-novembro-11433130.html

» https://www.in.pt/artes/-the-guardian-distingue-casa-da-musica-na-melhor-arquitetura-do-sec-xxi-11338429.html

© https://www.jn.pt/artes/ornatos-violeta-um-amor-que-nao-deixa-mentir-11472919.html
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do Pedro Abrunhosa* no Coliseu Porto Ageas (Anexo XXVI).

Na seccao de cultura do Jornal de Noticias, os estagiarios saem sempre sozinhos, ndo sendo
acompanhados por um jornalista profissional. A excecdo acontecia quando acompanhados por um
fotografo, responsavel pelo registo fotografico. Por isso, desde cedo, tive que ser autébnoma, uma mais-
valia imprescindivel no mundo profissional. A prova de fogo chegou ao final da primeira semana no
jornal quando sai pela primeira vez para acompanhar a visita de Marcelo Rebelo de Sousa, Presidente
da Republica, que inaugurava a sexta edicdo da Feira do Livro do Porto (Anexo X)). Assim que era
proposto um artigo, comecava por fazer uma pesquisa para me documentar sobre aquilo que iria
escrever. De seguida, estabelecia contactos, caso o trabalho assim o exigisse. Os contactos eram,
muitas vezes, cedidos pelos jornalistas que sempre se mostraram disponiveis para os facultar. Tentei
nao esperar que a iniciativa de atribuir trabalho partisse sé dos editores mas também executei muita
coisa por vontade propria. Quando concluidos os trabalhos, pedia que me atribuissem mais tarefas ou

sugeria temas que pudessem ser aproveitadas para a escrita de artigos.

Todos os artigos destinados a sair na versdo impressa eram escritos no programa informatico
Millenium. Este programa permite aos editores desenhar a pagina e estipular o espaco de cada peca.
Por isso, quando os conteudos eram destinados a edicdo impressa, era estabelecido um limite de
caracteres que devia ser cumprido com o maximo rigor. No entanto, havia casos em que os editores
preferiam que os mesmos fossem escritos no Microsoft Word e depois enviados para o email. Quando
os conteudos eram para publicar no sife, o artigo escrevia-se no backoffice. Assim que concluia
qualquer trabalho, dirigia-me aos editores responsaveis, para o mesmo poder ser revisto (algumas
vezes em conjunto com o editor). Este método ajudava a perceber, logo no momento, o que podia ser

melhorado, o que estava bem feito e falhas que ndo podiam voltar a ser cometidas.

Ao longo dos trés meses, foram publicados 61 artigos. Apesar de o estagio nao ter sido marcado pela
publicacao de artigos em quantidade, preocupei-me em dar o meu melhor e escrevé-los todos a pensar
na qualidade de cada um. Sempre que um trabalho era destinado a ser publicado tanto na versao
impressa, como no sife, era pedido que adaptasse o texto para que ndo ficasse exatamente igual nos
dois lados. Considero que por ter estagiado numa seccdo mais pequena, com menos paginas e que
conta com a colaboracdo de alguns correspondentes e freelancer, nao havia a possibilidade de
escrever tanto quanto o que esperava. No entanto, é importante referir que sai do Jornal de Noticias

com o sentimento de dever cumprido e com a certeza de que me desafiei todos os dias e que pude

 hitps://www.jn.pt/artes/ coliseu-esgotou-duas-noites-seguidas-para-ouvir-pedro-abrunhosa-11524801.html
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crescer enquanto a profissional que ambiciono tornar-me.

Salientar que durante uma das tardes, foi-me pedido para que saisse em trabalho para entrevistar os
atores James Purefoy, Dominic West e o especialista em vinho Joe Fattorini, a proposito das filmagens
em Portugal para a terceira temporada da série “ 7he Wine Show'. Acabou por ser um trabalho sem
sucesso, uma vez que chegada ao local referido no emai/ nao encontrei ninguém que soubesse a que
me estava a referir. S& quando consegui entrar em contacto com a assessora de imprensa responsavel
¢ que chegamos a conclusado que estava no sitio errado por falha de comunicacao: a morada deveria
encaminhar-nos até ao Douro mas como o endereco ndo vinha com essa indicacdo, o trabalho foi
marcado pela Agenda do jornal para Vila Nova de Gaia, pois havia um local com 0 mesmo nome.
Apesar disto, considerei a saida importante porque cumpri o meu dever: fiz pesquisa antecipada sobre
a série, preparei as perguntas e fui até ao local para tentar chegar a fontes que estivessem informadas

sobre o0 sucedido.

Estagiar no JN foi, desde o inicio, um desafio que quis enfrentar e cumprir com sucesso. A partir do
momento em que se entra na redacédo, o peso da responsabilidade é maior. E uma responsabilidade
acrescida sentir que se tem a missao de informar um publico sobre um determinado assunto. Espera-
se de um jornalista que esclareca, informe ou até ensine os leitores. E esta responsabilidade ndo se
aprende nem se consegue ensinar numa sala de aula. Este peso que senti durante todo o estagio,
espero poder continuar a sentir enquanto estiver a exercer a profissdo. Enquanto estagiaria, estou
ciente que as dificuldades e o erro (como em qualquer outra profissao) irdo fazer parte do percurso e
por isso os olhos criticos estiveram sempre alerta. Ao longo dos trés meses, foram varios os desafios e
os receios que foram enfrentados. Entre eles, vencer a timidez, ndo ter receio de fazer perguntas,

esclarecer duvidas e apresentar sugestoes.

Durante o periodo de estagio aprendi como é essencial encurtar informacéo e ser direta. Como me
disse muitas vezes Miguel Conde Coutinho, “escrever é cortar palavras”. Aprendi, com o tempo, a
tornar os titulos mais apelativos e contar cada nova histdria de maneira diferente da tltima. Nao posso
deixar de enumerar os desafios que me obrigaram a sair da zona de conforto. O objetivo? Explorar
novas areas de interesse e entrar num campo desconhecido. Assim, em conjunto com outra estagiaria
do JN, Rosaria Goncalves, avancamos com a proposta do artigo sobre a comunidade cigana, em Grijo,
que continua a espera do realojamento prometido ha mais de 20 anos. Este trabalho exigiu algumas
semanas de trabalho e que arregacassemos as mangas a procura de respostas, algumas delas que

acabaram por nao chegar. Além disso, o tema em questao exigiu varias visitas até a comunidade e ao
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centro em que recebem apoio, para que pudessem confiar em nds. Acima de tudo, foi crucial
realizarmos este artigo isento de imparcialidade, com o objetivo final de informar baseando-nos
somente nos factos que nos chegaram as maos. O artigo “Comunidades ciganas esperam
realojamento ha mais de 20 anos” acabou por ser abertura da seccao Local, no dia 12 de outubro de

2019 (Anexo XIX).

Um outro artigo realizado para Cultura, intitulado “Felgueiras quer ser a primeira aldeia das artes em
Portugal” (Anexo XX), também foi abertura de seccdo a 19 de outubro de 2019. O facto de poder
escrever um artigo que abre a seccdo, assim como poder ver 0os meus trabalhos assinados, foi sem
duvida gratificante pois € um reconhecimento do trabalho produzido. O estagio também me permitiu
escrever um dos géneros jornalisticos que mais gosto, a reportagem. A meu ver, € uma oportunidade
que poucos jornalistas agarram para poderem sair da redacdo. Ha cada vez mais profissionais que
preferem fazer as entrevistas por telemdvel. Por outro lado, diminui o nimero de jornalistas que vao a
procura de novas histérias para contar e que estao predispostos a fazer um trabalho que implique mais
investigacdo. A comodidade da cadeira ganha peso e ha assuntos que podem ficar por contar. Tive
ainda o privilégio de poder estrear-me em novos géneros como o0 ensaio de imprensa e ver publicado o
artigo “Uma reflexdo sobre o mundo ocidental” relativo a peca “Porque permaneces na prisdo se a

porta esta aberta?” (Anexo XXX)).

3. Motivos de reflexao a partir de uma experiéncia de estagio

3.1.Contacto com fontes de informacao
Toda a comunicacao humana tem uma fonte, ou seja, uma pessoa ou um grupo de pessoas com um
objectivo para despoletar o processo comunicativo, objectivo esse que tem de ser expresso em forma
de mensagem (Berlo, 2003, p.30). Assim, a noticia em Jornalismo resulta da relacdo entre as fontes e
0s jornalistas: “a fonte de informacédo e o jornalista constituem o par que joga e trava uma disputa
quanto ao significado do acontecimento a noticiar” (Santos, R., 2006, p.17). A relacdo entre os dois é
complexa, dai que Herbet Gans (1979) a tenha definido da seguinte forma: “A relacao entre as fontes e
0 jornalismo assemelha-se a uma danca, pois as fontes procuram acesso aos jornalistas, e o0s

jornalistas procuram acesso as fontes” (p.116).

E essencial a presenca de fontes de informacéo, uma vez que sustentam, ddo forca e credibilizam a

noticia. Assim, Santos (2006) define a noticia como uma construcao social em torno de dois agentes: a

= https://www.in.pt/local/noticias/porto/vila-nova-de-gaia/ comunidades-ciganas-esperam-realojamento-ha-mais-de-20-anos-11398653.html
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fonte de informacdo e o jornalista. O primeiro tem interesses na promocao e divulgacdo de alguns
factos, enquanto os jornalistas divulgam informacao sobre os acontecimentos. Desta forma, as noticias

tém “como objetivo desocultar as vantagens préprias e ndo reveladas das fontes” (p.26).

Ao longo dos trés meses de estagio, pude experimentar diferentes modos de contacto com as fontes.
Contactei fontes oficiais, sendo que algumas nunca chegaram a responder. Creio que a experiéncia
mais marcante durante o estagio — ao envolver fontes — foi o trabalho mencionado acima sobre a
comunidade cigana em Grijé. Uma vez que precisavamos de respostas, tentamos entrar em contacto
com varias entidades oficiais: algumas foram bastante acessiveis e deram-nos a informacéo
pretendida, outras pediram que contactassemos por emai/ e nunca chegaram a responder, mesmo
quando voltavamos a ligar para pressionar. Considero que, no mesmo caso, também foi importante
quando algumas das fontes contactadas ndo autorizaram a sua identificacao. A fonte tem o direito de
autorizar a sua identificacdo ou impedi-la, assim como pode autorizar a divulgacdo da informacdo que
presta ou impedida. O primeiro impedimento configura uma situacdo de exigéncia de anonimato. O
segundo de off the record. Quando a fonte autoriza a sua identificacdo e a divulgacdo da informacao

prestada ha informacao aberta, on the record.

O contacto entre jornalistas e fontes também pode ser feito através de comunicados de assessorias de
imprensa, press releases, takes de agéncias noticiosas, entrevistas presenciais, por telemovel, emai/ou
0 proprio cidaddo comum. Quando as fontes sado assessorias de imprensa, é necessario um cuidado
maior na escrita do artigo e na forma como filtramos a informacdo mais relevante. Isto porque as
fontes tém interesse em vender o seu produto e muitas vezes a informacao chega-nos em forma de
propaganda/publicidade. E funcdo do jornalista cingir o artigo aos factos e nao florea-lo. Na maioria
dos casos, o profissional limita-se a escrever o trabalho somente baseando-se na informacéo recebida
nos comunicados ou press releases sem entrevistas que pudessem completar o artigo. Uma das
razdes que pode explicar esta opcao é a falta de tempo para este tipo de artigos em prol de outros que

exigem mais pesquisa.

Na maioria das vezes, e tendo por base o estagio, o contacto pessoal com a fonte s6 acontecia quando
saia da redacao para fazer uma entrevista. Nao ha duvidas que o contacto direto deve ser privilegiado.
O jornalista consegue chegar mais facilmente ao entrevistado, cria uma relacdo mais préxima e de
confianca com ele. Além disso, somos capazes de absorver pormenores que poderdo enriquecer a
peca e tal nao acontece nas entrevistas por telemdvel ou por email. Tive a oportunidade de estar em

ambas as posicoes e apesar de a nossa tarefa ser simplificada, se for feita a distancia, € mais

13



enriquecedora quando podemos estar cara a cara com a fonte. Importa ainda sublinhar que ¢é
fundamental a realizacdo de entrevistas pelo simples motivo de que ha uma maior riqueza informativa
do texto. Por exemplo, o artigo “Vozes penduradas pelo Porto” (Anexo XXV}, sé é mais completo pois foi
realizada uma entrevista ao curador da exposicdo, Miguel von Hafe Pérez. Esta entrevista permitiu
“colorir” o artigo com citacoes ditas pelo mesmo e que dao mais credibilidade ao texto pelo simples
facto de ser ele quem tem um maior entendimento sobre o tema. O mesmo aconteceu com o artigo
“Descobrir ‘Um século e Tanto’ de histérias” (Anexo XX/l com entrevista ao diretor do museu.
Também o artigo “Uma exposicdo para dar imagem a palavra” (Anexo XXIX) estd mais rico uma vez
que pude entrevistar o cineasta e dramaturgo francés Eugéne Green assim como Anténio Preto, diretor

da Casa do Cinema Manoel Oliveira.

Nao podia deixar de enumerar algumas situacoes caricatas que aconteceram com algumas das fontes
quando estavam constantemente a insistir para saber quando o trabalho ia ser publicado ou quando
pediam se podia enviar o artigo para ver se tinha algum tipo de erro. Uma vez que nao foi o meu

primeiro estagio curricular, ja ia preparada para que situacdes deste género pudessem acontecer.

Enquanto estagiaria também me fui apercebendo que é essencial ao longo do percurso profissional
estabelecer uma rede de contactos e que té-la facilita muitas vezes o trabalho do jornalista. Também
estou ciente de que s6 com o tempo é que esta relacado de confianca entre jornalistas e as fontes se vai
estabelecendo. Por isso, muitas vezes os contactos foram sendo facultados pelos jornalistas. Nao
obstante, foi interessante perceber que mesmo sendo estagiaria me cruzei com as mesmas fontes para

trabalhos diferentes e que o contacto ja foi, por esse motivo, mais facil de estabelecer.

3.2.As particularidades do jornalismo cultural

0 Jornalismo Cultural assume a mesma relevancia que as outras editorias? E dado 0 mesmo espaco
de publicacao? Quantas vezes ¢ chamada a capa ou quantas vezes faz parte do primeiro plano do
jornal? Durante os trés meses como estagiaria no Jornal de Noticias foram algumas das questdes que

me fizeram refletir.

Citado por Igor Lopes (2010), Andras Szanto admite que o Jornalismo Cultural tem pouco prestigio: “é
a especializacao jornalistica de mais baixo status na maioria das redacdes e fico triste em reconhecer
isso. (...) Nos Estados Unidos, na maioria dos jornais, esse € um campo de prestigio relativamente
baixo” (p. 51). Também o jornalista Humberto Werneck aponta que o jornalismo cultural “deve ter em

mente as novas tendéncias sobre o mundo das artes” (citado em Lopes, I., p.51).
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Podendo nao ser a intencao do Jornal de Noticias, a verdade é que a Cultura é a antepenultima seccao
do jornal e a que tem menos paginas por edicdo, quase como se fosse o “parente pobre” do
jornalismo. Maria de Fatima Ribeiro (2008) ja realcava esta tendéncia: “é licito dizer que a Cultura é
uma area jornalistica secundaria. E, ndo é s6 secundaria por lhe serem atribuidas as ultimas paginas.
Também sao poucas, para nao dizer raras, as vezes em que lhe é dedicado o primeiro plano” (p.22).
Desta forma, é pertinente assinalar que, durante o periodo de estagio no JN, a Cultura foi “chamada” a
capa apenas 22 vezes e foi “Primeiro Plano” somente duas vezes (no dia 9 de setembro com o artigo
“Festivais rendem 91 milhdes em 8 meses a patrocinadores” e a 20 de novembro com o artigo “O que
a gente faz é uma gota no grande caminho da Humanidade”. Consequentemente, esta aparente pouca
importancia que é dada a Cultura limita o trabalho produzido pelos jornalistas da seccado que se vém
obrigados a anular a possibilidade de estenderem os seus artigos além dos caracteres estipulados na
edicao. Na tentativa de dar o maximo de noticias possivel, da-se prioridade a artigos mais curtos, a

excecao daqueles que abrem a editoria.

As paginas de Cultura do Jormal de Noticias nao diferem muito de dia para dia e ndo é pratica comum
ultrapassar as cinco paginas (sendo que a ultima é para a meteorologia, o horéscopo, as palavras
cruzadas e o sudokd). A primeira pagina é dedicada a abertura da seccao (sdo raras as vezes em que
ultrapassa uma pagina) e &, desta forma, o artigo com mais espaco da editoria. A segunda pagina
normalmente inclui breves e outras pecas/artigos nunca muito extensos. A terceira e quarta pagina sao
sempre iguais: a quarta diz respeito a Televisdo e a terceira ao Fora de Casa e as Sugestoes (que
incluem Cinema, Palco, Restaurante, Vinho, Artes plasticas e Musica). E importante ainda realcar o
espaco requisitado pela publicidade que muitas vezes obriga a alterar o rumo de toda a edicdo quando
ha um anuncio que tem de entrar a ultima hora e que, coincidéncia ou nao, a grande maioria das

vezes acaba por ir parar a Cultura reduzindo ainda mais o pouco espaco que ocupa no jornal.

A propdsito deste cenario, Sérgio Luis Gadini (2002) é outro dos autores que refere que a Cultura “nao
recebe 0 mesmo espaco em todas as edicdes da amostra” (p.19). O autor aponta varios motivos que

podem explicar esta tendéncia:

Dentre os varios motivos — além das matérias factuais, datadas, dias com mais outros com menos eventos
noticiaveis, lancamentos, aberturas de exposicoes, trocas de cartaz etc -, destaca-se o agendamento, a
cobertura de acontecimentos e também de pseudo-acontecimentos que fazem com que em varias ocasioes
a presenca de ‘figuras’ publicas (seja por iniciativa de um prestigiado grupo com ligacdes politicas

relevantes, inauguracdes setorizadas, lancamento de projeto ou debate publico) tende a ‘catapultar’
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determinados eventos ou situacdes (nem sempre acontecimentos, portanto, mas muito mais pseudo-

acontecimentos) do campo cultural para as paginas de outras editorias. (p.19)

Em " Reflexdes sobre o jornalismo cultural’ (2012), J. S. Faro afirma nao ser “dificil encontrar veiculos
onde as matérias culturais sao vistas como secundarias e meramente acessorias das demais editorias”
(p.11). Para ele, “o resultado € o pior possivel porque ergue-se em torno do género um conjunto de
avaliacdes que o segregam no quadro geral da imprensa, descriminando-o. Nessa visao o Jornalismo

Cultural é algo secundario e meramente acessorio na imprensa em geral” (p.12).

Durante a passagem pelo Jornal de Noticias foi possivel concluir que o Jornalismo Cultural se
apresenta muito dependente da agenda cultural. Uma tendéncia que tem sido apontada por varios

autores ja ha alguns anos. Na opinido de André Fonsecat (2006):

O jornalismo cultural nos ultimos anos tornou-se quase sinonimo de agenda cultural. Os cadernos e
seccdes de cultura de jornais e revistas dedicam-se a criticar burocraticamente filmes, espectaculos e
CDs, divulgar grandes eventos supostamente culturais e criar pautas baseadas em releases de
assessorias de imprensa. O espaco para analise e reflexdo ¢ cada vez menor, € o comprometimento
dos grandes veiculos com anunciantes e parceiros poda a independéncia e a imparcialidade do que se

publica.

Dora Santos Silva (2009) considera que a maioria dos artigos diz respeito a “actos programados” como
estreias cinematograficas, lancamentos de exposicdes ou pecas de teatro. A autora considera, por isso,
que a Cultura “é subordinada ao puro acto da informacao e/ou divulgacédo, sem espaco para critica ou
interpretacao” (p.99). Nas palavras de Debora Lopez e Marcelo Freire (s/d) este € um jornalismo “sem
reflexdo ou preocupacao com as consequéncias e imbricamentos” que “reduz o jornalismo cultural,
transportando-o para aquém de seu conceito fundamental” (p.9). Na mesma linha de pensamento
segue Daniel Piza ao afirmar que o Jornalismo Cultural continua “submisso” ao cronograma de

eventos:

Lemos muito sobre discos, filmes, livros e outros produtos no momento de sua chegada ao mercado —
e, cada vez mais, antes mesmo de sua chegada, havendo casos em que a obra é anunciada (e, pois,
qualificada) com diversos meses de antecedéncia. No entanto, raramente lemos sobre esses produtos
depois que eles tiveram uma “carreira”, pequena que seja, e assim deixamos de refletir sobre o que

significaram para o publico de fato. (Piza, D., 2003, p.51)

= Ver https://www.culturaemercado.com.br/site/o-verdadeiro-jornalismo-cultural /
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O que pode fazer um jornal para ir além da agenda previamente calendarizada? Segundo Melo (s/d) ¢
essencial procurar contrariar a limitacao tematica “aos lancamentos de CDs, livros e exposicdes de
artistas consagrados para poder, enfim, compreender o sentido forte de cultura, explorando mais as
implicacbes das obras na sociedade do que, propriamente, reduzir-se a uma agenda de eventos. Falta
mais analise e interpretacdo” (p.4). Teresa Maia e Carmo (2006) critica a presenca de um “jornalismo
cultural pobre e pouco entusiasmante” assim como a “promiscuidade crescente entre os espacos de
puro jornalismo - informacao, opinido — e da promocao” (p.4). Para Carmo uma das solucdes passa
pela especializacdo dos profissionais em cultura e “culpa” o “agressivo marketing das industrias
culturais (grandes distribuidoras de cinema, editoras de discos e livros, promotores de espectaculos)”
que determinam “as seccdes de cultura transformadas em canais de divulgacdo da sua agenda,

conferindo um espaco progressivamente menor a critica especializada e ao ensaio” (p.4).

Num texto publicado na pagina “Cultura e Mercado”, Julio Daio Borges* (2006) diz que o jornalista

cultural deve assumir o papel de mediador entre a industria cultural e o leitor:

Quanto maior o alcance de um veiculo, maior a pressao das assessorias de imprensa, que supostamente
deveriam fazer a mediacao entre a industria cultural e os jornalistas. O jornalista cultural deveria entéo,
como se diz, separar o joio do trigo - informar e, mais do que isso, formar o leitor, através de sua bagagem

e de seu julgamento critico. Infelizmente, porém, predomina hoje o jornalismo de agenda.

Neste sentido, Nuno Pacheco, fundador e antigo diretor do Publico, numa entrevista a TSF, defendia
que ¢ essencial que se pratique um jornalismo que olhe para “a cultura a sério e ndo como mero
entretenimento ou mero conteudo”. O jornalista acrescenta que se “tem que perceber onde estdo os
valores, ir atras deles, tentar perceber o que é novo e andar sobretudo sempre um pouco a frente
daquilo que ¢ a realidade, tentar ir um pouco mais além". Considero que o Jornalismo Cultural tem a
possibilidade de se destacar, pois apresenta caracteristicas que mais nenhuma editoria revela. Em
primeiro lugar, € importante referir o seu carater reflexivo, ou seja, € um tipo de jornalismo que se
caracteriza pela analise critica, uma vez que nao é suficiente informar. Tal como afirma Isabelle
Anchieta de Melo (s/d), “é, portanto, a sua reflexividade que distingue, efetivamente, o jornalismo

cultural de outras editorias”.

Ou seja, enquanto o caderno de Economia, de Cidades, de Politica ira noticiar as praticas, o

jornalismo cultural ira fazer uma reflexao sobre essas praticas em suas criticas e cronicas, o que

= Ver: https://www.culturaemercado.com.br/site/o-verdadeiro-jornalismo-cultural/
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fica claro quando observamos os géneros textuais consagrados nessa editoria que sao a critica, a
resenha e a cronica. Todas marcadas pela opinido e pelo posicionamento reflexivo sobre as

praticas sociais. (p.6)

A esta caracteristica acrescenta-se ainda a funcdo democratica do Jornalismo Cultural: é
essencial democratizar o conhecimento, isto é, leva-lo até ao maior numero de pessoas

apostando numa linguagem simples e acessivel. A este proposito, Daniel Piza afirma:

Um jornalista cultural é (...) um elemento de extrema importancia em qualquer media, por dois motivos:
‘cria um vinculo afectivo com o leitor’, que nem a seccao desportiva é capaz de criar, e desempenha
um papel imprescindivel na circulacdo de ‘sangue cultural’ porque reflecte sobre o que se faz e o que

se consome. (citado em Silva, D., 2012, p.82)

Mas as particularidades deste jornalismo nao ficam por aqui. “O jornalismo cultural deve ainda
suportar-se numa funcao poética, para que seja transmitida ao publico ndo apenas a informacéo, mas
as sensacdes que uma determinada obra artistica passam” (Abreu, A., 2014, p.23). Ha uma
necessidade de explorar as obras artisticas e nao apenas divulga-las. Na minha opinido, o Jornal de
Noticias “cumpre” estas caracteristicas, uma vez que, por exemplo, os artigos que chegam as paginas
do jornal ou ao site podem ser facilmente compreendidos pela grande maioria dos leitores. Além disso,
e apesar de nao ser em grande quantidade, também apostam na componente critica, essencialmente
visivel nos artigos que sejam sobre pecas de teatro, exposicdes ou concertos. Tenho nocao de que,
enquanto estagiaria de Cultura, tive a possibilidade de ter mais liberdade de escrita por ser uma
editoria que o permite, sem que torne os trabalhos imparciais. Foi essencial durante o meu percurso
no JN soltar-me de uma escrita mais “rigida” e permitir-me brincar com as palavras e tentar passar

emocoes aos leitores, como se eles proprios estivessem também no local onde a histéria aconteceu.

Durante a escrita do concerto dos Ornatos Violeta, a titulo de exemplo, foi-me dito pela jornalista
Helena Teixeira da Silva para que “escrevesse com o coracado”, para falar das cancdes, das letras, dos
temas que o publico sabia de cor e sobre aquilo que me tivesse emocionado. So desta forma é possivel
captar a atencdo do leitor sobre aquilo que estamos a escrever. O mesmo acabou por acontecer mais
tarde ao cobrir o concerto de Pedro Abrunhosa no Coliseu do Porto ou no ensaio de imprensa da peca
“Porque Permaneces na Prisao se a Porta Esta Aberta?”’, sempre com a preocupacao de reparar em

pormenores que mais tarde pudessem enriquecer o texto e a ligacdo com o leitor. Desta forma, é
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possivel afirmar que o Jornalismo Cultural do Jormal de Noticias é dotado do género critico e que se

demarca pelo posicionamento reflexivo e formativo.

Outra caracteristica bastante relevante para qualquer tipo de jornalismo é o contacto com as fontes.
Nao é possivel negar a forca que, sobretudo, as fontes humanas imprimem a qualquer trabalho
jornalistico. Desta forma, e para que se pratigue um bom jornalismo cultural, € essencial que se fale
com pessoas, que se explore a0 maximo pormenores para que Se possa enriquecer o artigo e torna-lo
mais apelativo para quem o Ié. E de ressalvar que as fontes humanas nao sdo mais importantes que as
restantes fontes, uma vez que é através delas que muitas vezes obtemos informacao, mesmo que
acabem por nao ser citadas. A presenca das fontes, além de nos darem informacoes, “sao um dos
aspectos capazes de indicar a presenca de uma maior pluralidade de olhares sobre os assuntos
tematizados pelos diarios portugueses” (Gadini, S., 2002, p.33). No entanto, e como ja mencionado
anteriormente, o Jornalismo Cultural do JN ainda se deixa guiar muito, como afirma novamente Gadini,
“pela logica da ‘divulgacao’ dos produtos de que fala/tematiza/agenda, diferenciando-se de uma
caracteristica indispensavel em outras editorias que é a pluralidade ou imprescindibilidade de
contemplar direta e mesmo explicitamente varias vozes potencialmente interessadas no assunto
pautado” (p.33). Segundo este autor, “a pluralidade das vozes no discurso do jornalismo cultural
(quando acontece) ocorre, na maioria dos casos, de forma indireta ou de modo muito rapido, sem
maiores espacos para uma apreciacdo e polémica sobre os assuntos abordados em tais matérias”

(p.35).

3.3.0 jornalismo sentado continua a ocupar lugares

O percurso enquanto estagiaria do Jomal de Noticias permitiu-me ainda refletir sobre a “pratica”
crescente do “jornalismo sentado”. Apesar de ter estagiado numa editoria que mais implica sair da
redacéo, o conforto da cadeira continua a ganhar peso nas redacoes e evita-se cada vez mais optar por
trabalhos mais aprofundados. Tal como afirma o jornalista Ricardo Kotscho, o “lugar do reporter € na

rua”. O termo “jornalismo sentado” &, citando Erik Neveu (2001):

Um jornalismo mais orientado para o tratamento de uma informacao que néo é recolhida pelo proprio
jornalista, opondo-se, por isso, ao journaliste debout ou jornalista de pé, cuja principal funcao é a

recolha de informacoes através do contacto direto com as fontes. (p.7)
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A verdade é que enfrentamos uma altura em que os jornalistas passam cada vez mais tempo na
redacdo e menos na rua (onde deveriam estar). Assistimos, portanto, a um “jornalismo sentado” em
oposicdo a um “jornalismo em pé” empenhado em estabelecer contacto direto com as fontes, através
de entrevistas ou reportagens. Nas palavras de Ana Tulha (2012) “na origem da mudanca - que reduz
0s jornalistas ao papel quase exclusivo de selecionar e hierarquizar a informacéo” esta a reducdo do
numero de trabalhadores, dos orcamentos ou o aumento da oferta de fontes de informacao (p. 9).
Num artigo publicado por Igor Waltz (s/d), em que cita um dos editores do jornal O Dia, outros dos
motivos que justificam esta mudanca é o volume da producdo noticiosa e as facilidades de recurso da

internet que colocam em perigo a qualidade da noticia:

[Um ponto negativo das novas geracbes] é que o texto piorou. A criatividade deu uma quedinha
também. Acho que isso se deve a facilidade, né? Facilidade de obtencado de informacéo, porque a
reproducao automatica da informacdo € uma coisa que o jornalista jovem precisa tomar cuidado.
Porque ¢ facil. Vocé tem a ilusdo de que pode produzir muitas noticias, mas na verdade vocé esta
apenas reproduzindo. Vocé nao tem o tempo, e a preocupacao, e o cuidado de contestar aquilo. Acho
que o nivel de contestacdo diminuiu, e o nivel de desconfianca do jornalista diminuiu em 14 relacéo a

fonte da noticia. E isso é muito ruim, isso pode destruir a carreira de um jornalista. (p.13)

Para a presidente do Sindicato dos Jornalistas, Sofia Branco, o jornalista “precisa de outra vida, de ver
aquilo que o rodeia, de ter tempo para passear numa cidade, conversar com pessoas ou entrar nos
cafés. Isso nao acontece, tornou-se um jornalismo muito sentado nas redacdes e ao telefone”

(Goncalves, M., 2018).

Como ja mencionado anteriormente, estagiar na seccdo de Cultura permitiu-me fazer varios trabalhos
fora das quatro paredes da redacdo. E se é importante que isto aconteca em todas as seccdes do
jornal, nesta em especial considero fundamental existir contacto direto com fontes. Uma vez que
muitos dos trabalhos redigidos relatam, a titulo de exemplo, concertos, pecas de teatro ou entrevistas
com artistas, se nao existisse este contacto, o artigo perdia qualidade, pois ha muitos pormenores que
se conseguem através do contacto pessoal. Se o lugar do jornalista é na rua, considero nao haver outra
forma para redigir a maioria dos artigos nesta editoria, a ndo ser sair da redacao, assistir a concertos, a
ensaios ou conferéncias de imprensa, preparar entrevistas presenciais ou conhecer exposicoes.
Felizmente, 0 meu estagio permitiu-me, por varias vezes, escapar a pratica do jornalismo sentado e ir
até ao local procurar a historia para contar aos leitores. Nao havia outra forma de fazer chegar a pagina

do jornal ou até ao site do JN um artigo sobre o concerto do Pedro Abrunhosa, dos Ornatos Violeta, a
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visita & Festa do Outono em Serralves, assim como trabalhos sobre varias exposicdes na cidade do
Porto (como a “Imagem da Palavra” de Eugéne Green, “Ver as vozes dos artistas” com curadoria de
Miguel von Hafe Pérez ou “Um Século e Tanto” para celebrar 130 anos de histérias da National
Geographic) ou até mesmo o trabalho sobre o fendmeno de escape rooms que so6 fez sentido porque
acompanhei de perto os jogos em varias salas da cidade. Além disso, € uma oportunidade para
escapulir-se a tendéncia de reescrever informacdes enviadas por agéncias noticiosas ou que chegam

as caixas de correio dos editores e jornalistas através de press releases.

No entanto, ainda durante o estagio, foram varios os casos de trabalhos realizados a partir de
comunicados de imprensa ou press releases enviado por agéncias noticiosas. Através deles, surgiram,
como exemplo, os artigos sobre a Festa branca em Braga, a Festa do Avante, Revenge of the 90's ou a
estreia em Portugal da artista Taylor Swift. Importa ainda enumerar os trabalhos que nao implicaram o
contacto presencial com as fontes, explicado por fatores como a indisponibilidade dos entrevistados ou
a distancia dos mesmos (caso por exemplo de Francisco Camacho e de David Carreira em que as
entrevistas acabaram por ser realizadas por telemdvel) ou pela “relevancia” da noticia que néo
justificava deslocacdes, como por exemplo a breve sobre a comemoracédo dos 20 anos de carreira do
comediante Fernando Rocha, em que bastava colocar algumas perguntas a fonte ndo sendo necessaria
a deslocacdo ou o artigo sobre a angariacio de fundos para o Orgdo da Lapa, em que bastava colocar
algumas perguntas a fonte, ndo sendo necessaria a deslocacdo. Os custos associados as deslocacdes
para trabalhos fora da redacdo também podem explicar, por vezes, a preferéncia pelas entrevistas por
telemovel mesmo que, consequentemente, se esteja a privilegiar o jornalismo sentado e a reduzir a
qualidade do artigo. Sem contacto direto ha muitos pormenores interessantes que o jornalista acaba

por perder que poderiam enriquecer o trabalho final.
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Parte Il - Enquadramento tedrico: reflexoes a volta do Jornalismo Cultural
“A cultura é o caudal de saberes que as pessoas
adquirem para ter um melhor conhecimento sobre

0 mundo.”
(Pastoriza, F., 2006, p.9)

No Estado da Arte do presente trabalho, a sustentacédo cientifica faz-se através de dois capitulos.
Trataremos, pois, do conceito de cultura e Jornalismo Cultural numa primeira parte, que também inclui
uma contextualizacao do Jornalismo Cultural a nivel internacional e a nivel nacional, assim como os
géneros jornalisticos na Cultura. O segundo capitulo vai abordar as teorias de agendamento como

agenda sefting, agenda building e tematizacao.

1. Pensando bem, o que é a cultura?

As definicdes apresentadas para este conceito multiplicam-se e sdo varios os autores que a discutem.
O Dicionario de Jornalismo, do jornalista portugués Fernando Cascais (2001), define a Cultura da

seguinte forma:

(...) uma maneira colectiva de pensar e sentir, um conjunto de costumes, instituicdes e obras que
constituem a heranca social de uma comunidade ou grupo de comunidades. Esta é uma definicao
extensiva, outras sdo mais restritivas (circunscrevendo-a ao que correntemente se denomina alta cultura
ou a chamada cultura popular, de caracteristicas etnograficas). No entanto, o conceito envolve uma
memoria colectiva que possibilita a comunicacdo entre os membros da sociedade. A comunicagédo
surge sempre associada a cultura: a cultura é entendida como um processo de comunicacao ou a
comunicacdo € uma manifestacdo da cultura. Profundamente afectada pelo processo de
comercializacdo, que gerou a chamada cultura de massas, a aceleracdo do processo de globalizacao
gerou as industrias culturais, associadas ao lazer, ao entretenimento, ao consumo de massa. Media e

cultura sempre se associaram, tanto sociologicamente como industrialmente. (p. 64)

A verdade é que aquilo que “se entende por arte vem ganhando diversos significados ao longo da
histéria” (Siqueira, D. & Siqueira, E., 2007, p.3). Na Antiguidade, arte e técnica formavam uma
unidade: “Por serem saberes técnicos ligados aos oficios, as artes nao eram valorizadas pelos cidadaos
gregos que as considerava, uma atividade inferior” (Siqueira, D. & Siqueira, E., 2007, p.3). Algumas
das primeiras tentativas de definir o termo cultura chegaram de antropdlogos evolucionistas como

Tylor, Morgan ou Frazer. Na segunda metade do século XVI, este conceito chegou a ser “empregado
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para designar o desenvolvimento de uma faculdade humana da mesma forma que se cultivava o solo”

(p.5).

O socidlogo John Brookshire Thompson e a professora Isabel Ferin defendem que, no século XVII, “a
cultura adquire um novo significado, afastando-se da nocao obtida no periodo classico” (citados em
Covas, D., 2017, p.29). Segundo Thompson (1990), “cultura deixou de estar unicamente relacionada
com o cultivo da terra e da mente e passou a ser sindénimo e, em alguns casos, contraste, de
civilizacao” (p. 167). Para Ferin (2009), “cultura deixou de estar relacionada a acao que o homem
realiza — quer sobre 0 meio, quer sobre si mesmo - no sentido de aperfeicoar as suas qualidades” (p.

35).

A partir deste momento, em que se separa o conceito de arte como “um campo do saber separado dos
demais, as obras de arte feitas para fruicdo do espectador — em formato de coreografia, livro, pintura,
espetaculo, partitura - foram apreciadas por grupos sociais restritos: eram somente dirigidas a um
publico especifico” (Siqueira, D. & Siqueira, E., 2007, p.4). Ja no século XVIII, com a consolidacao do
lluminismo, comecou a pensar-se levar as obras de arte até a uma audiéncia maior. Nas palavras de
Franco Crespi (1997), a cultura passou de uma relacao com a “formacao de espirito” tendo em vista
uma concecdo associada “a um conjunto de representacdes, modelos, comportamentos, regras e

valores” (citado em Covas, D., 2017, p.29).

Como ¢ possivel concluir, as visdes e ideias sobre o termo cultura vao sofrendo alteracées mediante a
passagem do tempo, levando o filésofo e escritor Johann Gottfried von Herder a afirmar que “nada
poderia ser mais indeterminado do que a palavra cultura”. Se viajarmos até ao século XIX, percebemos
que preponderava uma nocao de cultura “classica” ligada ao erudito e as artes superiores. Nesta altura
- e com a emergéncia da sociedade de massas - articulavam-se duas concecdes, uma emergente do
pensamento marxista e outra liberal, com diferentes opinides sobre a cultura de massas. Destaque
para Adorno e Horkheimer, da Escola de Frankfurt, que, ao criarem o conceito de industria cultural,
puseram um ponto final na separacao entre as esferas de arte superior e inferior (Adorno, T., 1991,

p.98).

Relevante sdo também os Cultural Studies, que terminaram com a distincdo entre cultura de elite e
cultura popular e que, ao nao limitarem a cultura a producao artistica, incluiram “todas as expressoes
e valores de um povo” (Silva, D., 2009, p. 92). Até entdo preponderava uma cultura erudita que se

opunha a ja referida cultura de massa e cultura popular. “O calcanhar de Aquiles esta em considerar
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como cultura apenas a estética burguesa, entendida como cultura erudita, pertencente a classe

|n

letrada, proporcionada no sistema educacional” (Basso, E., 2006, p.6) o que dava a entender que a
cultura era, portanto, inatingivel para a maioria das pessoas. A este proposito, Daniel Piza (2003)
também concluiu, ao transcrever uma pesquisa realizada pela Secretaria Municipal de Cultura de Belo
Horizonte, que “2/3 dos entrevistados nao considera cultura um filme de Spielberg”. Este resultado
corrobora novamente a ideia de que “a maioria das pessoas associa ‘cultura’ a algo inatingivel,

exclusivo dos que léem muitos livros e acumulam muitas informacdes, algo sério, complicado, sem a

leveza de um filme-passatempo” (citado em Basso, E., 2006, p.6).

Para Edgar Morin (1999), cultura é uma “palavra mito que tem a pretensdo de conter em si completa
salvacdo: verdade, sabedoria, bem-viver, liberdade, criatividade...” (p.75). Segundo o tedrico, a palavra
apresenta dois sentidos: antropologico — que de um lado se opde a natureza e engloba, portanto, tudo
0 que nao depende do conhecimento inato e, por outro lado, tudo o que é dotado de sentido; o
etnografico — que reagrupa crencas, ritos, normas, valores, modelos de comportamento que se
perpetuam de geracdo em geracdo; e o das humanidades classicas e no gosto literario-artistico (Morin,

E., 1999, pp.75-76).

Com o avancar do tempo, comecou a admitir-se o papel fundamental dos meios de comunicacéo social
na cultura. Para Mark Poster (1995), “os media sustentam, na sua esséncia, uma transformacao
profunda da identidade cultural, ao reconfigurarem os tradicionais mecanismos de expressao (palavras,
sons e imagens) fragmentando-se esta em formas significativamente diferentes umas das outras,

opostas ao conceito de identidade na modernidade” (citado em Silva, D., 2009, p. 92).

O século XX reuniu condicées para a criacdo de uma industria cultural onde as obras passam a
produtos culturais e comecam a ser reproduzidas em larga escala. Os artistas deixam de estar
dependentes dos antigos mecenas mas, consequentemente, tornam-se dependentes do “‘mercado’ de
arte e, no caso das artes cénicas, especialmente no da danca, de patrocinios — de governos ou de
empresas” (Siqueira, D. & Siqueira, E., 2007, p.4). O que leva Dora Santos Silva (2009) a afirmar que
a partir de 1980 a Cultura comecou a ser indissociavel das industrias culturais e, nos finais dos anos

90, das industrias criativas, no seio das quais o jornalismo cultural sofreu grandes alteracoes (p.92).

Uma das definicbes mais recentes chega-nos pela Unesco, na Declaracdo Universal sobre a
Diversidade Cultura (2002), em que a Cultura deve ser considerada como “o conjunto dos tracos

distintivos espirituais e materiais, intelectuais e afetivos que caracterizam uma sociedade ou um grupo
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social e que abrange, além das artes e das letras, os modos de vida, as maneiras de viver juntos, os
sistemas de valores, as tradicdes e as crencas”. O critico e literario Alfredo Bosi (2003) segue a
mesma linha de pensamento e define Cultura como “conjunto de modos de ser, viver, pensar e falar

de uma dada formacao social” (p.319).

Dora Santos Silva (2012) destaca os pontos de vista do historiador Anténio José Saraiva e do poeta
modernista Stearns Eliot em relacdo ao que para eles é Cultura. Na o6tica de Antonio José Saraiva, a
Cultura pode ser definida em trés vertentes. Uma delas ¢é a etnologica que tem a ver com as acoes que
caracterizam uma determinada comunidade. A vertente artistica, por sua vez, engloba tudo aquilo que
¢ entendido como arte e, por ultimo, o lado “extenso” esta relacionado com tudo o que é criado pelos
humanos e que contrasta com o natural. A visdo do historiador portugués vai ao encontro da
interpretacao de Eliot, que defende que a Cultura deve ser abordada pela vertente individual, do grupo

e da sociedade, todas elas interligadas.

Tal como o conceito de Cultura foi evoluindo ao longo dos anos, também a visdo de Jornalismo Cultural
se foi alterando. “Tem-se convencionado como Jornalismo Cultural uma especializacdo que nasce das
necessidades da imprensa em atender a um publico segmentado e de tratar de temas com maior
profundidade, assim como acontecem nas demais seccdes do jornalismo como politica, economia,
esportes e outras” (Basso, E., 2006, p.2). Para Sérgio Luiz Gadini (2002), jornalismo cultural esta
ligado as “noticias, factos e situacdes que envolvem projetos, obras e iniciativas de preservacdo ou
recuperacdo de espacos do patrimonio historico e cultural do pais” (p.31). Jorge Rivera (2003)

também apresenta uma definicdo para Jornalismo Cultural:

(...) Uma zona muito complexa e heterogénea de meios, géneros e produtos que abordam com
objetivos criativos, reprodutivos e informativos os terrenos das belas-artes, as ‘belas-letras’, as correntes
de pensamento, as ciéncias sociais e humanas, a chamada cultura popular e muitos outros aspetos
que tém a ver com producao, circulacao e consumo de bens simbdlicos, sem importar a sua origem € o

seu destino. (p.19)

Nao devemos esquecer que o Jornalismo Cultural ¢ muito mais que os temas habitualmente

designados como as sete artes ou a cultura erudita:

Se por jornalismo cultural fosse entendida apenas a producdo de artes, ele deveria chamar-se
simplesmente jornalismo de artes. A visdo desse campo tem-se ajustado ao longo do tempo a uma

visdo mais integradora, tematizando, além das belas letras e das belas artes, os modos de vida, os
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sistemas de valores, as tradicoes e as crencas. Desta forma, tende a superar o prisma da dicotomia
entre os campos da producdo simbolica, de elite, popular e de massa, evidenciando a difusdo (papel do

jornalista cultural) e a analise critica das culturas (papel do critico de cultura). (Basso, E., 2008 p. 69)

Alias, também Piza (2003) partilha uma visdo semelhante “sobre a tematica na qual se debruca o
Jornalismo Cultural, dizendo que a tendéncia da mesma, principalmente a partir dos anos 90, tem sido
ampliada para além dos assuntos que nao fazem parte das chamadas sete artes” (citado em Basso,

E., 2006, p.6), incluido tépicos como a moda, a gastronomia ou o design.

Na pratica, o Jornalismo Cultural deve reger-se pelos deveres do jornalismo em geral. Contudo, ha
algumas particularidades a ter em conta. As autoras Isabelle Anchieta de Melo (s/d, p.5) e Dora Santos
Silva (2012, p.73) realcam a importancia de democratizar o conhecimento para que chegue ao
maximo de pessoas possivel, optando por uma linguagem simples e acessivel e realcam a forca de
artigos com uma componente critica e reflexiva, com capacidade de exploracdo, nao limitados a

divulgacao.

Assim, outro aspeto importante a ter em conta é o de n&o cair no erro de confundir Jornalismo Cultural
com Jornalismo de divulgacdo. Dora Santos Silva (2012) justifica esta premissa: “se a cultura é um
reflexo da sociedade, o jornalismo cultural contextualiza e informa sobre o acontecimento cultural” (p.
136). A mesma autora vinca também a importancia de nao associar este tipo de jornalismo a mero

entretimento:

Mediatizar a cultura € muito mais do que cobrir entretenimento. Os jornalistas culturais tém também de
se aperceber de que a cultura € uma industria e portanto também deve ser abordada do ponto de vista
economico e politico (e nao apenas na vertente da criacao artistica ou do entretenimento). Por sua vez,

ha também que cobrir os assuntos variados de um ponto de vista cultural. (Silva, D., 2009, p.105)

Desta forma é um jornalismo “simples, sem ser simplorio”. Na perspectiva de Isabelle Anchieta de
Melo (s/d), o “ jornalista cultural deve explorar toda a riqueza do fato ou pessoa em questdo sem

perder de vista a capacidade de dar comunicabilidade a representacdo simbolica dele ou dela” (p.9).
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2. Uma viagem pelas origens do Jornalismo Cultural

A origem do Jornalismo Cultural é apontada por Peter Burke (2004) por volta do século XVIII, em
Franca, com os panfletos literarios e as revistas dirigidas ao publico feminino. “Os primeiros impressos
que indicam a cobertura das obras culturais datam de 1665 e 1684 e sao representados pelos jornais
The Transactions of the Royal Society of London e News of Republic of Letters’ (Melo, I., A., s/d, p.1).
Mais tarde, em 1711, surge a revista diaria 7he Spectator, um dos exemplos mais marcante do
Jornalismo Cultural. Pelas méaos dos ensaistas ingleses Richard Steele (1672-1729) e Joseph Addison
(1672-1719) o objetivo era “trazer a filosofia para fora das instituicdes académicas para ser tratada em
clubes e assembléias, em mesas de cha e café. O jornal cobria desde questdes morais e estéticas até
a ultima moda em luvas” (Briggs, A. & Burke, P., 2004, p.77). Desta forma, uma das funcdes
intrinsecas que nasce com o Jornalismo Cultural é a de “mediar o conhecimento e aproxima-lo do
maior numero de pessoas” (Melo, I., s/d, p.b), contrariando a tendéncia de restringir a cultura a uma

determinada elite.

Do outro lado do oceano Atlantico, no Brasil, o Jornalismo Cultural nasce representado por Machado de
Assis (1839-1908) e José Verissimo (1857-1916). E no ano de 1928 que este tipo de jornalismo ganha
mais expressdo com a fundacdo da revista O Cruzeiro. O projeto contou com colaboracdées de nomes
como José Lins do Rego, Vinicius de Morais, Manuel Bandeora, Rachel de Queiroz e Mario de Andrade.
“O desenvolvimento do capitalismo industrial e concomitante inscricdo da imprensa como férum de
mediacao privilegiado na passagem do século XIX para o XX d&do origem as primeiras publicacoes
especializadas na area cultural” (Carmo, T., 2006, p.6). Sdo exemplos o0 aparecimento de revistas
como a New Yorker, em 1925, a Interview ou Playboy com ensaios sobre cultura contemporanea. Por
outro lado, Sérgio Gadini defende o “efetivo crescimento” do Jornalismo Cultural no Brasil no ano de

1930:

Como se sabe, esse processo s6 vai acontecer no Brasil — ainda que de forma lenta, devido ao alto
indice de analfabetismo, baixa concentracdo urbana, dentre outros fatores — a partir do século XIX,
tendo como marco a vinda da familia real em 1808. Na pratica, em termos urbanos e publicos, sé vai
ser possivel falar em consumo e critica cultural algumas décadas mais tarde. Ou, para ser mais exato, a

partir das ultimas décadas daquele século. E, de modo mais significativo, a partir dos anos 1930.

(citado em Lopez, D. & Freire, M., s/d, p.4)

Em Portugal, a primeira referéncia cultural foi a Gazefa Literdria ou Noticias Exatas dos Principais
Escritos Modernos, editada no Porto em 1761. Ao longo dos séculos XIX e XX foram varias as revistas
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de Cultura e pensamento que se multiplicaram na sociedade portuguesa. Foi durante o periodo da
ditadura que, ironicamente, cresceram tertulias, cineclubes e movimentos literarios difundidos em
publicacdes como O Tempo e o Modo ou a Vértice. As paginas dos jornais foram, nesta altura,
estruturas fundamentais para o “refugio do combate politico, com prosas lapidares assinadas por
vultos da literatura portuguesa” (Carmo, T., 2006, p.6). A oferta existente centrava-se na revista Flama
e no Século llustrado. Segundo Carmo (2006) e “em consequéncia do 25 de Abril de 1974, da-se a
explosdo das manifestacdes culturais até ai reprimidas, naquilo que configurou o nascimento das
industrias culturais no pais” (p.2). Nos anos 80 do século XX assistiu-se a “uma tendéncia de
segmentacdo e especializacdo cada vez maiores” (Carmo, T., 2006, p.6) que fez com que

comecassem a aparecer 0s primeiros jornais e revistas dedicados apenas a cultura.

0O Se’/e e 0 Blitzeram nesta altura os dois Unicos semanarios dedicados a cultura e aos espetaculos.
Mas nao so. Os dois jornais emblematicos foram responsaveis por criarem tendéncias e vanguardas
premiadas anualmente nos Se/es de Ouro e nos Prémios Blitz. Do semanario Se/e chegava o primeiro
cartaz com todas as informacdes detalhadas sobre o que estava acontecer a nivel cultural em Portugal.
Ficou conhecido como o “Roteiro” e “dava a uma camada jovem avida de informacéo especializada
linhas de leitura e acompanhamento da actualidade” (Carmo, T., 2006, pp.2-3). Por sua vez, o Blitz

dedicava-se a acompanhar “a cena alternativa que ia nascendo” especialmente na area da musica.

Para discutir o Jornalismo Cultural em Portugal, Arsénio Mota defende que foi a partir do 25 de abril

que os temas relacionados com Cultura ganharam espaco nos meios de comunicacao social:

Surgiu o chamado jornalismo cultural em ligacdo estreita com o desenvolvimento da industria cultural,
nestes ultimos 12 anos. Encontravam mercado crescente os seus produtos e os mass media,
arregacavam as mangas, apropriaram-se dessa nova fatia de espaco publico. A expansao da instituicdo
escolar, concretizada no saldo educativo, e o0 ascenso das perspectivas de promocao social em mais
amplas camadas populacionais ampliaram os auditorios em torno da televisdo e da radio, dos
espetaculos (de cinema, teatro, musica, etc) e das exposicdes, dos variados festivais, congressos e

encontros, da edicdo e comércio de livros, discos, videos etc. (citado em Gadini, S., 2002, p.11)

3. Géneros jornalisticos na Cultura

O conceito de género tera nascido na Grécia Antiga com Platdo quando, no livro Il da Republica, criou
uma divisdo de poesia. Aristoteles prosseguiu com os estudos e foi o responsavel pela “primeira

reflexdo aprofundada sobre a existéncia de géneros” (Seixas, L., 2009, p.17). Segundo a mesma
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autora, tanto Platdo como Aristételes, sdo as principais referéncias “para qualquer classificacdo ou

sistematizacao de géneros” (p.17). A opiniao é corroborada pelo jornalista Felipe Pena:

A definicdo de géneros vem da Grécia Antiga, ha quase trés mil anos, com a classificacdo proposta por
Platdo, baseada nas relacOes entre literatura e realidade dividindo o discurso em mimético, expositivo
ou misto. E foi nessa area que a teoria dos géneros adquiriu coeréncia, seja como agrupamento de
obras por convencgoes estéticas ou como normatizadora das relagcdes entre autor, obra e leitor. (citado

em igor, L., 2010, p.72)

No Jornalismo, Pena defende que foi o editor inglés Samuel Buckeley, nos inicios do século XVIII, o
primeiro a tentar classificar quando separou o contetdo do jornal Daily Courant em news (noticias) e
comments (comentarios). Segundo Jorge Pedro Sousa (2001), os “géneros jornalisticos correspondem
a determinados modelos de interpretacao e apropriacdo da realidade através de linguagens” (p.231).
Para Paula Cristina Lopes (s/d), no “jornalismo habitam varias formas discursivas. (...) Nos meios de
comunicacao social, os factos/acontecimentos sdo ‘enquadrados’ a partir de modelos funcionais-
argumentativos da linguagem” (p.8). De forma sucinta, “os géneros jornalisticos ‘ordenam’ o material
informativo, produzem discursos sociais mais ou menos diferenciados. Funcionam como categorias
basicas intrinsecamente ligadas a expressao da mensagem jornalistica, a sua forma e estrutura”
(Lopes, P., C., s/d, p.8). Na opinido de igor Lopes (2010), os “géneros nada mais sdo do que meras

classificacoes que rotulam o tipo de texto a ser escrito e o tamanho que ele pode ocupar” (p.69).

Relativamente ao Jornalismo Cultural, o jornalista Fabio Gomes apresenta dois géneros de texto: os
informativos e opinativos. Os primeiros trabalham “sobre a matéria prima da informacao cultural. Eles
retratam os objetivos de um evento cultural (...) levam ao leitor muito do que ele ndo sabe em relacao a
esse mesmo evento” e o género opinativo “trabalha com vozes que se destacam no meio cultural,
como artistas, criticos, ensaistas” (Gomes, F., citado em Lopes, I., 2010, p.71). Fernando Cascais
partilha a mesma visao: “os géneros podem subdividir-se em informativos e opinativos, de acordo com
0 seu objectivo prioritario” (citado em Lopes, I., p.71). Do primeiro grupo faz parte a noticia, a
reportagem e a entrevista. No segundo grupo esta o editorial, o artigo de opiniao, a cronica e a critica.
Os géneros enumerados abaixo foram os que, entre o periodo de setembro a novembro, se produziram

em maioria para a editoria Cultura do Jornal de Noticias.
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3.1.Breve

A seccao de Cultura do Jornal de Noticias “reserva”, a maioria dos dias, um espaco da paginacao para
as breves. Tal como afirma igor Lopes (2010), é uma opcdo para os “jornais que tém pouco espaco
para publicar uma noticia completa, mais aprofundada, ou para o assessor de imprensa que tem uma

pequena informacao para passar as redaccées” (p.77).

A breve deve ser redigida tendo em conta as regras da piramide invertida, “o modelo mais conhecido e
talvez ainda o mais comum de redaccao de noticias, particularmente de noticias breves {...)" (Sousa,
J., P., 2001, p. 317): comecar por introduzir a informacado mais importante e terminar com a menos
relevante. “Geralmente composta de pouquissimas linhas, a nota é escrita de maneira objetiva, com o
intuito de informar sobre um show, lancamento ou qualquer outro movimento cultural” (Ramos, citado
em Lopes, |., 2010, p.77). De acordo com Marques de Melo (2010) a breve “corresponde ao relato de

acontecimentos que estdo em processo de configuracao” (p.86).

3.2. Noticia

A noticia “é tudo aquilo de novo que importa ser informado ao publico” (Lopes, I., 2010, p. 73). E
composta por um lead e, a semelhanca da breve, deve seguir a légica da piramide invertida: comecar
com a informacao mais importante e terminar com a informacdo menos relevante. Quanto ao lead,
deve responder as questdes O qué?, Quem?, Como?, Quando?, Onde? e Porqué?. A noticia “trabalha
sempre em cima de acontecimentos que chamam a atencdo de um certo publico” (p.73). Além disso é
0 “resultado de um trabalho de interpretacdo por parte de editores, jornalistas e gatekeepers, que

elegem o que deve ser ou nao noticiado” (p.75).

Resumindo, a noticia € “um pequeno enunciado reportativo, um discurso sobre um acontecimento
recente (ou, pelo menos, de que s6 no presente se tenha conhecimento), varios acontecimentos ou
desenvolvimentos de acontecimentos” (Sousa, J., 2001, p.231). Como género basico do jornalismo, é

essencial que traga informacao nova e de interesse geral.

3.3. Reportagem

Thais Jorge (2008) esclarece a etimologia da palavra reportagem:

Reportar vem do inglés, via francés. To report (em inglés significa reportar= narrar, contar. Dai teria
surgido o termo reportage (francés)= reportagem. E entendido com o resultado de busca de informacao,

cobertura, atividade de coleta de informacdes, trabalho de preparar e redigir a informacéo. Conjunto de
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jornalistas encarregado do setor informativo do jornal: a reportagem ou o reportariado. Produto
especifico resultante do trabalho de reportar determinados fatos, com a pretensdo de aprofundar o

assunto e provocar o debate. (citado em Lopes, |. 2010, pp. 79-80)

A reportagem € vista como o género nobre, o género jornalistico por exceléncia e é fundamental que
conte uma histéria ao leitor. Citando Joao Pedro Sousa (2001), “o principal objectivo de uma
reportagem € informar com profundidade e exaustividade, contando uma histéria. No meio jornalistico
ouve-se frequentemente a expressao ‘uma reportagem é uma noticia vista a lupa’. Mas, neste género,

procura-se ainda que o leitor ‘viva' o acontecimento” (p.259).

Realizar uma reportagem implica acéo: um jornalista esta “em servico de reportagem quando ele se
encontra no exterior do jornal a cobrir determinados acontecimentos” (Sousa, J., P., 2001, p.260). O
mesmo autor sublinha que “o acontecimento deve ser o coracao da reportagem, o foco da reportagem,
mas € usual notar-se a intervencao do jornalista sobre o discurso” (pp.259-260). Segundo Piza (2003),
“o reporter cultural apenas tem a ganhar se possui, além de dominio do assunto e criatividade na
abordagem, persisténcia na apuracao e imparcialidade no relato. (...) Seu objetivo central (Reportagem)

¢ levar uma novidade ao leitor”.

3.4. Critica

Descrita como um dos géneros mais apreciados do Jornalismo Cultural, a critica “é considerada uma
vertente nobre do jornalismo sobre as artes” (Lopes, I., 2010, p.97) e tem como funcao fazer chegar
ao publico uma analise fundamentada sobre um produto ou evento cultural. Para o jornalista Daniel
Piza é essencial que um “bom texto critico” apresente as caracteristicas “de um bom texto jornalistico
como a clareza, coeréncia e agilidade” (p.98). Além disso, é fundamental que o texto respeite outros

parametros:

(...) informar ao leitor o que é a obra ou o0 tema em debate, resumindo a sua histéria, as suas linhas
gerais, quem € o autor, etc. (...). O texto deve analisar a obra de modo sintético, mas sutil, esclarecendo
0 peso relativo de qualidades e defeitos, evitando o tom de balanco contabil ou a mera atribuicdo de
adjetivos. Mas ha um quarto requisito, mais comum nos grandes criticos, que é a capacidade de ir
além do objeto analisado, de usa-lo para uma leitura de algum aspecto da realidade, de ser ele mesmo,

o critico, um autor, um intérprete do mundo. (Piza, citado em Lopes, I., 2010, pp.98-99)
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Jannes Leenhardt sustenta que a critica € uma combinacao de trés elementos: a pessoa do critico, a
particularidade dos objetos culturais com sua autonomia e o publico potencial da obra. Este género
jornalistico “(...) através do olhar de seu autor, exerce um papel de mediacao entre a obra de arte e o
publico, ou seja, € através dela que muitas pessoas tém o primeiro contato com determinados

produtos culturais ou mesmo com certos artistas” (citado em Cardoso, E., 2007, p.303).

3.5. Entrevista

Em “Elementos do Jornalismo”, Jorge Pedro Sousa (2001) afirma que a entrevista “enquanto género
jornalistico, corresponde a transposicdo das perguntas e respostas feitas durante a entrevista,
enquanto técnica de obtencdo de informacdes, para um determinado modelo de enunciacdo” (p.235).
No entanto, s6 podemos considera-la como “género jornalistico autbnomo quando € apresentada
isoladamente ou como parte importante de uma peca jornalistica” (p.235). A verdade é que o jornalista
nem sempre usa este género jornalistico para divulgar as informacdes que recebeu quando contacta
presencialmente com as fontes e é bastante comum encontrarmos elementos de entrevista em noticias

ou reportagens.

Sousa declara que a maioria das entrevistas serve “para revelar a personalidade de um actor social ou
para dar a conhecer o0 seu ponto de vista sobre uma realidade” (p.236) e que a entrevista, enquanto
género, “corresponde a transposicao das perguntas e respostas feitas durante a entrevista, enquanto
técnica de obtencao de informacdes, para um determinado modelo de enunciacao (p. 235). O mesmo
autor sublinha a importancia das entrevistas presenciais e assevera que tanto entrevistas por telemovel
como por email s6 devem ser aceites quando a distancia ou a falta de tempo assim o justificarem

(p.238).

Para a realizacdo de uma entrevista, ¢ fundamental que o jornalista se prepare antecipadamente. E
importante que o profissional em causa faca uma pesquisa intensa sobre o entrevistado, o tema a
abordar e que defina aquilo que quer saber/perguntar. O jornalista deve “saber conquistar a confianca
do entrevistado, ser simpatico (por exemplo, tecendo um comentario elogioso para com o entrevistado)
e saber escutar. A verdade € que “um bom entrevistador consegue levar o entrevistado a sentir-se

importante e a ter a nocédo de que as suas informacodes sao cruciais” (Sousa, J., P., 2001, p.238).
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4. Teorias de Agendamento

A ideia de que os média influenciam a opiniao publica remonta ao estudo do colunista Walter Lippman
(1922). No seu livro Public Opinion afirmava que as pessoas nao reagem de forma direta aos factos do
mundo real, mas sim de acordo com uma determinada interpretacdo do mesmo. Nessa altura,
Lippman ja admitia a possibilidade de relacdo de influéncias entre a agenda mediatica e a agenda
publica. “O autor reconhece a importancia da padronizacéo de rotinas e praticas para producao da
noticia, mas sublinha a insuficiéncia destas para garantir a cobertura dos multiplos fatos socio
historicos, engendrados nas sociedades complexas” (Carvalho, C., 2016, pp.19-20). Tal como afirma
Bourdieu (1997), o campo jornalistico € um campo de forcas que se confrontam e geram tensdo. “O
autor refere-se ao campo do jornalismo como um espaco de producdo e reproducdo da realidade
social, sujeito a constrangimentos econdmicos, de tempo e de espaco” (Araujo, R., 2012, p.17). Além
disso, esta “dependente das forcas externas e exerce influéncia sobre a realidade social - €

estruturado por campos exteriores e estruturante de outros campos sociais” (p.17).

Entretanto foram varios os estudos que cresceram sobre as teorias do agendamento para tentar
responder quem €, afinal, responsavel por determinar a agenda jornalistica. Um dos primeiros modelos
que estudou a possibilidade dos média determinarem a agenda do publico ficou conhecido como

agenda setiing. A hipétese defende o seguinte:

(...) em consequéncia da accao dos jornais, da televisdo e dos outros meios de informacao, o publico
sabe ou ignora, presta atencao ou descura, realca ou negligencia elementos especificos dos cenarios
publicos. As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus préprios conhecimentos aquilo que
0s mass media incluem ou excluem do seu proprio contetdo. Além disso, o publico tende a atribuir
aquilo que esse contetdo inclui uma importancia que reflecte de perto a énfase atribuida pelos mass

media aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas. (Shaw, citado em Wolf, M., 1995, p.130)

A hipétese foi formulada no final dos anos 60 pelas maos dos professores norte-americanos Maxwell
McCombs e Donald Shaw, quando divulgaram os resultados de um estudo realizado em 1968. O
objetivo? Procurar que tipo de efeitos os meios de comunicacao de massa provocam no publico. Anos
antes, esta hipdtese de uma possivel relacdo causal entre a agenda mediatica e a agenda publica tinha
sido avancada por Walter Lippmann ao argumentar que os “mass midia sao a principal ligacao entre os
acontecimentos no mundo e as imagens desses acontecimentos em nossa mente. Sem usar a

expressao agenda-setting, Lippmann escreveu acerca daquilo que hoje chamamos de processo de
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agenda-setting da agenda publica” (Traquina, N., 2001, p.18). Quarenta anos depois, o conceito de

agendamento foi avancado por Cohen:

A imprensa pode, na maior parte das vezes, ndo conseguir dizer as pessoas como pensar, mas tem, no
entanto, uma capacidade espantosa para dizer aos seus proprios leitores sobre o que pensar. O mundo
parece diferente a pessoas diferentes, dependendo do mapa que lhes é desenhado pelos redatores,

editores e diretores do jornal que Iéem. (Cohen, citado em Traquina, 2001, p. 19)

Mas, afinal, como é que os média influenciam a agenda e opiniao publica? Os meios de comunicacao
tém o poder de estabilizar opinides e fontes dominantes, “contribuindo para a construcao social da
realidade. Como? Os autores apontam a tematizacao, categorizacéo e hierarquizacao: “os media dizem
0 que ou em guem pensar; como pensar; e atribuem valor aos factos e as fontes, estabelecendo uma
hierarquia” (Araujo, R., 2012, p.19). A ideia principal de Cohen foi sofrendo alteracées a medida que
nasciam outras pesquisas sobre o tema. lyengar, Peters e Kinder (1982/1991) concluem que “os
espectadores expostos as noticias dedicadas a um problema em particular ficam mais convencidos da
sua importancia. Os programas das redes noticiosas parecem possuir uma poderosa capacidade de

moldar a agenda publica” (Traquina, citado em Negrao, J., 2005, p. 75).

0 agendamento é consideravelmente mais que a classica assercao de que as noticias nos dizem sobre
0 que pensar. As noticias também nos dizem como pensar nisso. Tanto a selecdo de objetos que
despertam a atencao como a selecao de enquadramentos para pensar esses objetos sao poderosos
papéis de agendamento. [Assim] o classico somatdrio de Bernard Cohen (1963) do agendamento — os
midia podem nao nos dizer o que pensar, mas sao incrivelmente bem sucedidos ao dizer-nos em que
pensar — foi virado pelo avesso. Novas investigacoes, explorando as conseqiiéncias do agendamento do
enquadramento dos midia, sugerem que os midia nao sé nos dizem em que pensar, mas também

COmMO pensar nisso, e consequentemente o que pensar. (Traquina, citado em Negrao, J., 2005, p. 75)

A relacao intrinseca entre este tipo de agendamento e a construcao do acontecimento é chamada de
tematizacao, termo que “exprime transformacdo e o desenvolvimento de um certo numero de
acontecimentos e factos distintos, num tnico ambito de relevancia, que é precisamente tematizado” (Wolf, M.,
1995, p. 163). “Tematizar um problema significa, de facto, coloca-lo na ordem do dia da atencao do
publico, dar-lhe o relevo adequado, salientar a sua centralidade e o seu significado em relacao ao fluxo

normal da informacao ndo- tematizada” (Wolf, M., 1995, p. 163).

Ha certos temas que provém de condicdes que atingem directamente quase todos da mesma

maneira [..]. Um tipo diferente de temas relaciona-se com as situacdes cujos efeitos sédo
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experimentados selectivamente [...]. Por fim, existem os temas cujos efeitos sdo geralmente bastante
longinquos de quase todos [...]. Estas trés categorias possuem limiares de perceptibilidade bastante
diferentes e o caracter da influéncia exercida pelos mass media varia proporcionalmente. (Lang, citado

em Wolf, M., 1995, p. 163)

A tematizacao tem como funcao “seleccionar posteriormente [...] os grandes temas sobre os quais ha
que concentrar a atencao do publico e mobiliza-la para a tomada de decisdes. Importa ressalvar que os

temas nao sao todos igualmente importantes:

Nem todos os temas ou acontecimentos sdo susceptiveis de tematizacdo: sdo-no apenas aqueles que
revelam uma importancia politico-social. Por isso, os mass media tematizam dentro de limites que
esses temas e esses acontecimentos nao definem, num territério que nao delimitam, que apenas

reconhecem e alqueivam. (Wolf, M., 1995, p.164)

Enquanto efeito de agenda sefting a tematizacdo acaba por tornar-se uma opcdo limitada pela
seleccao dos assuntos que podem ser tematizados, uma vez que, habitualmente, é “possivel pensar-se
num efeito de agendasetting a proposito de qualquer série de assuntos, contanto que seja
extensivamente coberta pelos mass media, a tematizacdo (com consequente agenda-setting) so deveria
ser possivel em dominios ja providos de uma relevancia «institucional» propria”. A tematizacédo é um
desenvolvimento que o agenda setting “se prepara para explorar, isto €, o problema de como nasce um
tema dentro dos mecanismos complexos da informacdo de massa, de quais sdo as suas forcas, 0s

processos e as condicdes que limitam ou realcam a sua evidéncia social” (Wolf, M., 1995, p.164).

No entanto, esta teoria pode ndo ser suficiente para explicar como € que existem assuntos ou fontes de
informacao que entram na agenda mediatica e outros ndo. H4 um outro processo que ajuda a perceber
que outras varidveis podem influenciar no processo de construcdo da noticia. E o caso do agenda
building “que estuda as razdes pelas quais alguns assuntos ou fontes sao introduzidas na agenda
mediatica e outros nado”. Estas duas teorias, apesar de serem diferentes, ndo deixam de ser
complementares. Enquanto o processo de agenda building se relaciona com a formacao de uma
agenda mediatica, o processo de agenda setting “tem que ver com a formacao de uma agenda publica,
ou seja a forma como os media dao atencao a determinados assuntos influencia a importancia
percebida pelo publico desses assuntos” (Aratjo, R. & Lopes, F., 2014b, p.750). Matthew Nisbet
descreve 0 agenda building como o “processo através do qual organizacdes mediaticas e jornalistas
apresentam, enfatizam, e/ou selecionam determinados eventos, assuntos ou fontes para cobrir, em

detrimento de outros”.
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Como ja referido, sdo muitos os fatores que podem influenciar durante o processo de construcdo da
noticia. A titulo de exemplo, e citando Rita Araujo e Felisbela Lopes, a “crescente organizacao e
profissionalizacdo das fontes de informacdo” faz com que estas “tenham um papel cada vez mais ativo
na producdo das noticias” (Araujo, R. & Lopes, F., 2014b, p. 749). Também Neveu afirma que “as
fontes organizadas tém grande poder na marcacdo da agenda mediatica. (...) dispdem de um
conhecimento preciso dos métodos de trabalho dos jornalistas, que lhes permite antecipar as suas
limitacdes e expectativas (citado em Aratjo, R. & Lopes, F., 2014b, p.749-50). Na mesma linha de
pensamento, Berkowitz atesta que as fontes se podem afirmar como “partes dominantes na
construcdo da agenda mediatica, ao adaptar a informacao que possuem as necessidades dos media
(citado em Araujo, R. & Lopes, F., 2014b, p.750), motivo que pode sustentar a forca exercida pelas

atividades de relacdes publicas para influenciar a agenda mediatica.

A diferenca entre estes dois tipos de agendamento é ainda um pouco controversa. Alguns autores
tentam aligeirar a distincdo, como Berkowitz (1992), que introduziu termos como “policy agenda
setting’ e “policy agenda building’ explicando que o primeiro se refere a estudos que investiguem
apenas a ligacdo media - politicos e o segundo para quando, num estudo, o foco ndo é apenas a
agenda politica mas também questdes abrangentes onde os mass media nao passam de um indicador
do sentimento publico. Dearing e Rogers (1996) apresentam uma definicdo distinta e dizem que
agenda building “inclui os estudos que oferecem uma explicacdo do porqué de informacao sobre certos
assuntos, e ndo outros, estar disponivel ao publico numa democracia” (p.2) enquanto os estudos em
agenda setting ou sao “estudos de hierarquia transversal sobre a agenda publica num determinado
espaco de tempo” ou “estudos longitudinais, em que se investiga a subida e queda de um ou alguns
assuntos ao longo de um espaco de tempo” (pp.41-42). No geral, agenda setting aplica-se apenas aos
efeitos da agenda mediatica, na sociedade e na agenda politica e agenda building implica uma relacéo
mais complexa de influéncia reciproca entre os referidos elementos, em que estes influenciam também

a propria politica publica.

No fundo, & possivel concluir que os “enquadramentos dados pelos media determinam aquilo que
vemos e a forma como vemos, seleccionando certos aspectos da realidade ou salientando-os” (Araujo,

R., 2012, p.19).
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Parte Ill — Estudo empirico: A Cultura do Jornal de Noticias
“Sabemos todos o mesmo. Vemos todos o mesmo. Essa
uniformidade pode ser claustrofébica. O jornalismo cultural pode

fazer a diferenca, deve mostrar-nos a diferenca.”

(Camara, V., citado em Lopes, I., 2010, p.59)

1. Pergunta de partida

Foi durante o estagio no JN, assim como ao longo dos anos de licenciatura e mestrado, que pude ir
refletindo sobre o panorama do Jornalismo Cultural em Portugal. Sobretudo durante a experiéncia
enquanto estagiaria no Jornal de Nofticias fui-me apercebendo, por diversas vezes, da forma como esta
editoria é “empurrada” para o fim do jornal, como é inesperadamente assoberbada pela publicidade
ficando ainda com menos espaco para publicacdes ou sobre a dificuldade em que, por vezes, é fugir
dos temas previamente calendarizados. Ha tantas historias para contar mas ainda prevalece ou se esta
muito dependente do conteudo enviado por assessorias, agéncias de comunicacdo ou de tematicas
“impostas” por agendas ou industrias culturais. Acresce ainda a crise economica que 0 meio de
comunicacao enfrenta e que obriga a cortes: ha cada vez menos profissionais a trabalhar nesta area,
parece haver cada vez menos espaco para a investigacao e para a critica, limitando este jornalismo a

mera informacao e divulgacao dos factos.

Ja pudemos perceber no enquadramento tedrico do presente trabalho que nem todos os temas sao
possiveis de serem tematizados e que, naturalmente, ha uns que atraem mais o olhar do leitor do que
outros. Quais serdo as tematicas mais lidas pelo publico do JN? Ha tentativas para introduzir novos
horizontes no publico? Ja foi também discutido a forca que as agéncias e as industrias culturais
exercem sobretudo nesta editoria. Tera o Jornal de Noticias uma agenda “prépria”? Serd que o meio de
comunicacao social tem uma preocupacao por nao se deixar “render” a estas forcas? Para Tognolli,
“no mundo dos bens culturais, poucos jornalistas ainda se arriscam em buscar algo novo fora do
mundo mainstream das assessorias, que vendem lixo cultural como caricaturas de arte superior”
(citado em Lopes, 1., 2010, p.55). Importante também sera entender qual a relevancia dada a Cultura.
Tera destaque na capa? Sera muitas vezes chamada para fazer Primeiro Plano do jornal? Colocadas
todas estas questdes, afigura-se relevante apresentar a pergunta de partida do relatério e tentar

encontrar algumas respostas para a mesma: De que modo o Jornal de Noticias mediatiza a Cultura?
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Estabelecida a pergunta de partida, segue-se a definicdo dos objetivos e da metodologia que

funcionarao como suporte ao estudo empirico.
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2.

Objetivos

Além da pergunta de partida, foram também definidos objetivos para este estudo:

v
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Saber se a Cultura do Jornal de Noticias esta subordinada a agenda de eventos e as industrias
culturais.

Perceber até que ponto o jornal vai além da agenda que esta previamente calendarizada.
Apurar o que pode fazer o 6rgdo de comunicacao social para contrariar a agenda.
Compreender quais sdo os temas que dominam as paginas culturais do Jornal de Noticias,
assim como quais sdo os assuntos mais frequentemente pautados pelo jornal.

Entender que espaco é dado a esta editoria e avaliar se € menorizada em relacdo as restantes.
Saber quantas vezes ¢ que Cultura foi chamada a capa do jornal.

Apurar quantas vezes foi Primeiro Plano do jornal.

Analisar, em relacdo a geografia dos acontecimentos, quais as regiées que sdo mais noticiadas
e avaliar o porqué.

Verificar se estamos presente uma informacao saturada numa regido em particular ou se esta

distribuida equitativamente pelo territdrio nacional.

39



3. Metodologia

Para conseguir responder a pergunta de partida, assim como aos objetivos propostos neste relatorio,
optei, num primeiro momento, por uma analise de conteudo quantitativa dos dados. Tal como afirma
Bill Gillham (2000), a analise de conteudo funciona como um “método quantitativo para analisar o
conteudo de jornais” (p. 68). Uma vez que o grande objeto de estudo recai sobre a analise do conteudo

noticioso das aberturas de seccao de Cultura, pareceu-me que este processo seria a melhor escolha:

Com este método, ao invés de entrevistar o leitor sobre os seus habitos de leitura, utiliza-se o processo
inverso, ou seja, analisar aquilo que é oferecido ao leitor, assumindo que aquilo que o leitor |1é no jornal
da sua escolha reflete as suas atitudes e valores em relacdo ao facto noticiado (...) Outra vantagem
deste tipo de pesquisa é o facto de trabalhar com valores essencialmente quantificaveis, definidos por
categorias estabelecidas e comprovadas em estudos similares. Desta forma, a coleta de dados é
baseada na mensuracdo de textos e as conclusdes expressas em forma numeérica, o que facilita o
cruzamento de informacdes e a elaboracao de tabelas e graficos explicativos, além de permitir com

facilidade a reavaliacdo e comprovacéo de todo o projeto ou parte dele. (Melo, M., citado em Sousa, J.,

P., 2006, p. 663)

A investigacdo foi, desta forma, dividida em quatro categorias de analise: temas, geografia do
acontecimento, chamada a capa e Primeiro Plano. Em primeiro lugar foram recolhidos os temas de
todas as aberturas de seccdo da editoria Cultura, do ano de 2019, excluindo os meses de julho e
agosto, assim como fins de semana. As categorias tematicas para esta variavel foram as seguintes:
Musica, Cinema, Literatura, Danca, Teatro, Varios, Televisdo, Museu, Arquitetura, Artes plasticas,
Programacao, Patrimonio, Pintura, Lingua, Circo, Exposicao, Design, Séries, Tecnologia, Galerias de
arte, Concurso, Centro de arte, Protocolo artistico, Festa, Média, Restauro, Arte publica, Monumento,

Politica, Cineconcertos, Associativismo, Protesto e Seguros.

O segundo momento passou por recolher a geografia do acontecimento de cada uma das aberturas

consoante a seguinte divisao:

v" Nacional:
o Norte
o Centro

o Grande Lisboa

o Alentejo

40



o Algarve
o llhas
v Nacional global
v’ Internacional:
o FEuropa
o América
o Africa
o Asia
o Oceania

v" Internacional global

A terceira variavel diz respeito ao niumero de vezes em que a Cultura foi chamada a capa. Por ultimo,
analisa-se 0 numero de vezes em que foi Primeiro Plano do Jornal de Noticias durante os dez meses de

estudo.

Deste modo, estamos perante uma analise total as 216 primeiras paginas de Cultura para tentar
perceber de que modo, afinal, o JN mediatiza esta editoria. Depois de recolhidos, estes dados foram

analisados e colocados em graficos para uma visualizacdo quantitativa dos resultados.

Apesar de neste trabalho predominar uma analise quantitativa dos dados, também foi utilizada uma
analise de conteudo qualitativa. Assim, outra das ferramentas utilizada foi a entrevista exploratoria, de
forma a melhor sustentar os resultados obtidos apds a analise quantitativa dos dados. Na perspetiva de
Quivy & Campenhout (1998), as “entrevistas exploratorias devem ajudar a constituir a problematica de
investigacao”, a “descobrir os aspectos a ter em conta”, assim como se constituem uteis para “alargar
ou rectificar o campo de investigacdo” (p.69). A funcao principal deste tipo de entrevistas passa por
“revelar determinados aspectos do fendmeno estudado em que o investigador nao teria
espontaneamente pensado por si mesmo e, assim, completar as pistas de trabalho sugeridas pelas

suas leituras” (1998, p.69).

A entrevista presencial realizada para o efeito foi com a jornalista e editora-adjunta de Cultura do Jorna/
de Noticias, Helena Teixeira da Silva. A escolha recaiu nesta jornalista por considerar ser uma
profissional com contributo pertinente para dar a analise da matéria em estudo. Desta forma, o método
gue me pareceu mais indicado foi a entrevista semidiretiva por “nao ser inteiramente aberta nem

encaminhada por um grande numero de perguntas precisas” (Quivy, R. & Campenhout, L. 1998,
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p.192). Neste tipo de entrevistas, & comum que o investigador siga uma série de perguntas-guia, onde
deve deixar o entrevistado falar abertamente (Quivy, R. & Campenhout, L., 1998). As perguntas
realizadas centraram-se essencialmente no panorama do Jornalismo Cultural do Jornal de Noticias, os
constrangimentos associados a producao deste tipo de conteudos e o que esta nas maos dos
profissionais para se comecarem a fazer sentir mudancas significativas nesta editoria. Antes de passar
a exposicao e sustentacdo dos resultados, é importante referir que todas as conclusdes retiradas com o
presente estudo ndo devem ser generalizadas, uma vez que baseei-me Unica e exclusivamente na

analise a Cultura do Jornal de Nofticias.
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4, Leitura e interpretacao de resultados

Apresentadas as ferramentas metodologicas para alcancar o proposito final deste estudo — o de
compreender como € que o Jornal de Noticias mediatiza a Cultura — seguem-se, nas proximas paginas,
0s resultados conseguidos a partir das técnicas de recolhas selecionadas, assim como as opinides
retiradas da entrevista exploratéria®® realizada a 3 de novembro de 2020, com a editora adjunta da

Cultura do Jornal de Noticias, Helena Teixeira da Silva.

4.1. Temas
O primeiro ponto da analise passou pela recolha dos temas escolhidos para as aberturas de seccao
durante o ano de 2019. O objetivo é perceber quais sdo os temas que ocupam mais espaco nas
aberturas da seccdo e verificar se existe concentracdo dos mesmos assuntos ou se ha diversidade

tematica por parte do jornal.
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Figura 1: Definicdo tematica para os dez meses de estudo
= Ver apéndice |

43



Seguros
Protesto
Associativismo
Cineconcertos
Monumento
Arte publica
Restauro
Media

Festa
Protocolo artistico
Centro de arte
Concurso
Galerias de arte
Tecnologia
Séries

Design
Exposicao
Circo

Politica

Lingua

Pintura
Patriménio
Programacéao
Artes plasticas
Arquitetura
Museu
Televisao
Varios

Teatro

Danca
Literatura
Cinema
Musica

0,0%

5,0% 10,0% 15,0% 20,0%

25,0%

30,0%

Figura 2: Os temas (em %) durante os dez meses analisados
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Depois de analisados os temas de todas as aberturas da seccdo de Cultura do ano de 2019,
rapidamente se percebe que ha uma concentracdo dos temas Musica, Cinema e Literatura (com 55,
39 e 34 dias, respetivamente). E possivel concluir que estes trés temas, durante os 216 dias
analisados, sdo abertura de seccdo 128 vezes (o que corresponde a mais de metade do total de dados
recolhidos). Logo de seguida, e embora ja ndo seja tdo significativo, seguem-se os temas Danca, Teatro
e Varios, todos eles com 13 dias. Os restantes temas foram apenas abertura de seccdo duas, trés,
quatro ou cinco vezes - caso dos temas Pintura, Politica, Lingua, Patrimonio, Programacéo, Artes
plasticas, Arquitetura, Museu e Televisao - ou apenas uma vez. Neste Ultimo caso contam-se 18 temas:
Circo, Exposicao, Design, Séries, Tecnologia, Galerias de arte, Concurso, Centro de arte, Protocolo
artistico, Festa, Media, Restauro, Arte publica, Monumento, Cineconcertos, Associativismo, Protesto e
Seguros. Uma vez que cada um destes 18 temas so6 foi usado uma vez, ndo chegam a ser
“relevantes”. Apesar de mostrar diversidade tematica por parte do jornal nao ¢ significativa, uma vez
que existe uma concentracdo das aberturas de seccdo sobre os mesmos temas. Finalizada esta
recolha de dados, o segundo ponto da analise passou pela identificacdo da geografia dos

acontecimentos.

4.2, Geografia dos acontecimentos

dezembro
novembro

outubro . L
Internacional América

setembro ¥ |nternacional Europa

- .
junho Internacional global

¥ |nternacional Oceénia
maio .
¥ Nacional global
abril ¥ Nacional grande Lisboa

marco 4 Nacional norte
fevereiro

janeiro

Figura 3: Distribuicao geografica dos acontecimentos
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Geografia dos acontecimentos Total Valores em percentagem

Nacional norte 93 43,1%
Nacional global 74 34,3%
Internacional global 31 14,4%
Nacional grande Lisboa 9 4,2%
Internacional Europa 4 1,9%
Internacional América 4 1,9%
Internacional Oceania 1 0,5%

Tabela 1: Total e percentagem para a geografia dos acontecimentos

Antes de proceder ao desenvolvimento dos resultados obtidos, assume-se pertinente explicar que da
categoria Nacional global ou Internacional global fazem parte os artigos que dizem respeito a varios
paises/cidades ou, quando ndo referido nenhuma geografia em concreto, por se tratar de um

lancamento de um filme, livro, disco, entrevista, etc., a nivel nacional ou internacional.

Da analise quantitativa as 216 primeiras paginas da editoria, é possivel verificar uma concentracao de
grande parte dos artigos no norte do pais (43,1%), o que ndo mostra uma informacao distribuida
equitativamente pelo territério nacional. Dos 216 dias analisados, 93 pertencem a categoria Nacional
norte. A segunda maior percentagem estd no Nacional global com 34,3%, o que corresponde a 74
artigos, e a terceira (14,4%), surpreendentemente, no Internacional global, com 31 artigos. Com menor
percentagem encontramos a grande Lisboa - apenas com 4,2% - equivalente a nove artigos, a
Internacional Europa e América (ambos com 1,9%), o que corresponde a quatro artigos para cada um
destes dois continentes e, por fim, a Internacional Oceéania (0,5%), s6 com um artigo. De sublinhar que
ndo houve artigos classificados como Nacional centro, Alentejo, Algarve e Ilhas — 0 que comprova uma
vez mais a saturacdo de artigos com a mesma geografia. Os presentes resultados revelam a pouca
diversidade geografica por parte do érgdo de comunicacao social. A menor aposta que é dada a Cultura
em varias regides do pais também pode explicar que algumas das categorias de analise nao tenham
sido utilizadas ou tenham aparecido em menor numero. Internacionalmente, o continente africano e
asiatico também nao foram mencionados. Passamos agora para o terceiro eixo de analise: a

observacdo de quantas vezes é que Cultura foi chamada a capa do jornal.
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4.3. Chamadas a capa

®janeiro

H fevereiro

" marco

™ abril

® maio

®iunho
setembro

¥ outubro

" novembro

® dezembro

Figura 4: Total de chamadas a capa

No que concerne as chamadas de capas, fevereiro e marco (9) foram os meses em que Cultura foi
mais vezes chamada a capa do jornal. Seguem-se 0s meses de janeiro, maio, junho e dezembro, todos
eles com oito dias. Outubro com um total de sete dias, novembro com cinco, setembro com apenas
quatro e, por fim, abril s6 com trés dias. Estes dados demonstram que é dado pouco destaque em
termos de capa a editoria Cultura. Num total de 216 analisados, apenas 69 tiveram lugar na capa, o
que nem corresponde a metade dos dados estudados. Por ultimo, foi examinado o niimero de vezes

que a editoria supracitada foi escolhida para dar vida ao Primeiro Plano do jornal.
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4.4, Primeiro Plano

®ijunho ™setembro ™ novembro

Figura 5: Total de Primeiros Planos

Como é possivel observar no grafico acima, houve apenas trés meses em que Cultura foi o Primeiro
Plano do jornal e s6 com um dia, cada um dos meses. Os artigos que preencheram as paginas destes
primeiros planos foram “Augustina ndo desaparecera. Had muito que era imortal. E ela sabia-0” - a 4 de
junho - sobre o dbito da escritora portuguesa Agustina Bessa-Luis; “Festivais rendem 91 milhdes em 8
meses a patrocinadores”, acerca do lucro obtido com os festivais de musica - a 9 de setembro - e “O
que a gente faz é uma gota no grande caminho da Humanidade” - a 20 de novembro - a propdsito do
falecimento de José Mario Branco, um dos maiores nomes da musica portuguesa. Mais uma vez, 0s

resultados sdo prova da fraca aposta que o jornal faz desta editoria.

4.5, 0 que revelam os dados?
Depois da analise quantitativa dos dados, fica-se com uma ideia mais clara sobre a forma como o JN
mediatiza a Cultura e, portanto, & possivel apresentar respostas para a pergunta de partida. Perante os
resultados obtidos, torna-se imperativo, num primeiro momento, ter que referir novamente a questdo
da agenda que parece moldar o Jornalismo Cultural do Jornal de Noticias. Na perspetiva de Sérgio Luis

h“

Gadini (2002), o agendamento possui “ (...) varias fontes, expressdes e mesmo forcas virtuais e

inevitavelmente interessadas em jogo no cenario cultural”:

48



S&do momentos ou ocasides em que se cria uma situacdo em que, por mais que existam,
inevitavelmente, ‘resisténcias’ estéticas, intelectuais, criticas, ideoldgicas ou politicas — para ficar no
exemplo de um filme como boa estratégia de marketing — nao haveria como simplesmente ‘ignorar’ tal

lancamento e nao informar, agendar, discutir ou criticar esse mesmo produto. (p. 21)

Se recuarmos até 2002, o mesmo autor realcava que, depois da musica, o cinema era o segundo setor
mais tematizado, “talvez porque a sétima arte — pela prépria forca de consumo, expressao e mercado
- ainda seja de fato o setor que mais visibilidade e espaco conquista ou encontra nas paginas culturais
dos diarios portugueses (...)” (p.23). Afigura-se, entao, possivel verificar que a tendéncia continua a ser
corroborada 17 anos depois, quando ao analisar os temas é precisamente a musica (com 55 dias) e o
cinema (com 39 dias) que se destacam com o maior numero, seguido da literatura (com 34 dias).
Deste modo, é urgente que a forca exercida por agéncias de noticias e por industrias culturais comece
a ser contrariada. Questionada sobre esta grande pressao, a jornalista Helena Teixeira da Silva também

considera que esta “é uma tendéncia em crescendo”:

Quanto mais crescem as agéncias de comunicacdo, quanto mais os artistas, os concertos, os teatros,
as instituicdes culturais estao profissionalizadas mais te bombardeiam e mais vais ficando dispensado
de pensar, podes ficar sentada e as coisas caem-te no colo e estas quase a responder as agéncias e

nado ao teu proprio critério. (Helena Teixeira da Silva, entrevistada a 3 de novembro de 2020)

Embora este meio de comunicacado social aposte em trabalhos que nao passam pela agenda, nao sao
suficientes tanto em numero, como no aprofundamento do mesmo e é por essa razdo que a Cultura
continua a ser marcada pela falta do imprevisto. Os espetaculos das varias areas e até mesmo as
exposicdes ou os lancamentos de livros estdo previamente calendarizados o que faz com que, nesta
seccao, seja particularmente mais dificil fugir & agenda. Mas nao é impossivel. Os profissionais deviam
ser 0s primeiros empenhados em procurar histérias de um outro ponto de vista, historias que ainda
ninguém contou, que permitam realcar as valéncias desta editoria. O jornal tem a responsabilidade de
anunciar o que vai acontecer, mas deve pensar como o pode fazer para que chegue conteludo mais
desenvolvido até quem vai ler, mesmo que implique contrariar a necessidade que ha atualmente de
publicar tudo para “agora”. Enquanto profissional e editora adjunta desta seccao, Helena Teixeira da
Silva confessa que, quando comecou a trabalhar nesta editoria, em 2000, era pratica comum fazer-se
muito Follow up, “até esgotar o assunto ou até ele ficar resolvido. Hoje, € um tiro e acabou, passas a

proxima” (entrevistada a 3 de novembro de 2020).
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Para Helena Teixeira da Silva, o “primeiro erro é ndo ter agenda propria” e que, caso o Jornal de
Noticias optasse por uma, “nao respondia tanto as coisas do dia. Como é uma seccdo muito pouco
proativa, tu ndo investes nas historias que estas a contar” (entrevistada a 3 de novembro de 2020).
Gostaria de frisar que a agenda é importante em qualquer area jornalistica, mas nenhuma seccdo deve

ser organizada em torno da mesma. A este proposito, Dora Santos Silva (2009) cita Pizza que afirma:

(...) Lemos muito sobre discos, filmes, livros e outros produtos no momento da sua chegada ao
mercado - e, cada vez mais, antes mesmo da sua chegada, havendo casos em que a obra é anunciada
com largos meses de antecedéncia. No entanto, raramente lemos sobre esses produtos depois que eles
tiveram uma “carreira”, pequena que seja, e assim deixamos de reflectir sobre o que significaram para

0 publico de fato. (p.99)

Se refletirmos sobre os temas que mais cativam a atencado dos leitores pode explicar-se por serem
temas que facilmente chegam ao publico do JN, um jornal generalista e popular. A musica, por
exemplo, acaba por estar mais democratizada e “dentro da musica, ha musica para todos os gostos e
dificilmente nao funciona”, explica Helena Teixeira da Silva. E mais facil encontramos um leitor que se
interesse por musica do que qualquer outro tema que seja mais complexo e que exija mais
conhecimentos. Por isso € que o panorama é outro, caso se opte por um artigo sobre “um livro um
bocadinho mais exigente” ou se for realizada uma entrevista a um arquiteto, pois ¢ “mais exigente
ainda. Vais acabando por ir afunilando e perdendo pessoas naquilo que é o farget do JN” (Helena

Teixeira da Silva, entrevistada a 3 de novembro de 2020).

Mediante os resultados conseguidos, conclui-se também que algumas das ideias defendidas nas
teorias abordadas no enquadramento teodrico do relatorio continuam atuais. Uma dessas percecoes
defendia que ha temas mais relevantes que outros (a chamada tematizacdo) e que nem todos
conseguem ganhar destaque. Além disso, e como sempre defenderam Maxwell McCombs e Donald
Shaw, nos enquanto publico somos influenciados por aquilo que nos é mostrado pelos média. Desta
maneira, temos tendéncia para conhecer melhor aquilo que é realcado por eles e consequentemente
acabamos por ignorar outras realidades. Sem nos apercebermos, 0os meios de comunicacdo social

conseguem estabelecer uma espécie de hierarquia sobre o qué (e como) devemos pensar.

Quanto a geografia dos acontecimentos e, como seria expectavel uma vez que o JN exerce uma grande
influéncia na zona norte, a maioria dos artigos (93) que sao redigidos concentram-se nesta zona. Isto &,

baseiam-se em espetaculos de danca, teatro, concertos, lancamentos, divulgacao de exposicoes, etc.,

50



que acontecem em varios pontos do norte (como a Fundacao de Serralves, a Livraria Lello, a Casa da
Musica, A Oficina - Centro De Artes Mesteres Tradicionais De Guimardes — o Coliseu do Porto Ageas,
entre muitos outros). A grande concentracdo de artigos no norte do pais justifica-se, entdo, por ser a
zona em que o jornal mais vende. A segunda geografia com destaque neste estudo é o Nacional global
(74) o que também acaba por se revelar positivo. Embora ndo se foque numa zona em particular,
continua a fazer chegar até aos leitores informacéo que os permite estar a par do que esta a acontecer
a nivel cultural em Portugal, assim como ter acesso a entrevistas relevantes a artistas, escritores ou
musicos. Por ultimo, em contexto nacional, esta a grande Lisboa (9), ao contrario do que esperava
verificar, uma vez que falamos da capital do pais e, normalmente, ha uma tendéncia para a evidenciar.
Nas palavras de Helena Teixeira da Silva, “para acontecer uma coisa em Lisboa e ser abertura de
Cultura no JN tem que ser uma coisa de uma dimensdo tal que vais presumir que o leitor do Porto
pode querer ir a Lisboa” (entrevistada a 3 de novembro de 2020). As restantes regides do pais —

Centro, Alentejo, Algarve e llhas — ndo foram noticiadas individualmente.

Ainda que ndo exista contetido de dois continentes (Africa e Asia), é relevante referir a importancia de
fazer chegar as paginas do jornal conteudo internacional (num total de 40 dias) para que os leitores
possam estar informados sobre o que é a cultura fora de Portugal e serem cidadaos mais cultos e

conscientes.

Por ultimo, os dados recolhidos em relacdo as chamadas de capa assim como ao Primeiro Plano
mostram que, da parte do jornal, pouco ou quase nenhum destaque é dado a Cultura. “Nestes 20
anos que estou no jornal, tive apenas duas manchetes de Cultura. No mundo ideal, se tivesses muito
dinheiro, podias contratar mais jornalistas, dar mais paginas a Cultura, sem estares preocupada se isso
vai converter leitores ou nao” (Helena Teixeira da Silva, entrevistada a 3 de novembro de 2020). E
muito mais comum, por exemplo, editorias como Nacional, Local, ou até mesmo o Desporto
pertencerem as manchetes do jornal, ao contrario do que acontece com a editoria em estudo. Alias,
até a seccao Pessoas € outra das seccoes que tem mais destaque, o que acaba por ser mais um
indicador da menor atencao e espaco que é dada a Cultura. “Como os jornais foram perdendo leitores,
foram diminuindo o numero de paginas, de publicacdes e de segmentos. Antes, este chamado
“gossip”, as “fofocas” estava acantonado em revistas como a Maria e a Nova Gente’ (Helena Teixeira
da Silva, entrevistada a 3 de novembro de 2020). Chegara, no futuro, um momento em que, o Jornal
de Noticias, va deixar de dividir a Cultura entre “Cultura de primeira” e “Cultura de segunda”? Ha mais

de 30 anos, ainda Manuel Antonio Pina era editor de Cultura, e ja se fazia sentir uma distincdo. A
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primeira parte era dedicada a temas como a literatura e a arquitetura profunda enquanto a segunda
integrava Artes e Espetaculos. Hoje, Artes e Espetaculo sdo considerados a “Cultura de primeira” e o
Pessoas corresponde a segunda parte, a chamada “Cultura de segunda”. Daqui a dez anos estaremos
perante qual divisdo? Tudo isto seria uma ndo questdo caso fosse reconhecido que a Cultura é uma
seccao independente, que ndo precisa de ser dividida em partes. Por isso, considero profundamente
urgente que se pare de confundir Pessoas com Cultura, porque além de induzir o leitor em erro (que
confunde quais temas cada uma delas trata) € mais um motivo para que se continue a desvalorizar a

Cultura e deixa-la para segundo plano.

No que concerne ao total dos Primeiros Planos durante os dez meses em estudo, parece que so é
reconhecida a relevancia desta seccdo no momento de prestar homenagens a grandes nomes do
panorama cultural aguando o falecimento das mesmas (justificado com dois primeiros planos do jornal
sobre José Mario Branco e Agustina Bessa-Luis). A este propésito, Enrique Bustamente disse que “(...)
0s textos e as obras sao conjugados com o nivel de popularidade dos autores, chegando mesmo ao
extremo de a morte de um artista ser entendido como um verdadeiro acontecimento cultural”, fazendo

“saltar o tema para as primeiras paginas dos jornais” (citado em Lourenco, J., 2018, p.2).

Desta maneira, seria importante que os profissionais unissem esforcos para que cada vez menos, seja
comum, a descredibilizacdo da Cultura. E fundamental ressalvar que esta mudanca ndo se revolve
apenas com mais apoio financeiro, com atribuicdo de mais paginas ou chamadas a capa. A mudanca
esta também nas maos dos profissionais que trabalham na editoria, que devem propor historias fora
da caixa, historias que ainda nao tenham sido contadas e que agarrem o leitor. O gosto pela area,
como em qualquer outra profissdo, € um ingrediente indispensavel para uma receita de sucesso. O que
leva a profissional do JN a afirmar que “nao faz sentido trabalhar em Cultura se na tua vida nao tens

interesse nenhum por cinema, teatro, danca contemporanea, musica, concertos, literatura”.

Se nao gostares da area especifica, se nao tiveres curiosidade, se nao gostares de falar com pessoas,
nao tiveres o a vontade de pegar no telemovel e descobrir 0 que esta a acontecer, se nao tiveres
vontade de entrevistar pessoas, se nao leres, estds mesmo no sitio errado e isso acontece muito. Se
achares que vais para ali fechar paginas, que ainda por cima sdo poucas, esta tudo errado. (Helena

Teixeira da Silva, entrevistada a 3 de novembro de 2020)

Para a mesma, afigura-se dificil entender “como é que um jornal como o Jornal de Noticias desbarata
assim tanto a Cultura, é quase um preconceito ao contrario”. A redatora vai mais longe e afirma que o

“jornal da tdo pouca importancia a Cultura que, se quiseres consumir Cultura, ndo é ao JN que vais
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buscar. Quanto menos o jornal da, menos o leitor procura ali” (entrevistada a 3 de novembro de

2020).
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Parte IV - Conclusoes

“Né&o se trata de dar uma forca para o artista, mas, sim, de dar uma
forca para o leitor, que tem o direito de conhecer as coisas
magnificas que estejam acontecendo por ai, e que a imprensa,

tantas vezes, por opcao ou simples ignorancia, esconde dele.”

(Wernec, citado em Lopes, I., 2010, p.52)

Antes de mais, considero importante fazer uma breve reflexdo sobre o percurso enquanto estagiaria do
Jornal de Noticias. Ao longo dos trés meses tive a oportunidade de aprender o que ¢ fazer jornalismo e
confirmar, mais uma vez, que é deste mundo que quero fazer parte. Durante o periodo neste 6rgao de
comunicacao social, foram-me entregues desafios importantes e que me fizeram sentir o peso da
responsabilidade. Tive a oportunidade de ver os meus artigos assinados, redigir uma abertura de
seccao, estrear-me na redacdo de artigos sobre concertos, escrever um ensaio de imprensa e até
participar no processo do desenho da pagina do jornal. Além disso, fiquei com uma melhor percecéo
sobre a pressao que é exercida sobretudo junto dos editores de cada editoria e que, de um segundo
para o outro, uma edicdo previamente planeada pode ser maioritariamente alterada (quando
inesperadamente tem de entrar publicidade ou quando surge uma noticia de ultima hora). O jornalismo
¢, se restavam duvidas, um mundo imprevisivel. Foram trés meses de crescimento pessoal, superacao
e aprendizagens constantes. Nao ha como negar a importancia de uma sala de aula que nos apresenta
as ferramentas e as bases fundamentais para ndao cometermos erros nas nossas primeiras

experiéncias profissionais. No entanto, ndo ha nada melhor do que poder passar da teoria a pratica.

Assim, as reflexdes apresentadas neste relatorio sédo fruto das varias problematicas observadas
enquanto estagiaria no Jornal de Noticias. Nao ¢ uma informacdo nova que o Jornalismo Cultural é
encarado como uma area jornalistica secundaria, que vé as suas especificidades mal aproveitadas. Ha,
na verdade, uma reduzida aposta em temas novos, que torna as paginas do jornal repetitivas. Também
0s profissionais poderiam aqui e ali ser mais proativos no sentido de valorizar mais este campo. Hoje
nas redacdes o Jornalismo Cultural é um “exercicio mercantilizado e de pouca relevancia — ou pela
racionalidade editorial dos veiculos (que ndo véem nele densidade jornalistica) — ou pela racionalidade
financeira dos editores (que véem nele um instrumento de merchandising de promotores de eventos

culturais)” (Faro, J., S., 2012, p.11).
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Neste quadro, a premissa que orientou o desenvolvimento desta investigacdo foi o perceber de que
forma ¢é que o Jornal de Noticias mediatiza a Cultura. Para conseguir responder & pergunta de partida,
foram selecionados quatro eixos de analise: os temas escolhidos para cada uma das aberturas da
seccao, a geografia do acontecimento, o nimero de vezes que foi chamada a capa e quantas vezes foi
escolhida para integrar o Primeiro Plano do jornal. Mediante a analise de conteudo quantitativa e da
entrevista exploratéria realizada, foi possivel responder aos objetivos propostos para o estudo empirico.
Rapidamente se percebeu que esta editoria € muito pressionada por forcas diversas, como € o caso da
agenda e das industrias culturais, que torna as paginas de Cultura pouco diversificadas, retratando
maioritariamente os temas musica, cinema ou literatura. Estamos em concordancia com Dora Santos

Silva (2009), quando esta escreve isto:

O grande impacto que o cinema e a musica tém no jornalismo cultural tem a ver com a maquina de
marketing que esta por tras destes dos sectores (...) que alimentam celebridades, implicam estratégias

de comunicacao e divulgacao muito eficazes, e, logo muito poder. (p. 98)

Além da repeticdo dos mesmos temas, onde sobressaem a musica (com um valor absoluto de 55
dias), o cinema (39 dias) e a literatura (34 dias) e tal como esperava verificar, a Cultura nao tem o
mesmo destaque que as restantes seccdes do jornal. A comecar pelo pouco (ou as vezes nenhum)
destaque que é dado quando se fala de chamadas a capa (num total de 69 vezes) ou Primeiros Planos
do jornal (apenas em trés dias), acresce o facto de ser a antepenultima editoria do jornal e de contar
com menos paginas no jornal. Sobre a geografia dos acontecimentos, salienta-se o Nacional norte, com
93 aberturas de seccao, o Nacional global, apresentado em 74 aberturas e o Internacional global, com
um total de 31 aberturas. Ja o Nacional grande Lisboa (9), Internacional Europa e América (cada um
com 4 aberturas) e Internacional Oceania (1) sdo as geografias menos mediatizadas. As restantes
regides do territério nacional (Centro, Alentejo, Algarve e llhas) e o continente asiatico e africano nao
foram escolhidas nenhum dia. A opcado por certos sitios coincide com a geografia onde o jornal mais
vende. “Se vende sobretudo no norte, acaba por deixar de fora os sitios onde vende menos”, explica a

Helena Teixeira da Silva (entrevistada a 3 de novembro de 2020).

Este estudo empirico demonstrou que nem todos os assuntos sdo tematizados e isso tem influéncia na
visibilidade publica que tém. De acordo com a hipotese do agenda-sefting, os meios de comunicacao
contribuem “para o estabelecimento das agendas que preocupam cidadaos e politicos (¢ mesmo os
outros meios), tém o poder de concorrerem para modelar as representacdes que se fazem da

realidade” (Sousa, J., P., 2008, p.9). Além de escolherem os temas que querem evidenciar, 0s meios
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de comunicacdo passam também a influenciar a forma como o publico entende um determinado
assunto que se torne noticia. Ou seja, “nem so6 nos colocam o assunto em agenda, como também nos
condicionam a forma como pensamos esse assunto, a forma como o debatemos, porque apenas nos

dao a conhecer o seu ponto de vista (...)" (Middes, M., 2007/2008, p.12).

A partir da investigacao que aqui desenvolvemos realca-se o impacto que o cinema e a musica
exercem no Jornalismo Cultural, condicionado por uma “maquina de marketing que esta por tras
destes dois setores: grandes produtoras cinematograficas e discograficas, que alimentam celebridades,
implicam estratégias de comunicacdo e divulgacdo muito eficazes, e, logo, muito poder” (Silva, D.,
2009, p.99). Conforme diz Eliane Basso (2006), o “seu recorte tematico vai muito além, ou pode ir, da
divulgacao dos produtos da chamada sete artes, como muitos costumam tratar, ou entdo da veiculacéo
do entretenimento”. A mesma autora assevera que “se por Jornalismo Cultural fosse entendida apenas

a veiculacao do gosto literario-artistico, deveria, entado, ser chamado de Jornalismo de Artes” (p.2).

Futuramente, o JN poderia beneficiar se criasse um suplemento apenas dedicado a Cultura. Um dos
principais concorrentes deste orgdo de comunicacao social, o jornal Publico, apresenta um suplemento
cultural (ipsilon)) com contetdo bastante relevante sobre as mais variadas areas. Seria, assim, uma
forma do JN se libertar dos temas previamente impostos e que mais resultam para aquele que é o seu
publico-alvo. Poder-se-ia, assim, apostar na critica, em artigos mais aprofundados ao invés de tudo se
circunscrever a um jornalismo de divulgacdo. Ha, pois, que valorizar mais este jornalismo. Diz Helena
Teixeira da Silva que, quando ha jornalistas que vao trabalhar para Cultura, “por alguma estranha
razao, acham que é uma seccao ou uma editoria a parte que esta dispensada de ter fontes, esta
dispensada de fazer caixas, de procurar noticias ou de ir para a rua que é onde se ‘sacam’ as

historias” (Helena Teixeira da Silva, entrevistada a 4 de novembro de 2020).

E ainda pertinente ressalvar que este relatorio de estagio nao pretende ser um estudo exaustivo acerca
da forma como o Jornal de Noticias mediatiza a Cultura, uma vez que, além de estar limitado apenas
ao ano de 2019, esta também condicionado a andlise das aberturas da seccao, tendo ficado outras
paginas e contetdos por analisar. Uma vez que também apenas apresenta reflexdes acerca de um
orgao de comunicacao (o JN), ndo se pode daqui extravasar conclusdes para toda a imprensa. O que
aqui deixamos é um retrato de um tempo especifico e de um meio de comunicacao social particular.
Seria interessante que no futuro se pudesse fazer um estudo de comparacao entre varios jornais

diarios, de forma a perceber como é que os diferentes meios de comunicacdo olham para a Cultura.
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Seria proveitoso, por exemplo, analisar o tipo de linguagem utilizada pelos jornalistas, comparar

conteudos e destaques dados a um jornalismo que reflete, na verdade, uma parte daquilo que somos.
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Anexos

Anexo |
Links das noticias publicadas online durante o estagio

CULTURA

Contagem decrescente para concerto sensacao de Billie Eiilish
https://www.jn.pt/artes/contagem-decrescente-para-concerto-sensacao-de-billie-eilish-11265795.html

Festa do Avante! regressa ao Seixal e com uma edicao livre de plastico
https://www.in.pt/artes/festa-do-avante-regressa-ao-seixal-e-com-uma-edicao-livre-de-plastico-
11271266.html

Encontro entre o popular e a vanguarda na Noite Branca de Braga
https://www.jn.pt/local/noticias/braga/braga/encontro-entre-o-popular-e-a-vanguarda-na-noite-branca-
de-braga-11276017.html

Hugo Sousa esta de regresso e “Fora do Contexto”
https://www.jn.pt/artes/hugo-sousa-esta-de-regresso-e-fora-do-contexto—11281746.html

As séries que nao vai querer perder em setembro
https://www.in.pt/artes/as-series-que-nao-vai-querer-perder-em-setembro-11282558.html

Viagem pelo topo das arvores do parque de Serralves
https://www.in.pt/artes/viagem-pelo-topo-das-arvores-do-parque-de-serralves—11298125.html

Taylor Swift confirmada pela primeira vez em Portugal
https://www.jn.pt/artes/taylor-swift-confirmada-no-nos-alive-em-2020-11309391 .html

“Maior evento de design portugués” comeca no Porto
https://www.in.pt/artes/ maior-evento-de-design-portugues-comeca-no-porto-11316372.html

Nova digressao de Revenge of the 90s arranca no Porto
https://www.jn.pt/artes/nova-digressao-de-revenge-of-the-90s-arranca-no-porto-11333401.html

Mario Laginha e Jodo Monge nomeados para um Grammy Latino
https://www.jn.pt/artes/ mario-laginha-e-joao-monge-nomeados-para-grammy-latino-11334177.html

Lishoa recebe exposicao da saga Harry Potter em novembro
https://www.jn.pt/artes/lisboa-recebe-exposicao-da-saga-harry-potter-em-novembro-11337334.html

Taylor Swift atua no Nos Alive 2020 a 9 de Julho
https://www.jn.pt/artes/taylor-swift-atua-no-nos-alive-2020-a-9-de-julho-11337876.html

“The Guardian” distingue Casa da Musica na melhor arquitetura do séc. XXI
https://www.jn.pt/artes/-the-guardian-distingue-casa-da-musica-na-melhor-arquitetura-do-sec-xxi-
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https://www.jn.pt/artes/-the-guardian-distingue-casa-da-musica-na-melhor-arquitetura-do-sec-xxi-11338429.html

11338429.html

Coldplay anunciam album duplo para novembro
https://www.in.pt/artes/coldplay-anunciam-album-duplo-para-novembro-11433130.html

Cinco dias para pensar arte e tecnologia
https://www.jn.pt/artes/cinco-dias-para-pensar-arte-e-tecnologia-11433873.html

Ouca os dois novos singles dos Coldplay
https://www.jn.pt/artes/ouca-os-dois-novos-singles-dos-coldplay-11444758.html

Ornatos Violeta: um amor que nao deixa mentir
https://www.in.pt/artes/ornatos-violeta-um-amor-que-nao-deixa-mentir-11472919.htm|

John Cleese anuncia solo de comédia em Portugal
https://www.jn.pt/artes/john-cleese-anuncia-solo-de-comedia-em-portugal-11480162.html

Do ecra para a vida real: sera que vai conseguir escapar?
https://www.in.pt/artes/do-ecra-para-a-vida-real-sera-que-vai-conseguir-escapar-11506655.html

Coliseu esgotou duas noites seguidas para ouvir Pedro Abrunhosa
https://www.jn.pt/artes/ coliseu-esgotou-duas-noites-seguidas-para-ouvir-pedro-abrunhosa-
11524801.html

Francisco Camacho leva “VELHAS" até ao Theatro Circo
https://www.jn.pt/artes/francisco-camacho-leva-velhs-ate-ao-theatro-circo-11539020.html

LOCAL

Noite de Bruxas volta a invadir Montalegre na sexta-feira 13 com novidades
https://www.jn.pt/local/noticias/vila-real/ montalegre/noite-de-bruxas-volta-a-invadir-montalegre-na-
sexta-feira-13-com-novidades-11285928.html

Comunidades ciganas esperam realojamento ha mais de 20 anos
https://www.jn.pt/local/noticias/porto/vila-nova-de-gaia/comunidades-ciganas-esperam-realojamento-
ha-mais-de-20-anos—11398653.html

URBANO

Miudos e graudos a descoberta do comboio escondido em Gaia
https://www.jn.pt/nacional/especial/ miudos-e-graudos-a-descoberta-do-comboio-escondido-em-gaia-
11537887.html
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ANEXO II

Contagem
decrescente
para concerto
sensacao

de Billie Eilish

Jovem de 17 anos
atua hoje numa
Altice Arena esgotada

LISBOA O fenémeno mun-
dial Billie Eilish chega hoje
aos palcos portugueses, para
um concerto hd muito esgo-
tado. A cantora e composi-
| tora vaiapresentar o dlbum
| “When We All Fall Asleep,
Where Do We Go?”.

Inicialmente marcado
para o Coliseu de Lisboa, 0
primeiro concerto da canto-
ra em Portugal teve que ser
alterado paraa Altice Arena,
dada a esmagadora procura

- debilhetes. Mesmonum es-
paco maior, os bilhetes es-
gotaram num 4pice. A pri-
meira parte do espeticulo
fica a cargo dorapper norte-
-americano MadeinTYO,
pelas 20 horas e as portas
abrem as18.30 horas.

Com apenas17 anos, Billie
Eilish é ja uma das artistas
mais faladas no Mundo. O
seu primeiro EP, em 2017,
“Don’t Smile at Me” alcan-
cou mais de 750 milhdes de
transmissoes e conquistou
o Top 40 na Billboard 200.
Com “Lovely” conseguiu
um single platina. Ja o tema
“Bad Guy” valeu a cantora
um lugar no topo no Bill-
board Hot 100. A norte-
-americana tornou-se assim
a primeira artista nascida
em 2000 a ter um single no
primeiro lugardo topnorte-
-americano. @

ANA JORGE TEIXEIRA
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ANEXO Iil

Artes

~—————

Festa do
Avante, livre
do pléastico,
comeca hoje
na Atalaia

ammanoux Musica em dez
palcos, cinema, desporto,
teatro, meia centena de de-
bates e programagcdo infan-
til. Estd tudo a postos para
darasboas-vindas 432 edi-
3o da Festa do Avante!. O
evento comega hoje na
QuintadaAtalaia, no Seixal,
eprolonga-seatéaodia8de
setembro. A grandenovida-
de para esta edicio foi a
proibigao do plésticodescar-
tavel nas refeicoes.

No primeiro dia de Festa,
o palco principal (o chama-
do palco 25 de Abril) vaire-
ceber a Orquestra Sinfo-
niettade Lisboa. Bonga, Cla
(com Samuel Uria), Expen-
sive Soul, Fast Eddie Nelson
e Cais Sodré Funk Connec-
tion sdo alguns destaques
musicais que vao subir a0

pell, Mafalda Veiga, ThE
SPiLL, Celinda da Piedade
com Jodo Gil e Vozes do
Cante.

A 43.2 edicdo, voltam 0s
concertos para bebés com
duas sessdes planeadas para
amanhai. Este ano, ha ainda
| destaque paraum programa
de debates que vai abordar
os principais aspetos da in-
tervengio politica, nacional
e internacional do PCP. O
desporto também vai mar-
car presenca na Festa, com
mais de 40 modalidades que
ali se vdo praticar. O recinto
vai contar aindacom umes-
paco infantil com muitas
atividades pensadas para os
mais novos.e

EFi
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ANEXO IV

Stand-up

Hugo Sousa
viaja por
Portugal
“Forado
Contexto”

COMEDIA Hugo Sousa vai
andar por Portugal a apre-
sentar “Fora do Contexto”,
0 nome da nova tour. Sera
uma “viagem por aqueles
momentos que acabam
sempre por dar uma boa his-
toria”, explicaa producio. A
tour comeca em Portimio,
no dia 28, seguida de Viseu,
Almada, Porto, Covilh3,
Coimbra, Braga, Viana do
Castelo, Braga e Lisboa. Em
novembro, vai passar pelo
Estoril, Leiria, Guimaraes,

.Santa Maria da Feira, Avei-
10 e termina em Evora, dia
29.¢

DIGRESSAO

De 28 de setembro
a29 denovembro
Bilhetes: 12 a 16 euros

SRt i 2 G A S R
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ANEXO V

24 bailarinos
numa noite de
musica e danca
em Vila Flor

DANGA A Companhia Nacio-
nal de Bailado vai até ao
Centro Cultural Vila Flor,
dia 14 de setembro, apre-
sentar criac6es de RuiLopes
Graca e Victor Hugo Pontes.

“Annette, Adele, e Lee” é
o titulo de uma das pegas
que vai subir a palco. E a
mais recente criagdo de Lo-
pes Graca, numa colabora-
¢do com o artista plastico
Jodo Penalva. O titulo da
pecaassume o nome de trés
bailarinos de sapateado (in-
visiveis) que foram contra-
tados para dan¢ar num estu-
dio de gravacdo de som. Os
bailarinos clédssicos (que o
publico vé) vido dancar ao
ritmo dos colegas de sapa-
teado. Segue-se “Madruga-
da”, de Victor Hugo Pontes,
que coloca os bailarinos
num contexto de festa e
exaustdo, levando-os até
um estadoonde areacdoéo
dnico movimento que lhes
Iesta. ®

69



ANEXO VI

| Johanson
regressa
akspinho .-
12 anos depois

CONCERTO Ja passaram 12
anos desde que Jay-Jay Jo-
hanson pisou o palcodo Au-
ditério de Espinho. O cantor
e compositor sueco estd de
regresso a cidade para um
concertomarcado paral2de
outubro, para apresentar
“King Cross”, 0 dlbum mais
recente do musico. Aquele
que é o décimo trabalho do
artista apresenta “cangoes
harmoniosas e melancoli-
cas”, caracteristicas que se
encontram em todos os
seus discos desde o inicio da
carreira, com o inconfundi-
vel Whiskey (1996). ®

ESPINHO: Auditério

Jay-Jay Joh

Hoje, as 21.30 horas

Bilhete: 10 euros

ANEXO VII

Os problemas
deum ~
condominio
em 70 minutos

TEATRO A Palmilha Dentada
vai apresentar este més em
Vila Nova de Gaia o seu
novo espetaculo “Berbe-
quim Coop. Versus a lavan-
dariaSa”. Comainterpreta-
¢do de Ivo Bastos e texto de
Ricardo Alves, o espeticulo
promete colocar-nos “de
olho encostado ao video
porteiroaveromundo todo
num prédio de 11 andares”.

A nova criagio da Palmi-
lha Dentada vai contar “os
problemas de um condomi-
nio que tem o tamanho do
nosso prédio, da nossa cida-
de ou mesmo do nosso
pais”, revela a produgdo. O
publico vai ficar a conhecer
as confidéncias do Sr. Car-
los, os seus vizinhos, en-
quantose fala do que somos
enquanto sociedade e indi-
viduos. O espetéculo estara
em cena no Auditério Mu-
nicipal de Gaia nos dias
18,25 ,26,27 e 28 de Setem-
bro as 21.30 horas. @
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ANEXO Vil

Artes

Uma 4
EXPosiCao
distarcada
de alerta
pelo clima

EXPOSICAO“Ta podemos en-
trarem panico?”. A pergun-
ta dd nome a exposi¢io que
se associa & Semana do Cli-
ma para ilustrar os proble-
mas climaticos e apelar a
agdo. Trata-se de uma mos-
tra coletiva de protesto face
as alteracBes climdticas e ja
tem nomes confirmados de
artistas como Angelina Ve-
_losa, Eva Evita, Nicolau,
Jodo Fazenda ou Margarida
Olo. Ao todo, sdo mais de 20.
Quem visitar a exposi¢io
no dia 27 de setembro, vai
poder escolher um cartaz
paralevarparaarua. ®

PORTO:Espaco Instituto

Ja podemos entrar em panico?
26 de setembro, as 18 horas,
até 28 setembro
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ANEXO IX

Um Acaso
recheado de
20 propostas
culturais

FESTIVAL A edicdo mais in-
ternacional de sempre do
festival de teatro Acasoleva
a sete concelhos dos distri-
tos de Leiria e Santarém es-
peticulos de companhias
portuguesas e também da
Dinamarca, Japao, Argenti-
na, Brasil e Franca.

A 24.2 edicdo do festival
organizado pela companhia
“O Nariz” apresenta, entre
siabado e 2 de novembro, 26
propostas, sobretudo de tea-
tro, mas também concertos,
performances, conversas e
sessoes de conto. Leiria, Ma-
rinha Grande, Batalha e Pe-
drégao Grande, Santarém,
Rio Maior e Ourém aco-
lhem os espetaculos. O fes-
tival arranca no sabado, com
“O conto da ilha desconhe-
cida”, d’A Barraca, no Teatro
Stephens, na Marinha
Grande. No mesmo dia, Lo-
boMau apresenta “3 gods”,
no Teatro Miguel Franco,
em Leiria. ®
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ANEXO X

4 FECHAR

K

i

Nos Alive serd o palco da estfeia
de Taylor Swift em Portugal

MUSICA Taylor Swift vai estrear-se em Portugal em 2020,
com um concerto agendado para 9 de julho, no festival
Nos Alive, no Passeio Maritimo de Algés, em Oeiras. A
Cantora e compositora norte-americana, consideradaa
artista mais influente no Twitter, é o segundo nome
conﬁrmadq para o festival promovido pela Everything
isNew, de Alvaro Covdes. Taylor Swift, de 29 anos, lan-
0, este ano, o sétimo album da carreira, “Lover”.

ANEXO XI

- —aswvazailelito. ®

Visita de Marcelo
abre Feira doLivro

ontem, a Feira do Livro do
Porto, com uma visita de
duas horas em que se pas-
seou-pelos 130 “stands” de
livros montados nos Jardins
do Palécio de Cristal.
Acompanhado por Rui
Moreira, presidente da Ca-
mara do Porto, Marcelo,
como habitualmente, distri-
buiu simpatia e selfies pelas
centenas de pessoas que se

- PORTO “Presenca obrigat6-  juntaramaochefe de Estado,
ia”numeventoque “cresce  que aproveitou para enri-
deanoparaano”,opresiden-  quecer a sua biblioteca pes-
te da Republica inaugurou,  soal com obras como “Tres-

malhados”, de Maria Morais,
ou “Uma vida com histdria:
Claudio Torres”, de Eduardo
M. Raposo.

A visita presidencial teve
inicio no Jardim Emile Da-
vid, que foirecentemente re-
novado, e houve ainda tem-
poparavisitaraexposiciode
ilustragdes de Anténio José
Gongalves, acompanhada
peloautor, na Biblioteca Mu-

nicipal Almeida Garret. A
Feira do Livro decorre até ao
dia 22 de setembro nos Jar-
dins do Palicio de Cristal,
numa edigéo marcada pela
homenagem ao pensador e
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Presidente da Repiiblica acompanhado por Rui Moreira

escritor Eduardo Lourenco,
que vai receber a distingio
Tilia 2019, que é anualmen-
teatribuida a grandes nomes
da cultura portuguesa. o
ANAJORGE TEIXEIRA




ANEXO XIlI

34 CULTURA

Clnquenta
COncertos@e
ao final do ano

Aniversgrio

do Coro, mtisica
barroca e jazz
narentrée

da Casa

da Musica

Ana Jorge Teixeira

cultura@in.pt

carraz “Um més intenso”
vaimarcararentrée da Casa
da Misica, no Porto, cuja
programacio prevé meia
centena de concertos até ao
finaldo ano. O Coro Casada
Muisica celebra o décimo
aniversirio em outubro
com “As vésperas de Mon-
teverdi”. E, anunciou on-
tem Anténio Jorge Pacheco,
diretor artistico, que o car-
taz vai mostrar novas ten-
déncias dojazz, viajara vol-
ta do barroco e reforcar o
servico educativo.
Masantesda festadeanos,
dia 20 de outubro - a que se
irdo juntar musicos da Or-
questra Barroca —, 0 més ar-
Tanca com a estreia da pia-

nista Khatia Buniatishvili,

Beethoven: as sonatas
luar”, “A tempestade”, “Pa-
tética” e “Appassionata”.
Outubromarcaaindaore-
gresso de uma das figuras
que a Casa da Misica elegeu

- para a nova temporada: o

: clarinetista Jérg Widmann.

Dia19, o miisicosobe a0 pal-
CO para estrear “Elegia” e
“Babylon-Suite”. A sua mi-
sicavolta nos dias 26 de ou-
tubro e 16 de novembro.
Nomes como Theo Cro-

:
g
:
E

-ker, The Art Ensemble of
Chicago, Bossa Nova ou Ma-
nuel de Oliveira vio passar
pela 7. 2 edigdo do festival
“Outono em Jazz”, que in-
clui 17 concertos (quatro
deles gratuitos, inseridos

NOS concertos café as quin-
tas-feiras).

O ciclo “A volta do barro-
co” inclui sete concertos.
Anténio Jorge Pacheco, di-
retor artistico da Casa da
Misica, destacou a estreia
de “Sete Lagrimas”, a 3 de
novembro, do grupo Dids-
Ppora,, que aposta em novas
férmulasinterpretativas de
reportérios populares e
eruditos. A 10 e 12 de no-
vembro, a Orquestra Barro-
ca e e 0o Remix Ensemble
Cruzame-se em palco com re-
portério central da misica
barroca.

A Orquestra Sinfénica do
Porto Casa da Msica, Pedro
Lima, Rebecca Saunders,
Michael Gordon, Pedro
Amaral, Peter E6tvos ou
Angela da Ponte sdo outros
dos nomes que vio passar
na Casa da Musica.

“Messias de Hindel", um
cldssico dos palcos da Casa
da Muisica, vai também ao
Theatro Circo, em Braga, e
a0 Audit6rio Municipal de
Madrid. num projeto que
junta a Orquestra e Coro
Com COros COmuNitarios. @
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ANEXO XIIl

Espetaculos F

!

Braga volta

a respirar
blues durante
13 dias de
CONCErtos

FESTIVAL Sdo 13 dias, 20
eventos e 16 espacos com
concertos, workshops ou
danga. E esta a proposta da
terceira edi¢do do festival
“Nova Atcada Braga Blues”. |

A partir de 29 de setem-
bro, a cidade vai ter concer-
tos de artistas nacionais e
internacionais, com desta-
que para Diunna Greenleaf
ou os Portuguese Blues
Reunion (um grupo de Ma-
rio Laginha, Frankie Cha-
vez e Budda Guedes, criado
de propésito para o evento).

O festival arrancacom
uma palestra do guitarrista
Jodo Cabeleira, dos Xutos &
Pontapés. Os eventos vao
estar espalhados por diver-
sos espagos como o Altice

- Férum Braga, oTheatro Cir-
&',«-ZJ}M o e o Centro Comercial
NovzArcada o

BRAGA

Nova Arcada Braga Blues
De 29 de setembro

a 11 de outubro




ANEXO XIV

Stand-up
comedy
solidario
no Porto

INICIATIVA “RIR Ajuda”
volta ao Porto para a se-
gunda edicdo do evento
que quer por todos a rirem
prol de uma causa. As re-
ceitas vdo reverter a favor
da Fundacdo Gil para a ma-
nutencao do projeto Cui-
dados Domicilidrios Pedia-
tricos.

No dia 3 de outubro, o Co-

liseu Porto Ageas vai abir
as portas para receber va-
rios humoristas de stand-
-up comedy. O espeticulo
vai contar com as partipa-
¢Oes de nomes como Ale-
xandre Santos, Miguel 7
Estacas, Fernando Rocha,
Nilton, Jel, Guillherme
Duarte, Rui Xard, Ana Arre-
bentinha ou Jodo Seabra. @
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ANEXO XV

A FECHAR

“The goal” é o single do disco
péstumo de Leonard Cohen

mOsica “The goal” é o primeiro single do lbum péstu-
mo dolendério Leonard Cohen, que chega trésanos de-
pois da sua morte e serd lancado a 22 de novembro.
“Thanks for the Dance” inclui musicas novas do cantor
e compositor canadiano e foi preparado pelo filho, Adam
Cohen, que, sete meses depois da morte do pai, come-
gou a trabalhar alguns esbogos que tinham sobrado do
album “You Want It Darker”.

ANEXO XVI

Nick Cavelanca .
novo albumna |
proxima semana

pisco O artista australia-

no Nick Cave anunciou 0
lancamento de um album
duplo, “na proxima sema-
na”. O novo disco com 0s
Bad Seeds chama-se
“Ghosteen” e vai ter um
primeiro capitulo temati-
camente centrado nas
criancase um segundode-
dicado aos pais. O aniincio
foi feitona sua plataforma
interativa “The Red Hand
Files”, num momento de
perguntas e respostas com
fas. Este é o primeirodisco
feito de raiz desde amorte
do seu filho adolescente,
em 2015, na sequéncia de
uma queda de um precipi-
cio, a0s 15 anos.



ANEXO XViI

Hanova digresséo
de “Revenge of
the 90s”

FESTA A festa “Revenge of
the 90s” vai voltar a per-
correr Portugal. A data da
primeira festa ji esta mar-
cada: dia 31 de outubro, no
Porto, em local aanunciar.
- Um dos destaques é o re-
gresso de duas das princi-
pais bandas infantis dos
anos 90,0s Onda Choceos
Ministars. Outra das novi-
dadeséatransformacio da
bandaresidente SantaMa-
nelem personagens do fil-
me “Toy Story”. Olavo Bi-
lac, Agata, Batatinha e
Companbhia, Iran Costa,
Meldo (Excesso), Non
Stop, Nuno Barroso e Toy
serdo outros dos nomes
presentes na tour.
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Serralves traz
ocampo e o
- Qutono a cidade

| 11.2 edicéo do evento continua hoje com
teatro, musica e atividades infantis

Ana Jorge Teixeira
cultura@jn pt

FESTA Ainda ndo eram dez
da manhi, hora marcada
paraaabertura dasportas, e
j& eram muitos os que
aguardavam para dar as
boas-vindasao primeiro dia
da Festa do Outono, em
Serralves, com musica, dan-
Ga, jogos e teatro.

Vé-se, pelo caminho, far-
dos de palha e mantas que
improvisam sofis. Com um
programa diversificado,
Serralves convida o ptblico
a explorar a biodiversidade
do Parque. No Prado foram
instaladas cerca de 20 ofici-
nas a pensar em atividades
para os mais novos. Uns
metros antes, os mais cu-
riosos podiam conhecer os
burros de Miranda.

Muitos juntaram-se para
ver “Baile das coisas impor-
tantes”, do Teatro do Bo-
Ihdo, que pos todos a con-

versar sobre temas “que
normalmente ndo se falam
com criancas”: tristeza,
medo, guerra ou dor, “sem
tabus”, garante a atriz Joa-
na Providéncia.

A Festa é, por isso, para
refletir sobre o que nos faz
andar e também sobre an-
damento do tempo. Susa-
na Peixoto, presenca assi-
dua no evento que junta
anualmente milhares no
Parque de Serralves e mie
de trés, faz prova da utili-
dade da iniciativa. Gosta de
aproveitar a “oportunida-
de para explicar aos mais
novos o que € isto da mu-
danca de estacdo e quais
sd0 as caracteristicas do
outono", descreve.

AFesta continua hoje, até
as19 horas, com feiras, con-
tacto com ragas autictones
portuguesas e concertos
como o de Gwenifer
Raymondaencerrar 112 edi-
G40 da Festa do Outono. ®
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com a» mulher e filhos ha \I

Co_xitmo Local de

to mals uma cass”, desabafou Fi-
lomena.

Nas comunidades, somam-se o5
relatos de dificuldades em encon-
trar senhorios dispostos a alugar-
.Jhes uma casa. Depois de vinas
tentativas, Augusta Soares j& pode
pintaz 0 quadro com cores mais
alegres. Foi a unica que, hi cinco
anos, com o apoio do Centro So-
cial, conseguiu alugar uma casa
onde mora com o marido ea filha
Joana. Agor com 11 anos, Joana {ol
aprimeira crianga da comunidade
a frequentar o infantdrio. Agora,
rodas vio & escols

Contactada peloJi, fonte da Ci-
mara Municipal de Gaia afinmou
e o realojamento dascomunida:

que
. des *s6 poderd ocorrer quando

candidatura estiver fisica e finan-
ceiramente concluida®, niosgndo
possivel adiantar com exatidio
uma data. &
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As fJJZ!I“ as viver
barracas sem 3

Plano de realojamento
ja foiaprovado

O realojamento das co-
munidades ciganas esta
integrado no PEDU e serd
financiado pelo Fundo
Europeu de Desenvolvi-
mento Regional e pelo
Municipio de Gaia. Os ob-
jetivos passam pela “rea-
bilitagdo de espagos e
unidades industriais
abandonadas e pela inte-
gracio de publicos desfa-
vorecidos”, explicou a Ci-
mara de Gaia. As novas
unidades habitacionais
vio permitir a “reconver-
sio urbana ¢ requalifica-
¢io fisica dos edificios in-
tegrados na proposta de
intervengdo”.




ANEXO XX

Felgueiras quer

Ser a primeira

" aldeia das artes
em Portugal

Porto esté a reinventar um aldeamento
construir

i Arqui‘ teto do
emAlfende@daFé.Aldelaé
nela par

de criagfio e resid

Arquiteto do Porto

em Alfandega da Fé,

Ana Jorge Teixeira
cultura@jn.pt

PROJETO H4 sete anos que o
arquiteto do Porto Joio An-
dradeeSilvaests empenha-
do em renovar uma aldeia
em extingdo onde moram
apenassete pessoas. E assim
que Felgueiras, no concelho
de Alfandega da Fé, se pre-
Para para transformar-se na
primeiraaldeiadas artes em
Portugal.

Escolheu esta localidade
Por uma razio simples: o
patriménio urbano estava
quase todo destruido e
quando comecou a requali-
ficar uma casa, que agora é

. um hotel rural, pade co-

nhecer a “sensacéo de ou-
vir o siléncio e pressentir
que hi outros aromas quea
terra emana”. O também
designer de interiores jain-
vestiu 100 mil euros em

um

rtistas de todas

cinco habitacges, que pre-
tende recuperar para atrair
artistas. Estd agora depen-
dente do parecer favorivel
do municipio, para que
POSsa avancar para o proxi-
INo passo: criar uma asso-
ciagdo. “S6 é possivel des-
envolver a aldeia e fixar as
Ppessoas se for considerado
um projeto cultural com
uma dncora importante
DPara o concelho de Alfin-
degadaFé”, explicou ao]N,
Mas, entretanto, ja ha fa-
milias a manifestarem
vontade de voltar a viver
naquele local.

Do projeto faz parte uma
residéncia artistica dedica-
da a mdsica, com um piano
de cauda e outros instru-
mentos musicais. O arqui-
teto revelou que ji foram
VArias as propostas que lhe
foram chegando para habi-
tar as futuras casas, desde

esta a reinventar um aldeamento
A ideia é construir umespaco
de criag#io e residéncia para artistas de todas as dreas

artistas plasticos, esculto-
Tes, escritores ou pintores,
Um sitio onde “é proibido
proibir” e onde a arquitetu-
ra deve estar ao servico da
criatividade.

APROVEITAR A

Foi durante uma ida a Lis-
boa, quando estava a passar
de carro em frente A mater-
nidade Alfredo da Costa,
que comecgaria a nascer a
ideia para a aldeia das artes,
Oarquiteto reparou que es-
tavama demolirum edificio
histérico. “Para onde vio es-

tas pedras?” foi a primeira _

Pergunta que veio a cabeca
de Jodo Andrade e Silva,
Depois de perceber que
iam para o aterro, acabou
Por conseguir comprar par-
te daquele espolio. Sairam
de Lisboa e foram Ppara Tras-
-0s-Montes. Agora, estio a
dar “um novo cunho e um

SABER MAIS

Rota de vivéncias

O arquiteto portugués
Do quer transformara
aldeia num museu, mas
sim construirum espaco
que continue a preservar
amemoria e aidentidade
de quem I vive,

Hotel rural
Areabilitacio de uma ha-
bitacao antiga, comprada
Porum médico, fez nas-
cerum hotel rural com
12 quartos que ainda nio
foi inaugurado.

A aldeia da Biosfera
Longe de tudo e de to-
dos, Felgueiras é a pri-
meira aldeia portuguesa
da Biosfera. Uma Iocali-
dade que esti a ser trans-
formada numa iniciativa
inovadora.

Banco comunitirio da aldeia
. datura para requalificara al-
deia,

novopensamentoaaldeia”,
garante o arquiteto Andra-
deesilva. Osrespirosdas ca-
sas de banho, por exemplo,
sdosoleiras de marmore que
trouxe de Lisboa. H4 ainda
bancos comunitarios espa-
Thados que sdo feitos com
parte das pedras. Também
conseguiu, com o0 apoio da
Camara Municipal do con-
celho, ecom o Fundo deTu-
tismo de Lisboa, uma candj-

Com um financiamento
de cerca de 200 mil euros,
foi possivel reabilitar o es-
Paco piblico, melhorar as
ruas, embelezar tos e
construir espacos comoa
reira ou a churrasqueira co-
letiva, “Aaldeia ficon prepa-
rada para o futuro com uma
zona de estar”, salientou o
arquiteto,
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Jornal de Noticias 22 de outubro de 2019

Arte para fundir
Instrumentos classicos

A cavacarra, bandolinarra e a sitarra sdo pecas unicas e nasceram
‘em Pacos de Ferreira pelas mé&os de Mauro e Cristovéo Passos

Apaixonado pela misica e artesdo criaram trés instrumentos originais

Ana Jorge Teixeira que Mauro Passos montou Tiaa criar mais dois instru-
cultura@jn.pt ' dentro de casa. mentos que agora acompa-
e O apaixonado pela musi- nham Mauro sempre que
MUSICA Cavacarra, bando- - ca criou com o pai, Cristo-  sobe a palco: a bandolinar-
linarra esitarra. Ostrésno-  vao, estas pecas inusitadas, ra, que mistura o bandolim

vosinstrumentos criados e
produzidos por uma fami-
lia de Meixomil, em Pagos
de Ferreira, sdo pecas origi-
nais que fundem dois ins-
trumentos e estdo cuidado-

samente (e estrategica-

mente) pousados no estd- -

dio de musicaimprovisado,

que sdo objetos unicos e
que ndo vao ser produzidas
em massa. Nem sequer es-
tao disponiveis para venda.

A cavacarra, criada em
2011, que junta o cavaqui-
nho a uma guitarra elétri-
ca, foi o primeiro resultado
da parceria. Mais tarde, vi-

com a guitarra elétrica de
sete cordas; em 2015, cria-
ram a sitarra, isto é, um si-
tar indiano no corpo de
uma guitarra portuguesa. A
nivel sonoro, garante, “nao
seidentificanadade novo”
e cada um soa como os ins-
trumentos que conhece-

mos. Mauro sobe ao palco
improvisado e ensaia uns
acordes. Teste confirmado:
o som assemelha-se aos ori-

> ginais.

DA TEORIA A PRATICA

O projeto nao teria passado
do papel sem a ajuda de
Cristévao, o responsavel
que deu vidaaos novosins-
trumentos musicais. Enta-
lhador de profissao, a esco-
1ha de Mauro foi ainda mais
simples. “Ninguém mais
facil para langar a proposta
do que omeu pai”, admitiu.

'O desafio, revela Crist6-

vao, foi uma “experiéncia
muitoboa” depois de “uma
vida dedicada a talha”. O
“arquiteto” do projeto ex-
plicou que as trés pegas fo-
ram construidas, maiorita-
riamente, através do rea-
proveitamento de partes
de instrumentos que esta-
vam danificados.

"A escolha dos nomes foi a
tarefa mais ficil, diz Mauro.
Bastou tentar juntar os no-
mes dos dois instrumentos
que estava a transformar
numa designagdo so. ®
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Coldplay lancam
gélbumif."lplo
em novembro

- MUsICA O novo disco dos
Coldplay tem lancamento
marcado para 22 de no-
vembro e vai estar dividido
em duas partes: “Sunrise e
Sunset”. A novidade foi
dada pelo grupo britinico
numacartaenviadaaosfis,
através da conta oficial do
Instagram. Embora o titu-
lo no tenha sido anuncia-
do oficialmente, 0 comuni-
cado da banda alude 2 ex-
pressio “Everyday life”.
“Nos tiltimos 100 anos, ou
préximo disso, temos an-
dado a trabalhar numa coi-
sachamada “Vida quotidia-
na” [“Everyday life”]”, 18-
-se na carta assinada pelo
grupo.

)

ANEXO XXIII

Jornal de Noticias 26 de outubro de 2019

Descobrir um “Século
e Tanto” de historias

Os 130 anos da “National Geographic” estéo expostos
no Porto numa mostra inédita até julho do préximo ano

Ana Jorge Teixeira
cultura@n.pt

EXPOSICAO Uma selegdo de
200 capas das edi¢oes inter-
nacional e nacional darevis-
ta “National Geographic”
da as boas-vindas a exposi-
¢d0 no Museu de Histéria
Natural e da Ciéncia da Uni-
versidade do Porto. Com
mais de um “Século e Tan-
to” de histérias, o mote que
deu nome a exposicao pre-
tende celebrar 0s 130 anos

AL S

Selegio de 200 capas de virias décadas e temas

da “National Geographic”.

Ha também um corredor cluitrabalhos de explorado- mento e para a exploragdo
que é um passeio por algu-  res portugueses. Umaopor- do Mundo”. Destaque para
masdasfotografiasmaiscé- tunidade, nas palavras de o padrao que Diogo Céo co-

lebres dos iltimos tempos.
Entre elas, a imagem da ra-
pariga afega tirada por Ste-
ve McCurry. A exposi¢aoin-

Nuno Ferrand de Almeida,
diretor do Museu, para mos-
trar o que foi a “nossa‘con-
tribuigdo para o conheci-

locou no cabo de Santo
Agostinho. A mostra ficana
cidade do Porto até 19 de ju-
Thode2020.¢
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- R B R ERER

Ornatos: um amor
Jue nao deixa mentir

Dois concertos de duas horas, dois dias consecutivos, mais |

de 15 mil pessoas. Uma banda que € um caso de estudo

Ana Teixeira
cultura@jn.pt

CONCERTO Vinte e duas

cangdes, dois encores e

quase duas horas de con-
certo depois, os Ornatos
Violeta justificaram, mais
uma vez, o culto que lhes é
prestado. O renovado pavi-
Ihdo Super Bock Arena -
Pavilhdo Rosa Mota, no
Porto, ja tinha esgotado na
noite de Halloween. A noi-
te de ontem nio foi dife-
rente. Mais de 15 mil pes-
soas, na soma dos dois dias.

Adivinhava-se uma cele-
bracdo apotedtica dos 20
anos de “O monstro preci-
sade amigos” e tudo estava
pensado ao pormenor. O
palco, no centro da arena,
fazia sobressair a plateia
ansiosa. Passava pouco das
22 horas, o publico gritava
pelabanda. Apagaram-se as
luzes e o “amor foi entran-
do em nés sem mentir”.
Manel Cruz, Peixe, Nuno
Prata, Elisio Donas e

Kindrm comecaram por

lembrar “Como afundar”.
“Estranha forma de acor-
dar”, entoada em coro, deu
asboas-vindas a “Tanque”.

Banda do Porto voltou a justificar culto de que é alvo

“Ha de encarnar” fez subir

a temperatura, tanto que a

t-shirt de Manel Cruz saiu
disparada do corpo e nunca
mais voltou. A plateia, con-
tagiada, cantava que “os so-
nhos ndo podem ter fim”.
De seguida, foi a vez de
entrar “Para de olhar para
mim” para nos confirmar
que vai sempre valer a pena
esperar por Ornatos. Os
acordes de “Para nunca
mais mentir” entraram, ao
mesmo tempo que nas pa-
redes da arena foram proje-
tadas imagens dos cinco

musicos a fazerem aquilo

que melhor sabem fazer:
musica. A banda chegou

para dar, para estar, para
SOITII e para amar.

“Ouvi dizer” levou o pa-
vilhdo ao expoente méxi-
mo da loucura e o coro do
publico sobrepés-se a per-
formance eximia de Cruz.

“Eum prazer muito grande -

estar aqui. Tocar no Porto

tem um sabor especial”,’

confessava o vocalista an-
tes de trazer “Noticias do
fundo”. O prazer foi todo
nosso. Gracas a Ornatos
ndo foi mais um “Dia
mau”. Chegamos ao “Fim
da cangdo” e se restavam
duvidas, ninguém saiu dali
sem a certeza de que eles
estdo vivos outra vez.e
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ANEXO XXV

ARTES

PLASTICAS

pelo Porto

1IETT

Obras de 30 artistas com curadoria de Miguel Vo

As vozes de 30 artistas nacio-
~ nais e internacionais estéo
¢ ,nénduradas pelas ruas do Por-
* to.Até20de dezembro, aexpo-
sxgao “Ver as vozes dos artis-
tas” traz obras impressas em

(¢] objetxvo daexposicdoé cla-
ro: dar voz aos artistas e trazer

a arte contemporanea até ao
espago publico. O alemdo
Christian Jankowski aprovei-
tou o desafio e agora tem uma
bandeira colocada na Associa-
caodos Proprietarios e Agricul-
~ tores do Norte de Portugal.
~ Nela é possivel ver-se uma
imagem do proprio, agarrado
aos pés de Miguel von Hafe Pé-
rez, curador da exposicao. “Foi
umaresposta do artistade que-
rerparticipar de forma diferen-
te neste projeto”, contouaoJN.
O portuguésJodo Margcal tem o
seu trabalho exposto no mas-
tro daquela que foi em tempos
a sua faculdade. O pedido che-
gou da Faculdade de Belas Ar-
tes da Universidade do Porto
der exibir na institui¢io um
trabalho de umanugoaluno

Vozes penduradas

Exposicao coloca bandeiras desenhadas
por artistas em edificios da cidade

bandeiras, associadas s fron-
teiras ou a representacoes de
paises e institui¢des. Com es-

‘tashandeuas desenhadas por -

amstas, é Suposto acontecer o
contrario: nao estio a marcar
espagos, masamarcarobrasar-
tisticas individuais. A propési-

- m,ocuxadotrecotdaumaﬁwe

mnteumavmgemdecano: “As
bandeiras marcam territérios e
fronteiras, mas nao ha nada
mais livre do que o vento que
as faz mover. A liberdade do
vento que nio tem fronteiras
nem demarca territorios”.

O percurso também foi pen-
sadoao pormenor. Houveuma
preocupacao para que o circui-
toserealizasse essencialmente
no centro do Porto para que as
pessoas pudessem fazé-loapé.
O percurso tem passagem, por
exemplo, pelo Ateneu Comer-
cial, pelo Orfedo do Porto, a
Casa da Madeira ou a Ordem
dos Advogados. Quem assiste
a exposicio tem ao seu dispor
uma aplicacdo que funciona
como um guia, que permite
aceder a biograﬁa e ao traba-
lho de cada artista, assim
como aos sitios onde as obras

eslioexpomq ‘
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Aoritmo
dadanca
contemporanea
em Viseu

O Teatro Viriato
acolhe pela oitava vez
New Age, New Time

DANCA A 8. edi¢do do New |

Age, New Time (NANT),
festival de danca contem-
porénea, regressa hoje a ci-

dia 24 deste més. Ao palco

| dade de Viseu, onde fica até |

doTeatro Viriato vaichegar |

uma programacao que cru-
za danga contemporanea

portuguesa com outras dis- |

ciplinas e estéticas. Nas pa-
lavras de Jorge Sobrado, ve-
reador da Cultura da Cima-
ra de Viseu, o festival “con-
firma o lugar privilegiado
que adanca contemporanea
tem e que deve continuara
ter no Teatro Viriato”.

CHAFES E MANTERO
A mostra renova-se a cada
edicdo. Desta forma, “Luga-

- resdo publico nadanca con-

temporanea” é uma dasno-
vidades para este ano. A or-
ganizacgdo quer “conhecer
de onde vém os espectado-
res e que relagdo tém com o
que testemunham”. O obje-

- tivo? Potenciar uma refle- |

x40 sobre a danca, com con-
versas e oficinas no final de
alguns dos espetaculos.

O escultor Rui Chafesea |

coredgrafa Vera Mantero
véo voltar a “Comer o cora-
¢do em cena”. No primeiro
dia do evento é oferecida a
oportunidade pararegressar
aquele hibrido de escultura
e danca. As outras criagoes
pertencem a Flora Détraz,
Sara Anjo e as duplas Yola
Pinto e Simdo Costa, Mada-
lena Victorino e Ricardo
Machado, Clara Andermatt
e Mickaella Dantas.

A encerrar, Jonas Lopes e
Lander Patrick apresentam
“Lento e largo” cuja ceno-
grafia é influenciada pelo
trabalho de Bosch. A convi-
te da Companhia Paulo Ri-
beiro, o programa inclui ain-
da a masterclass “O corpo
pensante”, orientada por
Vera Mantero. Os bilhetes
podem ser comprados por
Peca, a quatro e cinco euros,
ou por assinatura NANT, o

. quedédacessoatodasasapre-

sentacoes por 30 euros. ®
ANAJORGE TEIXEIRA
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ANEXO XXVII

‘om0 Previa-se uma noite
mmista emotiva, poética.
‘@& Abrunhosa, que abriu
‘gamode 2019 nos Aliados, a
\Seswapar o entdo ainda
“Espiritual” —oseu
disco de originais e
4= =m que a escrita de

= s= impde de forma
-ornivel -, andou

‘=eses em digressdo
; &, na reta final do

_gara dois concertos
seos. Nas duas lti-

- TNOItes segul
ouvir Pedro

25 anos de estrada, 0ito discos originais,
eclebrar “Espiritual”, 0 album que ditoua digressao

cam a flor da pele), cantou
mais de trés horas em cada
atuacio, percorreu os al-
buns todos desde “Via-
gens”, 25 anos de estrada,
Inais de 20 cangdes em cada
noite, e protagonizou um
espetdculo em que a emo-
cho falou mais alto.

“NAO E: PARA ENTRETER”
Num ambiente acurado,
pouca luz e siléncio total,
Pedro Abrunhosa surge so-
2zinho em palco, mostrando
logo a0 que vem: serd “uma
noite encantada para 0 es-
to da vida”. Arranca no ini-
cio deste século, a0 piano,
com “Momento”, a cangio
mais ouvida em Portugal
em 2002 e 2003, seguindo
para “Eu ndo sei quem te
perdeu”. A segunda cangao
desse album, dupla platina,

88

oliseu esgotou duas
das para
Abrunhosa

horas de concerto, para

mais de trés

o publico ja estava rendido.
No palco, uma tela vaiexi-
bindo imagens e letras das
cangdes, Abrunhosa conti-
nua sozinho a resgatar te-
mas antigos, cOmo “Balada
de Gisberta”, recordando 0
“harbaro crime” que em
2006 tirouavidaaumamu-
Ther apenas “porque era di-
ferente e mais fraca”; ou
«gephor do Adeus”, a1e-
lembrar o “principe feliz do
Saldanha”; ou “Serd”, aque-
1a pungente carta de despe-
dida que um homem escre-
ve a outro homem que vai
morrer com sida.
Atelasédesaparece quan-
do se ouve “Vamos levantar
voo”, primeira incursio
pelo disco “Espiritual”. A
condizer com esse dlbum,
maisintrospetivoe despido
de artefactos, 0 musico per-

do musico em

2019

manece solene e despojado
em palco. Mas a partir da-
quele momento rodeia-se
da familia musical, 08 Co-
mité Caviar. E se davidas
aindahouvesse de que seria
uma noite para despir sen-
timentos, 0 COmpOsitor nas-
cido dojazzacabaria por avi-
sar: “Este espetéculo ndo €
paraentreter, é para sentir”.
Por isso, ndo basta cantar
ascancbesdelecomele, coi-
saque o publicoaté fez qua-
se do inicio 2o fim do con-
certo. E preciso prestar
atencdo as letras. Cada vez
mais, porque Abrunhosa €
cada vez mais isso: 0 escri
tor de cancBesque ndoigno
raopaiseomundo ondevi
vernos. “Amor em tempo ¢
muros”, primeiro single de
“Espiritual”, é sobre 2 crist
de refugiados. Mas essat



- apenasuma das hlstonas
reais que conta no disco.

Se 0 avesso de quase todas
asletrasestava ]aldenu:ﬁoa-
do, por estes dias Abrunho-
sa decxdm dec1£ra.r outra
cangéo: “Pode acontecer”,
um dos momentos mais
emotivos danoite, foiescri-
ta paraosseus pais. Viveram
juntos a vida inteira e s6 a

- morte, agora, 20s 90 anos,
conseguiu separa-los.

O Coliseu ouviu ainda te-
~ mas que dispensam apre-
sentacdes, como “Se eu fos-
seumdlagteuomaf “Néo

deslstasdgmim ‘ou “Lua”.

- Oft aparicio fugaz
em “Re;.do Bam:o Alto”,
“N"ao‘Pé',’ somais” ou é “Pre-
ciso ter calma”. Mas a ideia
~ eramesmo acahm: em unis-
~sono. "Permttsm-me que
iluminemos o mundoa par-
tlEdﬂ @gizseu ,ﬁ_sseAbm-
-se. eteyean&o vezessem

hé“ﬁaals quef

i ?%cquev

eedeuztnmedﬁsam B
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ANEXO XXVl

Musica para ajudar
orgdo da Lapa

CONCERTOSA Irmandade da
Lapa prepara-se parareceber
hoje o primeiro de varios
concertos solidarios. O obje-
tivo? Angariar fundos paraa
revisdo do maior 6rgio de

tos”, explicou ao JN Filipe
Verissimo, Organista Titular
da Igreja da Lapa.

O primeiro concerto é da
responsabilidade do coro e
orquestra da Academia de

tubos dacidade doPorto,na  muisica Costa Cabral. “Todos
Igrejada Lapa. AIrmandade  osconcertosvio sercomins-
precisa de cerca de 150 mil  tituigdes de musica da cida-
euros. de”, disse Filipe. Asrestantes

“Dado o contributo cultu-  datasaindavaoserreveladas.
ral que tem representado  Eum “instrumento que
paraacidade, decidimoslan-  temum desgaste de material

car um conjunto de even-

ANEXO XXIX

Jornal de Noticias

muito grande”, afirmou o

26 de novembro de 2019

O grande 6rgio de tubos foi inaugurado hi 24 anos

mestre. O 6rgdo tem 30 to-
neladas, 12 metros de altura
emais de 4000 tubos.

Além de musica, também
vai realizar-se um leilao
onde vdo ser vendidas vérias

Ppegas da festa de inaugura-
¢a0,em 1995. Da lista fazem
parte medalhas, livros, CD
ou cilices de vinho do Porto
com quase 25 anos. &
ANATEIXEIRA

Uma exposicio para
dar imagem & palavra

Casa do Cinema Manoel de Oliveira apresenta
mostra sobre o cineasta francés Eugéne Green

A exposigio fica patente em Serralves até 6 de fevereiro do préximo ano

Ana Jorge Teixeira
cultura@jn.pt .

SERRALVESUma sala para
viajar pelo universo cine-
matografico de Eugéne
Green é o mote da primeira
exposicdo retrospetiva da
obrado cineastanorte-ame-
ricano naturalizado francés,
inaugurada ontem na Casa
do Cinema Manoel Oliveira
(CCMO), em Serralves, no
Porto. O percurso expositi-
Vo, com virios ecris que
projetam os filmes de
Eugéne, de 72 anos, preten-
dedaruma “Imagem a pala-
vra”, nome escolhido paraa
€xposicio que fica patente
nomuseu até 6 de fevereiro
do préximo ano.
“Permite-me terum olhar

diferente sobre osmeus fil- mais uma vez, o interesse
mes e descobrir coisas que ~ que Eugéne Green nutre
ainda néo conhecia”, admi- pela cultura portuguesa.

tiu ohomenageadoao JN.A  Para Anténio Preto, dire-
mostra percorre todaaobra torda CCMO, a “Imagem da
dodramaturgo, encenadore  Palavra coloca uma série de

ator. Os visores exibem
"Toutes les nuits", o primei-
1o filme de Eugéne, “A reli-
giosa portuguesa”, a obra
Com que se estreou em ter-
ritorio nacional, ou os fil-
mes “Les signes" e “Como
Fernando Pessoa salvou
Portugal”,

Em estreia dupla chega a
exibicdo do documentirio
“Lisboa revisitada”, refle-

desafios e provoca uma
nova relagdo com as ima-
gens em movimento, ao
apresentar um objeto que
costuma ser apresentado
noutro contexto. Descobri-
mos coisas que na sala de ci-
nema se vém de outra ma-
neira”, Além da exposicio, a
CCMO apresenta, em janei-
0, uma “Carta branca” ao
realizador, que foi convida-

xdodemeiahorasobreotu- do para selecionar os fil-
rismo de massas através de mes/autores marcantes no
imagenscaptadasnacapital seu percurso, bem como

portuguesa em 2008. O
novo trabalho confirma,

uma “Retrospetiva inte-
gral” da sua obra.e
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Anexo Il

: Artista conquistou o Disco de Ouro com “7” em apenas cinco semanas

Jornal de Noticias 28 de novembro de 2019

David Carreira leva

CCI73) a

Altice Arena

Cantor apresenta concerto 360° em Lisboa. Espetaculo
conta com a presenca da irmé e do pai em palco.

Ana Jorge Teixeira
ctﬂtuméjn.pt‘ S
MUsicAHA um ano, quando
lancou o lbum “7”, David
Carreira ndoimaginava que
no proximo sibadoestariaa
pisar pela primeira vez o
palco da Altice Arena, em
Lisboa, num concerto 360°.
O artista de 28 anos podera
tornar-se o cantor mais
novoaesgotar estasala, cuja
lotagdo é de 20 mil pessoas.

Depois de ter-se estreado
num concerto 360°, ha trés
anos, no Campo Pequeno,
também em Lisboa, David
Carreira considerou que re-
petir a experiéncia numa

sala maior “faziatodoosen-
tido”. “Sente-se mais a
energiado publico” efica-se
“mais proximo de todas as
pessoas”, justificou. Em
conversa com 0 JN, o musi-
coexplicouaindaqueaideia
sempre foi montar um es-
petéculo diferente para en-
cerrar a digressdo “7 Tour”.
Nessa noite, nao vao faltar
surpresas nem convidados.
Além de partilhar o palco
com a irma mais nova, Sara
Carreira, para interpreta-
rem “Gosto de Ti”, e com o
pai, Tony Carreira, paracan-
tarem “Se eu soubesse”, ha
outros nomes ja confirma-
dos. E o caso de Mc Zuka,

Deejay Télio, Nuno Ribeiro
ou Nego do Borel. Haverd
ainda “imensa danga” e
“momentos mais calmos e
intimistas, para cantar com
o0 publico”. O alinhamento
serd uma viagem por todos
os discos da carreira, mas o
album mais recente sera o
protagonista do espetaculo.
“7”,que conquistouodisco
de ouro em apenas cinco se-
manas, tem dez temas divi-
didos em cinco histoérias:
umas melancélicas, outras
felizes. Todas estdo ligadas
pelasletras e videoclipes: “A
primeira do lado feliz est4 li-
gadaa primeiradoladotriste
e assim sucessivamente.” ®
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ANEXO XXXI

|

Uma reflex&o sobre
O mundo ocidental

“Porque perman i
ANeces na Priséo se a port
esta aberta?” fica em cena até d<=,~ze1111)1:(>)roa

A~

Por Ana Jorge Teixeira
Jornalista

“Porque permaneces na prisdo
seaportaestd aberta?” estabe-
Jlece um paralelismo entre 0s
mares da “Odisseia” e 0 sOm
protetor das dguas uterinas. O
texto é de Zeferino Mota, que
também o encena, ao lado de
Pedro Fiuza.

Inicialmente pensado para
ser um monologo acabou por
transformar-se num didlogo
entre duas figuras femininas,
uma mae e uma filha, para um
confronto de perspetivas e ge-
racoes. Ha duas visoes em cima
do palco. A da mée, interpreta-
daporSandra Salomé, ésobrea
forma comoa propria vaienca-
randoa modernidade, num dis-
curso conservador e quase rea-
cionério. Asua filha, com inter-
pretacdo de Cristiana Castro,
apresentauma visao fria, prag-
mética e que pensa unicamen-
te nas suas necessidades.

Pelo meio do espetaculo hd
cruzamentos com a “Odisseia”,
uma vez que “a matéria-prima
da obra é 0 oceano e 0 oceano
tem uma ligagio com a matéria
aquosa do itero da mée. O pri-
meiro Som que ouvimos é uma
espécie de som do mar”, disse
Zeferino Mota. Cruzamento
também com Ulisses, por ser
dosprimeiros textosda cultura

Sandra Salomé e Cristiana Castro protagonizam

ocidental arefletir sobre a con-
dicio humana. Ainda “émuito
utilizado para falar da nossa
época atual”.

Até que ponto 0 amor filial
poderé funcionar como espaco
de resisténcia a alguma meca-
nizagio que existe NOS NOSSOS
dias? Num periodo de avango
tecnolégico cadavezmais api-
do, colocando as pessoas em si-
tuagoes de desumanizagdo e
desinteriorizacio, poderd o
amor de mies pelos seus filhos
e 0 amor dos filhos pelas suas
mies ser o inicos espago com
capacidade para resistir?

Desta forma, para o autor e
encenador, a pega é sobretudo .
para refletir sobre a forma
como estamos a viver. “Hd
uma expulsido do outro nos
nossos ritmos quotidianos
onde cadaum estd no seumun-
do”, explicou. Além disso, ha-
bitamos um mundo com uma
“crise de pensamento” ondeas
pessoas tém muita dificuldade
naescuta.

Apecaficardemcena até 8de
dezembro, com apresentacoes
asquartas, quintase sdbadosas
19 horas, sextas-feirasas 21h30
e a0s domingos as 16 horas.®

Porque permanecesna prisdose
aporta estd aberta?

Teatro do Bolhio, Porto

ATE 8 DE DEZEMBRO

AL O e ——————

92



ANEXO XXXII

Fernando Rocha celebra
com Ricardo Araujo Pereira

Fernando Rocha chega esta noite a Su-
per Bock Arena - Pavilhdo Rosa Mota
para um espetaculo de stand-up, esgo-
tado ha uma semana, para celebrar 20
anos de carreira. E fazia sentido fazé-lo
no Porto, a cidade que o viu crescer. Ha
15 anos, numa outra celebracio, encheu
a antiga sala do Palicio de Cristal com
seis mil pessoas. “Si0 20 anos rechea-
dos de emocdes fortes, a fazer rir as pes-
soas e a fazer com que pessoas chorem
de rir”, contou a0 JN. O comediante
quer continuar a “unir as pessoas pelas
gargalhadas e sorrisos”, porque acredi-
ta que o humor é “transversal a todas as
faixas etarias e classes sociais”. Sera
uma festa com convidados especiais em
palco: Fernando Rocha vai estar ao lado
de Ricardo Araiijo Pereira, Victor Sarro
(do Brasil) e Gilmario Vemba (de Ango-
la) porque sdo,
para ele, os trés
melhores hu-
moristas dos
seus paises.
ANA JORGE TEIXETRA
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ANEXO XXXIII
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Dos livros a musica,
O “Rei da Alegria”

nao para

Manuel Morais ¢ um dos cantores populares mais antigos
do Porto e celebra 70 anos de carreira com biografia

5
E
:
§
£
:
4

ARTISTA Quem entra em
casa de Manuel Morais cor-
re o risco de a confundir
com um museu de memo-
rias onde se colecionam
troféus, condecoragoes,
mensagens e homenagens
que o artista foirecebendo
a0 longo dos seus 70 anos
de carreira. Tinha apenas
12 anos quando descobriu
que pertencia ao palco. A
peca “Valentes e medro-
s0s”, no Patronato da Vit6-
ria, langou-o no mundo do
espetéculo e a partir dai
nunca mais parou.

Agora, a0s 86 anos, o mu-
sico popular publicou a
biografia “Manuel Morais,
no palco da alegria”, uma
viagem pelos principais
episodios da sualongavida
artistica, um percurso de
muitos palcos em que fez
os amigos que lhe deixa-
ram um tributo. Sdo pagi-
nas que guardam fotos e

! o Idade: 86 anos
@ Residéncia: Porto
@ Profissio: Mﬁ;ico

testemunhos de nomesda
musica e da televisdo,
como Herman José, Sonia
Aratjo ou Marco Paulo. Ao
JN, recordou ainda o tem-
poem que partilhou o pal-
co com “alguns dos maio-
res artistas”. Cantou ao
lado de Amalia Rodrigues,
Beatriz Costa, Vasco San-
tana, Berta Cardoso ou Le-
nita Gentil.

Outra grande parte da sua
vida foi passada entre os li-
vros. Apesar de ser conhe-
cido pela musica popular,
Manuel Morais chegou a
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ser livreiro e comegou por
trabalhar na Livraria Si-
moes Lopes, no Porto, em
194 8. Mas foram os espeta-
culosem palco que fizeram
0 “Rei da Alegria” (como é
mais conhecido) “correr o
pais de 1és a 1és”, com as
suas cantigas populares,
anedotas, rabulas e teatros
de revista.

“SEGUNDA FAMILIA”
Considera o ptblico uma
“segunda familia”. Eainda
hoje lhe cantam as suas
cangOes quando passam
porelenarua. Ostemasde-
dicados ao Porto, como o
“Senhor de Matosinhos”,
“Janelas do Porto”, “Omeu
Porto tdo velhinho” ou
“Noite de S. Jodo” vao ser
sempre especiais para Ma-
nuel Morais. “Fui a muito
lado, mas o meu Porto es-
tava sempre comigo”, con-
fessou. ® ANA JORGE TEIXEIRA




ANEXO XXXIV

Jornal de Noticias 3 de dezembro de 2019

Emprestar a casa para
dar e receber cultura

Projeto “Bichos do Mato” leva espetéculos e pﬁblicp para
dentro de salas particulares em S&o Jo&o da Madeira

Ana Jorge Teixeira

cultura@jn.pt

INICIATIVA A missdo foi acei-
te por Rui Ferreira: deixar
que a sua casa fosse invadi-
da por 53 desconhecidos
para irem assistir a um con-
certo, a pedido da Associa-
GaodeJovens Ecos Urbanos,
em S30 Jodo da Madeira. A
sala, que também é cozinha,
escritério e atelié de fotogra-
fia de Rui, foi adaptada e o
concerto estava prestesa co-
mecar: “Boa noite. Estou
muito feliz por vos ver e por
finalmente conseguir estar
aqui”, disse o artista convi-
dado. O publico ficou rendi-
do e a iniciativa tem um
nome: “Bichos do Mato”.

Concertos, danca, teatro,
workshops ou exposicées —
a ideia é trazer até a cidade
propostas culturais, mas
com uma diferenca essen-
cial. Os eventos tém de
acontecernascasas de quem
se candidatar a recebé-los
—artistas e publico.

Foi o que aconteceu nesta
19.2 edicdo de “Bichos do
Mato”, que foi entregue a
Aleksandar Caric Zar, artista
de miiltiplos talentos. Toca
bandolim, guitarra, harpa
amplificada, metalofone,
flautas, canta e transforma

el

Concerto do artista multifacetado Aleksandar Caric Zar surpreendeu piiblico

Casa de Rui Ferreira foi palco para o espeticulo

objetos do quotidiano em
instrumentos musicais. A
sua mesa de trabalho estava
preenchida com pe¢as como
pratos, sinos ou chocalhos
de cavalo e burro.

Por isso, a organizacio
montou aquele que lhe pa-
Ieceu ser um casamento
perfeito: a casa de Rui, cons-
truida por ele, com a perfor-
mance de Zar.

E ndo € por acaso que o
projeto, numa conversa de
café, ganhou 0 nome “Bi-
chos do Mato”. “E uma liga-
G0 entre aquelas pessoas
que ndo saem de casa.Ja que
elas ndo saem, nés levamos
a cultura até elas”, explicou

a0 JN Pedro Vieira, um dos
impulsionadores da iniciati-
Va, que acontece uma vez
por més.

Quem quiser ser anfitrido,
tal como Luis, inscreve-se
através da pigina de Face-
book ou do site da Associa-
¢a0.A equipa dos Ecos Urba-
Nos entra em contacto para
conhecer a casa e conciliara
proposta cultural as pessoas
que ld moram. Porisso, a or-
ganizacio montou aquele
que lhe pareceu ser um casa-
mento perfeito. A casa de
Luis, construida por ele,
com a performance de Zar.

Ainda néo ha data para a
préxima edicdo. e

95



ANEXO XXXV

sijrmearo | (ENTRO URBANO

96



CENTRO URBAND | 7722 |, 2

priacasa. Hacerca de 40 anca que apla-

a,mum-auw-
vindas \ Q!

de miniaturas ferrovidrias que cons-

i e eletrifico. Jd perdeua contaao

numeto de pegas que dio vida ami-

nlestacio de comboios.

P incluetn d
solin, pontes, ima placa gi-
ratonia, linha de alta tensdo ¢ até ote-

Jefirico. Bernatdino foi adquirindo ax
pegas 40 Jongo do tempo, “ros cam-
Doios reals, sucateins, feiras, ou onde
pudesse”. Eassim fof transformando
quinta numa exposiio petmanente
da histdria dos caminhos de ferro, N30
cobra bilhete pelas visitas ¢ quem qui-
set pode contribuis com um donative
Para 3 manuencio do circuito.

DA LAVOURA AOS BRINQUEDOS
Mas nem 50 o8 comboios dio vida 3
Casa da Aldefa. As alfaias agricolas, o3

1960.
gremes levam o pliblico a uma sala de
‘bringquedos onde comstruit 2 miniaty-
T que batizots como “aeroporto Casa
da Aldeia de Valadares™,
Asquatroparedes o
guardam
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Apéndices
Apéndice I: Entrevista exploratéria

Nome: Helena Teixeira da Silva

Cargo: Editora-adjunta da Cultura

Data: 3 de novembro de 2020

Quais sao as principais funcoes do Jornalismo Cultural?

Eu acho que nao ha Jornalismo Cultural. Eu acho que ha Jornalismo, ponto. E o problema é que
considero que nao existe Jornalismo cultural em Portugal. Ha jornalistas que fazem Cultura. Quando as
pessoas vao trabalhar para a Cultura, por alguma estranha razdo, acham que € uma sec¢ao ou uma
editoria & parte que esta dispensada de ter fontes, esta dispensada de fazer caixas, de procurar
noticias ou de ir para a rua que é onde se “sacam” as histdrias e isso esta errado. E uma tendéncia
em crescendo. Quanto mais crescem as agéncias de comunicacao, quanto mais os artistas, os
concertos, os teatros, as instituicoes culturais estao profissionalizadas mais te bombardeiam e mais
vais ficando dispensado de pensar, podes ficar sentada e as coisas caem-te no colo e estas quase a
responder as agéncias e nao ao teu proéprio critério. Acaba por chegar a redacdo outro tipo de
informacao. Por exemplo, se eu lancar um livro hoje, nao é obrigatdrio, que é uma coisa que 0s jornais
fazem, dar o lancamento do livro no dia em que o livro sai. Para qué? E muito mais importante que
consigas uma entrevista com o autor, que obviamente tenhas lido o livro e tenhas pensado sobre ele,
do que estar sempre nessa loucura do sai hoje, das hoje. Num concerto - claro que tens de dizer que
vai acontecer - € muito mais importante para mim saber o que aconteceu porque tu foste e eu nao fui.
Tens de me pdr a ver o concerto. E isso € uma funcdo do jornalista que faz Cultura e também isso se
faz cada vez menos. As pessoas tém pouquissima ou nenhuma disponibilidade para trabalhar a noite e
tém cada vez menos curiosidade numa série de coisas. Ndo me faz sentido que trabalhes em Cultura
se na tua vida nado tens interesse nenhum por cinema, teatro, danca contemporanea, musica,
concertos, literatura. Nao faz sentido. E a mesma cosia que seres jornalista de Politica e ndo teres
paciéncia nenhuma para Politica. Além disso, o jornal da tdo pouca importancia a Cultura, que se
quiseres consumir Cultura ndo é ao JN que vais buscar. Quanto menos o jornal da, menos o leitor
procura ali. Quando comecei a trabalhar em 2000 faziamos muito Follow up, até esgotar o assunto ou

até ele ficar resolvido. Hoje, & um tiro e acabou, passas a proxima. Nao consigo entender muito bem
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como é que um jornal como o Jornal de Noticias desbarata assim tanto a Cultura, & quase um

preconceito ao contrario.
Como caracterizas o Jornalismo Cultural em Portugal?

E tudo muito diferente. Ndo ha uma definicdo para o Jornalismo Cultural em Portugal porque, por
exemplo, a Cultura que o JN faz é muito mais popular. Ja o Publico apresenta duas linhas diferentes, a
Cultura que déa todos os dias no jornal é completamente diferente da Cultura que da no /psilon. O
Expresso anda mais colado ao Publico mas mesmo assim da muito menos e muito mais depressa. E

dificil, ndo consigo dar-te essa definicao.

Pode dizer-se que, no Jornal de Noticias, o aspeto financeiro é um dos responsaveis pela

aparente menor aposta no Jornalismo Cultural?

Claro, tem tudo a ver. Quando eu cheguei, a seccao tinha oito pessoas todos os dias, hoje tem trés. E
isso faz muita diferenca. E impossivel fazer uma seccdo com densidade, com trés pessoas. Significa
também que cada vez que ha dinheiro, o jornal vai investir nos jornalistas que podem fazer historias
que incidem mais no que é a cultura do JN, sejam acidentes, sejam as histérias de facas de alguidar e
por isso acaba-se por investir mais na Justica, no Local. Nestes 20 anos que estou no jornal, tive
apenas duas manchetes de Cultura. No mundo ideal, se tivesses muito dinheiro, podias contratar mais

jornalistas, dar mais paginas a Cultura, sem estares preocupada se isso vai converter leitores ou nao.
Consideras que ha um piblico-alvo para o Jornalismo Cultural do Jornal de Noticias?

Acho que sim. S6 que o dificil nisso é: como é que sendo um jornal generalista consegues cativar um
publico que gosta de coisas especificas? A editoria de Cultura era, num mundo perfeito, uma cosia que
existe tanta dedicacao, tens de ter tanto cuidado para nao desperdicares este tipo de gente e agora o
leitor da Cultura j& ndo estamos a falar de uma elite, como era antigamente. E gente de todas as
idades, que vai a festivais, vai a concertos, vai a exposicées e acho que é um tiro no pé tao grande

estar a desperdicar isso.

Quais os temas que chamam mais a atencao do publico? Que tipo de pecas caem mais

facilmente?

Acho que a musica, porque é mais democratica. Os festivais democratizaram-se muito e atinge muita
gente. E dentro da musica, tens musica para todos os gostos e dificilmente nao funciona. Coisa
diferente é se fizeres um texto sobre um livrvo um bocadinho mais exigente. As pessoas leem cada vez
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menos porque da trabalho. Ou se fizeres uma entrevista a um arquiteto, que ¢ mais exigente ainda.

Vais acabando por ir afunilando e perdendo pessoas naquilo que é o target do JN.

0 Jornal de Noticias tem uma agenda propria? Foge (ou tenta fugir) a agenda

previamente calendarizada?

Nao. Se tivesse uma agenda prépria, nao respondia tanto as coisas do dia. Como & uma seccao muito
pouco proativa, tu nado investes nas histérias que estds a contar, sdao raras as vezes em que se
aprofunda. Podes ter dias que trabalhas melhor um assunto, mas a maioria das vezes é a despachar.

O primeiro erro é nao ter agenda propria.
0 que deve mudar no jornalismo sobre as artes praticado no JN?

Em primeiro lugar, a proatividade. Perceber que é uma seccao em que nao é um trabalho das 9h00 as
17h00. Nao podes trabalhar em Cultura se ndo gostares de nada, se nao tiveres interesse em nada. Se
nao gostares da area especifica, se nao tiveres curiosidade, se ndo gostares de falar com pessoas, nao
tiveres o a vontade de pegar no telemovel e descobrir o que esta a acontecer, se nao tiveres vontade de
entrevistar pessoas, se ndo leres, estas mesmo no sitio errado e isso acontece muito. Se achares que
vais para ali fechar paginas, que ainda por cima sdo poucas, esta tudo errado. No Jornal de Noticias
lavra outro equivoco que é colar a Cultura ao cor-de-rosa (0 “Pessoas”), que induz o leitor em erro e
leva-0s a pensar que esses temas noticiados nessa editoria, fazem parte da Cultura. Assim como
também nao faz sentido que o email usado para “Pessoas” seja 0 mesmo para a Cultura. E um erro
que o JN pratica abundantemente, além de que descredibiliza completamente a Cultura. Presume-se
que o espétaculo faz parte da cultura, que faz, s6 que depois ha um salto entre espetaculo e
entretenimento e ai ja ndo é Cultura. O JN ha mais de 30 anos que faz uma divisdo dentro da Cultura e
a medida que os anos foram passando, as coisas foram-se degradando. Outro problema é que antes os
jornais tinham muitos mais leitores e muitas mais publicacdes entdo as segmentacées eram mais
claras. Como os jornais foram perdendo leitores, foram diminuindo o numero de paginas, de
publicacdes, de segmentos, comecaram a absorver tudo para sobreviver. Este chamado “gossip”, as
“fofocas” antes estava acantonado em revistas como a Maria, a Nova Gente. O mesmo com o
Desporto. Sempre houve Desporto nos jornais diarios mas nao desta maneira. O Desporto estava nos
jornais desportivos e os diarios so6 tinham algumas paginas sobre o tema. Mas hoje o Desporto tem um
peso muito grande para os jornais entdo todos comecaram a dar mais paginas. Apesar de tornar o

jornal mais diverso, ao mesmo tempo também fica mais disperso. Mas € uma tentativa de ganhar
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leitores. SO que essa diversidade também se torna dispersao e dispersao leva a perda de identidade e

um jornal tem de ter identidade.
Como se selecionam as regioes que vao ser noticiadas?

Esta relacionado com a area de implementacao do jornal. Se tiveres que escolher entre uma histdria
menor no Porto ou uma histdria maior em Lisboa, provavelmente na reuniao vao dizer para escolher a
do Porto. Para acontecer uma coisa em Lisboa e ser abertura de Cultura no JN tem que ser uma coisa
de uma dimensao tal que vais presumir que o leitor do Porto pode querer ir a Lisboa. Esta também
relacionado com a geografia onde o jornal vende mais: se vende sobretudo no norte, acaba por deixar

de fora os sitios onde vende menos.
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