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TITULO

0S MEMES E AS ELEIGOES DE 2018 NO PRIMEIRO TURNO NO BRASIL: O CULTO AO TRAGICO
EM TEMPOS DE CIBERCULTURA.

RESUMO

Este estudo tem como objetivo analisar o imaginario tragico e melancolico do discurso politico e social
no Brasil de 2018, sobretudo durante o primeiro turno das eleicdes presidenciais no Brasil. O
imaginario melancolico ja era patente desde as manifestacdes de 2013, as chamadas Jornadas de
Junho, e foi-se desenvolvendo, em todo o pais, até o Impeachment da presidente Dilma Rousseff.
Através dos memes, elementos que sdo replicados no ciberespaco e composto dentro de uma cultura
da participacao, analisamos as caracteristicas da crise do moderno em elementos recolhidos nos
quarenta e cinco de dias de campanha. O trabalho também contempla leituras sobre o papel da midia
enquanto agente construtor do imaginario melancdlico, além da recém surgida Fake News,
popularizada em 2016, nos Estados Unidos. A analise toma como referéncia os estudos de Moisés de
Lemos Martins, tendo o imaginario tragico e melancolico como caracteristica determinante na

formacao da linguagem durante 0 periodo de recolha.

Palavras chaves

cibercultura; eleicoes no Brasil; memes; midia; tragico; imaginario melancélico



Title

The memes and the 2018 first round elections in Brazil: the cult of the tragic in cyberculture.

ABSTRACT

This study aims to analyze the effects of the tragic and melancholic imaginary in the political discourse
in Brazil in 2018. This imaginary was developed across the country since the 2013’s Jornadas de
Junho demonstrations - protests against the rising of the public transportation taxes - to the
impeachment of Dilma Roussef, and was intensified during the first round of presidential elections. We
analyze the crisis characteristics through memes - elements shared in cyberspace and inserted in a
participatory culture - gathered during the 45-day campaign. This work also includes information about
the role of the media as a contributor to the creation of the melancholic imaginary, in addition to the
newly-emerged Fake News, that became famous in the USA in 2016. This analysis considers the
studies of Moises de Lemos Martins as the main reference, having the tragic and the melancholic

imaginary as a decisive feature in creating the language during the collection period.

Key Words: cyberculture; Brazil elections; media; memes; tragic; melancholic imaginary

Vi



Indice

DECLARAGAQ DE INTEGRIDADE .......ccoveteuireireresesessesesesessesesesessesessssssesessssssessssssssessnsssssessnsssnsenes v
L1 L0 0 OO vV
0S MEMES E AS ELEICOES DE 2018 NO PRIMEIRO TURNO NO BRASIL: O CULTO AO TRAGICO EM
TEMPOS DE CIBERCULTURA. .....oeiiieeiiieeesrees e e ssee s sssr s ssr s s s s ssne e s ssne e s ne e s ssne e snnessnnessnneas vV
RESUMO .....coiiiiieiiiieessree s e s e se e s s se e s s sse e s ane e s nr e e s nse e s anne e s enn e e s enne e s saneessannessnnesnanes vV
AB ST RACT ...t re e e s e e s s e e e e s s ne e e e s s ne e e e s s e Re e e e s e nnn e e s eanne e e s eannneeneans Vi
INDICE DE FIGURAS .......coivitetetetetereseieesesesesessssesebe bbb s ss s s s ssssssssssesssesesssssssssssssssssssssesesans Vil
INDICE DE SIGLAS .....cvrviviererererereseseesesssesessssssssesesesesssssssssssssssssssssssssesesessssssssssssssssssssesesens IX
INTRODUGAD .....c.eeveveuierrereesessesesesessesesssessesesssssbesessssssese s ssssesssssesesesssesenssesesenssensesensssnsesenens 1
1S T 1 11 PR 4
1.1  De Darwin a Dawkins: assim nasce 0 CONCEIL0 A& MEME.........ccuviiiriiiiiieirctcnr et 5

1.2 A evolucdo dos meios de comunicacio € a propria eVOIUCAD A0S MEMES ............vvveeeeeeeeeeeereeeeeeeeeeeeeeseeeeeseeens 9

1.3 OS MEMES ENCONTAM O CIDEIESPACO ...v..e.eveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeeeee e e eeeeee e eeees e eee e 11

1.4 Cultura da Convergéncia e liNgUagem MEMETICA........c..coviiiii ittt ete e e e e saae e saae e 13
1.4.1 - Inteligéncia Coletiva € Cultura PartiCipativa ..............ooviiiiiiii et 16

L = Yo oI 1= o [o PR 18

1.4.3 - As bolhas (OU fillfOS) SOCIAIS ......eicvviirieiie ettt ettt eat e e st e ere e e te e eateeeaeas 19

2. A SOLIDIFICAGAO DA MELANCOLIA NO BRASIL DO PRE E POS-IMPEACHMENT NO CIBERESPACO
22

2.1 Das Jornadas de Junho ao Fora Dilma: o nascimento do ciberativismo partidario ...........cccceevvvviiiiiiiiiiieciieens 24

2.2 - As MIdias € 0 CUMO @0 trAZICO .. ..vviiiviiiieie ittt ettt et s et e sat e e ste e e besebeesateesaaeesraeanns 28

2. 2.1 - Houston, We have @ ProbIBM.........oiiiie ettt eb e e ba et eabeesaeas 31

2.3 Fake News e Modus operandi d0 NOVO TITON ..........cceiiriiiiiiiiiiciitreeee e 33

3. ANALISE DOS MEMES DURANTE O PLEITO DE 2018 SOBRE A PERSPECTIVA DO TRAGICO........ 38
3.1 O salvador na luta contra 0 mal e a busca pela Paz NO UNIVEISO..........cciiriiuiiiiie ettt sre s ens 40

3.2 - As instituicdes abandonadas POr GUEM @S OCUPE .......eeveeiviiiiiiitieeirie e stte et s ebeserbe s st e e sre e e staeesbesesbessatessraeesreeanns 43

3.3 - Personagens reais para SHUACOES MBAIS. .........ccveeueiieeieeeeceeeete et e et et et eteeete et eee e et et eeaeesteeteeaeeeteenseeneesaeenreenes 47

3.4 - 0s memes como SUPOIE da HiSTOMa. .........ccoiiiiiiiee et 48
CONSIDERAGOES FINAIS .......ovieeeeecieeeeeee st seeaeses e sesassesassesasseesssessssessssessssessssessssessssssssssssans 50
REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS ........veeieeeeeeee et s e st s e st s s se st s s e s s s sessnansesnannanas 53

Vi



iINDICE DE FIGURAS

Figura 1: memes com parte dos candidatos presidenciais usados em capas de filmes que dialogam com suas
personalidades e posicionamentos politicos

Figura 2: cena da telenovela Senfiora do Destino que virou um dos memes mais famosos da internet no Brasil: a
Nazaré confusa.

Figura 3: exemplo de empresa que gerou conteldo de marketing digital a partir da imagem da série.
Figura 4: capa original do album 7he Bends (1995), da banda Radiohead.

Figura 5 e 6: capa criada do album The Bends (1995). A esquerda o candidato Cabo Darcciolo e & direita, Jair
Bolsonaro

Figura 7 — No dia 17 de junho de 2013 Congresso Nacional é ocupado por manifestantes. Crédito: O Globo.

Figura 8: meme publicado pelo Movimento Brasil Livre no periodo do Fora Dilma. Crédito: Movimento Brasil
Livre.

Figura 9: noticia veiculada pelo jornal online O Globo no dia 20/08/2019. Crédito: O Globo.
Figura 10: noticia veiculada na Revista Veja Online no dia 30 de setembro de 2011. Crédito: Veja.

Figura 11: print da pagina do Movimento Brasil Livre contendo Fake News sobre a vereadora Marielle Franco,
assassinada a tiros. Fonte: pagina do MBL.

Figura 12: tweet do deputado federal Alberto Fraga (DEM) sobre o assassinato de Marielle Franco que
posteriormente constatou-se que eram informacdes falsas. Fonte: Twitter.

Figuras 13 e 14: os dois memes com os candidatos a presidencia trazem referéncias do cinema para compor a
narrativa. A primeira mostra a capa do filme Harry Potter e o prisioneiro de Azkaban. A segunda traz os
personagens da franquia Star Wars.

Figura 15: meme do poster de filme ficticio criado a partir da foto de campanha do entdo candidato Geraldo
Alckmin.

Figura 16: presidenciaveis retratados em situacdes normais de individuos pertencentes a cultura da participacéo.

Figura 17: o0 meme faz comparacdo com o modelo econdmico do candidato Jodo Amdedo e o partido no qual é
filiado, o NOVO, com o modelo utiliza durante a ditadura militar, no Brasil.

viii



INDICE DE SIGLAS

PSOL - Partido Socialismo e Liberdade

MTST - Movimento dos Trabalhadores sem teto
IBGE - Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
MBL - Movimento Brasil Livre

PT - Partido dos Trabalhadores

PSDB - Partido Social Democrata Brasileiro

DEM - Partido Democratas

REDE - Rede Sustentabilidade

PV - Partido Verde



<< Nao sei. S6 sei que foi assim>>

- Chico



INTRODUGAO

As eleicoes presidenciais no Brasil, em 2018, caracterizaram-se sobretudo pelo envolvimento
do eleitor brasileiro com o pleito através das redes sociais. Ainda envolto a ressaca pds-impeachment,
ocorrido em 2016, o pais analisava as trezes opcdes de candidaturas, durante o primeiro turno, em
meio a desesperanca, incertezas e medo. Por exatos quarenta e cinco dias de campanha presidencial,
0 debate, a disseminacdo e a replicacdo de informacdes foram protagonistas de um novo cenario

comunicacional no ciberespaco. Falamos especificamente dos memes.

Na contemporaneidade, os memes tornaram-se uma nova forma de linguagem no mundo
virtual. Basta uma imagem familiar, como uma foto de um filme, desenho, ou até mesmo figuras
anénimas, que dialoguem com uma legenda, dentro de um determinado contexto sociopolitico e
cultural, para que surja um meme. Aliado ao sentimento de melancolia e a falta de esperanca, os
memes tendem a exercer um elo entre milhdes de pessoas imersas em seus anseios e frustracdes.

Seja na sua propria existéncia, seja nas instituicdes, seja em eventos como as eleicdes.

Porém, os memes ja existem desde o surgimento dos primeiros meios de comunicacao, como
a pictografia, a oralidade e a escrita. Mas foi a partir da década de 80, que os memes tomaram
proporcdes globais, com a popularizacdo das conexdes de internet, possibilitando uma replicacao
somente vista no advento da imprensa e da televisdo. Esta circunstancia também torna viral o status
emocional da sociedade, porque, diferentemente da tv, o ator social passa de consumidor de

informacao para produtor de contetdo, incluindo os memes.

Através da replicacdo dos memes, o estado melancolico e desesperancoso encontra campo
fértil para a disseminacao de uma inquietude coletiva na rapidez e na instantaneidade do ciberespaco.
Neste caso, a eleicdo presidencial no Brasil, em 2018, foi escolhida como recorte para analise da

replicacao dos memes e de seu conteudo.

O primeiro capitulo tem como proposta conceituar o que € o meme. Apontar suas origens e
contextualizar com os diferentes periodos histéricos no ambito da comunicacdo, de maneira
cronolégica. Mostrar também que, para um meme ter sucesso no mundo virtual precisa ter trés
elementos: longevidade, fecundidade e fidelidade. Aponta também o caminho percorrido feito pelo
meme até encontrar com o ciberespaco. Assim como também analisa 0 meme dentro da Cultura da
Convergéncia, no qual nao identifica mais fronteiras entre as multiplas plataformas de producéo

midiatica, como Jenkins (2009) nos mostrara em breve. A musica, o cinema, a publicidade, as figuras



publicas e até mesmo os andnimos convergem e dao o tom das narrativas memeéticas, num “bailado”

entre as midias tradicionais e o mundo virtual.

Nesse sentido, temos o exemplo da figura 1, no qual cada filme corresponde a cada candidato
e seu historico politico ou situacdo atual. Por exemplo: o ex-presidente e entdo candidato Luis Inacio
Lula da Silva foi preso um pouco depois do inicio do 1° turno, sendo substituido por Fernando Haddad,
ex-ministro da Educacdo de Luiz Inacio e ex-prefeito da cidade de Sdo Paulo. Por isso, o filme escolhido
foi Um sonho de Liberdade. O candidato do Partido Socialismo e Liberdade (PSOL), Guilherme Boulos,
conhecido por sua militdncia em prol dos MTST (Movimento dos Trabalhadores Sem Teto), teve o
cartaz do filme /nvasdo de Privacidade. Ja o candidato Jodo Amoédo, do Partido Novo, acumulou
fortuna no setor financeiro através de bancos de créditos direcionados para as classes C e D. Por isso
0 personagem cinematografico escolhido na figura acima foi Tony Stark, o bilionario Homem de Ferro,

da Marvel.

INVASAD DE

BURDDEMATARAD 2o I
: PRIVACIDADE

FIGURA 1 - memes com parte dos candidatos presidenciais usados em capas

de filmes que dialogam com suas personalidade e posicionamentos politicos

0 segundo capitulo tera como objetivo remontar ao cenario pré-leicdes presidenciais, com as

Jornadas de Junho e o Impeachment da entdo presidente Dilma Rousseff e suas manifestacdes no



ciberespaco. Este tem também como objetivo entender o estado melancolico e tragico do brasileiro nos
quarenta e cinco dias de campanha presidencial de 2018. E, finalmente, visa apontar esta participacdo
da midia na construcdo do imaginario do tempo de crise (Martins, 2011) e sem esquecer o papel das

tecnologias na ampliacao do aprofundamento desta crise.

O terceiro capitulo terda como base a perspectiva do tragico (Martins, 2011), figuras que
permitam compreender a utilizacdo dos memes recolhidos durante o periodo eleitoral. Com um claro
sentimento de melancolia, a sociedade mediatizada vive sua crise do moderno, chafundando na
inquietude e desassossego. Até ao desaparecimento do sentido de redencdo ou finitude, como se nao
esperassemos mais por um Cristo Salvador. Segundo Martins (2002, pag. 76), “apoiadas e
propulsadas pelos média, as nossas campanhas da “tolerancia zero” e do “risco zero” (diante do
alcool, da droga, do banditismo, urbano e suburbano do terrorismo) ddo conta do ‘intimo terror’
(Lyotard, 1993: 171-184) que percorre e assombra a polis moderna”. O que nos mostra também,
além da higienizacao social generalizada, que a luta contra o fantasma da corrupcao também ¢ fator

contribuinte para o esvaziamento da esperanca.

A pesquisa teve um carater qualitativo e analisou os memes dos candidatos presidenciais que
foram utilizados nas eleicoes de 2018, no Brasil, compartilhados no Facebook. A recolha de dados
ocorreu no periodo de 16 de agosto a 07 de outubro, de acordo com a duracao do primeiro turno.
Cada meme foi recortado e armazenado em e-mail tendo em conta a data da recolha, juntamente com
o link da postagem. O recorte foi realizado a partir de perfis que apareceram aleatoriamente no 7feed de
noticias da rede social. Apds a recolha, iniciou-se a pesquisa bibliografica para auxiliar na analise dos
dados coletados. Alguns dados tiveram destaque de analise, a fim de exemplificar os apontamentos
existentes ao longo da pesquisa. A partir da bibliografia, analisou-se o conteudo dos memes e procurou-

se dialogar com os autores utilizados como base de estudo e pesquisa.

Devemos ressaltar que nao procedemos a uma analise politico-partidaria. Todos os memes
recolhidos procuraram atender a todos os candidatos, nao privilegiando ou preterindo nenhum nome. A

pesquisa também nao procura fazer analise sobre o resultado das eleicoes.



1. 0S “MEMES”

A atriz brasileira Renata Sorrah ¢ uma profissional com mais quarenta anos de carreira na area
artistica, sendo conhecida no Brasil e em diversos paises em que é exibida a programacao da Rede
Globo. Em 2004, Renata deu vida a personagem Nazaré Tedesco na telenovela Sentiora do Destino, no
qual fazia a antagonista. Naguele mesmo ano, o Facebook estava em vias de ser lancado como
plataforma de relacionamento entre membros de universidades americanas, tendo como fundador
Mark Zuckenberg. Apos dez anos de exibicdo da novela, o Facebook tinha se tornado a rede social
mais popular do mundo. E com o desenvolvimento das redes sociais dentro do ciberespaco, a atriz

ficou conhecida entre as geracdes mais recentes pela seguinte imagem:
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FIGURA 1 - cena da telenovela senhora do destino que virou um dos memes mais

Famosos da internet no brasil: a nazaré confusa.

Esta cena da novela, em quatro frames, relembra Nazaré Tedesco na cadeia, numa conversa
com outra personagem. Cada frame é acompanhado por uma equacdo matematica para expressar

confusdo mental e falta de compreensao de algum assunto.

A imagem da personagem foi exaustivamente replicada nos feeds das redes sociais, como
Twitter, Instagram e principalmente Facebook. Aparece acompanhada de legendas com contextos
diferentes, fazendo recorte de acontecimentos quase que instantaneos, como resultado do Exame
Nacional do Ensino Médio, o maior processo seletivo das universidades brasileiras, ou uma anedota

nao entendida, mas que foi compartilhada por diversos replicadores que também conhecem a imagem



e se identificam com a mensagem que ela transmite. Uma imagem desta natureza sendo replicada é

conhecida e entendida atualmente como meme.

0 meme de Renata Sorrah nos sauda como exemplo ilustrativo de abertura deste capitulo,
revelamo-nos um novo tipo de interacdo dentro do ciberespaco entre os seus atores sociais (Recuero,
2009). Utilizados para expor todo o tipo de opinido no mundo virtual, os memes constituem uma
linguagem autdnoma, coletiva e interligada. O que possibilita o transito, ndo sé no ciberespaco, mas
também nas midias tradicionais, como televisao, impressos e revistas, muitas vezes pautando as

producdes jornalisticas.

Porém, sao igualmente memes, frames de videos, gifs, fotos de personagens do cinema, dos
seriados, das celebridades, de novelas, capas de album de musica, uma danca, um corte de cabelo,
uma roupa, um quadro, um desenho, uma musica. Para Blackmore (1997, pag. 21), um replicador
pode fazer qualquer coisa de que as copias sao feitas, incluindo 'replicadores ativos', cuja natureza
afeta as chances de serem copiados novamente. E a partir dai, convertidas em memes, as imagens
podem ser replicadas. Um meme pode nascer de qualquer coisa, de qualquer histéria, em qualquer
lugar. Um meme gera debate, discussdes, pontos de vista. Une diversos segmentos sociais, que
discordam ou concordam. Estimula a interacdo e a criacdo de lacos sociais, seja em escala global ou

local.

O que faz o sucesso a um meme € o poder de ser imitado e replicado, fazendo com que ele
chegue em muitos lugares, que vire assunto em qualquer ambiente, seja fora ou dentro do
ciberespaco. E cada vez que é replicado, o meme é passivel de sofrer mutacdes, ao longo de sua
trajetéria virtual, tendo outros textos adicionados, assim como outras referéncias cognitivas
incorporadas. O meme nao ¢é imutavel e estatico. O meme é movimento, acao e repeticdo. Tem como
caracteristica estar sempre a evoluir. Por isso sua origem tem influéncia da teoria da evolucéo de

Darwin, tendo percorrido um caminho evolutivo até chegar as telas os dispositivos moveis.

1.1 De Darwin a Dawkins: assim nasce o conceito de meme

Mesmo que a palavra meme tenha sido usada pela primeira vez em 1976, o conceito que
inspirou o seu surgimento é do século XIX. Quando Charles Darwin apresentou ao mundo o seu livro A
Origem das Espécies, em 24 de novembro de 1859, em resultado da pesquisa que efetuou durante

sua viagem a bordo do navio Beagle, o naturalista britanico trouxe ao campo cientifico o que



entendemos atualmente com a selecao natural e a evolucao das espécies. Esta teoria estabelece que
as espécies que mais conseguem se adaptar ao meio em que vivem, terdo mais chances de

sobrevivéncia e de, assim, transferir sua hereditariedade para as geracoes futuras.

E através dessa competicdo dos genes “mais fortes ou mais fracos”, cada espécie evolui,
replicando os genes mais adaptaveis ao ambiente ou tendo a melhor chance de serem preservados na
luta pela vida (Darwin, 1859, pag. 127). A partir do estudo dos genes, Darwin conseguiu realizar
significativas descobertas na Biologia, area cientifica que possui outros pesquisadores, como o também
naturalista Jean-Baptiste de Lamarck, que estudava a evolucao das espécies. Porém, na teoria de
Lamarck, os animais se adaptavam ao ambiente, fazendo com que o corpo sofresse mutacédo ao longo

da vida através da Lei do Uso e Desuso. Mas esta concluséo foi refutada por Darwin.

Nesse sentido, os estudos de Richard Dawkins, autor de O gene egoista (1976), foram
influenciados pela teoria da evolucao, gerando novos pontos de partida. Podemos enunciar um deles
na seguinte questao: o que, afinal de contas, existe de tdo especial nos genes? A resposta obtida é a

seguinte: é que eles sdo replicadores (Dawkins, 1976).

0 sentido da palavra “Replicadores ”¢é o ponto central utilizado por Dawkins para definir outros
comportamentos repetitivos, a partir do estudo do gene da selecdo natural de Darwin. Segundo
Blackmore (1997, pag.1):

Dawkins sugeriu que toda a vida em todo lugar no universo deve evoluir pela
sobrevivéncia diferencial de entidades auto-replicadoras ligeiramente imprecisas; ele
os chamou de "replicadores". Além disso, esses replicadores automaticamente se
juntam em grupos para criar sistemas, ou maquinas, que 0S carregam por ai e
trabalham em favor de sua replicacdao continuada. Essas maquinas de sobrevivéncia,

ou "veiculos" s@o nossos corpos familiares - e os dos gatos, da Entamoeba coli e do
repolho - criados para carregar e proteger os genes dentro deles.

Porém, o questionamento fundamental é o seguinte: existem outras formas de replicacao que
nao sejam os genes? “De acordo com Dawkins, sim” (Blackmore, 1997, pag.6). Como a selecdo de
Darwin se restringe basicamente a Biologia, Dawkins nos mostra que a cultura é tao replicada desde os
primordios da humanidade quanto os genes. A linguagem é apenas um exemplo dentre muitos. A
moda, nos vestidos e na alimentacado, cerimbnias e costumes, arte e arquitetura, Engenharia e
Tecnologia, tudo isto evolui no tempo histérico de uma maneira que parece evolucdo genética
altamente acelerada, mas que na realidade nada tem a ver com esta ultima (Dawkins, 1979, pag.

124).



Dawkins (1979) diz que o gene cultural € um replicador tanto quanto o DNA. E Blackmore
(1997) acrescenta que os memes sdo gerados por repeticao, imitacdo. Assim como os genes sdo
passados através do encontro dos gametas feminino e masculino, o gene cultural também é replicado
através de um cérebro para o outro. A transmissao cultural é analoga a transmissao genética no
sentido de que embora seja basicamente conservadora, pode originar um tipo de evolucado (Dawkins,

1979, pag. 123).

Blackmore (1997) afirma que quando vocé imita alguém, algo se passa. Este 'algo' pode,
entdo, ser repassado novamente, e novamente, e assim assumir uma vida propria. Mas como chamar
esse novo conceito? Essa ideia replicadora?

Precisamos de um nome para o novo replicador, um substantivo que transmita a idéia
de uma unidade de transmissao cultural, ou uma unidade de imitacdo. “Mimeme”
provém de uma raiz grega adequada, mas quero um monossilabo que soe um pouco
como “gene”. Espero que meus amigos helenistas me perdoem se eu abreviar
mimeme para meme. Se servir como consolo, pode-se, alternativamente, pensar que

a palavra esta relacionada com “memdria”, ou a palavra francesa méme. (Dawkins,
1979, pag. 123).

Portanto, o0 meme torna-se uma unidade de transmissao cultural, baseada na transmissao do
DNA, visto na Biologia. Toledo (2010, pag. 25), em sua analogia, afirma que os memes se propagam

de pessoa em pessoa de maneira semelhante a propagacao de uma doenca contagiosa.

Em principio, causa estranheza pensarmos que os memes, tal como sao conhecidos no século
XXI, com imagens da Nazaré Tedesco, ou mesmo dos treze candidatos a presidéncia do Brasil, foram
influenciados pela Selecao Natural de Darwin. O que nos da um campo vasto de analise dentro do
aspecto cultural. Segundo Dawkins, citado por Toledo (2009, pag. 254), “o darwinismo é uma teoria

grande demais para ser confinada ao contexto limitado do gene”.

Dai também surge o termo darwinismo universal, também chamado de ultradarwinismo. O
termo explica que darwinismo nao se restringe a um estudo da biologia do nosso planeta (Toledo,
2009, pag. 254). Para o autor, nao importa o substrato, 0 que importa mesmo é a capacidade de

replicacao no seu habitat.

A danca descompassada de Elvis Presley no palco, o penteado de James Dean, o Pop Art de
Andy Wahol, as oracdes de Pai Mosso, as lendas folcloricas das cidades pequenas, uma crianca
aprendendo a falar Papai.... 0 que todos esses exemplos tém em comum é que todos foram repetidos

exaustivamente em suas épocas.



Porém, existem memes que sobrevivem mais que os outros. Dentre os exemplos citados
acima, dois perduraram ao longo do tempo: o Pai Nosso e Papai de uma crianca que esta aprendendo
a falar. No caso da religido e de Deus, Dawkins (1979, pag. 124) explica que o valor de sobrevivéncia
do meme para deus, no "fundo" resulta de sua grande atracdo psicologica. Ele fornece uma resposta
superficialmente plausivel para questdes profundas e perturbadoras a respeito da existéncia. Ou seja:

possui elementos soélidos para ser replicado todo esse tempo.

Ja o corte do cabelo do James Dean nao possui 0 mesmo apelo replicador porque fez parte de
um recorte da Histéria que nao apetece mais ser replicado, pois estava dentro de um contexto
histérico-cultural-social da década de 60, principalmente nos Estados Unidos, pertencente a um grupo
de determinada faixa etaria consumidora da Industria cultural. Um parabéns pra vocé é outro meme

bastante imitado e repetido, porque esta inserido na memoria afetiva em cada cérebro.

Seja no Brasil, em Portugal, ou nos Estados Unidos, as palmas e a cantiga no momento de
soprar a velinha sao idénticos. E assim como a selecao natural, os memes também passam por uma
evolucdo. Uns sendo extintos, como o cabelo do James Dean e outros sofrendo mutacées e
permanecendo mais tempo, como o Parabéns a Vocé. E assim com genes mais fortes ou genes mais

fracos.

Para entender melhor as diferencas, Dawkins (1979) nos traz trés caracteristicas dos memes
para explicar por que razdo um meme pode sobreviver mais que outro, ou viralizar mais: longevidade,
fecundidade e fidelidade. Segundo Raquel Recuero (2009, pag. 124), a longevidade é a capacidade do
meme de permanecer no tempo. A fecundidade é sua capacidade de gerar copias. Por fim, a fidelidade

¢ a capacidade de gerar copias com maior semelhanca ao meme original.

Por isso é importante entender também a evolucdo desses canais de disseminacao dos
memes. O Pai Nosso inicialmente foi replicado pela oralidade. J& os memes da Nazaré Tedesco foram
replicados através de uma conexdo de internet. O que influencia diretamente na longevidade e na

fidelidade.

Porém, em determinado recorte historico, seja por imitacdo com familiares ou pares, os
memes continuarao a ser replicados de cérebro para cérebro. O que vamos analisar no capitulo
seguinte sdo os caminhos que o0 meme fez para chegar na tela dos dispositivos méveis e o crescimento

exponencial de sua replicacao.



1.2 A evolucdo dos meios de comunicacdo é a prdpria evolucdo dos memes

Se a cultura é replicada desde o inicio da humanidade, assim como o gene, 0 meme também
evoluiu na maneira de se replicar e de transpor no tempo, juntamente com os meios de difusdo,
alterando também as relacdes interpessoais estabelecidas, de acordo com a dimensao espacial, a
necessidade de se comunicar e a velocidade da informacéo. Seja pelo contato com oralidade, com a

escrita ou com imagem.

Inicialmente, os memes foram replicados através dos sons emitidos, em gestos, sendo
repetidos inimeras vezes. Posteriormente, povos pré-historicos replicaram com figuras pintadas nas
paredes nas cavernas, especificamente com o sistema pictografico, para registrar crencas, costumes,
rituais ou relatar cacas bem sucedidas, por exemplo. Ja os escribas, na Antiguidade, dominavam a
escrita e desempenhavam varias atividades, principalmente voltadas para a religiao, que por sua vez
influenciaram nas praticas de copismo, exercidas pelos monges dentro dos mosteiros, ja na ldade

Média.

Até chegar em Johann Gutenberg e ao sistema de impressao, a tipografia, em 1445, reduziu
o tempo de reproducdo dos escritos. Os textos ja ndo eram escritos manualmente, mas sim com
moldes das palavras, que fariam pressao sob o papel. E assim, uma pagina inteira podia ser impressa
em minutos. Nestas circunstancias, o modo de consumo e acesso aos textos também foi alterado com
a chegada da impressao do século XV. Segundo Elizabeth Eisenstein, citada por Lévy (2008, pag. 96),
a impressao inaugura a época das “tabulas rasas” e dos sistemas, tanto no plano politico, como

filosdfico.

A tecnologia da impressao desencadeou uma revolucdo nas comunicacdes, alargando
consideravelmente a circulacao da informacao, alterando os modos de pensar e as interacdes sociais
(Ribeiro, 2007). Agora, era possivel a informacao chegar a mais pessoas numa velocidade maior.

Com a tipografia, foi possivel difundir as pesquisas e o conhecimento dentro do
universo cientifico de maneira mais rapida e estruturada. A invencao da tipografia
transformou completamente, tanto em rapidez quanto em quantidade, a circulacéo da
informacado escrita no seio da sociedade. Essa invencdo foi realmente uma das

revolucdes técnicas mais importantes da historia da humanidade (Verger, 1999,
citado por Ribeiro, 2007).

Como se vé, a tipografia revolucionou a maneira de se replicar e de reproduzir informacdes.

Homens e mulheres teriam acesso ao conhecimento, escolheriam o0 que ler e ndo mais se



contentariam com as limitacées da Igreja Catdlica. Agora, eram milhares de livros disponiveis para
aqueles afortunados que sabiam ler e com precos mais acessiveis. Os exemplares a partir de entao
podiam viajar, ser emprestados ou vendidos novamente. E quem n&o soubesse ler, pedia para o0s
letrados |hes contarem oralmente historias do livro, num processo de repeticdo e replicacao

intensamente velozes.

0 que se seguiu apos a invencado da imprensa foram mais avancos tecnologicos, conquistas
cientificas e sociais em todo 0 mundo, muito por conta da democratizacdo do acesso ao conhecimento
e a pesquisa, posteriormente culminando na invencdo do telefone no fim do século XIX e em seguida
do radio e da televisao, ja no século XX.

Gracas a impressao, Kepler e Tycho Brahe puderam servir-se de compéndios de
observacdes antigos ou modernas que eram exatos e estavam disponiveis, assim
como de tabelas numéricas precisas. Sem o ambiente cognitivo fornecido pela
impressao, sem a possibilidade de comparar com certeza séries de numeros, sem
mapas celestes uniformes e detalhados, a astronomia e a cosmologia sem duvida
jamais teriam passado pela revolucdo que, segundo a expressao de Alexandre Koyre,

fez a cultura europeia passar "do mundo fechado ao universo infinito (Lévy, 2008,
pag. 98-99).

A velocidade de reproducéao e alcance dos novos meios de comunicacao foi determinante para
se criar uma cultura memética numa escala global. O que consequentemente acarretou num
estreitamento das culturas e num encurtamento de distancias, assim ampliando mais longevidade,
fecundidade e fidelidade de um meme. Dependendo da ligacao cognitiva do meme, sua longevidade
pode ser duradora, assim como o ato de sofrer diversas mutacdes. E essa evolucdo memeética fica

clara ao passo do surgimento desses novos meios de comunicacao.

No radio, por exemplo, um evento iconico nos mostra o quanto um meme pode gerar
replicacao neste meio de difusdo. Em 1938, o entdo apresentador de programa radiofénico da CBS
Nova York e diretor de cinema, Orson Welles, narrou com caracteristicas de reportagem jornalistica a
invasao da Terra feita por marcianos, utilizando recursos sonoros para mostrar veracidade dos fatos.
Segundo Meditsch (2013), calcula-se que seis milhdes de pessoas ouviram a transmissao, e uma em
cada cinco nao notou que se tratava de uma peca de teatro: os ouvintes acreditaram que o mundo
estava de fato sendo invadido pelos marcianos. As redes telefonicas entraram em colapso, 0 panico
levou milhares de pessoas as ruas, e as estradas ficaram entupidas: ocorreram acidentes em série,

prejuizos incalculaveis e até tentativas de suicidio.
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Ja a televisao teve um impacto muito maior que o radio porque uniu a imagem € 0 som e
alterou 0 modo de consumo baseado no mercado televisivo e suas tendéncias. Se o cinema ja ditava
regras de comportamento, desde o modo de se vestir até relacbes de género, por exemplo, a televisao
exercia influéncia por horas dentro das residéncias, numa relacdo privada com os receptores, em

diversos assuntos.

Sem contar os borddes, gestos, musicas, roupas, exibidos durante a programacéo e que eram
reproduzidos por todas as faixas etarias. Dentro de uma relacdo de intimidade, em espacos privados,
permitia-se imitar valores embutidos nas mais diversas performances televisivas. Posteriormente, essas
imitacdes passaram a ganhar os espacos publicos e assim pode criar uma relacdo de identificacdo

entre iguais, como os jovens que escutavam Rockabilly ou acendiam um cigarro.

1.3 Os memes encontram o ciberespaco

Os memes e sua disseminacdo tal como a conhecemos atualmente percorreu um caminho
intenso e vibrante, ao longo da histdria da evolucado, passando pela oralidade, escrita, radio e televisao,
até chegar na Era Digital. Mesmo em meio aos avancos cientificos e tecnoldgicos, 0 mundo estava
prestes a presenciar o que transformaria a sociedade de maneira analoga a Revolucao Industrial ou ao
surgimento da imprensa de Gutenberg. Nem sequer os teoricos haviam compreendido o impacto da
presenca das novas midias - leia-se principalmente o cinema e a televiséo - e sua representatividade na
sociedade, caminhava em passos largos para o estabelecimento de um novo paradigma tecnoldgico e

social no mundo, surgindo mais especificamente no Estado da Califérnia, nos Estados Unidos.

Com seu desenvolvimento ainda na década de 40, na Inglaterra, com a Segunda Guerra
Mundial e, em seguida, na Guerra Fria dos anos 50 e 60, a tecnologia da informacao teve seu maior
avanco no epicentro de uma década em ebulicdo, como foi a de 70, em meio a Contracultura, a
liberdade de expressdo e ao surgimento de figuras individuais que encabecariam uma geracao
obstinada ao sucesso tecnologico, como Steve Jobs e Bill Gates, entre outros.

Assim, quando na década de 70 um novo paradigma tecnologico, organizado com a
base na tecnologia da informacao, veio a ser constituida no Estados Unidos foi um
segmento especifico da sociedade norte americana, em interacdo com a economia

global e a geopolitica mundial que concretizou um novo estilo de producao,
comunicacao, gerenciamento e vida. (Castells, 2002, pag. 25).
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A Era da Informacao transformou as relacdes sociais, econdmicas e politicas no mundo todo. A
partir da popularizacdo de computadores pessoais e a expansao da internet, ja na década de 80,
diversos nucleos se apropriaram dos recursos tecnolégicos para diferentes objetivos. Féruns de
discussao, grupos identitarios, como feministas, antiguerra, conservadores, debates antirraciais,
surgiam e ligavam pessoas de todo o mundo através de uma conexao de internet, interligando-os em
redes globais de instrumentalidade. Para Castells (1999, pag. 390), “a comunidade mediada por

computadores gera uma gama enorme de comunidades virtuais”.

Segundo Recuero (2012, pag. 133), “uma das primeiras mudancas importantes detectadas
pela comunicacdo mediada por computador é a transformacéo da nocdo de localidade geografica das
relacdes sociais, embora a Internet ndo tenha sido a primeira responsavel por esta transformacao”.
Com o advento da carta, telefone, telegrama, codigo Morce, inicia-se o descolamento fisico dos
interlocutores e passa para a interacao a longas distancias. Porém, com esses meios de comunicacao,
a possibilidade de se interagir com diferentes pessoas ao mesmo tempo, independentemente da

distancia, ainda nao era possivel por conta da tecnologia disponivel.

Como previu o tedrico canadense Marshal McLuhan, a partir dos seus estudos da Teoria da
Comunicacao, o mundo seria interligado por uma revolugéo tecnologica, tornando-se uma aldeia global
e rompendo as fronteiras de consumo cultural e de disseminacao de conhecimento. E mesmo estando
numa realidade pré-internet, o autor profetizou que o tempo e a distancia seriam cada vez menores.
Sua profecia permitiu para entender muito bem o que aconteceria com o mundo apds a chegada do
ciberespaco.

Segundo esse conceito, McLuhan defende que a partir do advento e do
desenvolvimento tecnoldgico dos novos meios de comunicacdo (como a TV e o
telefone, por exemplo), o mundo se interligaria completamente, havendo, assim, uma

intensa troca cultural entre os diversos povos, aproximando-0s como se estivessem
numa grande aldeia inteiramente conectada (Lima, 2009, pag. 1-2).

A partir do surgimento desse universo virtual, estava criado um mundo paralelo, o ciberespaco,
consequentemente criando uma cultura cibernética, digital, o que alterou substancialmente as relacdes
da sociedade com a tecnologia da informacéao.

O ciberespaco (que também chamarei de "rede") é o novo meio de comunicacao que
surge da interconexao mundial dos computadores. O termo especifica ndo apenas a

infraestrutura material da comunicacao digital, mas também o universo oceanico de
informacdes que ela abriga, assim como os seres humanos” (Lévy, 1999, pag. 15).
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Com a popularizacao das conexdes de internet e dos processadores pessoais, os militares, as
universidades, os programadores, comecam a perder o controle de producao de conteudo para dar
lugar a uma producao coletiva, que tera sua solidificacdo nos anos 90. Desta forma, a inteligéncia
coletiva passa a ditar a interacdo com o entretenimento, a economia, a sociedade e a industria. Aos
poucos, pessoas comuns podem desenvolver seu préprio produto, divulgar e receber feedback, assim
como proceder seu desenvolvimento em processos de criacées conjuntas, distribuidas em diversos
cantos do mundo. Como explica Lévy (1999, pag. 26):

Os pesquisadores e estudantes do mundo inteiro trocam ideias, artigos, imagens,
experiéncias ou observacdes em conferéncias eletronicas organizadas de acordo com
os interesses especificos. Informatas de todas as partes do planeta ajudam-se
mutuamente para resolver problemas de programacdo. O especialista de uma

tecnologia ajuda um novato enquanto um outro especialista o inicia, por sua vez, em
um campo no qual ele tem menos conhecimentos.

Lévy (1999) também nos lembra que “os anos 80 viram o prenuncio do horizonte
contemporaneo da multimidia. A informatica perdeu, pouco a pouco, seu status de técnica e de setor
industrial particular para comecar a fundir-se com as telecomunicacoes, a editoracédo, o cinema e a

televisao”.

Partindo deste ponto, temos um cenario favoravel para propagar ideias, conceitos, criacdes,
e... memes! Se antes, os memes podiam ser replicados através da televisao, cinema, radio, fotografias,
publicidade, arquitetura, moda, musica, num processo um-todos, agora ele encontra campo
extremamente fértil para a disseminacdo com mais rapidez, longevidade e fidelidade, com milhares de
mentes humanas multiplicando exponencialmente memes sobre qualquer assunto, de maneira

epidémica e continua, como uma veia que transporta plaquetas para todos os lados do corpo humano.

A inteligéncia coletiva virtual torna-se primordial na viralizacdo instantanea de memes como ela
se estabelece nos dias de hoje, como a troca de informacdes entre grupos de interesses em comum,
como os Anarcopunks, por exemplo. Antes do ciberespaco, coletivos produziam seu material de apoio,
como os fanzines, e o enviavam pelo correio, com um tempo de espera de quase 1 més. Com os

grupos virtuais, o material consegue chegar na rede mundial de computadores em alguns minutos.

1.4 Cultura da Convergéncia e linguagem memética

Apesar de os computadores serem 0s meios de comunicacdo mais velozes na Era da

Informacdo, sem a convergéncia de midias o meme nao teria tanto alcance ou engajamento como
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acontece atualmente. Com a transversalidade das diversas plataformas midiaticas, o meme transita

com leveza por todas elas, num ir e vir continuo.

A Cultura da Convergéncia nos mostra que a relacdo entre as midias, num dialogo permanente
e nao-inear, causou uma transformacdo na maneira como todas se comunicam, na relacdo
mercadoldgica, social e tecnolégica. O que antes entendiamos como comunicacdes fronteiricas, que
eram tratadas separadamente, hoje ja ndo ha esse limite. Nao sabemos mais quando uma termina e a

outra comeca.

Henry Jenkins, em seu livro Culfura da Convergéncia (2009), ecoou os primeiros escritos
voltados para compreender essa transformacdo midiatica que é a convergéncia de midias.

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de contetidos através de multiplas plataformas de

midia, a cooperacao entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento

migratorio dos publicos dos meios de comunicacao, que vao a quase qualquer parte

em busca das experiéncias de entretenimento que desejam. Convergéncia ¢ uma

palavra que consegue definir transformacdes tecnologicas, mercadolégicas, culturais e

sociais, dependendo de quem esta falando e do que imaginam estar falando (Jenkins,
2009, pag. 29).

Na década de 80, por exemplo, quando um filme era lancado, os cartazes dos titulos
preenchiam os espacos em frente aos cinemas, nos centros das cidades. Se nao quiséssemos ir até a
frente do cinema para conferir a programacdo da semana, podiamos ter a sorte de encontrar nos
jornais diarios ou nas revistas semanais os dias e horarios das sessoes. Debater as opinides e teorias
sobre o filme e seus desfechos era possivel somente entre amigos e familiares, presencialmente ou por
telefone. Os trailers podiam ser conferidos nas sessdes dos cinemas ou no VHS que levavamos pra

assistir em casa.

Chegamos em 2019. E a ultima temporada de Game of Thrones. Os fas de todas as partes do
mundo, enquanto aguardam a exibicao pelo canal HBO, discutem em féruns e nas redes sociais as
mais diversas teorias sobre o fechamento da série. Lojas de departamentos aproveitam para expor 0s
produtos com a marca e assim “surfar” na onda do sucesso da season finale. Empresas de todos os
ramos geram conteudo para os perfis de Facebook, Twitter e Instagram, dialogando com o enredo e

Seus personagens.

Fan-fics, as historias paralelas criadas pelo Fandom, sao escritas, a fim de darem outros
desfechos de acordo com o gosto dos produtores-consumidores de conteudo. Jogos de tabuleiros sao

adquiridos por fas para que cada um tenha uma experiéncia semelhante de determinado personagem.
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As redes sociais lancam jogos para celulares que transcorrem dentro do universo da série, no qual sé é
possivel 0 acesso caso o fa baixe o game através das lojas de aplicados dos sistemas operacionais dos

celulares, como o Android ou |0S, usando conexdes 4G ou rede WI-FI.

Além de, caso o fa queira se aprofundar no universo criado pelo autor, podera adquirir os livros
no qual o canal de televisao se baseou para lancar o audiovisual. E apos a leitura dos livros, voltar a

debater as diferencas e semelhancas com a série em grupos de WhatsApp, de Facebook, Twitter, etc.

Ou seja: no mundo da convergéncia das midias, toda histéria importante é contada, toda
marca é vendida e todo consumidor é cortejado por multiplas plataformas de midia (Jenkins, 2009,

pag. 40).

7 Domestos
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FIGURA 2: exemplo de empresa que gerou contetido de marketing digital a partir da image da série.

Na figura 3 temos o trono dos sete reinos, tdo disputado pelas casas Lannister, Wintefell,
Barathyon, Targeryan, entre outras. Estar sentado no trono de ferro representa poder, imponéncia e
vitoria. Por isso, a marca usou da representacdo do objeto da série para publicizar outro “trono”, mais

comum nas residéncias da atualidade para vender um produto de limpeza.

Jenkins (2009, pag. 43) explica que “a convergéncia das midias ¢ mais do que apenas uma

mudanca tecnologica. A convergéncia altera a relacdo entre tecnologias existentes, industrias,
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mercados, géneros e publicos”. A convergéncia altera a logica pela qual a industria midiatica opera e

pela qual os consumidores processam a noticia e o entretenimento.

1.4.1 - Inteligéncia Coletiva e Cultura Participativa

Ao falarmos de Cultura da Convergéncia, se faz extremamente necessario abordarmos a
Inteligéncia Coletiva e a Cultura Participativa, no qual estdo intimamente ligadas as narrativas em que
0s memes sdo concebidos. O desenvolvimento e o aperfeicoamento dos memes dependem
essencialmente destes dois elementos. Tanto na criacdo quanto no aperfeicoamento e distribuicdo do

meme.

Lévy (2006) nos mostra que o ciberespaco ¢ um mundo a ser explorado, “um universo
oceanico de informacdes”, mas para que funcione e se alimente precisa ser gerido por agentes
conectados pela internet, através de grupos inseridos em diversos assuntos, de individuos que se
comunicam, que trazem seus repertorios e saberes e se unem num espaco virtual para gerar mais
contetido. “E uma inteligéncia distribuida por toda a parte, incessantemente valorizada, coordenada em

tempo real, que resulta em uma mobilizacao efetiva das competéncias” (Lévy, 1999, pag. 99).

Com a convergéncia das midias, ja ndo ha mais distincdo entre consumidor e produtor. Todos
querem fazer parte do produto final: nos desfechos de filmes, no roteiro das séries, no universo dos
games. A cultura participativa conduz-nos para dentro do processo de criacdo, no sentido de
contribuirmos na construcao do enredo.

Se o0s antigos consumidores eram tidos como passivos, 0s novos consumidores sdo
ativos. Se os antigos consumidores eram previsiveis e ficavam onde mandavam que
ficassem, o0s novos consumidores sdo migratdrios, demonstrando uma declinante
lealdade a redes ou os meios de comunicacdo. Se os antigos consumidores eram
individuos isolados, os novos consumidores sdo mais conectados socialmente. Se o

trabalho de consumidores de midia ja foi silencioso e invisivel, os novos consumidores
sao agora barulhentos e publicos. (Jenkins, 2009, pag. 47).

E através da Inteligéncia Coletiva e da Cultura Participativa que o meme se reinventa e se
ressignifica. Exemplo de meme criado a partir da Inteligéncia Coletiva foi a capa do album do

Radiohead, 7he Bends (1995):
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FIGURA 3 : capa original do album the bends (1995) da banda radiohead.
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FIGURA 4 E 6: capa criada do album the bends (1995). A esquerda o candidato cabo darciolo e & direita, jair bolsonaro.

As figuras 5 e 6 sao capas feitas a partir de fotos dos candidatos a Presidéncia da Republica,

Cabo Darciolo e Jair Bolsonaro, em que internautas acharam semelhancas com a capa original.

Isso demonstra que, para um meme ser produzido, & preciso um campo de inteligéncia
cognitiva para associar as duas imagens a um produto da Industria Cultural, dentro de um grupo que
consome rock, que conhece a capa e o grupo musical como referéncia. Caso se desconheca a capa ou

0s personagens presentes nos memes, dificilmente serao replicados.

Jenkins (2009, p.56) diz que “a inteligéncia coletiva se refere a essa capacidade das
comunidades virtuais de alavancar a expertise combinada de seus membros. O que nao podemos
saber ou fazer sozinhos, agora podemos fazer coletivamente”. A partir de uma foto retirada da web, um

ator virtual achou semelhanca e construiu a imagem, usada e bastante viralizada durante as eleicdes.
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Nao por acaso, se apresentam como um indice dos mais explicitos da chamada
“cultura participativa”: a perenidade dos memes na internet depende sobretudo dos
processos de recriacdo feitos por outras pessoas, sem distincdo alguma entre
“produtores” e “consumidores”: ao que tudo indica, exceto em sua centralidade
fenoménica mais estrita, memes tendem a borrar qualquer tentativa de se trabalhar
com alguma definicdo estanque do processo de comunicacdo (Martino, 2017, pag.
97).

“O que consolida uma inteligéncia coletiva ndo é a posse do conhecimento - que é
relativamente estatica —, mas o processo social de aquisicdo do conhecimento — que é dinamico e
participativo —, continuamente testando e reafirmando os lacos sociais do grupo social” (Jenkins, 2009,

pag. 79).

Entretanto, a cultura participativa ndo surgiu com o advento da internet. E bom lembrar que os
chamados fa-clubes surgiram bem antes do ciberespaco, por exemplo. Eram grupos de pessoas que
consumiam determinada banda, livro, filme, artista, e que se reuniam em datas comemorativas ou
lancamento de trabalho novo. Seja ambito local, regional ou nacional. Eram grupos que se
comunicavam com seu idolo e entre si por cartas, telefones e em encontros presenciais para sessao de
autégrafos e fotos. Fabricavam por conta propria camisetas, cartazes, chaveiros, bonés, capa de

almofada com a imagem do idolo.

Na cibercultura, os fas continuam a se encontrar e a trocar informacdes, porém em sites
especializados, em perfis de redes sociais criados para divulgar o trabalho do idolo e gerido pela
Fandom, playlist de sfreaming como Spotify, Deezer ou AppleMusic, em lives de Youtube em que todos
conversam com o artista em tempo real através de caixa de comentarios e web cam. Porém, desta vez
no ambito global, no qual pessoas de varias nacionalidades interagem mesmo com as dificuldades do

idioma.

1.4.2 - WhatsApp: o aliado

Na convergéncia midiatica dos memes, a velocidade de disseminacao dos contetidos consegue
ser mais veloz, pois navega mais facilmente entre usuarios de dispositivos moveis. Pois a maioria dos
memes compartilhados sdo imagens seguidas de textos e rapidamente compreendidas e assim

passadas adiante.

Um aplicativo muito usado dentro da convergéncia é o WhatsApp. Segundo pesquisa do

Instituto Brasileiro de Pesquisas e Estatisticas (IBGE), 94,2% dos brasileiros acessam a internet pelo
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telefone celular. O aplicado ¢ uma ferramenta muito eficaz para quem quer difundir um meme novo,
sendo considerado através de relatorio do app Annie, o aplicativo de troca de mensagens mais usado

no mundo.

Ferramenta de envio de texto, audio e video, o WhatsApp tem um poder de alcance que
nenhum outro aplicativo possui. Pois além da possibilidade de mandar mensagens individuais, o
usuario pode enviar mensagens dentro de grupos com capacidade de até 256 pessoas. Ainda segundo
0 IBGE, cada brasileiro possui em média 6 grupos no aplicativo. Grupos de familia, trabalho, faculdade

ou escola, encontro de fas de série, de futebol, do encontro de jovens da igreja, etc.

Porém, por mais que a convergéncia mididtica transforme a maneira de como nos
relacionamos com as informacdes, o usuario tende — por uma questao de filtro — a canalizar gostos e
interesses. Obviamente é impossivel consumir tudo o que o ciberespaco disponibiliza. Dai, a partir das
informacdes armazenadas, s6 nos & mostrado aquilo dentro do que pesquisamos, resultando deste

numa bolha social, em pontos positivos e negativos.

1.4.3 - As bolhas (ou filtros) sociais

Eli Pariser, em seu livro O filtro Invisivel (2016), revela como as empresas de sites de busca e
redes sociais utilizam seus dados de pesquisa e interesse para direcionar os resultados através de
filtros. Quando colocamos o nome de determinado candidato no Google, por exemplo, o resultado

tende a disponibilizar links a partir de nossas preferéncias catalogadas pelos algoritimos.

Se sou contrario a candidato A, o resultado sera quase sempre noticias negativas. E vice-versa.

O lado negativo dos filtros & que o usuario ndo tem a possibilidade de acessar informacdes contrarias.
Pariser (2016, pag. 11) explica o seguinte:

A nova geracao de filtros on-line examina aquilo de que aparentemente gostamos - as

coisas que fazemos, ou as coisas das quais as pessoas parecidas conosco gostam - e

tenta fazer extrapolacbes. Sdo mecanismos de previsao que criam e refinam

constantemente uma teoria sobre quem somos e sobre o que vamos fazer ou desejar

a seguir. Juntos, esses mecanismos criam um universo de informacdes exclusivo para

cada um de nés - o que passei a chamar de bolha dos filtros — que altera
fundamentalmente o modo como nos deparamos com ideias e informacoes.

Os algoritmos fazem o filtro e oferecem contetido semelhante e apresentam outros usuarios
que compartilham das mesmas pesquisas. “Em teoria, os filtros podem nos facilitar a encontrar as

informacdes e pessoas que precisamos conhecer, ver e ouvir, as partes que realmente importam em
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meio as fotos de gatos, aos anuncios de Viagra e aos videos com coreografia em esteiras elétricas”

(Pariser, 2017, pag. 11).

Santos (2015) explica que os filtros-bolha, entdo, sdo os responsaveis por “prender” os
usuarios da internet em espacos-comuns, que apenas acrescentam ou mantém 0s mesmos ao que ja
¢ conhecido ou que ja foi acessado ou com o qual se tem afinidade. Assim, fica-se capturado nesta

bolha virtual.

Porém, ao mesmo tempo em que as redes sociais sdo fontes de informacdes, o filtro que é
feito pelos usuarios tende a isola-los de posicionamento contrarios, ndo possibilitando ter uma visdo
mais ampla do assunto. Seja como for, quanto mais determinados assuntos sdo acessados e
compartilhados, mais as redes sociais irdo sugerir conteudos e usuarios que convergem da minha
ideologia. Riboli (2016) afirma o seguinte:

Uma bolha social ¢ o resultado da catalogacdo de suas informacdes, e interfere
principalmente em opinides pessoais, como acompanhamos através de movimentos
politicos como o MBL (Movimento Brasil Livre) e o Jovens de Esquerda, movimentos
culturais como Rock Wins e o Funk Wins, movimentos ideoldgicos, como as paginas
Orgulho de ser hétero, Moca, ndo sou obrigada a ser feminista, Feminismo sem
Demagogia e Cartazes e Tirinhas LGBT, dentre milhares de outras, causam uma
segmentacao de publico, inclusive em escala mundial. A bolha coloca o usuario em

um ambiente perfeito para ele, sem os perigosos contetidos que possam chocar a sua
realidade e contradizer suas opinides.

No caso das eleicdes, as bolhas sociais sao muito mais evidentes. Principalmente o Facebook, que
sugere usuarios que compartilham sentimentos semelhantes para gerar engajamento e assim a
disseminacao de conteudo ideolégico. Ou seja: quem esta como meu amigo no meu perfil tem
tendéncia a corroborar com minhas ideias e posicionamentos. Recuero (2017) aponta que essas
bolhas tendem a isolar os atores dentro de grupos onde apenas alguns tipos de informacao circulam,
criando uma percepcao falsa de Esfera Publica (onde "todos" falam) e de opinido publica (onde a
"maioria" concorda).

No interior da bolha, tendemos a amplificar o que ja sabemos e as visdes de mundo
semelhantes as nossas. Nem sempre é toleravel ser questionado ou instigado a
pensar de maneira divergente, e o filtro serve justamente para afastar,

paulatinamente, o que é contrario as nossas conviccoes. O filtro nos anestesia nao
apenas de informacdes, mas também de pessoas. (Tonetto, 2018, pag 51).

Com isso, o silenciamento do contraditorio pode ter efeitos no posicionamento politico e nas

proprias instituicdes democraticas. Esses elementos sao particularmente importantes em contextos
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politicos de crise, como o do Brasil atualmente (Recuero, 2017). J& Magnoni e Miranda (2018, pag.3)
nos apontam que:
um processo seletivo nefasto que produz bolhas com individuos similares e isola as
narrativas gerais, polariza os questionamentos a esquerda ou a direita, sem ocorrer
uma diversidade minima de visdes conjunturais ou de argumentos. O resultado é o

bloqueio de qualquer debate com alguma pluralidade e, sobre qualquer tema de
interesse coletivo, ou que seja reivindicado por um nicho social.

Entretanto, o efeito do isolamento dos filtros vai muito além do resultado das pesquisas que
fazemos nos sites de busca. Ele altera nosso estado emocional e cria uma cortina tragica nas relacdes

sociais tanto on/ine quanto offiine, o que veremos no capitulo trés.
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2. A SOLIDIFICAGAO DA MELANCOLIA NO BRASIL DO PRE E POSIMPEACHMENT NO
CIBERESPACO

Até aqui pudemos ver como a cultura da convergéncia transformou de maneira profunda as
relacdes sociais dentro e fora do ciberespaco. Nao sé na cultura mas também nas interacdes politicas
e sociais. Por mais que a tecnologia evolua, a verdadeira transformacdo acontece a partir dos atores
sociais (Recuero, 2009) e de suas projecdes nas vivéncias e experiéncias. Como nos explica Jenkins
(2009, pag. 30),

a convergéncia nao ocorre por meio de aparelhos, por mais sofisticados que venham
a ser. A convergéncia ocorre dentro dos cérebros de consumidores individuais e em
suas interagdes sociais com outros. Cada um de nos constrdi a propria mitologia

pessoal, a partir de pedacos e fragmentos de informacdes extraidos do fluxo midiatico
e transformados em recursos através dos quais compreendemos nossa vida cotidiana.

A partir das remodelacbes politicas e econdmicas, o ciberespaco tornou-se palco de
disseminacao de informacdes aonde varios movimentos sociais se posicionam para garantir maior
propagacao de ideologias, mas também o d6dio, o medo, o terror, num universo apocaliptico cravejado

de crencas e “achismos”.

O uso das redes sociais, principalmente do Facebook e Twitter, no periodo pré e pds-
Impechment, foi decisivo na construcao do cenario nas eleicdes de 2018, no Brasil, iniciado ainda em
2013, com a chamada “Jornada de Junho”. E seguido pelo processo do pedido de Impeachment da

entao presidente da Republica, Dilma Rousseff.

Seguindo a mesma trajetéria da Tunisia, Egito e Turquia, no movimento denominado Primavera
Arabe, ocorrido em 2010, e posteriormente nos EUA com o Occupy Wall Street o Brasil conheceu
outra funcdo das redes sociais: ferramenta de mobilizacdo. Assim como nos paises do Oriente Médio,

0s brasileiros convocaram levantes em todo o pais partindo de grupos e féruns online.

Com as novas tecnologias e uma maior difusao de informacdo, a maneira de se produzir
contetido sai fundamentalmente dos meios tradicionais para encabecarem um movimento digital,
como o ciberativisto, por exemplo. Gravar uma /ive no Facebook passou a ter 0 mesmo peso que a
canopla de uma emissora de televisdo. Porque agora ¢ um cidaddao comum narrando sua percepcao
politica diretamente do meio do conflito, com a audiéncia crescente.

O fato é que as redes sociais podem multiplicar os canais de informacao, fazendo de
cada cidadao o editor de seu proprio jornal, lido e visto por um espectro social muitas

22



vezes mais amplo do que os instrumentos tradicionais da imprensa convencional, sem
os condicionantes do poder publico e do poder econdmico. (Amaral, 2013)

As midias tradicionais, como jornal, revista, tv e radio e fizeram suas coberturas jornalisticas a

partir dos seus canais de comunicacdo. Porém, ao invés pautarem as ruas, foram as manifestacoes e

seus participantes, produtores de contetido, que ditaram boa parte do noticiario nacional, com fotos,

videos, entrevistas e muitos registros de arbitrariedades cometidas por parte do Estado com o intuito

de manter o controle e ordem. Agora qualquer individuo que possua conexao de internet, smartphone
ou um computador € um potencial produtor de conteudo.

Praticamente ignoradas pela imprensa tradicional brasileira, que centrava 0s seus

destaques noticiosos nos episddios do Oriente Médio, muitas manifestacdes de

protesto vinham sendo organizadas pelo pais desde 2011, com a forca comunicativa

concentrada nas Redes Sociais da Internet. No inicio de 2013 os atos ganham maior

folego, atingindo o apice nas manifestacdes de junho, logrando, consequentemente,

uma maior visibilidade mediatica. Uma certa tensao competitiva se instala entre os

tradicionais jornais, TVs radios e revistas e os atores cibernéticos: blogueiros, coletivos

de criacao digital e de difusdo internética, sites de agitacdo cultural e politica de
diferentes matizes ideologicos (Sélha, 2013).

O fato ¢ que, silenciosamente, o Brasil experimentava uma onda crescente de terror, medo,
inseguranca, desesperanca e descrenca, no qual se infiltrou no cotidiano do brasileiro, seja na fila do
supermercado, no banco, na padaria, nos bares ou mesmo em casa, desde junho de 2013 até
dezembro de 2016, data do Impeachment da entdo presidente da Republica. O alcance das redes
sociais havia tomado proporcdes antes nao conhecidas. Aos poucos, o conteldo das redes sociais
passa a ditar nossa agenda setting, como uma espécie de porteiro da noticia. Seja com noticias

verdadeiras ou falsas, as chamadas Fake News.

Para compreendermos as eleicdes de 2018 dentro do ciberespaco e como se da a producéo
memética, se faz necessario a leitura da construcao do imaginario do tragico na sociedade brasileira no

periodo que corresponde pré e pés Impeachment.
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Figura 7 - No dia 17 de junho de 2013 Congresso Nacional é ocupado

por manifestantes. Crédito: O Globo.

2.1 Das Jornadas de Junho ao Fora Dilma: o nascimento do ciberativismo partidario

Em junho de 2013, o pais presenciava o que seria a maior manifestacao das ruas apés o
movimento de Diretas Ja, em 1984, e o Impeachment de Fernando Collor de Melo, em 1992.
Posteriormente a passeata do Movimento Passe Livre, que reivindicava a reducao da tarifa do
transporte coletivo no Estado de Sdo Paulo, no qual teve um reajuste de R$0,20, estudantes,
trabalhadores e varios grupos com diversas reivindicacées sociais foram para as ruas ndo so para
defender a pauta principal. Mas também as causas das mulheres, LGBT, legalizacdo da maconha,

entre outras. O movimento ficou conhecido com “Jornadas de Junho”.

Cartazes, camisas, caras pintadas e grito de ordem marchavam pelas vias principais numa
clara demonstracao de insatisfacdo com o atual cenario em que o Brasil se encontrava. Pautas como
salde, Educacao, transporte publico, seguranca e, principalmente, o fim da corrupcao, estavam entre
as mais reivindicadas.

Tais momentos vislumbram, portanto, uma descontinuidade nos formatos de
participacdo politica, além de questionar os processos de representacdo da
democracia representativa e mediacao sociopolitica; demonstram, também, a falta de

representatividade das instituicdes politicas governamentais e da sociedade civil
(Amaral, 2013).

As manifestacoes de Sao Paulo partiram para o Rio de Janeiro, Minas Gerais, Salvador, Porto
Alegre, e assim eclodiram em todas as capitais brasileiras. Cidades de médio porte dos Estados

também marcaram seus dias de manifestacdo com eventos do Facebook e Twitter.
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Num palco que se denominava apartidario, levou milhdes de pessoas as ruas para
protestarem. A partir desse levante, surgiram varios movimentos que aglutinaram muitos desses
manifestantes. Varios dele sem base tedrica sobre movimentos sociais. Muito mais entediados e

0ciosos que propriamente seres militantes de suas causas.

Até o momento, esta mesma multidao estava imersa em compras e no receio de andar a pé e
sofrer as agruras de morar numa cidade ainda “infestada” de pessoas mas. Martins (2004, pag.3), nos

lembra que “"a mesma cidade que exorciza 0s seus medos e angustias em aventuras previsiveis e sem
risco, fustigando sombras diante da televisdo e em centros comerciais, agoniza de aborrecimento num
quotidiano higienizado e atola-se no indiferentismo e abstentismo politico”. Porém, o sentimento de
indignacdo e descrenca no futuro no qual tomou um efeito bola de neve, reativou na populacdo o senso

coletivo.

Uma das causas para o crescimento dos participantes nas manifestacdes foi a reacao da
imprensa tradicional e dos governantes através da truculéncia da Policia Militar. No caso da imprensa,
num primeiro momento, tentou desqualificar as pautas em nome da ordem, apontando o transtorno no

cotidiano dos cidadaos, como veremos no topico 2.2.

Ja no caso da PM, diversos flagrantes da violéncia policial foram registrados e veiculados nas
redes sociais. E a partir desses registros, o Brasil se mobilizou diante primeiro da indiferenca dos

meios de comunicacao e depois da repressao, como apontava o slogan: “O gigante acordou”.

Porém, em meio aos movimentos sociais € suas pautas, havia correntes tanto de esquerda
guanto de direita, que iam se fortalecendo ao longo de todo o processo de manifestacdo nas jornadas.
Isso abriu precedente para que movimentos com diversas correntes politicas também surgissem. Ou
seja: junho de 2013 foi o movimento embrionario para a construcdo de um cenario polarizado na
politica brasileira. Que também como uma espécie de treino para as convocacdes do Fora Dilma. O
Movimento Brasil Livre (MBL), por exemplo, surgiu em 2014 se denominando apartidario e foi uma das

correntes populares que influenciou a mobilizacao das ruas para a processo de impeachment.

Segundo QOeiras (2019), “o MBL tem como proposta ser uma entidade sem fins lucrativos, com
um discurso que defende a republica e a liberdade, a favor de uma sociedade justa e prospera,
sustentando a democracia, liberdade de expressao e de imprensa, reducdo do Estado e o liberalismo
econdmico. Entretanto, na pratica, o MBL é de corrente de direita e antipetista.” “A construcao do

imaginario de que o Brasil possui um ou mais inimigos (PT, partidos e movimentos de esquerda) é a
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caracteristica principal das secdes disponiveis para navegacao na plataforma (site) desenvolvida pelo

grupo” (Galinari, 2017, pag.76).

No intervalo entre as jornadas de junho de 2013 ao Fora Dilma, ocorreram no Brasil as
eleicbes de 2014. A disputa no segundo turno ficou entre a esquerda liderada pelo Partido dos
Trabalhadores, o PT, e a direita encabecada pelo Partido Social Democrata Brasileiro, o PSDB. Dilma
Rousseff disputava a reeleicdo com o adversario Aécio Neves, no qual Rousseff acabou confirmando a

vitéria no segundo turno.

O que coincide com o surgimento do MBL, assim como o movimento Vem Pra Rua, também
da mesma corrente filosdfica e que nasceu nas mobilizacdes das Jornadas de Junho. Juntos, foram
responsaveis por grande parte da mobilizacao online das manifestaces do Fora Dilma.

Nos meses de marco e abril de 2015, manifestantes descontentes com a reeleicao da
Presidenta, ja se organizavam para demonstrar sua insatisfacdo com o resultado das
urnas em varias partes do pais. Nessa ocasiao, além do surgimento de movimentos
pré-impeachment na internet, sao registradas as primeiras manifestacdes de rua em

que as pessoas solicitam o afastamento da ex-chefe de estado. (Galinari, 2017,
pag.85).

Soma-se a insatisfacdo pela reeleicdo de Rousseff, a solidificacdo da forca tarefa da Lava Jato,
que investigava casos de corrupcdo na Petrobras, os gastos com a Copa das Confederacdes e a Copa
do Mundo, além da falta de tato politico da entao presidente, para servirem de combustivel a crescente

mobilizacado para a viabilizacao do Impeachment.

Tanto o MBL quando o Vem pra Rua, num discurso unissono, movimentaram sua presenca
online para difundir suas ideias e arrebatar adeptos e simpatizantes. Através de site de filiacdo e as
redes sociais, divulgavam memes com o intuito de disseminar suas orientacdes politicas oposicionistas.

As manifestacoes de rua pro e contra o impeachment de Dilma Rousseff podem ser
percebidas como um reflexo das praticas desenvolvidas pelos movimentos sociais em
suas respectivas plataformas (sites) e redes sociais na internet. As dinamicas
adotadas pelos grupos (convocacdo e mobilizacdo) nas redes, foram um importante
instrumento de sustentacdo e manutencao dos vinculos com os manifestantes antes

e, durante, todo o tramite processual que culminou com o afastamento da Presidenta
reeleita no ano de 2014. (Galinari, 2017, pag. 82)

Os movimentos surgidos das profundezas das Jornadas de Junho ajudaram a criar um cenario
tragico e caotico na politica brasileira. E a apropriacao do ciberespaco foi de suma importancia para a

difusdo das ideias que culminaram na crise politica de 2016 e que refletiu diretamente nas eleicdes de
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2018. A narrativa destes movimentos digitais endemonizou determinados partidos politicos, utilizando

discursos religiosos, proféticos, moralistas, causando uma polarizacao no pais.

A sensacdo de impoténcia, abandono pelas instituicdes politicas, a corrosdo do Estado feita
pela corrupcao, despertaram sentimentos poucas vezes vistos na sociedade brasileira na Era
Democratica. Quem ira nos salvar? Sera que existe alguém que nos tirara das trevas? A criacdo de uma
imagem publica salvadora surgia em meio ao caos em que o ciberativismo empregava nas redes

sociais. A figura 8 nos mostra o tom da narrativa do MBL contra os seus inimigos.

Mesmo apds saida de Dilma Rousseff na presidéncia, o MBL continuou com a sua militancia
digital, agora com o intuito de exterminar a esquerda e erradicar o PT do Brasil. O discurso apartidario

sumiu e o movimento filiou-se a partidos politicos para disputar as eleicdes de 2016.

“Neste cenario, o0 MBL, com o apoio de partidos opositores ao PT e boa aceitacdo da midia, fez
ecoar com forca sua ideologia por meio de um ciberativismo irdnico, agressivo e, por vezes, baseado
em Fake News — quando compartilhava, por exemplo, matérias do site Jornalivre” (Tonetto, 2018, pag.

90).

ROMBO DE R$170 BILHOES
NAO DEIXA DUVIDA:

SMSL

O PT QUEBROU
O BRASIL

Figura 8 - meme publicado pelo Movimento Brasil Livre no periodo do Fora Dilma.

Crédito: Movimento Brasil Livre

A partir de uma rede organizada de producdo de conteudo, de apoiadores e financiada por
partidos politicos que se apunham ao governo, o Movimento Brasil Livre abriu as portas para um
ativismo cinico, debochado e desonesto. Se apropriando sem qualquer ceriménia de noticias falsas, as

Fake News os robds, no qual veremos no tépico 2.3.
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0O que se viu posteriormente ao surgimento do MBL foram diversos discipulos que
compreenderam o fluxo das informacdes online e passaram a operar de acordo seus interesses
politicos. Tanto do lado da direita quanto do lado esquerda. Estabelecendo assim uma “guerra digital”.
0 ano de 2018 n&o seria 0 mesmo sem o0 nascimento dos soldados digitais.

O efeito-midia também co-produziu um exército dos trolls nas redes, a polarizacdo
exacerbada entre direita e esquerda, discursos de ddio, uma direita ostentacdo que
saiu do armario encorajada pela demonizacdo e produziu sua prépria midia:
Revoltados On Line, TV Revolta, as paginas do Movimento Brasil Livre (MBL), entre
outras se tornaram a caricatura da grande midia, um espelho amplificado que refletiu
a nova cara da direita e que tomou para si as formas de acdo, protestos, estratégias

de linguagem, memética, que foram durante décadas a marca das esquerdas
(Bentes, 2016).

2.2 - As midias e o culto ao tragico

Quando se fala em meios de comunicacdo, o que temos em mente e 0 que aprendemos na
vida académica é que, principalmente o jornalismo, tem como funcdo primordial ser um instrumento

fortalecedor da democracia, além de agente fiscalizador na sociedade.

O discurso seria aceitavel se as bases do jornalismo ndo tivessem nascido permeadas pela
narrativa mercadologica do final do século XIX, na Inglaterra. Porém, ao longo dos anos e com
diferentes abordagens, a funcao jornalistica tomou diferentes rumos e encontrou diferentes estilos. Mas
pouquissimas vezes deixou de ser um produto do mercado e que serve ao sistema.

0 jornalismo, antes literario feito por pessoas privadas, passa a ser um servico publico
de midia. No inicio, organizado por pequenas empresas com interesses comerciais, 0
jornalismo torna-se uma imprensa de opinido, evoluindo para uma imprensa

comercial que assume a postura de uma empresa de economia privada que visa gerar
lucro (Cardoso, 2016, pag. 12).

Grandes conglomerados de comunicacdo pertencem a grandes corporacdes midiaticas, que
possuem contas publicitarias, que produzem produtos da industria do entretenimento e que também
fazem jornalismo. Por tudo se encontrar basicamente no mesmo espaco, seria insano cada
instrumento destoar para uma direcdo. O cinema tem uma linguagem, os seriados possuem uma
velocidade diferente, a industria fonografica cria seus métodos, e o jornalismo também acrescenta essa

linha discursiva.
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As midias regulam o sfatus guo de toda a engrenagem criada por um sistema retroalimentado
pelos esteridtipos criados na sociedade. No Brasil, ser negro e da favela, por exemplo, remete
automaticamente a crime, ao trafico e a pobreza. Porém, nascer branco, classe média e em bairro
nobre, nos dd uma conotacdo completamente diferente. “E verdade que a razdo pragmatica em que
consiste 0 mercado e o consenso ndo permite a paz” (Martins, 2004, pag. 7). E nem a igualdade.

Por mais que haja escolhas, respostas e reacdes diferenciadas aos contetdos
recebidos pela audiéncia, sabemos que sao 0s meios massivos que, na esséncia,
definem os enfoques editoriais, quais sdo os atores sociais que merecem ser incluidos
ou marginalizados em seus noticiarios e programacoes, e quais as agendas e pautas

que devem ser destacadas ou ignoradas no que poderiamos chamar de gestao
midiatica da realidade (Moraes, 2016, pag.. 112)

Um exemplo de como a midia ajuda a construir o imaginario na sociedade & mostrado através
de duas reportagens de dois veiculos de comunicacao no Brasil. A primeira noticia nos mostra um
rapaz, negro, pobre, com sintomas de depressao, que sequestrou um 6nibus na ponte que liga a

cidade do Rio de Janeiro a Niterdi.

= OGLOBO

Atirador do Bope mata

seques r de oftibus.

Rio-Niter6i apos mais de 3hrd
Cerco

Acéo terminou sem qualquer refém ferido. Governador Wilson Witzel chegou ao
local ap6s acgéo da policia e comemorou

Figura 9: noticia veiculada pelo jornal online O Globo no dia 20/08/2019. Crédito: O Globo.

A segunda matéria nos mostra um rapaz branco, classe média e estudante de Direito, que saiu

de uma festa a fantasia e que também sequestrou um 6nibus.
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= veja 7 Dialogos vazados Previdéncia Radar Paginas Amarelas Revista

Estudante de direito que sequestrou
onibus pagara sua pena em clinica
psiquiatrica

Juiza alega que prender Pedro Henrique em uma carceragem comum seria um risco

para ele e para 0s outros presos

Por Da Redagao

@ 30set 2011, 20h37

ese

Figura 10: noticia veiculada na Revista Veja Online

no dia 30 de setembro de 2011. Crédito: Veja

Como nos mostra Martins (2004, pag.2), “a modernidade vive hoje assombrada pelo fantasma
da assepsia social. Dai as campanhas da “tolerancia zero” face ao alcool, a droga, e ao banditismo,
urbano e suburbano.” Mas tolerancia zero pra quem? Assepsia do qué? Tudo operacbes de caca ao
animal que vive no humano, exorcismos para enxotar as sombras (medos e angustias) que possuem
no corpo individual e coletivo. Mas quem é esse animal? O que a sociedade, o Estado, a igreja e a

midia nos apontaram como o inimigo?

A tragédia que vivemos atualmente é essencialmente desenhada pela midia e construida para

criar o “intimo terror” (Martins, 2004) e instalar o medo, a desesperanca e as incertezas.

Portanto, temos aqui uma dimensao muito pequena, de fato, de como as midias determinam
nossa percepcao como individuos inseridos na sociedade. O Happy End, o final feliz foi para aquele
gue o sistema tem como o ideal de sucesso, corroborados tanto pela sociedade quanto pela religido e
pelo Estado, num circulo vicioso. “Definitivamente, o discurso dos média nao é um discurso critico, é
um discurso melancolico, possuido por um imaginario tragico, que nenhum horizonte de redencao

finaliza”. (Martins, 2011, pag.77-78 ).

Assim dito, passamos a analisar a midia diante de dois acontecimentos de ambito nacional,
que desestruturou a manutencao social de determinado periodo, com foi a Jornada de Junho e o

Impeachment de 2016.
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2. 2.1 - Houston, we have a problem!

A famosa frase dita por Tom Hanks em Apoflo 13 (1995), nos faz ter uma ideia de como as
instituicdes brasileiras encararam o despertar popular nas ruas, tanto nem 2013 quanto em 2016. Era
preciso manter o controle e a ordem. De um lado, o Estado aparentando indiferenca para o crescente
movimento. E do outro lado, a imprensa tradicional, que também “procurava entender” as motivacoes

presentes nas manifestacoes.

Nesta ultima, ao se posicionar ao lado do Estado, levantada opinido dubias a respeito do
movimento. Por vezes, as abordagens jornalisticas focavam na alteracdo da rotina e os transtornos
causados por individuos que atrapalham outros individuos de seguirem um dia normal de expediente.
Ou seja: manobrando claramente para que em seguida esvaziar o debate principal ou marginalizar os
participantes. Era preciso criminalizar esse transtorno.

Num primeiro momento - especialmente na primeira fase -, a maior parte da
imprensa tratou as manifestacées ndo como um ato de direito e exercicio da
cidadania, mas como um “transtorno” para o transito das cidades, dando saliéncia ao
chogue entre manifestantes e policiais e enquadrando os primeiros como motivadores

da violéncia e causadores da destruicao de equipamentos publicos e danos a prédios
privados. (Intervozes, 2014, pag. 15).

Ainda na fase inicial dos protestos, a midia tenta manipular a opiniao publica que, decerto, tem
que distinguir qual manifestacao era “legitima” e qual manifestacao era “baderna”. Isso fez com que
dentro das préprias manifestacoes houvesse uma separacao de interesses e de atitudes, por conta da
denominacao dada pela imprensa. Muitos ndo queriam estar associados a vandalos. O que de certa
maneira acabou enfraquecendo o discurso. Lentamente assistimos uma parcela dos jovens empunhar
faixas, cartazes e irem para rua, “bem comportados” e dispostos a nao se misturar com a “baderna”

(Neto, 2013).

Exemplo de um posicionamento condenatorio por parte da maior emissora de tv da América

Latina foi a cronica do jornalista Arnaldo Jabor logo nos primeiros dias de manifestacdo. Com o titulo

“Revoltosos de classe média nao valem 20 centavos”, Jabor exagerou no tom e, quatro dias depois, na

segunda-feira (17), utilizando o mesmo espaco diario que tem na CBN, retratou-se com um mea culpa
intitulado “Amigos, eu errei. E muito mais do que 20 centavos” (Ramthum, 2013).

o comentarista da Rede Globo de TV Arnaldo Jabor, conhecido pelo destempero de

suas verdades peremptorias, destila toda a arrogancia da emissora em duras criticas

aos manifestantes, que chama de “meninos de classe média”, ignorantes e
rancorosos. O comentarista afirma, dentre outras criticas, que os manifestantes
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protestariam por uma causa marcada pela “auséncia de causas” e pergunta por que
aqueles jovens, no lugar de lutar contra o aumento de R$ 0,20 nas passagens dos
transportes coletivos urbanos, ndo estavam lutando por causas mais relevantes, como
“a PEC 37, por exemplo” (S6lha, 2013).

De acordo com Calil (2013), “a convocacao do “Quarto Grande Protesto”, para o dia 14/6 foi
recebida com violentos editoriais dos dois principais jornais de Sdo Paulo”. A Folha de S. Paulo fez a
seguinte publicacao:

Sua reivindicacao de reverter o aumento da tarifa de 6nibus e metrd de R$ 3 para R$
3,20 -abaixo da inflacao, ¢é util assinalar- nao passa de pretexto, e dos mais vis. Sdo
jovens predispostos a violéncia por uma ideologia pseudorrevolucionaria, que buscam
tirar proveito da compreensivel irritacdo geral com o preco pago para viajar em 6nibus
e trens superlotados. Pior que isso, s6 o declarado objetivo central do grupelho:
transporte publico de graca. O irrealismo da bandeira ja trai a intencdo oculta de

vandalizar equipamentos publicos e 0 que se toma por simbolos do poder capitalista.
(Folha de S&o Paulo, 2013)

Apds a repercussao da cobertura feita pelos manifestantes em tempo real da violéncia e
truculéncia da policia militar dos Estados, o posicionamento da midia tradicional brasileira muda e tom.
Para Sélha (2013) “a mudanca de posicdo da media foi absolutamente sincronizada com a
incorporacao das pautas mediaticas pelos jovens nas ruas.” “Entdo, rapidamente, os principais
veiculos de comunicacdo passaram a manifestar “apoio” as manifestacdes, como se nao tivessem
condenado e criminalizado até a véspera, e ao mesmo tempo sugeriam moderacao e aconselhavam a
que os “radicais” nao fossem ouvidos e que novos pontos de pauta fossem assumidos” (Calil, 2013,

pag.383-384).

Ja no caso do Impeachment da presidente Dilma Rousseff, a midia foi um pouco
explicitamente a favor. De acordo com a cobertura jornalistica das midias tradicionais, a sensacédo de
um iminente perigo em 2013 da lugar a um processo legal e democratico, no qual milhares de
pessoas vao as ruas de um Estado democratico de Direito demonstrar sua insatisfacdo. Minimiza os
transtornos de pessoas nas ruas em suas manifestacoes vestidas de verde e amarelo em 2016, onde

familias inteiras impunhavam gritos de ordem.

Lembra que as Jornadas de Junho eram apartidarias e que uma das pautas populares era o
fim o da corrupcao? A partir do enfraquecimento do movimento de 2013, e com os grupos digitais que
nasceram no pos-jornada, a midia agora intensifica sua cobertura nas Operacdes contra os corruptos,
como a lLava Jato. “Com a falta de direcdo das chamadas “jornadas de junho”, a imprensa
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hegeménica percebeu que tomar a dianteira desses movimentos, e transforma-los em manifestacdes

“apartidarias”, seria uma excelente oportunidade para, enfim, derrubar o governo petista, na época ja

sob 0 mandato de Dilma Rousseff” (Ladeira, 2019). Ou seja: “tragificar” os partidos no qual se opde.
Definitivamente, a tematica “corrupcdo” voltava a todo vapor aos noticiarios; e, como
o de costume, de maneira extremamente seletiva, resguardando determinadas
legendas, e atacando outras, sobretudo aquelas ligadas a esquerda politica. Desse

modo, a midia reverberou o alibi perfeito para a classe média pedir “Fora Dilma!”
(Ladeira, 2019).

Criar a instabilidade politica e social faz parte de um processo manipulatério que gera medo e
incertezas. Dependendo dos seus interesses, a abordagem dos fatos pode ser abrandada ou
demonizada, assim como em 2016 e 2013, respectivamente. As crises sdo geradas intensionalmente
através de reportagens com desequilibrio entre as partes ouvidas ou tendenciosas. A tragédia é um
ingrediente fundamental para a instalacdo de um sentimento melancélico e de desilusdo. Seja na
matéria jornalistica sobre um acidente no bairro, a queda de um aviao, denuncia de corrupcao, assalto
a mao armada, etc. Manter o espectador imenso numa piscina de terror significa ter controle e poder.

Crise da experiéncia, sem duvida, e também do tragico como forma do imaginario na
era mediatica. Invariavelmente, as aberturas dos telejornais estdo por conta da
tragédia e da catastrofe. Como se um fafum inexplicavel cobrisse a cidade dos
homens, conduzindo-a por veredas desconhecidas, e uma vontade insondavel se
sobrepusesse a toda a acao humana, os telejornais comecam por dar a voz aos
deuses. E so depois se ocupam dos humanos e das suas insignificantes accgdes:
abrem com os acidentes mortais. os actos tresloucados que semeiam sofrimento e
morte. os crimes hediondos. que desafiam qualquer racionalidade. os efeitos de uma

qualquer catastrofe natural. seja temporal. terramoto ou ciclone. (Martins, 2002, pag.
76-77)

2.3 Fake News e Modus operandi do novo terror

0 novo Modus operandi, no qual intensionalmente gera terror e medo, utiliza-se das redes
sociais para disseminar fatos inventados e assim criar o clima de desespero e descrenca.
Descredibilizar o opositor e torna-lo inimigo numero 1 da nacdo gerou uma arma digital, capaz de

mudar os rumos de uma democracia.

Um dos fatores para o crescimento das chamadas Fake News foi a ampliacdo do consumo de
noticias através sites e de redes sociais e que fomenta um novo tipo de concorréncia com os media
tradicionais. “As Fake News se assentam, também, na crise de confianca dos leitores nos veiculos
tradicionais” (Baptista e Carvalho, 2018, pag.6). Com as mudancas na relacdo da noticia e a

velocidade na disseminacédo de informacdes, torna-se mais facil propagar Fake News, carregadas de
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interesses particulares sem o menor compromisso ético com a veracidade dos fatos” (Oeiras, 2018,

pag.b).

Lembrando assim que, durante as Jornadas de Junho, no Brasil, a imprensa primeiramente
tentou-se dissuadir o publico da importancia das manifestacées. Ao passo que as redes sociais
registraram conteludos /7 /oco, os meios de comunicacdo deram uma guinada na abordagem para se

integrarem num apontamento mais coerente com o cenario naquele periodo.

Aliado a isso, o fluxo de informacdes e o trabalho dos algoritmos nos conduz por um universo
confortavel de dados que vem ao encontro das nossas expectativas. Pois ter ao seu alcance centenas
de milhares de informacdes transformou profundamente a sociedade na Era da Informacdo. A
cibercultura expandiu as fronteiras do espaco/tempo. Porém, com tanta informacéo, distribuida numa

velocidade nunca antes conhecida, procurou-se um método de selecédo, um filtro.

Como vimos no capitulo 1, filtrar o que nos é Util e de nosso interesse, passou a ser uma
necessidade, no qual os algoritmos tomaram para si a funcao de nos apresentar aquilo que ja

consumimos e que foi mapeado para sermo-nos apresentados sempre que solicitado.

Porém, ainda esta sendo elaborado o mais importante: filtrar o que é veridico, com
credibilidade, fato apurado. Pois com a democratizacdo dos meios digitais, ndao ha mais como

determinar quais contelidos se valem da verdade e quais sao falsos, as chamadas Fake News.

Termo popularizado em 2016, nas eleicdes dos Estados Unidos, as Fake News nao nasceram
propriamente no mesmo periodo. “Haveria, por exemplo, relatos de noticiario falso desde a época do
Império Romano” (Ferrari, 2018). Porém, as Fake News tomaram proporcoes globais ao adentrarem o

ciberespaco em periodos eleitorais.

Mas o que sao de fato Fake News? De acordo com Alcott e Gentzkow (2017, pag. 213),

[...] artigos de noticias que sado falsos, intencionalmente e verificadamente e que
podem enganar os leitores. (...) Nossa definicao inclui intencionalmente artigos de
noticias fabricados (...) Inclui também artigos que se originam em sites satiricos e
podem ser tomados como factuais, especialmente se vistos fora de contexto, nos
feeds do Twitter ou do Facebook. Nossa definicdo exclui parentes préximos das
noticias falsas: 1) erros de reportagem ndo intencionais (...) 2) rumores que ndo tem
origem num artigo de noticias especifico; 3) teorias da conspiracdo (que sao, por
definicao, dificeis de verificar) (...) 4) satira que dificilmente sera tomada como factual;
5) declaracoes falsas de politicos e 6) relatos que sdo tendenciosos ou enganosos
mas nao sao completamente falsos.
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Ou seja: a Fake News ¢ elaborada, desenvolvida e articulada intensionalmente para
descredibilizar o opositor. E preparada cuidadosamente para macular a imagem do adversario. “E
importante observar que a propagacao dessas Fake News sao motivadas por ideologias politicas que
ajudam na consolidacdo da polarizacdo politica no pais” (Oeiras, 2018). Entretanto, para que a Fake
News tenha eficacia e sucesso na viralizacdo, existe um “exército” preparado para compartilhar de

maneira automatizada as centenas de falsas noticias.

Os chamados robos foram desenvolvidos para agirem como influenciadores de debates nas
redes sociais. Possuem um banco de dados com palavras-chave e conseguem interagir com usuarios
reais e assim difundir opinido e Fake News. “Os robos sociais (social bots) sdo contas controladas por
software que geram artificialmente contetido e estabelecem interacdes com ndo rob6s. Eles buscam
imitar o comportamento humano e se passar como tal de maneira a interferir em debates espontaneos
e criar discussdes forjadas” (Ruediger, 2017).

Os perfis automatizados também promovem a desinformacdo com a propagacao de
noticias falsas e campanhas de poluicdo da rede. Robds frequentemente usam as
redes sociais para reproduzir noticias falsas com o objetivo de influenciar determinada

opinido sobre uma pessoa ou tema, ou poluir o debate com informacdes reais, porém
irrelevantes para a discussdo em questao (Ruediger, 2017).

Exemplo de como as Fakes News influenciam diretamente na opinido publica, utilizamos a
postagem compartilhada pelo perfil do Facebook do MBL, sobre a morte da vereadora Marielle Franco.
Em reportagem publicada no site ceticismopolitico.org, o MBL compartilhou a noticia de que a entao
deputada Marielle Franco (PSOL) fazia parte de faccdo criminosa no Rio de Janeiro. A informacao
partiu de uma desembargadora na qual declarou, entre outras, que Marielle, tinha sido casada com

traficante e que era usuaria de maconha.

35



SI3PN MBL - Movimento Brasil Livre
&7 16 de margo as 22:24 - @

Isso é complicado. Bem complicado...

Desembargadora quebra narrativa do PSOL e diz que
Marielle se envolvia com bandidos e é “cadaver comum”

Conforme coluna de Mdnica Bérgamo, a desembargadora Marilia Castro Neves,
do Rio de Janeiro, escreveu nesta sexta (16) no Facebook que a vereadora...

CETICISMOPOLITICO.ORG

[[‘:) Curtir O Comentar %) Compartilhar v
Q%0 22mi Comentérios mais relevantes v

33.325 compartilhamentos
Figura 11: print da pagina do Movimento Brasil Livre contendo

Fake News sobre a vereadora Marielle Franco, assassinada a tiros. Fonte: pagina do MBL.

Sem nenhum critério de analise das informacdes, o MBL compartilhou a publicacao do referido
site no qual teve um alcance de mais de 42 mil curtidas e pouco mais de 33 mil compartilhamentos.
Apds ser checada pelo jornal O Globo, a movimento retirou a postagem do seu perfil dois dias apos a
publicacdo. Tempo suficiente para implantar duvidas sobre a conduta da vereadora.

Logo apos a divulgacdo da noticia, evidenciando a ligacdo do ceticismo
politico com o Movimento Brasil Livre, no dia 23 de marco, Carlos de
Augusto de Moraes Afonso, assumiu autoria dos textos difamatorios que
eram assinados com o pseuddnimo de Luciano Ayan, confirmando alteracdes

na matéria pelo MBL, comprovando assim as motivacoes ideologicas por tras
dessa noticia falsa (Oeiras, 2018, pag. 9).

A versao compartilhada foi logo adotada por parte da bancada de oposicao ao partido de
Marielle. O deputado federal Alberto Fraga (DEM) publicou em seu perfil no Twitter outras informacoes

gue nao foram checadas e depois confirmadas como Fake News, como mostra a figura abaixo.
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Alberto Fraga @ @alberto_fra... - 8h
Conheg¢am o novo mito da esquerda,
Marielle Franco. Engravidou aos 16
anos, ex esposa do Marcinho VP,
usuaria de maconha, defensora de
facgao rival e eleita pelo Comando
Vermelho, exonerou recentemente 6
funcionarios, mas quem a matou , foi
a PM.

Q 397 1290 ) 592 D

Figura 12: tweet do deputado federal Alberto Fraga (DEM) sobre o assassinato de Marielle Franco e
que posteriormente constatou-se que eram informacdes falsas. Fonte: Twitter.

Nas discussdes politicas, os robbs tém sido usados por todo o espectro partidario nao
apenas para conquistar seguidores, mas também para conduzir ataques a opositores
e forjar discussdes artificiais. Eles manipulam debates, criam e disseminam noticias
falsas e influenciam a opinido publica postando e replicando mensagens em larga
escala. Comumente, por exemplo, eles promovem hashtags que ganham destaque
com a massificacdo de postagens automatizadas de forma a sufocar algum debate
espontaneo sobre algum tema. (Ruediger, 2017).

Portanto, o uso de noticias falsas por correntes politicas distorce a realidade e influencia
diretamente nas opinides e debates. Com isso, furta o direito de um cenario democratico e igualitario
na discussao de propostas. Além de gerar incertezas, odio e conclusdes incorretas. A saida para o
combate as noticias falsas é a educacao digital, no qual ajuda a identificar sites mal-intencionados e

criados para tal finalidade.

No capitulo trés, vamos analisar como os memes foram compostos através da inteligéncia
coletiva e o sentimento refletido em cada um deles através das narrativas usadas.
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3. ANALISE DOS MEMES DURANTE O PLEITO DE 2018 SOBRE A PERSPECTIVA DO TRAGICO.

Nao nos basta apenas agonizar nossas dores em praca publica, temos que compartilhar o
tédio, através dos canais que dispomos e como dispomos. Num grito silencioso no meio da multidao,
anunciamos nossas mazelas e que ha tempos “temos sido governados nas ultimas décadas, de facto,

pela vertigem da crise e do fim” (Martins, 2011, pag. 56).

O advento da internet ampliou os decibéis digitais de nossa melancolia. Do sufoco em viver,
em acreditar que ainda ha possibilidade de redencdo. Mesmo que o ideal cristdo insista em dizer que o
fim estad proximo e que devemos nos preparar. Martins (2011, pag. 201), diz que: sabemos que a
melancolia diz o espirito deste tempo. Agora que o real estd em falta e que a nossa época agoniza em
sofrimento de finalidade, vemos o imaginario tragico poisar sobre nds e habitar-nos, qual coruja de Minerva

levantando voo ao entardecer.

A midia nos “educa” para o sofrimento toda vez nos faz consumir sua mercadoria: a noticia.
Nos induz ao tragico desassossego, a descrenca, a ansiedade. Nos craveja de incertezas e alimenta o
lado mais sombrio e cadtico que temos dentro de n6s mesmos. “Além do “Intimo terror”, que percorre
a nossa cidade e a ensombra, o nosso ideal democratico sofre hoje a provacao de um aborrecimento

letal” (Martins, 2004, pag.2).

Num cenario de relacbes esparsas e fluidas, “por sua vez o mercado, com a regra da
competicao total, fala-nos de um mundo raso, um mundo de troca total, sujeito ao principio da moeda,
gue é o equivalente geral de toda a mercadoria, bens, corpos e almas” (Martins, 2011, pag. 201). O
mercado altera e controla o fluxo, passa a nos ditar o que ganhamos e o que perdemos. Dito isso,
tanto dentro das telas quanto nas relacdes offline, 0 monetario ainda é essencial nas direcdes a serem

seguidas e atitudes a serem tomadas.

Naturalmente é perceptivel notarmos que nos debatemos coletivamente dentro de nossos
laptops, celulares e tablets. Porque antes, apenas conseguiamos fazer diante de poucos, nas pracas,
nos cafés. Agora é possivel ampliar, as vozes vazias diante de um universo digital que cabe na palma
da mao. Para Martins (2011, pag.56):

Na contemporaneidade, a nossa situacao &, pois, de desconforto e mal-estar: os

passos por onde vamos a caminho deixaram de poder apoiar-se em “Rocha, cabo ou
cais” (Sophia Mello Breyner), que nos garantam um fundamento sélido, um territorio
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conhecido e uma identidade segura, e sao hoje de desequilibrio e inquietacao,
figurando a condicao humana como enigma e labirinto, sendo os nossos passos
incertos, ambivalentes e desassossegados, no permanente movimento de uma viagem
de travessias sem fim.

Importante ressaltar que a massificacdo dos memes nas eleicoes e a linguagem memética foi
uma construcao lenta e criada por diversos atores sociais. Isso demonstra o alinhamento do
sentimento que pairava desde as Jornadas de Junho até as eleicdes de 2018. Porque até inicio de
2013, o Brasil desconhecia o jeito digital de mobilizar os movimentos sociais ja vistos durante a

Primavera Arabe e em Seattle, no Occuppy Wall Street

Para Castells (2013, pag. 16), os atores da mudanca social sdo capazes de exercer influéncia
decisiva utilizando mecanismo de construcdo do poder que correspondem as formas e aos processos
do poder na sociedade em rede. E isso perpassa pelo estado emocional desses atores, que além de
construir narrativas em coletivo, compartilham suas indignacdes, frustracdes ou qualquer sentimento
gerado a partir da leitura feita ao longo do processo.

E possivel identificar a construcdo de esteredtipos dentro de uma mesma
sociedade, como a brasileira, multicultural e diversificada. Com as jornadas
de junho de 2013 e com as eleicdes presidenciais de 2014, o Brasil sofreu

uma intensificacdo da polarizacdo ideologica e politica envolvendo o0s
aspectos econdmicos e sociais (Popolin, 2018, pag. 63)

Criaram-se também seus vildes e seus herdis. Nao importa quem verdadeiramente esteja com

a razado. Importante mesmo & o que nds cremos, 0 que nos motiva a elegermos esses salvadores e

querer derrotar e macular o bandido. “Um nao-sei-qué de barbaro, primitivo sanguinario, enfim, de nao-

racional, empesta-nos o ar” (Martins, 2004). Lembramos que as Fake News tem um nao-sei-qué de
irracional quando cria noticias falsas para agredir alguém que ja morreu. Esvazia-se de civilizacao.

Os mais diversos imaginarios, tida a espécie de crenca, identidades

religiosas, sentimentos de pertenca comunitaria e outros fendmenos

emocionais, contaminam o conjunto do corpo social, furtando-se todavia a

l6gica mecanica e finalista de um social dominado pela razao instrumental.
(Martins, 2004, pag. 6)

Aliado a imagem, instrumento do século XX, o meme das redes sociais escancara as portas
das esferas publicas e privadas e desnuda nossos mais intimos segredos. Nos reduz & personagens
tateis nas maos e nas telas. Quebrando o enclausuramento individual, as imagens sao a causa e efeito
de um verdadeiro corpo social (Martins, 2012). O meme sem a imagem ndo seria aquilo que

conhecemos nos dias atuais. Dificil um texto ter a mesma viralizacdo de uma fotografia memeética.
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Sendo a cultura pop uma fonte quase inesgotavel de inspiracdo, 0 meme desperta as
memorias e a familiaridade, num jogo de referéncias que sdo rapidamente descobertas, seja em tribos
musicais, desportivas, culturais, sexuais, religiosas, assentando em imagens produzidas e vividas em
comum (Martins, 2012). E ao despertar familiaridade, desperta também sentimentos. Replicar memes
é replicar sentimentos. De amor, felicidade, saudade, odio, tristeza, melancolia, desesperanca. Estes
ultimos construidos lentamente nas narrativas apocalipticas dos jornais, dos movimentos digitais, dos
grupos de WhatsApp da familia, das Fake News. Boatos, rumores, fofocas, falsas e verdadeiras
noticias, num curioso mecanismo de contaminacao, o ciberespaco desempenha o papel de praca
publica, do café, do comércio, ou da antiga agora (Martins, 2012, pag. 46 ). E em tempos do intimo
terror, da falta de redencdo, do obscurantismo, o soar dos sinos avisa a chegada do tragico da

modernidade.

Portanto, o ato de compartilhar um meme tece uma rede do tragico imaginario de nosso
tempo. Como as células quando se multiplicam. Seja um meme humoristico ou critico, como veremos
a seguir, la esta o peso da nossa Era. Porque “o imaginario da era mediatica &, assim, o imaginario a
crise do moderno, um imaginario tragico, que tem na melancolia a afeccdo que melhor o caracteriza

(Martins, 2002).

Como corpus da pesquisa, analisou-se cinco memes retirados a partir de postagens aleatérias
do Facebook, no periodo de 16 de agosto a 07 de outubro de 2018, vem ajudar a apontar o estado
tragico e melancolico em que a sociedade brasileira imergiu a partir dos acontecimentos relatados no
segundo capitulo. Importante ressaltar que a escolha se deu de maneira aleatoria e recolhidas do feed

de noticias do Facebook.

3.1 O salvador na luta contra 0 mal e a busca pela paz no universo

As duas imagens nos trazem caracteristicas do tragico do imaginario Na Era midiatica. Como
explica Martins (2004), “o tragico & uma figura que normalmente vemos associada a literatura - € uma
forma literaria”. A busca por personagens heroicos, que vencem o mal € uma constante de quem é
rodeado por seres literarios. Herdado desde os gregos, passando por Shakespeare até o cinema nos

dias atuais.
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Figuras 13 e 14 - os dois memes com os candidatos a presidencia trazem referéncias do cinema para compor a narrativa. A primeira mostra a
capa do filme Harry Potter e o prisioneiro de Azkaban. A segunda traz os personagens da franquia Star Wars.

A figura 12 nos coloca no universo ficcional da saga Harry Pofter, criada pela escritora J.K.
Rowling, em que apresenta o personagem central com a promessa de derrotar o mal que assombra a
Escola de bruxaria de Howgarts, dirigida pelo professor Alvus Dumbledore. O protagonista, Harry, foi
protegido desde o seu nascimento para um dia combater a maldade de Lord Voldemort. “Os
problemas no mundo magico sao solidos e reais como os do nosso mundo - preconceito, depressao,
odio, sacrificio, pobreza, morte” (Buchaul, 2012, pag. 1). Por terem essas caracteristicas, as narrativas

ficcionais dialogam com o cendrio em nossa realidade.
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A figura 13 também nos transporta para outro universo ficcional que nos remete a dicotomia
dos personagens que, em um periodo da narrativa estiveram unissonos no discurso e que
posteriormente se encontraram em lados opostos. Star Wars propde a luta entre a forca viva e o lado
obscuro da forca. Ambas com seus exércitos prontos para o combate. No mundo digital também
existem lados que defendem seus posicionamentos politicos como dentro do universo de Star Wars. No
meme acima, os personagens de Luke Skywalker e da Princesa Lea sdo substituidos pelos candidatos

a presidéncia Marina Silva (REDE) e o vice, Eduardo Jorge (PV).

A trajetoria de Harry Potter ou a de Star Wars pode ser explicada pela teoria de Joseff
Campbell, em O Herdi das Mil Faces (1949). “O herdi é aquele que se exaure na sua missao, vive para
a sua causa. Nem deus nem humano, ¢ intermediario entre 0 mundo da consciéncia e o inconsciente,
e sua origem vem de um periodo em que o homem ainda nao sabia que existia o mito do herdi”
(Buchaul, 2012, pag 2). Vemos aqui a presenca do heroi, que a todos salvam com seus poderes
sobrenaturais. O que trard a paz novamente ao universo.

O remix da cultura pop com 0os memes serve também para aumentar seu poder de
viralizacdo e facilitar a construcdo de metaforas que simplifiquem e facilitem a

compreensdo da ideologia por tras do meme. Comparar um politico a um vildo ou a
um herai, por exemplo, € um exemplo desse recurso (Freitas, 2016, pag. b).

Mesmo com cunho humoristico, a abordagem dos personagens da ficcdo nos diz sobre como
esses candidatos se apresentam através da narrativa da cultura da participacdo. Criar um meme
baseado em uma histéria do bem contra 0 mal num periodo de eleicao presidencial nos da a dimensao
da impoténcia dos atores sociais ao nao se reconhecerem como agentes transformadores da realidade
e, a0 mesmo tempo, do escarnio em abordar um assunto de tamanha relevancia. “A escatologia da
conta da experiéncia de um sujeito diminuido pela imperfeicao e pela insuficiéncia, mas profetiza que
uma tal experiéncia acabara no final dos tempos, com o regresso a casa do pai, ao significante pleno,

sendo o mal superado e a morte destruida” (Martins, 2002, pag. 74).

Assim, a cultura da participacdo elege seus personagens que irdo realizar aquilo que esta
acima das suas capacidades. Claro, dentre as suas preferéncias politicas. E, ao gerar contetudo digital
evidenciando tal impoténcia, viraliza-se também o mesmo sentimento a outros sujeitos. Ou seja: “nés

nao Somos capazes porque ndo temos super poderes”.

Importante lembrar que para ter viralizacdo, o meme precisa ter trés caracteristicas:

longividade (capacidade de perdurar), fecundidade (de se reproduzir) e da fidelidade (do mais proximo
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do original ou da referéncia). O uso de uma referéncia conhecida mundialmente ajudou a viralizar mais

rapidamente e a permanecer atual no feed das redes sociais.

3.2 - As instituices abandonadas por quem as ocupa

Tanto as Jornadas de Junho quanto o Impeachment de Dilma Rousseff implantaram no
imaginario da Cultura da Participacdo a luta no combate a corrupcdo. Sob a sombra da “tolerancia
zero"(Martins, 2004), foram as ruas, cada um com suas conviccdes politicas, pedir justica contra “os

bandidos do colarinho branco”.

E assim como ocorreu nas ruas das grandes cidades em 2013 e em 2016, no ciberespaco as
vozes se encontraram, criaram e disserminaram protestos de “Abaixo a corrupcao” no periodo
eleitoral. S6 que agora muito mais através dos memes, das narrativas compartilhadas, dos resgates

dos historicos de cada personagem.

O HOMEM QUE
ROUBOU ERENDA

BASEADO EM
FATOS REAIS

Figura 15: Meme do poster de filme ficticio criado a partir
da foto de campanha do entao candidato Geraldo Alckmin
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A figura 15 ¢ mais um meme que se aproxima de narrativas literarias para transmitir a
mensagem. O poster de um filme ficticio nos mostra como podemos apontar também os falsos

redentores. Neste caso, o entdo candidato Geraldo Alckmin (PSDB).

A fotografia do poster foi tirada durante a passagem do candidato pela regido nordeste do

Brasil, conhecida por ser regiao de seca e indices de crescimento humano relativamente baixos, muito

por conta do clima inapropriado e da falta de investimentos. A composicao da fotografia nos mostra um

candidato preocupado com a desigualdade social e distribuicdo de renda na regido, implicando

também numa melhor alimentacao. Porém, o mesmo candidato teve diversas dentncias de desvio de

merenda escolar no periodo do seu governo no estado de Sdo Paulo. Portanto, a imagem parece mais
um qué provocativo do que o marketing proposto durante a campanha eleitoral.

Tucanos (como sdo chamados os filiados politicos do PSDB, o mesmo de Alckmin)

eram acusados de desviar o dinheiro destinado a compra de suco de laranja para

criancas em 2014 e 2015. A verba, roubada do governo do Estado e de 30

prefeituras, abasteceria campanhas eleitorais e ajudaria lobistas e politicos a
enriquecer. (Locatelli, 2018)

Ora, em tempos de redes sociais e de democratizacdo da internet, existem temas que nédo
conseguem mais se ocultar no obscurantismo digital. A cultura da participacdo e o compartilhamento
se encarregam de fornecer a municao necessaria para protestar através de um meme. O préprio titulo
do pseudo cartaz contrasta com a imagem do homem que propde a solucdo dos problemas daquela
regido. Mais uma vez se apresentando como o salvador, o individuo diz ter as solugdes para todos os
problemas. Porém, a percepcao da crise e os sentimentos de perda e de espera sao melancolicos,

dado terem o sentido tragico de um problema sem solucao (Martins, 2004).

Principalmente porque a esperanca nessas figuras “redentoras”, aos poucos comecou a se
esvaziar. Lembrando que este estado indiferente ndo surgiu apenas no periodo das eleicdes. Houve
uma construcao do imaginario da crise que culminou nos quarenta e cinco dias de primeiro turno. O
que reflete a falta de credibilidade na imagem e no proprio candidato. Com o afundamento das nossas
crencas tradicionais e com o processo de deslegitimacao de toda a palavra de autoridade, a vertigem

tomou 0 nome da crise da razao histodrica, crise do sentido, enfim, crise do humano (Martins, 2004)

Martins (2004, pag. 5) nos diz o seguinte: “As nossas instituicbes parecem abandonadas
precisamente por aqueles que a julgam garantir a verdade e a justica so pelo fato de as ocuparem.

Emigra também na adesao dos cidadaos. Muitas vezes com espavento e com protesto”.

44



0 compartilhamento do meme configura em um protesto ensurdecedor dentro do ciberespaco,
que fornece argumentos para a populacédo sair as ruas. Um misto de revolta e abandono, perante uma
imagem tdo antagbnica quanto a realidade que é apresentada. Que conclusdes podemos tirar de um
candidato com um indicio de desvio de merenda escolar em seu governo, segurar uma panela em
pleno sertao nordestino, conhecido pela escassez de alimentos e pela seca?

De fato, ¢ mais um artificio democratico, assim como também se mostra
imprescindivel para a exposicao da pluralidade ideoldgica dos internautas. Ressalta-se,
portanto, o forte papel do meme na politica: € um agente possibilitador de aglomerar
individuos de mesmo ou similar posicionamento, de explorar outras ideias e expressar

suas proprias. Pode ser causa de uniao, como igualmente também pode o ser de
divergéncias e embates (Santana, 2018, pag. 6).

Aos poucos, a importancia de um ideal democratico deixa de ter dentro do cidadao a devida
importancia e passa a ser tao indiferente quanto uma histéria sem interesse. Por que dar atencéo a
uma coisa gue nem os individuos que ocupam tratam com honra e transparéncia?

A dissociacao entre o ideal democratico e aqueles que a deixaram de o habitar rasga
lentamente o tecido da nossa cultura. Uma espécie de irracionalidade coletiva

multiplica nas instituicdes os homens exilados do espirito - exilados afinal da Unica
coisa que tornaria crediveis os seus poderes (Martins, 2004, pag.b).

Aos poucos o individuo se desloca do seu espirito, do seu ideal e das suas crencas. Passa a
viver num terreno confortavel, raso e conformado. Contente com o trabalho de 8h as 18h, volta para
casa aconchegante de certezas e seguranca. Impulsionado pelo mercado e a ansia de obter sucesso,

se rende as facilidades de uma vida asseéptica e higienizada.
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3.3 Personagens reais para situacoes reais

Um meme precisa necessariamente ter memoria afetiva, ter um objeto social que ligue quem o
produz a quem o compartilha. E assim atingir o maximo possivel de pessoas. Situacdes reais tendem a
ser replicadas porque se aproximam mais personagens reais. Porque antes de serem replicados no

ciberespaco, eles automaticamente se multiplicam nos cérebros constituidos de lembrancas.

Diferente da figura 13, a figura 14 remete diretamente a ridicularizacdo das personalidades
politicas durante o primeiro turno das eleicées. A indiferenca também aponta o esvaziamento de
esperanca nas instituicdes publicas. O meme no qual mostra trés criancas, mas apenas duas delas
controlando de fato o joystick do video game, releva a intencdo de aproximar cendrio politico de

situacdes reais e igualar a personagens do cotidiano através da imagem.

Figura 16: presidenciaveis retratados em situacées normais de
individuos pertencentes a cultura da participacao
Num primeiro momento mais parece uma fotografia inocente de um garoto que acha que esta

brincando com o jogo eletrénico, mas na verdade seu cabo esta desligado do console. Uma critica, em

forma de humor também foi bastante utilizada durante o pleito.

Sob a forma de satiras, ironias, charges, entre outros, ele vem sendo utilizado ha
séculos como estratégia retdrica, seja por parte dos proprios candidatos ou ocupantes
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de cargos publicos, seja por parte da populacdo em geral. A emergéncia de novas
formas de humor, propiciadas pelas tecnologias de informacdo e comunicacao,
reforca ainda mais a importancia de se pensar o uso deste humor em periodo eleitoral
(Chagas, 2015, pag.7).

Estar fora do controle também chama atencdo para a desercdo do ideal democratico no qual
Martins (2002) se refere, “seja com a politica, seja com a autoridade, nao parece ter fim o movimento
de desercao do espirito”. Neste caso, a desercdo é provocada dentro do meio digital. Como ja vimos
nas figuras anteriores, a critica e o protesto podem ser realizados de diversas maneiras. Neste caso, o
humor € usado e construido para diminuir e ridicularizar e algumas questdes aqui presentes nos
ajudam a refletir a respeito da intencdo do humor embutido no meme:

Até que ponto o humor pode ser utilizado para estimular o engajamento e a
participacdo politica? Qual o efeito gerado pelo humor no comportamento dos
eleitores? E como este humor pode contribuir para a veiculacdo de contetido moral e

subsequente cristalizacdo de imagens e posicionamentos sobre a conjuntura politica?
(Chagas, 2015, pag.7)

De modo geral, 0 meme gera debate e engajamento. Mas sem entramos na seara partidaria,
podemos perceber que o descontentamento com o cenario politico € generalizado. A cultura da
participacao pode assumir discordancias no que tange suas preferéncias politicas, mas o0 meme nao

deixa de assumir o lugar de disseminar do sentimento de indiferenca.

A escolha de usar um meme cémico, como nos aponta Chagas (2015),0 que é aqui apontado
é que o humor politico na internet contribui para a criacdo e a consolidacao de uma teia de significados
compartilhados, que absorve e ressignifica contetdos da cultura popular .No meme, 0 uso do humor
nao quer dizer necessariamente que ele seja engracado. A tatica de usar o tom humoristico pode ser

apenas para que a imagem viralize mais rapidamente.

3.4 - OS MEMES COMO SUPORTE DA HISTORIA

Um meme para se tornar viral precisa dialogar com a cultura pop, ter uma carga humoristica
forte e com uma leitura rapida das referéncias. Mas o tom da mensagem nem sempre é de humor ou
exaltando o salvador do universo. Numa narrativa mais sébria e reflexiva, o meme da figura 17 nos traz
a luz da Historia recente do Brasil para provocar questionamentos e conclusdes acerca de nossa

atualidade.

0 meme assume, assim, uma espécie de narrativa propria sobre a histéria. Na
escolha de palavras e adjetivos, ele molda uma visao pré-definida ou pode criar uma
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outra dependendo dos objetivos escolhidos para o uso ou criacdo deste meme. Porém
0 meme também é capaz de mexer com a linearidade do tempo, contextualizar por
tema e nao datas, estabelecer uma interlocucéo efetiva entre o presente vivido e o
passado que se projeta na forma de temas e contetdo (Lucas, 2018, pag. 17)

A escolha do vildo do filme Austin Powers (1997) como referéncia para a peca nos mostra que
0 meme soa mais como um alerta sobre o presente cenario da politica brasileira e faz um paralelo com

outro periodo politico do pais.

3 B, Ora a eles, 0s
pobres seja BNos pobres
= 3
I 1.109
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3 O que queremos: combater a pobreza e nao
necessariamente a desigualdade. Somos,
7 b, felizmente, diferentes por natureza.

O combate & pobreza de faz com o
crescimento e com a criagao de riqueza, e
nao com a sua distribuicao.

o
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Figura 17: o meme faz comparacdo com o modelo econémico do candidato Jodo Amoedo

e 0 partido no qual ¢é filiado, o NOVO, com o modelo utiliza durante a ditadura militar, no Brasil.

Novamente utiliza-se um personagem de cinema para compor o contexto da figura 15. Vemos
aqui que um meme também pode ser construido como um resgate histérico no qual aponta um

cenario semelhante ao que se apresenta na atualidade, mas maneira diferente.

O alerta dessa narrativa pde em xeque 0 nosso ideal democratico, uma vez que apresenta um
periodo ditatorial no Brasil ao mostrar o presidente militar como o Costa e Silva (1964-1968) e seu
ministro da Economia, Delfin Neto. Enquanto os outros traziam uma carga humoristica evidente, este
nos remete ao medo e ao terror. E assim desnuda a indiferenca com que lidamos com o cenario

politico atual.

48



A ditadura militar, no Brasil, durou 21 anos e empossou cinco presidentes da republica. Em
1964, o entao presidente Jodo Goulart, foi deposto do cargo através de um golpe militar para assim

possibilitar que o primeiro presidente da Era ditatorial assumisse. No caso, Costa e Silva.

Neste periodo, a censura a imprensa, a repressao aos partidos politicos de oposicao e a
violéncia tornaram-se a marca dessas duas décadas. O que resultou em protestos nas ruas, o

desaparecimento de presos politicos e o siléncio forcado.

Nossa condicao atual garante o direito politico de todos através da constituicao promulgada em
1988. Porém, o sentimento coletivo parece ignorar tempos desfavoraveis. A Histéria parecer ndo dizer
nada para quem ja estd num estagio de indiferenca avancado. Ou como aponta Martins (2002,
pag.78): “é possivel fazer a historia da nossa decepcdo democratica. Digo ao acaso: indiferentismo e

abstencionismo, ou seja, o descredito geral da politica”.

Sendo mais um profundo lamento, o meme da figura 17 € um grito no vacuo: sem som e sem
ouvinte. Como se chamassemos um transeunte na rua e ele nem percebesse nossa existéncia.
Caracteristicas de tempos de abastardamento e indiferentismo.

A aceitacdo da finitude humana funda uma nova narratividade que, mesmo
sabedora da impossibilidade de transmitir a experiéncia do sofrimento, nao
se furta a transmiti-la, ainda que seja através do siléncio crispado que se

desvela em um nd na garganta ou em um olhar amargurado. (Filho, 2008,
pag. 167).

O que ha de mais tragico em poder falar e ndo se fazer ouvir porque nao ha interessados em
sua narrativa? Hoje ndo parece constituir ameaca para o Ocidente o rolo compressor de nenhuma
razao armada de baionetas (Martins, 2002) ou de um manual sistematico de torturas e afins. Ou seja:
0 tédio é o grande rolo compressor deste tempo de melancolia e crise do moderno. Quanto ao tragico
entrega-se a vida com inquietude e melancolia, que sao atitudes proprias de um ser que se empenha

num destino incerto, sem nenhuma promessa de desenlace feliz, portanto, sem redencdo (Martins,

2011).
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CONSIDERAGOES FINAIS

Em temos de crise do moderno, estamos a mercé de nossa propria sorte. Numa atmosfera
fria, cinza e atordoada, vamos nos conduzindo por caminhos incertos e confusos. Sempre foi assim?
Nao, so a partir da instalacao do tédio e da mesmice. “Simplesmente o sonho dessa ordem civilizada,
feita de seguranca e bem-estar, faz-se agora pagar pela certeza de morrermos de pasmo” (Martins,

2004, pag.3).

0 mundo foi transformado num grande shopping center, com suas lojas e vendedores sempre
solicitos e prestativos. Tudo é muito facil e ao esticar das méaos. Estamos confortaveis demais para
pensarmos nesse imaginario tragico a medida que nos envolvemos nesse ar poluente. Como diria

Gaarder (1998) em “O mundo de Sofia”,

Todas as criancas nascem bem na ponta dos finos pélos do coelho. Por isso elas
conseguem se encantar com a impossibilidade do niumero de magica a que assistem.
Mas conforme véo envelhecendo, elas vao se arrastando cada vez mais para o interior
da pelagem do coelho. E ficam por la. La embaixo é tdo confortavel que elas nao
ousam mais subir até a ponta dos finos pélos, 14 em cima (Gaarder, 1998, pag.1)

Ao analisarmos nosso objeto de estudo, juntamente com suas referéncias tedricas,
constatamos que somos produtos bem definidos, assiduos, obedientes e programados. Que alimenta a
sede do tragico e do melancolico. Com nossos afazeres diarios, com nossa rotina e obrigacdes, ja ndo
temos pelo que lutar e por quem lutar. “A nossa condicao moderna nao tem o andar pesado das botas

cardadas, nem respira o ar de chumbo de nenhuma “pax romana” (Martins, 2004, pag.2).

A paz nao foi feita para ser uma opcao. Ela pode ser um bénus. Um extra. Mas nao uma
opcao. Somos constantemente imergidos no caldo da desgraca, do acidente fatal, dos terremotos e dos
tsunamis. “Crise da experiéncia, sem duvida, e também o tragico como forma de imaginario na era
midiatica. Invariavelmente, as aberturas dos telejornais estdo por conta da tragédia e da catastrofe”
(Martins, 2002, pag. 76). E com isso a crise do moderno se instala, como um virus alimentado todas
as vezes que apertamos o power da tv ou abrimos um navegador na internet, esta sendo um universo

infinito de informacdes.

Aos poucos desnudados de nossas forcas e otimismo, recorremos a um projeto de redencao,
com a chegada, por um lado, de um salvador, e por outro lado a demonizacédo de tudo que nos fez

chegar neste estado de crise, de violéncia, da implantacdo da corrupcao, da falta de salde e educacao
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gue tanto se viu nas matérias jornalisticas. E nos voltamos para todo tipo de crenca, misticismo, magia,

ja que nao conseguimos explicar aquilo que nao temos pleno dominio.

Vimos surgir uma Sociedade em Rede (Castells, 2005), conectando os individuos em uma
grande aldeia global, diria McLuhan (1972). Ou seja: a civilizacdo moderna tem-se deslocado, com

efeito, “dos atomos para os bits” (Martins, 2016, pag.186).

Dos atomos aos bits, porque como podemos acompanhar, o surgimento do meme carece de
entendimento do ramo das Ciéncias Bioldgicas para assimilar que uma ideia pode ser replicada, como
uma célula. Podem se replicar uma histdria de dormir, os eventos, as invencdes, a musica, 0 cinema,
0S games, num espaco cibernético. Mas também as desilusées, as lagrimas, a ansiedade, o medo e 0

fracasso. Este ultimo popularizado e romantizado.

Como nos traz Jenkins (2009, pag. 30), “cada um de nds constrdi a prépria mitologia pessoal,
a partir de pedacos e fragmentos de informacoes extraidos do fluxo midiatico e transformados em
recursos através dos quais compreendemos nossa vida cotidiana”. A cultura da convergéncia alterou
para sempre a maneira do globo de compartilhar informacbes. Juntamente com a cultura da

participacao, foi possivel construir uma nova logica mercadologica e ideologica.

Criar em rede possibilitou a difusdo e surgimento de mecanismos fundamentais nos dias de
hoje em se tratando de replicacao de informacao. Como as redes sociais, que serviram de replicadoras
de conteudo e contribuiram para a transformacdo comportamental e na criacdo de uma atmosfera
ativista ao mobilizar centenas de milhares de pessoas para as ruas, visto pela primeira vez no Brasil
em 2013. A partir do surgimento de grupos digitais que se articularam no ciberespaco, os movimentos

sociais se ressignificaram para se adaptarem ao universo digital.

Concomitantemente, a midia tradicional aproveitou a insurreicdo dos movimentos para
chancelar o discurso das instituicdes e dos interesses do mercado. A partir dai o que se viu foi a
polarizacao de correntes digitais politico-sociais bem definidas. Um cenario apocaliptico. O resultado
dessa linha temporal foi o encontro de ideias e individuos que compartilhavam as incertezas e
desconfiancas em 45 dias correspondentes ao primeiro turno das eleicdes de 2018. O fato é que essas
correntes, concebidas durante as Jornadas de Junho e fortalecidas com apoio de partidos politicos e
setores empresariais, popularizaram a producao de falsas narrativas e que botaram a democracia do

pais em risco.
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Os treze memes analisados vieram ao encontro do que estudamos e serviram para auxiliar nos
apontamentos acerca do imagindrio tragico no periodo eleitoral. A cultura da participacdo permeou
criacao de narrativas que evidenciaram esse esvaziamento do otimismo. O uso de elementos da cultura
pop consolidaram as diversas esferas etarias que compdem as redes sociais a se inserirem num
processo de culto ao compartilhamento do tragico. A melancolia travestiu-se de risos e gracejos. Mas

num riso triste, desapontado e sem vida.

O herdi e o vildao. O bem e o0 mal. O yin e 0 yang. A narrativa do tragico nos leva para 0s
labirintos sinuosos da literatura, tdo recorrente em nosso dia-a-dia para evocar o salvador da patria.
Porque ja ndo ha esperanca. Impotentes, acreditamos que o0 mundo sera salvo por um ser com super

poderes e a paz voltara a reinar entre 0os homens, assim como nos foi ensinado no rito cristao.

Mas algo além do tragico foi apontado. As instituicdes passaram a ser ridicularizadas e
diminuidas. A face cdmica e jocosa traduziu o desapontamento, o descredito e a desconfianca. E
vamos mais adiante: a desonestidade na difusao das informacbes permearam o ciberespaco. As Fake
News desnudaram a face mais oculta do nosso intimo terror. O deboche sob a verdade foi instaurado.
Estamos caminhando para a selvageria digital? Sem regras, sem normas e critério? A barbarie digital foi
instaurada a partir do fato de, mesmo depois da morte, como o da vereadora Marielle Franco, nao ha
ética ao propagandear falsas noticias. O que ratifica a profunda falta de empatia e desprezo, reflexo do
esvaziamento do bom senso. A definicao de Martins (2011, pag. 201) é precisa ao definir a melancolia
de nossos dias:

A melancolia ¢ a afeccdo que melhor caracteriza a idade do tragico, e esta mais ndo é
do que a crise da modernidade. A sociedade de comunicacdo generalizada que ¢ a
nossa, uma sociedade mediatica, onde as tecnologias da comunicacdo e da

informacao reinam de um modo indisputado, revela a crise do moderno, o que quer
dizer, a crise da esperanca.

Isso nos faz lembrar da frase de Umberto Eco, durante o recebimento do titulo de doutor
honoris causa pela Universidade de Turim, em 2015, ao dizer que “as redes sociais deram voz a uma
legido de imbecis”. Ou da expressdo do dramaturgo brasileiro Nelson Rodrigues, citada pelo jornalista
Ricardo Kotscho (2018) que “os idiotas vdo tomar conta do mundo; nao pela capacidade, mas pela
quantidade. Eles sao muitos”. “O sociologo francés Michel Maffesoli, numa recente passagem pela
Universidade do Minho, ilustrou bem este estado de espirito, com uma frase de efeito: ‘Le monde c'est

du caca, il faut vivre avec ¢a’" (Martins, 2004, pag.4). Temo que o imaginario tragico na Era midiatica

e a crise do moderno estejam apenas comecando. Porque a crise € permanente.
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