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EFEITO CM: MUDANCA EM CURSO NO JORNALISMO PORTUGUES?

RESUMO

Lagrimas atras de lagrimas. Gritos e choro até dizer chega. Atualizacées em funerais e polémicas dia
sim, dia sim. Qualquer cidadao portugués minimamente atento ao panorama informativo do nosso pais pode-
ra identificar estas caracteristicas sensacionalistas que enumerei como sendo aquilo que provavelmente
melhor define a CMTV, canal que apareceu como a extensao televisiva do jornal Correio da Manha.

Mas as audiéncias ndo mentem e esse canal tem dominado a televisdo por cabo, conseguindo
melhores resultados que outros canais do género como RTP3, TVI 24, SIC Noticias ou Porto Canal. Conclui-
mOoSs que as pessoas algumas pessoas criticam, algumas pessoas reclamam, mas, por cada voz critica, pare-
ce haver uma de apoio, alguém que defende o produto que a CMTV oferece.

Num mundo onde ja é normal nunca se agradar a gregos e a troianos, a CMTV (e até o proprio Cor-
reio da Manha) surge como um expoente maximo da contrariedade. Mas porque é que isso acontece? O que
faz a CMTV ser apelidada de “patinho feio” do jornalismo portugués e, ainda assim, um fenémeno de popula-
ridade? E esse o objetivo deste relatorio, tentar perceber o que ¢ este fendmeno, se veio para ficar e se ja

esta a deixar a sua marca na identidade informativa de Portugal.

Palavras-chave: Jornalismo; sensacionalismo; Correio da Manha; CMTV.
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THE CM EFFECT: ONGOING CHANGES IN PORTUGUESE JOURNALISM?

ABSTRACT

Tears after tears. People screaming and crying until you have to say enough. Updates at funerals and
controversial situations every other day. Any portuguese citizen minimally aware of the information landscape
of our country can identify these sensationalist characteristics | listed as, probably, what best defines the
CMTV channel, the television extension of the newspaper Correio da Manha.

But audiences don't lie and this channel has dominated cable television, achieving better results than
other channels as RTP3, TVI 24, SIC Noticias or Porto Canal. We conclude that some people criticize, some
people complain but, for every critical voice, seems to be a supporter somewhere, someone who defends the
product that CMTV offers.

In a world where it's impossible to please greeks and trojans, CMTV (and even Correio da Manha) ap-
pears as a maximum exponent of predicament. But why does this happen? What is that makes CMTV be
dubbed the "ugly duckling" of portuguese journalism and, at the same time, a popularity phenomenon? That
is the purpose of this report, try to understand what this phenomenon is, if it's here to stay and if is already

leaving it's mark on the information's identity of Portugal.

Keywords: Journalism; sensationalism; Correio da Manha; CMTV.
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INTRODUGAO

“Se a arte de escrever foi a mais admiravel
invencdo do Homem, a mais poderosa e fecunda
foi certamente a imprensa.”

- Herculano, ‘Diario do Governo n°29’

Estamos em pleno séc. XXI. A comunicacao social nunca sofreu tantas mudancas como agora e,
entre o surgimento das redes sociais e das varias plataformas online que ainda nao pararam de ganhar forca
desde o inicio deste milénio, o jornalismo tem passado por uma transformacao eminente na luta contra o
esquecimento da imprensa. Nao que a imprensa corra o risco de desaparecer mas, para oS jornais impres-
s0s, 0s tempos que se avizinham nao revelam um futuro assim tao brilhante.

Com os valores da circulacdo nacional a descerem de ano para ano, podemos destacar um claro
vencedor no que toca as vendas de exemplares por solo nacional: o Correio da Manha (CM).

Criticado pela sua linha editorial mais sensacionalista e por optar por retratar noticias com tematicas
capazes de criar uma certa polémica, a verdade é que este é o jornal que atrai mais o publico portugués,
conseguindo manter-se no primeiro lugar do top de vendas nacional. A associacdo do sucesso interligado com
a escrita mais chamativa da vertente sensacionalista nao € algo particularmente surpreendente ja que, como
Jodo Canavilhas escrevia em ‘Televisdo — o dominio da informacao-espetaculo’, “para que as audiéncias
aumentem é necessario tornar a informacdo mais apelativa e o0 caminho mais facil é o da opc¢éo pela infor-
macao-espetaculo”. Nota-se que tais caracteristicas foram sempre uma constante, tendo logo em conta a
forma chamativa como os titulos foram distribuidos na primeira capa impressa desse jornal, aqui apresenta-

da, assim como a escolha de imagens mais apelativas e que despertem a curiosidade publica.
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PAG. 3: um artigo de Medeiros Ferreira

Figura 1 - Capa da primeira edicao do Correio da Manha, com Vitor Direito como diretor.
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Este reinado no topo veio ser reforcado com a Correio da Manha TV (CMTV) que, desde que conse-
guiu estar presente nas promotoras televisivas NOS e MEO, se tornou na lider dos canais por cabo, superan-
do outros canais informativos como a TVl 24 ou a SIC Noticias.

Sendo estudante de comunicacao, as reacdes causadas pelo trabalho do CM e CMTV nunca me pas-
saram ao lado e, quando surgiu a possibilidade de realizar um estagio — desta vez no ambito do Mestrado em
Ciéncias da Comunicacédo -, decidi avancar com a minha escolha de passar trés meses numa das delega-
coes do Correio da Manha.

Este relatorio de estagio vai refletir tudo o que fiz durante esses meses, todas as tarefas que desem-
penhei e as aprendizagens que adquiri junto dos profissionais que me receberam no seu local de trabalho.

De uma forma geral, sai desta experiéncia a sentir-me realizado relativamente aquilo que me propus
a fazer: aumentar o meu conhecimento na area do jornalismo, ganhar mais experiéncia pratica na execucao
das atividades profissionais de um jornalismo e conseguir uma adaptacao eficaz ao ambiente de redacéo.
Sinto que fui uma parte importante do Correio da Manha durante os trés meses em que fiz parte da equipa e
consegui, de certa forma, retribuir com trabalho tudo aquilo que me ensinaram.

Afinal, ndo é exatamente para isso que existem tantos estagios atualmente por todo o pais? Esta certo
que a sua principal funcdo continua a ser proporcionar a um estudante o primeiro (ou um dos primeiros)
contacto com o mercado de trabalho, mas ndao podemos deixar de lado aquilo que as empresas ganham em
terem nas suas equipas alguns jovens que, embora ainda nao sejam realmente profissionais nas suas areas
de estudo, conseguem ser competentes naquilo que fazem e chegam mesmo a tornar-se em mais-valias para
a empresa.

Além de trabalhar em jornalismo e de alargar a minha marca dentro da area profissional da comuni-
cacao social, também quis a oportunidade de estar numa delegacao do Correio da Manha para poder perce-
ber melhor como funciona a criacdo de um jornal tdo criticado e, ao mesmo tempo, tédo vendido. Desde a
escolha dos temas ao tratamento que a noticia recebe, o0 meu objetivo passou sempre por ver de perto os
bastidores dessa redacao e, no final, tentar perceber melhor o porqué da equipa desse jornal optar por criar
material noticioso mais sensacionalista.

Duma forma simplificada, entrei nesta jornada do meu percurso académico com a ideia de perceber
0 que é que chama tanto a atencao do publico no CM e na CMTV, o que é que estes 6rgaos de comunicacao
tém de diferente para, mesmo com as criticas, conseguirem manter-se no topo e representarem uma
mudanca no panorama jornalistico portugués. Tenciono que seja um projeto ambicioso, algo que me leve a
testar os meus proprios limites enquanto estudante da area de comunicacao e enquanto consumidor assiduo
da imprensa nacional. Se acabarei por ser bem-sucedido com este relatorio, ndo me cabe a mim decidir mas,

citando Goethe, “(...) € o facto de ndo conseguires o que queres que faz a tua grandeza”.
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2. CORREIO DA MANHA: A ORIGEM DO JORNAL POPULAR

Hoje é o lider de vendas do jornalismo impresso em Portugal e tem o canal de informacdo generalista
mais visto da televisdo por cabo. Se em 2016 o Correio da Manha, publicacdo do grupo Cofina, tem conquis-
tado um lugar cada vez maior no panorama da informacao nacional, perto de um publico que ja bem conhe-
ce o tipo de produto que o jornal tem para oferecer, o cenario era bastante diferente quando a publicacdo foi
criada, por Vitor Direito no ano de 1979, numa cave perto do Principe Real, em Lisboa. Aquando do lanca-
mento da primeira edicdo do Correio da Manha, a 19 de marco do referido ano, o cariz mais popular na for-
ma como o conteldo do jornal era retratado surpreendeu os portugueses, sendo na altura uma verdadeira
novidade. As noticias de maior destaque que, nos outros jornais, se focavam maioritariamente na politica,
retratavam aqui acontecimentos do quotidiano, com uma escrita mais simples e tematicas mais préximas do
publico alvo que o Correio da Manha desde cedo definiu.

Algo que se tornou também uma férmula para o sucesso imediato do jornal foi o facto de este ser
publicado ao domingo, algo que até entdo ndo acontecia. O bom feedback por parte do publico fez com que o
CM continuasse a crescer e com que, a 27 de maio de 1980, surgisse a necessidade de inaugurar a primeira
delegacao do jornal, situada em Faro. Comecava assim a ser consolidado o dominio do Centro e do Sul (nao
se ter avancado logo para o Norte é algo curioso, visto que era dessa regido que chegava muito do financia-
mento para a publicacao).

De ano para ano, o Correio da Manha nao perdeu nenhuma oportunidade de inovar no produto que
oferecia. Foi em 1981, na edicao de domingo de 22 de outubro, que o jornal chegou as bancas acompanha-
do da Correio de Domingo, uma revista de 32 paginas com conteudo generalista e impressa a cores. Quer
seja pelo facto de oferecer um suplemento ou por este nao ter nenhuma pagina a preto e branco (algo ainda
muito pouco feito por outras publicacoes da época), o CM tornou-se ainda mais falado e gerou um aumento
da procura junto da populacao portuguesa. Trugues como este mencionado fizeram com que, em 1986, a
circulacao diaria do jornal fosse superior a 60 mil exemplares.

O sucesso atingido com o Correio de Domingo levou a criacdo da Correio TV, mais uma revista que
seguia o formato de suplemento do jornal, totalmente impressa a cores e com 32 paginas. Acompanhando o
CM de sabado a partir de julho de 1991 e dedicada exclusivamente a televisao, por essas paginas poderiam
encontrar-se entrevistas, reportagens, informacao e programacao, algo que acabou por ser mais uma novida-
de em Portugal.

Apds a substituicao, no final de '91, de Vitor Direito por Agostinho Azevedo, até entdo chefe de reda-
¢ao, como diretor do Correio da Manha, novos projetos continuaram a surgir. A primeira mudanca significante
chegou no ano seguinte, quando o CM comecou a imprimir a capa com cores, depois de ja a utilizar em
suplementos e em algumas das paginas interiores do jornal. Ja no inicio de 1993, com os sabados e domin-
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gos ainda a oferecerem duas revistas como suplementos, chega a nova oferta das quartas-feiras, a revista
Casa. Moda, familia e culinaria eram alguns dos temas discutidos nas 24 paginas a cores, fazendo desta uma
publicacdo que surgiu com o intuito de aumentar o interesse feminino pelo CM.

Mais para o fim da década, mais especificamente em marco de 1998, comecava a surgir no nosso
pais 0s primeiros tracos do jornalismo online. O CM decidiu acompanhar os tempos e criou um noticiario no
portal Netc, decisao vista como o inicio de um jornalismo mais proximo dos leitores. Falando em novos tem-
pos, foi durante o novo milénio, ja a outubro de 2000, que uma das maiores mudancas do Correio da Manha
aconteceu: a empresa proprietaria da publicacao foi comprada pela Cofina, que se mantém até hoje como a
dona do CM.

Dois anos depois ja era dado como certo que a internet tinha chegado para ficar e para marcar de
forma irreversivel o jornalismo nacional. O CM adquiriu entdo um site auténomo e, para continuar essa rela-
cao de proximidade que o levou a criar um espaco online quatro anos atras, disponibilizava |a versoes digitais
do jornal.

Jodo Marcelino, até entdo diretor do jornal desportivo Record, publicacdo da Cofina, avancou para o
cargo de diretor do Correi da Manha a 21 de dezembro de 2002, numa fase onde se antevia varias mudan-
cas. Em junho de 2004 o jornal deu mais um passou em direcao a relacao mais proxima que vinha ha anos a
desenvolver com o seu publico. Refiro-me a renovacado do “Correio do Leitor”, area dentro do jornal, que
permitia ao CM divulgar situacdes anormais relacionadas com assuntos locais, servindo assim de mediador
entre o leitor que se queixa e as entidades competentes. O ano ainda fechou com um novo visual no site ofi-
cial do CM, para dar aos leitores uma forma mais simples de pesquisarem e consultarem informacao.

Chegando fevereiro de 2007, vemos também mais uma mudanca na direcdo, com Octavio Ribeiro a
assumir o cargo de diretor do Correio da Manha. Poucos meses depois, a 25 de maio, é apresentado o
suplemento “Primeiro Emprego”. Tratava-se de um conjunto de 16 paginas, focado na divulgacao de ofertas
de trabalho do Centro de Emprego e em entrevistas com individuos que conseguiram criar uma carreira de
sucesso, que vieram complementar as edicdes de sexta-feira do CM. Outro suplemento que sofre uma com-
pleta transformacéao, em janeiro de 2008, & a revista “Vidas”, que acompanha o jornal aos sabados, passan-
do a ter 76 paginas repletas de detalhes sobre a vida de celebridades e famosos nacionais.

Dois meses depois também o site sofreu mais uma vez mudancas, de forma a acompanhar a cons-
tante evolucado da internet e do jornalismo a ela associado. Foi criada uma relacao entre o jornal impresso e o
digital, de forma a que ambos se complementem. Investiu-se numa mais rapida e constante atualizacao de
videos e fotografias e foi criada uma seccdo de comentarios, de forma a garantir que os leitores tornassem
mais regulares as suas visitas online e pudessem estar mais préximos dos contetdos informativos. A reformu-
lacao foi bem-recebida e fez com que a plataforma digital do CM atingisse em outubro desse ano 22.500.000

visitas, um novo maximo mensal na época.
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Em outubro de 2008 mais dados animadores chegaram a redacdo do Correio da Manha, com o rela-
torio da Associacao Portuguesa de Controlo de Tiragem e Circulacdo a revelar que, desde janeiro, as vendas
diarias do CM se elevaram a 123.487 exemplares diarios, um pico de vendas que consolidou o jornal como o
mais vendido de Portugal. indices de audiéncia média publicados pelo Bareme-Imprensa da Marktest nessa
mesma altura mostraram também que, além de se manter popular com as classes portuguesas mais baixas,
o Correio da Manha atraiu mais leitores das classes altas e médias, assim como dentro da populacéo jovem.

Chegando o ano de 2009, é importante referir que as alteracdes no acordo ortografico ndo passaram
despercebidas para o Correio da Manha, que passou nesse ano a adotar as novas regras de escrita nos
espacos de opinido.

Ja na nova década, o crescimento de vendas acabou por abrandar, mas o lugar de jornal mais vendi-
do de Portugal ndo deixou de pertencer ao Correio da Manha. A logica levou a que, em marco de 2013, fosse
tomado um grande passo para o Correio da Manha e para a Cofina: a criacdo da CMTV, um canal televisivo
generalista moldado pela linha editorial do CM. Quando comecou as suas transmissdes, a 17 de marco, a
CMTV chegava a varias casas em Portugal (com exclusividade na MEO), em Angola e em Mocambique. A
presenca nesse Ultimo foi reforcada no final de 2015, quando a operadora digital GOtv passou também a
transmitir a CMTV, fazendo desse o Unico canal de informacao portugués disponivel na grelha de programas.

Perto de fazer trés anos de existéncia, a exclusividade de direitos de transmissdo da MEO terminou e
a 14 de janeiro de 2016 a CMTV passou a estar presente também na operadora NOS. Chegando assim a
aproximadamente 85% dos lares nacionais que tém televisdo por cabo (o canal continua fora da Vodafone e
da Cabovisao), o indice de share e as audiéncias, que mantinham ja um aumento constante deste a estreia
do canal, tiveram uma subida ainda maior.

Com o aumento na procura, comecaram também a ser feitas alteracdes na programacao oferecida
ao publico. No dia 21 de marco de 2016 a CMTV estreou a sua primeira aposta na ficcao: a exibicdo da nove-
la brasileira “Escrava Isaura”, que passou a ocupar lugar na grelha televisiva de segunda a sexta ao inicio da
tarde, com uma compilacado dos episddios semanais durante as tardes de sabado. Com mais esse fator, a
CMTV conseguiu, pela primeira vez, ser o canal mais visto da cabo, feito atingido no més de abril. O canal
ultrapassou assim outros canais de informacéo da cabo como a TVI 24, a SIC Noticias e a RTP3, além de
continuar a frente da RTP2, transmitida em sinal aberto. Registos divulgados no final do més de maio conti-

nuam a mostrar um crescimento na audiéncia da CMTV, registando uma média de 6200 espetadores diarios.
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3. TRES MESES DE TRABALHO, TRES MESES DE CM

" Se aguentares um estagio no Correio da Manha, aguentas qualquer coisa.”
- Octavio Ribeiro
Diretor do Correio da Manha

Depois de, em 2014, ter realizado um estagio de dois meses no Porto Canal, em Matosinhos, para
este meu segundo estagio curricular decidi alterar a instituicdo e cidade onde iria trabalhar, assim como a
area do jornalismo em que me ia focar.

Visto que o estagio surgiu no ambito do mestrado em Ciéncias da Comunicacao que estou a realizar
na Universidade do Minho, resolvi procurar em Braga o ¢rgado de comunicacao social onde iria passar trés
meses. A delegacdo do Correio da Manha nessa cidade foi o local que escolhi, uma vez que é a instituicao
noticiosa de maior perfil publico que exista na regido, caso tenhamos em conta apenas 0s jornais impressos.

E certo que, desde a criacdo da CMTV, a televisao tem andado de maos dadas com o jornal CM, mas
tinha como objetivo entrar neste projeto com o foco mais voltado para a publicacdo impressa, contrastando
assim com todo o trabalho televisivo que ja tinha feito no Porto Canal.

Outra motivacdo que rapidamente me ocorreu aquando da escolha de local de estagio foi a contradi-
¢ao que existe na imagem do CM: por um lado & o jornal mais vendido do pais, por outro é o mais criticado
pelo conteudo que apresenta.

Como ja referi antes, fiquei curioso por saber como seria trabalhar na redacéo deste jornal, conhecer
0 método de trabalho dos jornalistas da equipa de informacao e tentar descobrir, na primeira pessoa, o que
faz 0o CM e a CMTV destacarem-se e atrairem tantos leitores/espetadores.

Optei também por ir para uma delegacdo e ndo para uma sede para, mais uma vez, tentar ter uma
experiéncia totalmente diferente daquela que passei no Porto Canal. Ou seja, conseguir trabalhar com profis-
sionais experientes, mas garantir que, havendo uma equipa mais pequena, conseguiria varias oportunidades
para mostrar as minhas capacidades jornalisticas.

Desde o primeiro dia, a quatro de janeiro de 2016, ficou claro que, neste estagio, nao iria desperdi-
car tempo. Por desperdicar tempo refiro-me a estar simplesmente sentado na redacao sem fazer nada. Prova
disso foi a minha primeira saida em reportagem, a acompanhar a jornalista Liliana Rodrigues, poucas horas
depois de comecar o estagio.

Segundo a mesma, o0 objetivo era eu aprender por observacdo o mais rapido possivel, de forma a
compreender o método de trabalho utilizado no jornal. Basicamente, cada saida requeria que um jornalista da
redacao - trés no total: Liliana Rodrigues, Fatima Vilaca e Secundino Cunha - se deslocasse a determinado

local, fazendo-se acompanhar de um dos dois operadores de camara: Nuno Veiga ou Rodrigo Andrade.
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Apds a recolha de informacao e imagens no local, a equipa regressa a redacdo, onde o jornalista
escreve a noticia para o jornal e prepara a voz-off para a gravacao da peca televisiva. J& com esse audio gra-
vado, cabe entao ao operador de camara “montar” a peca, ou seja, escolher os planos mais adequados para
acompanhar aquilo que o jornalista estiver a narrar. A peca é entdo concluida e inserida no sistema, para que
0s responsaveis na sede do CM a possam colocar no alinhamento do noticiario.

0O meu papel nas reportagens que acompanhava foi evoluindo ao longo do tempo. Se nas primeiras
vezes me limitava a observar, acabei por demonstrar que tenho capacidades para tarefas mais importantes,
como a preparacao dos entrevistados, auxilio ao operador de camara e recolha de informacao para o jornalis-
ta.

Acabei claro por, numa fase em que ja estava a vontade com a forma como o trabalho era levado a
cabo na redacao, sair sozinho em reportagem, ficando responsavel por todos os passos que seriam feitos por
um dos jornalistas (incluindo entrevistas, escrita e gravacdo de voz off e aprovacdo da montagem da peca).
Destaco a minha cobertura da inauguracédo do espaco do Continente em Braga, no Novo Arcada, porque a
tematica desejada para a peca, focada nas inovacdes que o espaco apresentava para os clientes, me permitiu
ser mais criativo nos planos que pedi para serem gravados e serviu para mostrar uma construcao da narrati-
va nao tdo comum e sem estar aprisionada nos mesmos padrdes que tantas outras.

Algo que saliento de todas as varias reportagens que acompanhei é o elevado numero de diretos que
sao feitos pelo jornalista, enquanto este se encontra no local da ocorréncia. Esse facto nao surgiu como uma
surpresa, uma vez que a CMTV ¢ a televisao, a nivel nacional, que apresenta a maior rede de diretos na sua
programacao informativa. Ainda assim, foi-me possivel observar toda a dinamica envolvida na preparacao de
um direto, com particular atencao a forma como os jornalistas tratam a informacéo e a fazem “render”, uma
competéncia obrigatoria quando se sabe que novos factos podem demorar a surgir e que ha longos minutos
de tempo de antena para preencher.

Como nao pude fazer diretos (embora tenha “treinado” alguns quando havia tempo entre reporta-
gens), enquanto o jornalista os fazia, era uma das minhas tarefa falar com as testemunhas e conseguir obter
novos dados e, se possivel, encontrar pessoas disponiveis para serem entrevistadas. O objetivo era facilitar a
construcao do direto, dando novas informacbes a cada atualizacao, e ajudar a enriquecer aquilo que era
transmitido aos espetadores.

Se os diretos e a grande presenca da equipa televisiva do Correio da Manha sao algumas das suas
imagens de marca, também o ¢ a rapidez com que a mesma chega ao local da noticia a reportar. Sem des-
cuidar a parte final do slogan do canal, ‘Melhor, primeiro, uma das prioridades dos que trabalham na CMTV
é sim chegarem ao maior numero de ocorréncias possivel, mas também o devem fazer o mais rapido que

conseguirem, garantindo que sao o primeiro 6rgao de comunicacao a estar presente no terreno.
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Para garantirem essa rapidez, foram preparadas as folhas de rondas, que consistem numa listagem
de numeros telefonico da GNR, PSP e quartéis de bombeiros dos municipios do distrito de Braga e Vila Real.
Feitas pelo menos trés vezes por dia, as rondas foram uma das tarefas diarias que fiz desde o primeiro dia de
estagio ja que, embora se acabem por tornar muito repetitivas e até aborrecidas, podem garantir a obtencao
de informacé&o sobre determinada ocorréncia pouco depois dessa acontecer.

Embora tenha chegado a encontrar situacées mais graves, como homicidios e acidentes que resulta-
ram em vitimas mortais, a maior parte das chamadas que nos forneciam informacéo costumavam ser sobre
acidentes com feridos ligeiros ou sobre algum tipo de detencao judicial.

Claro que essas noticias eram aproveitadas, servindo para preencher as colunas das “Breves” no
jornal ou até mesmo alguns rodapés das paginas destinadas a edicdo Norte do CM, dependendo sempre da
magnitude da ocorréncia. No inicio do meu estagio quem fazia a distribuicdo dessas pequenas informacdes
gue eu encontrava era o Sérgio Cardoso, editor na delegacado do Porto. Porém, em pouco tempo ja era eu a
escolher onde colocar essas noticias, ja que costumavam ser muito idénticas entre si. Nessa altura ja so
recorria ao editor ou a algum jornalista da redacdo quando me chagava informacao fora do habitual e que
necessitasse de um olhar mais experiente para ser analisada.

Falando em obrigacdes diarias, outra delas foi a escrita dos cartazes culturais. Presentes na pagina
destinada a programacao das salas de cinema e a sugestoes de pecas de teatro, os cartazes consistem numa
imagem de algum artista musical ou banda que tenha um concerto marcado para o distrito de Braga. O meu
trabalho passava por escolher em quem se ia focar o cartaz, encontrar uma imagem que ilustrasse essa
escolha e escrever um pequeno texto para a acompanhar, onde estivessem presentes as informacdes essen-
Ciais sobre o concerto.

Tarefas desse tipo, embora mais simples, serviram para me darem responsabilidades desde o inicio
da minha estadia no Correio da Manha e, durante os dias mais calmos, mantinham-me ocupado, nem que
fosse ja a realizar pesquisas para a planificacao semanal dos cartazes.

Trabalhar numa delegacao deu-me essa nocao de que, em jornalismo, pode haver um dia em que
pouco ha para fazer e outro em que simplesmente nao temos tempo para tratarmos de todas as noticias que
estdo na agenda. Com isso em mente, foi-me incutido um sistema de “poupanca e rendimento” no que toca
a escrita de noticias. Por outras palavras, certos acontecimentos que nao tinham necessariamente uma data
especifica para serem escritos e publicados eram guardados para uma altura em que nao houvesse nenhuma
ocorréncia para se incluir nas paginas do jornal destinadas a Braga.

A parte do rendimento &, basicamente, a garantia de que é feita uma analise cuidada da noticia ou
material que existe sobre ela, de forma a que se tente perceber se é possivel encontrar outro angulo que
pode ter interesse noticioso. Um bom exemplo disso foi todo o processo polémico dos Transportes Urbanos

de Braga, em que antigos administradores dos TUB foram acusados de crimes de corrupcado passiva e gestao
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danosa a frente da empresa. Nomeadamente, o facto de alegadamente terem recebido grandes quantias de
dinheiro na compra de 23 autocarros a MAN Portugal.

Quando o mesmo chegou a redacao, foi lido ao pormenor, tendo dado origem a aberturas durante
varios dias. Claro que algumas dessas noticias surgiram de pormenores que apenas profissionais ja familiari-
zados com a analise de processos judiciais conseguiriam encontrar. Em jeito de conclusao, lido pelos olhos
certos, ha muito material nas entrelinhas que pode ser aproveitado, mas, por vezes, apenas a necessidade de
mais noticias € que gera essa procura.

Porém, aquela atividade que realmente marcou o meu estagio foi a escrita das paginas ‘Cidades’.

Sendo, na altura, uma seccao relativamente nova do jornal, a pagina ‘Cidades’ é um espaco diario
dedicado a ocorréncias de diferentes municipios do distrito onde o CM é vendido. No caso da edicdo vendida
em Braga, aquela que esta a cargo da delegacao onde estagiei, a calendarizacdo das paginas € a seguinte:

- Segunda-feira: noticias de Amares, Terras de Bouro e Vila Verde;

- Terca-feira: noticias de Vizela, Vieira do Minho e Povoa de Lanhoso;

- Quarta-feira: noticias de Fafe, Cabeceiras de Basto e Celorico de Basto;

- Quinta-feira: noticias de Barcelos e Esposende;

- Sexta-feira: noticias de Famalicao;

- Sabado: noticias de Guimaraes;

- Domingo: noticias de Braga.

Como ¢ possivel ver por esta organizacdo, o final da semana (dias em que o jornal regista uma maior
circulacdo) é dedicado as cidades maiores do distrito, enquanto que os restantes ficam com os municipios
mais pequenos. De segunda a quinta-feira, quando mais do que uma localidade tem de estar na mesma
pagina, a escolha daquela que ficaria com o espaco da abertura dependia da relevancia de cada noticia. Ao
todo, a pagina tem seis espacos: o da abertura (sendo o maior, incluindo ainda uma imagem ilustrativa gran-
de e uma caixa lateral de texto), dois rodapés (com um deles a incluir uma pequena imagem) e trés lugares
para noticias de menor dimensao, chamadas breves.

Digo que esta tarefa foi aquela que acabou por marcar de forma mais significativa o meu estagio
porque, apos estar cerca de duas semanas em janeiro a colaborar para o preenchimento de espacos mais
pequenos dessa seccdo com algumas noticias para breves ou, com sorte, para rodapés, a pagina passou a
estar totalmente & minha responsabilidade.

Com total responsabilidade refiro-me a escolha das noticias a serem usadas, distribuicdo das mes-
mas pela pagina e tratamento daquela que fosse a abertura. Desde o inicio que me foi dito que, mesmo
encontrando um bom assunto merecedor de destaque para abertura, deveria sempre tentar dar-lhe um toque

unico, analisa-lo e escrevé-lo utilizando uma diferente perspetiva daquela ja dada @ mesma noticia por outros
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orgaos de comunicacao social. Quando isso era possivel, era também eu o responsavel por encontrar entre-
vistados e, de seguida, falar com os mesmos.

Olhando para as trinta e sete paginas que escrevi (sendo exemplo de uma delas a figura 2), é nelas
que se consegue identificar uma maior evolucdo, ja que foram as mesmas que me obrigaram a utilizar os

conhecimentos e competéncias profissionais de jornalismo que possuo.
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4. HORARIO DE ESTAGIO: UM DIA NO CORREIO DA MANHA

Ainda durante a minha primeira reuniao na delegacdo de Braga do Correio da Manha, uma das coi-
sas que me foi logo explicada foi a distribuicdo de horas e dias de trabalho por semana.

Basicamente, foi-me dito que nao ia haver qualquer diferenca entre o meu horario e o dos jornalistas
que trabalhavam na delegacdo, o que significa que trabalharia uma semana seguida (de segunda-feira a
domingo), folgaria a segunda e terca-feira seguintes, regressava a delegacao para trabalhar na quarta, quinta
e sexta-feira e voltaria a folgar no sabado e domingo. Simplificando, eu iria trabalhar sete dias numa semana
e trés na semana seguinte, com este ciclo a repetir-se até ao final do estagio.

Ja em relacao ao periodo do dia em que iria trabalhar, explicaram-me que iria sempre variar entre
dois turnos: o turno da manha, com inicio as 9h30 e prolongando-se até as 19h00, e o turno da tarde/noite,
que se estendia das 14h00 as 23h00. Ja depois de comecar o estagio compreendi que o porqué do segundo
turno ser mais pequeno do que o primeiro estava associado ao facto de que o jantar era quase sempre pre-
parado na area da cantina da delegacao.

Todos esses horarios comecaram a ser postos em pratica e desde o primeiro dia em que cheguei a
delegacao, salvo algumas excecdes em que, devido as reportagens agendadas, era necessario que eu entras-
se a horas que nao as combinadas. Nessas situacoes, e sempre com alguma antecedéncia, eu era avisado
da troca de turnos.

Por norma, mal chegava a redacao, independentemente do turno em que estava, a primeira tarefa
que realizava era a ronda de telefonemas pelos contactos da lista de autoridades, como a GNR, PSP e Bom-
beiros Voluntarios do distrito de Braga e Vila Real. O que fazia a seguir ja dependia da fase do estagio a que
me estiver a referir.

Durante os primeiros dias limitava-me a tirar apontamentos sobre os trabalhos que os outros jornalis-
tas faziam. Assim que deixaram a pagina ‘Cidades’ a minha responsabilidade, essa era a minha prioridade,
sobrepondo-se até a algumas saidas em reportagens, o que fez com que eu sé passasse a acompanhar
outros jornalistas no terreno quando se tratasse de uma ocorréncia fora do comum e que me pudesse pro-
porcionar novas aprendizagens.

Como ¢ ldégico, ndo existia propriamente uma rotina nos dias de trabalho. Acabavam apenas por exis-
tir certas tarefas obrigatdrias, mas mesmo a forma como essas eram feitas dependia sempre de como a
agenda do se estava a compor.

Se, por vezes, ndo havia uma Unica ocorréncia na zona geografica pertencente a nossa delegacéo,
outros dias tinham mesmo de ser enviadas equipas do Porto para cobrir uma ou outra noticia. Nos dias mais
calmos era possivel dedicar-se mais tempo a escrita de outras noticias em arquivo ou até mesmo para prepa-

rar melhor a pagina ‘Cidades’.
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Ja nos dias mais movimentados, como referi, chegava a ser quase impossivel conseguir-se agendar
tudo aquilo que tinha interesse para o Correio da Manha/CMTV. Chegou a acontecer encontrarmos tantas
ocorréncias num so dia que até eu tive de pér a pagina ‘Cidades’ de lado para escrever outros contetdos.
Claro que essa pagina tinha de ser terminada e era eu que, assim que tivesse algum tempo livre, a tinha de
concluir.

Era nesses dias que chegava a fazer turnos de dez horas ou mais, algo que reconheco que me aju-

dou a ter uma visao ainda mais realista de como funciona um verdadeiro emprego na area do jornalismo.
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5. BRAGA, UMA DAS IDENTIDADES DO NORTE

Nao foi apenas a minha casa durante trés meses. Nao é apenas outra “cidade grande” ainda mais a
Norte do que o Porto. E a capital do distrito e uma das cidades portuguesas que mais tem crescido nos Ulti-
mos anos. Braga tem a sua propria identidade e é nela que uma parte significativa de Portugal se espelha.

Dada a importancia que a cidade tem no panorama nacional, assim como a influéncia que a mesma
teve na escolha e realizacdo do meu estagio, acredito que é oportuno dedicar um pouco deste relatorio a
apresentacao da capital do distrito onde habito.

Alias, pode mesmo nao ser o Porto, a chamada capital do Norte, mas ser a capital de um distrito
encarrega a cidade de Braga com uma maior responsabilidade social e econdmica do que qualquer outra
cidade dessa regido do pais (salvo a Invicta, logicamente).

Uma das varias qualidades que atrai bastante turismo a capital minhota é a riqgueza que a mesma
apresenta no que toca a presenca de histéria nacional. Com uma historia milenar que nos remete para o
tempo da Roma Antiga, sao varios os locais espalhados por Braga onde podemos encontrar pedacos de ver-
dadeira importancia histérica, um forte chamariz para os apaixonados pelo passado e pela marca que o
mesmo nos deixou até aos dias de hoje.

Entre reportagens que precisava fazer para o jornal ou simples momentos de lazer, foram muitas as
vezes que tive a oportunidade de passar pela zona historica da cidade e contemplar por mim préprio alguns
desses locais como a Sé de Braga ou o Largo do Paco.

Mas sera também errado pensar que Braga é uma cidade que parou no tempo, recorrendo apenas
ao passado para atrair visitantes. A populacdo mais nova nao foi de todo esquecida e, nos ultimos anos, o
esforco que a cidade tem feito para agradar aos habitantes pertencentes a uma faixa etaria mais jovem tem
merecido destaque. Tanto que Braga, até conhecida na giria popular como “a cidade da juventude”, foi
nomeada em 2012 a Capital Europeia da Juventude.

Alias, essa aposta é visivel nas festas anuais que Braga organiza, muitas delas com programacdes
dedicadas a musica, espetaculos e concertos. Um bom exemplo disso é a ja bastante conhecida Noite Bran-
ca. A Braga Romana, outra celebracdo que ja se celebra todos os anos desde 2003, pretende mostrar aos
cidadaos e visitantes como seria a vida na cidade no tempo do Império Romano.

Claro que, para uma comunidade tao dinamica e em crescimento como esta se manter numa trajetd-
ria ascendente, a vertente econdmica nao pode ser descuidada. E a verdade é que nao o tem sido. Apresen-
tando um dos maiores crescimentos a nivel nacional, a cidade de Braga tem-se revelado uma forca significa-
tiva em varias areas do mercado de trabalho, com industrias posicionadas em todos os setores de atividade

profissional.
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6. CORREIO DA MANHA E CMTV: A SUPERACAO DA NOVA GERAGAO

N&o quero neste ponto contrariar tudo o que disse até agora. E um facto que, no que toca a jornais
generalistas diarios, nenhum bate o Correio da Manha. Sao também factos os picos de audiéncias atingidos
pela CMTV na televisdo por cabo e as duras criticas que tanto jornal como canal recebem por parte do publi-
co. Ainda assim, ndo me quero nesta parte focar na contradicdo entre qualidade/sucesso, mas sim entre o
novo/tradicional, uma espécie de teoria da evolucdo aplicada a comunicacao social e ao jornalismo. Vou
tocar naquele assunto que tem influenciado praticamente todas as areas profissionais: o dominio da tecnolo-
gia e das plataformas on-line.

Podia criar aqui um debate sobre as vantagens e desvantagens da internet, mas nao € esse o objetivo
deste relatorio. E minha missao, porém, realcar o enorme potencial que a world wide web fornece aos meios
sociais, sendo que o Correio da Manha/CMTV nao é excecdo. Estou a falar de um site oficial, de paginas no
Facebook e no Instagram, de uma aplicacdo para equipamentos moveis, sejam eles telemoveis, tablets, com-
putadores.

E isto que a internet permite desde o inicio do presente século, aquele salto definitivo para uma plata-
forma vista por um publico que é, em muitos aspetos, diferente daquele que folheia diariamente as paginas
de um jornal. Em numeros aproximados, estou a falar de mais de 900 seguidores no Instagram, mais de
1.200.000 seguidores na pagina de Facebook “Correio da Manha” e mais de 370 mil no perfil “CM TV" e
ainda uma aplicacdo que, sé na Play Store, ja foi descarregada mais de 100 mil vezes (valores retirados das
referidas paginas a 23 de dezembro de 2016). Talvez seja nesta “paisagem” que encontramos a resposta
para um declinio na circulacao deste jornal diario, que tem vindo a ver os seus numeros de vendas por dia a
descer desde ha alguns anos (longe de acreditar que é um caso isolado, j& que é este cenario que esta a
assombrar todas as publicacdes impressas em Portugal e, arrisco-me a dizer, no mundo). Olhando para os
resultados que sdo fornecidos ao publico pelo site oficial da Associacdo Portuguesa para o Controlo de Tira-
gem e Circulacdo (APCT), ¢é tendéncia nacional que cada vez mais o jornal impresso sofra uma diminuicdo na
sua tiragem e circulacao, isto face ao facto de as plataformas online estarem a ganhar terreno desde a
implementacao soélida do espaco noticioso na internet.

No caso especifico do Correio da Manha, e tendo esta década como amostragem, os nimeros tém
baixado constantemente de ano para ano. Em 2010 a média de vendas diarias estava, de uma forma arre-
dondada, nos 129 mil exemplares. Se avancarmos para 2015 (enaltecendo que, realmente, esta tendéncia
nao é algo que apareceu apenas nos ultimos doze meses mas sim algo que se vem desenvolvendo gradual-
mente), vemos essa meédia a descer para 110 mil exemplares vendidos por dia. Se, agora sim recorrendo a
analise da atualidade, olharmos ainda para o panorama de vendas de 2016, nao traz muito otimismo, ja que

0 bimestre referente aos meses de novembro e dezembro do ano passado registou uma meédia de circulacao
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inferior a 100 mil unidades (94.451). Estes sao resultados ainda mais baixos do que os do bimestre de
setembro/outubro do mesmo ano, em que, com 99.888 copias vendidas, se registou a primeira vez que tal
acontece deste que essa publicacdo se estabeleceu no top do mercado informativo impresso nacional. Dessa
forma, a média geral de circulacdo de 2016 limita-se a chegar a, aproximadamente, 101.456 exemplares por
dia, a prova definitiva de que o formato de papel estd mesmo a sofrer com a mudanca do panorama noticioso
e com a forma de consumo da informacéao, independentemente

Um meio de propagacao noticiosa ndo tao moderno como a internet mas que mudou toda a dinami-
ca de trabalho mais atual no Correio da Manha foi a criacdo da CMTV. Nao quero com isto implicar que a
existéncia de um canal televisivo tenha ditado a trajetoria descendente que o jornal tem sofrido (ja deixei claro
que isso ¢ algo geral), mas a verdade é que, desde a sua criacao e posterior entrada na grelha de canais da
NOS, as audiéncias aumentaram sem parar. Se o canal ja dava o que falar quando apenas estava disponivel
para clientes MEO (tendo, com apenas dois meses de emissdes numa Unica plataforma, ficado a frente da
TVI24 e da agora extinta RTP Informacao), a chegada a NOS a 14 de janeiro de 2016 aumentou ainda mais o
alcance da CMTV, com o numero de pessoas que seguem o canal a refletir bastante esse passo importante
de expansao.

Estou a falar de um sucesso tal que, seguindo o lema da casa de “Melhor, Primeiro”, valeu a CMTV
dominio da televisdo por cabo durante a cobertura dos incéndios do verdao de 2016 e, mesmo depois da épo-
ca alta desses acontecimentos em agosto, o canal manteve-se bastante relevante e agarrou-se a lideranca
dos canais pagos em setembro. Com um share médio diario de 2,1% e uma média de 38 700 telespetadores
por cada minuto do dia, isto com base em dados divulgados pela GfK, a CMTV deixou para tras outros canais
informativos como RTP3, TVI24, SIC Noticias ou Porto Canal, mostrando que ja se tem vindo a criar alguma
habituacao entre o publico. Essa tendéncia de chegar a lideranca tem um forte reflexo também no fluxo de
partilhas e visitas online. Quem nunca percorreu o mural do seu perfil de Facebook e encontra as tipicas ima-
gens chocantes ou titulos apelativos da CMTV ou Correio da Manha? A vontade de fazer um clique e ler/ver o
gue se passa € quase sempre impossivel de resistir, fazendo com que, também em setembro de 2016, o site
do canal tenha sido o0 mais visitado dentro da categoria de websites generalistas.

Mas setembro ndo seria um caso isolado de lideranca televisiva, visto que tal posicao foi ocupada
pela CMTV

0 facto de as noticias passarem também a serem transmitidas em televisao, uma plataforma multi-
média, acaba por ser um contributo maior nesta relacdo quase simbiotica que esta, pouco a pouco, a ser
criada entre as redes sociais e a televisdo. E natural agora certos segmentos noticiosos de maior destaque
serem partilhados no Facebook ou Instagram por pessoas que gravaram diretamente da propria televisao ou

até mesmo pelos canais de televisdo que os transmitiram. Nesse sentido, quase que podemos dizer que o
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produto que ¢ um Telejornal ou Jornal das 8 ja ndo é consumido como um todo, mas sim de forma fragmen-
tada.

Mas como conseguir esse lugar de destaque nas redes sociais? Como conseguir que determinado
video se torne viral? E sera que vale tudo para chegar a esse estatuto de ser partilhado por milhares de pes-
soas? Ha pensamentos que defendem que sim, que o contetido informativo ha muito deixou de ser meramen-
te noticioso e abriu portas para uma mistura de noticia e entretenimento, algo que informa de uma maneira
mais chamativa e que ganha assim potencial para ganhar espaco em varios murais no Facebook. Afinal talvez
seja mesmo verdade que “o entretenimento precede o jornalismo; as noticias estdo a mudar e, finalmente, as
principais organizacdes jornalisticas sao integradas em corporacdes transnacionais de entretenimento que
hoje dominam os mercados dos media” (Chalaby, 2000).

Com os seus tracos sensacionalistas e noticias extravagantes, o Correio da Manhd e CMTV encaixam
nesta descricdo como uma luva. Quando perdemos aquele tempo diario ja quase obrigatério para tantos a
percorrer 0 que 0s nossos “amigos virtuais” publicaram nos seus murais, nao é nada raro encontrar um ou
outro video da CMTV a ser partilhado, sendo que quase sempre o é feito como forma de gerar risos. Vém-me
a memodria emigrantes franceses a serem entrevistados por jornalistas que falavam uma mistura deploravel
de portugués e francés, microfones a serem arremessados para lagos ou reportagens sobre lobisomens em
Gondomar. S os resumos ja fazem rir qualquer um e, por isso mesmo, sdo contetdos partilhados e que
atingem um numero de pessoas muito superior ao que alguma reportagem mais séria conseguiria.

Ou seja, podemos encontrar aqui um padrdo Unico nesta mudanca de jornalismo: muitas noticias sao
preparadas tendo em conta aquilo que os recetores das mesmas dizem querer. Basta abrirmos o perfil de
qualquer jornal ou canal de televisdo que encontramos centenas de comentarios a sugerirem topicos ou for-
mas de como abordar diversas tematicas. E entdo seguro dizer que “a web representa uma mudanca para-
digmatica na medida em que altera o equilibrio de poder entre o emissor e o recetor” (Sousa, 2007) e que
essa “abre caminho para a comunicacao centrada no individuo, porque se baseia nas escolhas individuais
dos recetores” (Alves, 2005).

Em retrospetiva, ja falei aqui de milhares de seguidores nas redes sociais, de uma subida de audién-
cia impressionante para um produto ainda considerado recente para muitas familias portuguesas, de uma
presenca online de fazer inveja a muitos 6rgdos de comunicacédo. Todos estes motivos nao vém abafar ou
disfarcar a diminuicao generalizada dos numeros de circulacao do Correio da Manha mas, de certa forma,
vém acrescentar e solidificar a marca CM no territorio nacional e, gozada ou nao, é das marcas informativas

mais mediaticas da atulidade.
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7. METODOLOGIA DA PESQUISA

Quando comecei esta experiéncia de estagio, pensei sempre num elemento base para a pesquisa do
relatorio que sabia que Ihe seguia: a distribuicdo de inquéritos. Pode soar banal ou até mesmo uma forma de
facilitismo, mas, a meu ver, é a forma mais fiavel de conseguir ter uma ideia de qual é a perspetiva publica
sobre determinado tema. Neste caso especifico, usei os referidos inquéritos para tentar perceber, de uma
forma generalizada, o que é que a populacdo portuguesa procura nas noticias, o que lhes chama mais a
atencdo nas mesmas e, ja sobre a CMTV, qual a opinido que tém sobre o produto que o canal apresenta.

Decidi também realizar duas entrevistas com jornalistas de diferentes 6rgdos de comunicacado, para
entender se o estilo de trabalho praticado no Correio da Manha e na CMTV tem ja impulsionado algum tipo
de mudanca dentro de outras redacdes. Criticados ou ndo, a verdade ¢ que o grupo Cofina detém um produ-
to de sucesso que pode criar inveja ou ambicdo desajustada na concorréncia. Neste ponto pretendo explicar
ambos os processos que mencionei, de forma a recriar da forma mais exata possivel todos os passos que
tomei ao longo dos mesmos.

Olhando primeiro para os inquéritos, aqueles que deram inicio a recolha de informacao apds o térmi-
no do meu periodo de estagio, antes mesmo de pensar no que iria perguntar, quis definir a quem iria fazer as
perguntas. Qual era o meu publico-alvo, a minha amostragem que me daria os melhores resultados e aqueles
gue melhor iriam definir o retrato que existe atualmente em Portugal no que toca ao interesse informativo das
massas.

Assim sendo, desde o inicio que pensei em recorrer as redes sociais. Isto porque, ao contrario do que
acontecia no inicio desta década, o perfil do utilizador do Facebook ja ndo esta tao restrito a uma faixa etaria
mais jovem. Atualmente vemos pessoas de todas as geracOes a navegarem por feeds de amigos que ja néo
viam ha anos ou a vasculharem os perfis dos filhos, portanto, mais do que nunca, agora seria a altura ideal
para fazer o meu inquérito chegar a individuos de diferentes idades, de diferentes zonas do pais, de mentali-
dades completamente distintas. Como precisava de uma plataforma digital para divulgar o meu inquérito,

recorri ao Survio (site disponivel em www.survio.com), uma pagina online para criacao de questionarios e

recolha de respostas aos mesmos.

Assim que organizei as perguntas e as estruturei da melhor forma, comecei o trabalho de divulgacao.
0 truque foi, além de partilhar a ligacdo para o inquérito no meu perfil de Facebook, fazer um apelo em gru-
pos destinados a determinados tipos de utilizadores. Um deles foi o grupo que partilho com uma grande parte
dos alunos da Universidade do Minho. Neste grupo consegui garantir um bom numero de respostas de uma
comunidade, na sua maioria, mais jovem e com uma opiniao uniforme no que toca ao produto que procuram

consumir a nivel informativo. Claro que, para contrapor esta faixa etaria, recorri também a grupos mais gene-
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ralistas, como aqueles direcionados para vendas de artigos ou de moradores de certas cidades (no meu caso
partilhei no grupo de moradores de Braga, Vila Real e Fafe).

Ja na fase das entrevistas que decidi realizar, escolhi como entrevistadas a Ana Rita Basto e Liliana
Rodrigues, ambas apresentadas na figura 3 e jornalistas em 6rgdos de comunicacao social muito diferentes:
a primeira é jornalista e coordenadora executiva de informacdo no Porto Canal, enquanto que a segunda tra-
balha atualmente como jornalista na delegacdo de Braga do Correio da Manha/CMTV, tendo ja ocupado as

funcdes de chefe de redacao na delegacdo do Porto.

Figura 3 - Ana Rita Basto (esquerda) e Liliana Rodrigues (direita) contam ja com varios anos de carreira liga-

dos ao jornalismo nacional. (/magens. reproducao Facebook)

Tendo estagiado no Porto Canal durante a licenciatura e conhecendo melhor a realidade desse canal
(a par do que também fiquei a conhecer do Correio da Manhda/CMTV durante o0 meu segundo estagio curricu-
lar), achei que conseguiria fazer uma analise mais aprofundada sobre esses dois érgaos de comunicacao ja
gue vivi na primeira pessoa a rotina que é criada dentro das redacdes de cada um deles, assim como 0s
métodos de trabalho tipicamente aplicados pelos profissionais ligados a instituicdo.

Nos dois inquéritos optei por ndo divagar muito e fazer perguntas mais diretas, das quais pude com
mais facilidade compreender se realmente a CMTV e o CM estao ou ndo a instigar um novo estilo de pratica
jornalistica. Tive, também, o cuidado de adaptar um pouco as questdes entre os dois inquéritos, dado que um
deles serviria como analise exterior ao Correio da Manhd, enquanto que o outro traria a analise dada por
alguém dessa instituicdo. Comecei por pedir uma analise geral de como é um dia de trabalho na redacao dos
respetivos jornais/televisdes, na expectativa de conseguir perceber se haveria logo aqui alguma distin¢cdo de
destaque. Continuando nesta missao de tracar um perfil do contetido jornalistico produzido, questionei ambas
as entrevistadas sobre o tipo de noticias que se enquadram melhor naquilo que o jornal/canal gosta de fazer

chegar ao publico.
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Pedi ainda que me enumerassem os pontos fortes dessas mesmas noticias, antes de avancar para
perguntas mais especificas para o tema sobre o qual estou a escrever nestas paginas. Sem esconder a popu-
laridade que o 6rgao de comunicacdo da Cofina tem atingido, perguntei a Ana Rita Basto se esse sucesso por
parte do material sensacionalista tinha ja levado a uma mudanca (ainda que ligeira), na linha editorial do
Porto Canal. Ja a Liliana Rodrigues, uma das pecas por tras desse fendmeno CM, perguntei quais acha que
sao os fatores que tanto tém atraido o publico para um produto tdo criticado em “praca publica”.

Por ultimo, e seguindo aquilo que nos ¢ transmitido no livio 7he Elements of Journalism, ao garantir
que “o jornalismo deve dar voz aos que ndo a tém, vigiando as minorias poderosas da sociedade em nome
da maioria na luta contra a tirania” (Kovach & Rosenstiel, 2003), confrontei as duas com os nove elementos
base da pratica jornalistica e pedi que escolhessem aquele que apresentasse a esséncia do trabalho que o
Porto Canal e CMTV/CM, respetivamente, produzem.

Passo a enumerar os nove elementos, transcrevendo-os exatamente como foram apresentados na
entrevista:

e A primeira obrigacao do jornalismo é com a verdade.

e A sua primeira lealdade é com os cidadaos.

e Asua esséncia ¢ a disciplina da verificacao.

e (s seus praticantes devem manter independéncia daqueles a quem cobrem.

e (O jornalismo deve ser um monitor independente do poder.

e (O jornalismo deve abrir espaco para a critica e o compromisso publico.

e O jornalismo deve empenhar-se para apresentar o que é significativo de forma interessante e
relevante.

e (O jornalismo deve apresentar as noticias de forma compreensivel e proporcional.

e Qs jornalistas devem ser livres para trabalhar de acordo com sua consciéncia.

Além da opiniao especializada, peguei também na opiniao popular, através dos ja referidos questio-
narios. Como em qualguer modelo base, procurei primeiro definir ao certo que via iria usar para fazer o ques-
tionario chegar a amostragem. Apos esta fase surge a primeira etapa do inquérito, em que pergunto se o
inquirido vé ou nao canais informativos na televisdo por cabo. Dai para a frente, todas as questdes sao dirigi-
das para quem nao acompanha apenas os canais de sinal aberto. Apos saber quais dos canais informativos
as pessoas preferem acompanhar (forma de saber se, dentro da amostragem, a CMTV também ocupa um
lugar de destaque). Voltando-me também para a popularidade que a CMTV/CM detém nas plataformas onli-
ne, decidi também averiguar quais os elementos da estrutura de uma noticia que os inquiridos veem como
mais essenciais na hora de chamar a atencao dos leitores/espetadores, podendo depois cruzar os resultados

obtidos com as caracteristicas do produto partilhado pela CMTV/CM nas suas redes sociais e sites.
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A reta final do questionario, composto por trés questdes, ja sd estavam voltadas para aqueles que
acompanham as transmissdes da CMTV, com interesse para a programacado que preferem, o porqué dessa
preferéncia e, olhando s6 para os noticiarios, quais acham que sdo 0s motivos para que sejam tao assistidos.

Reforcando mais uma vez a ideia de que eu préprio ja estive inserido em duas realidades informati-
vas diferentes dentro do nosso pais durante alguns meses, esta foi a metodologia que escolhi para comple-
mentar a minha final conclusdo sobre o futuro do jornalismo e sobre a influéncia que a CMTV/CM esta a ter

na formacdo desses préximos tempos.

8. APRESENTACAO E DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Apds a fase de inquéritos e o tempo de resposta as entrevistas, ambos elementos da metodologia
gue mencionei atras, dei inicio a analise dos dados recolhidos, que passarei de seguida a apresentar.

Comecando pelos inquéritos, aqueles que apresentam resultados mais factuais, obtive 100 respostas
a primeira questado. Isso simboliza uma taxa de resposta de 100%, uma vez que escolhi realizar 100 inquéri-
tos (sendo que este numero pareceu-me bem por ndo ser demasiado pequeno mas também por ndo se mos-
trar demasiado extenso para uma analise de dados mais correta). Nessa primeira pergunta, onde procurava
saber o género do inquirido, a grande maioria identificou-se como feminino (71%), enquanto que os restantes
29% destinam-se aos inquiridos do sexo masculino. Avancando para a segunda questao, a idade do inquirido,
houve mais uma faixa etaria que se destacou de todas as outras: a dos 18 aos 30 anos. Dos que responde-
ram ao inquérito, 84 pessoas estavam compreendidas nesse intervalo, com as restantes dezasseis pessoas a
distribuirem-se da seguinte forma: onze com idades entre os 31 e os 45 anos, trés com menos de 18 anos,
um na faixa etaria dos 46 aos 65 e outro inquirido com mais de 65 anos.

Até este ponto tenho uma amostragem maioritariamente feminina e jovem, com 30 anos ou menos.
Seguindo para as habilitacdes literarias, encontro também uma grande “fatia” dos inquiridos com o ensino
secundario completo ou em graus superiores (talvez reflexo do uso das redes sociais ainda estar muito volta-
do para a geracao mais jovem e que dedicou mais anos aos estudos). Como podemos ver na figura 4, 48
pessoas pertencentes a amostragem completaram a licenciatura, com outras 23 a terem terminado o 12.°
ano. O unico valor que ainda mostra também algum destaque s@o os 13 inquiridos que apresentam grau de
mestre. De resto, entre doutorados, pos-graduacdes e graus inferiores ao secundario, apenas foram questio-

nadas 16 pessoas.
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#a  Resposta Respostas Ratio

® 1°ciclo 1 1%
2° ciclo 1 1%
3.2 ciclo 6 6 %
Ensino Secundario 23 23 %
Licenciatura 48 48 %
Pés-graduacao 8 8%

Mestrado 13 13%

o ® & o o

Doutoramento 0 0%

Figura 4 — Esquema grafico das respostas a terceira questao do inquérito.

0O ultimo traco que tentei identificar no perfil dos inquiridos foi a sua ocupacao, quer ela fosse empre-
go ou estudos. Aqui, como nos graus de ensino, ndao houve apenas uma categoria de destaque, mas sim
duas. Mesmo com a maior parte da amostragem a revelar-se jovem, a verdade € que essa mesma maior
parte ¢ também trabalhadora por conta de outrem, com essa categoria a arrecadar 43% dos inquiridos.
Seguem-se os estudantes, que acumularam 37% das 100 pessoas que responderam aos inquéritos. Um pou-
co como espelho do panorama nacional da atualidade, também os desempregados estiveram representados
por quinze inquiridos. As categorias de “reformado”, “trabalhador por conta prépria” e “funcionario publico”
pouca influéncia tiveram no balanco dos resultados.

Podemos assim constatar que, de uma forma geral, o publico feminino, entre os 18 e 30 anos, com
um grau de educacdo centrado no ensino secundario e licenciatura e com ocupacdo profissional enquanto
empregado, constitui o modelo de inquirido que participou nesta fase da minha metodologia.

Passando para a seguinte fase, agora que o perfil do publico que colaborou nesta pesquisa esta tra-
cado, foi hora de descobrir quantos dos 100 inquiridos consomem a sua informacao através da televisdo por
cabo. Dada a popularidade que os canais pagos tém ha ja alguns anos no nosso pais (dados da GfK e da
CAEM, divulgados em atelevisao.com, apontam para o dominio da tv por cabo entre 1 e 20 de abril de 2017
com uma meédia de 48,4% de share), ndo foi surpreendente ver que 81% dos inquiridos revelou acompanhar
algum dos canais noticiosos pagos. Dentro da panoplia de opcdes, o vencedor foi a SIC Noticias, com 45,1%
da amostragem (representativo de 37 pessoas) a mostrarem preferéncia por esse canal tematico da SIC.
Seguem-se a TVI24, escolhido por 20 pessoas (24,4% dos inquiridos), e a RTP3, preferida por 12,2% da

amostragem (10 pessoas), A CMTV empatou nesses valores, repetindo também os 12,2%, ou seja, dez pes-
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soas das 82 que responderam a esta questdo acompanham o canal da Cofina. Em ultimo aparece o Porto
Canal, posicao justificavel pelas noticias mais territoriais e conteudo desportivo ligado a apenas um dos cha-
mados “trés grandes” do futebol em Portugal. O canal sediado em Matosinhos é seguido por 5 dos inquiri-
dos, parcela que representa 6,1% das respostas.

Tendo agora em conta a estética e contetidos mais chamativos das noticias online (convenhamos, é
preciso saber despertar a atencdo de um internauta para ele perder tempo da sua navegacao a ler uma
especifica noticia), foi pedido aos inquiridos que classificassem, de 1 a 5, a importancia que alguns fatores
escolhidos por mim tém na hora de cativar alguém a assistir ou a ler uma noticia (sendo que 1 é "nada
importante" e 5 é "muito importante"). Os fatores foram os seguintes:

e Titulo/oraculos da noticia;

e |magem de destaque da noticia;

e Complemento multimédia (videos, galerias de imagens);
e Tema da noticia;

e Jornal/canal que produziu a noticia;

Fazendo a analise por fatores, 41 pessoas de 100 atribuiu a classificacdo de “4”, dando assim a
entender que o titulo ou algum complemento textual em mais destaque numa noticia pode ser realmente
aquilo que atrai alguma atencéo. Apenas 4 pessoas deram uma classificacao inferior a “3”, estando assim
bem assente o lugar essencial que o titulo tem na construcéo da versado apelativa de uma noticia. Os valores
exatos, como podemos ver em consulta na figura 5 ainda nesta pagina, revelam bem a tendéncia que a opi-

nido das pessoas tomou.

Ratio

Tltulol'or.aculos 3 1 18 4 37
da noticia
Imagem de

3
destaque
Complemento

m§|lt|med|a ) 2 7 24 43 24
(videos, galerias

de imagens)
37 52

©

Tema da noticia 1 1

Jornal/canal que
a noticiou

Figura 5 - Titulo e tema da noticia provam ser, para os inquiridos, os fatores que mais atraem os leitores e

espetadores numa noticia.
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Avancando agora para o proximo fator que escolhi, a imagem de destaque, mais uma vez os votos
dividiram-se entre os trés pontos que atribuem maior importancia. Alids, nunca o valor “1” ou “2" assume
um valor substancial. Neste caso, o “4” volta a ser a classificacdo que mais inquiridos atribuiram aquela ima-
gem que, muitas vezes, € que nos decora o mural no Facebook quando vamos percorrendo as varias novida-
des dos amigos virtuais. Ainda assim, ja se nota uma maior, ainda que ligeira, distribuicdo entre os varios
patamares de avaliacao.

Seguindo para o complemento multimédia, aquele que melhor reflete a adaptacado do jornalismo as
ferramentas que foram surgindo nos ultimos anos, voltamos a ver que as pessoas olham para esses extras
que agora as noticias apresentam como algo essencial para se destacarem. Galerias de fotografias ou mesmo
0s ja habituais videos sdo sempre boas opcdes para dar um ar mais interativo a informacao transmitida e
acaba por tornar mais facil e menos saturante o acréscimo de mais tépicos ao que € noticiado. A opinido
geral volta a focar-se mais no nivel “4”, aquele que até agora tem demonstrado ser o que mais consenso traz
as respostas dos inquiridos.

Quando questionados sobre a importancia do tema da noticia, ndo houve grandes duvidas em ser
este o topico assinalado como o mais essencial aquando da escolha de que informacdo obter. Com 52 votos
no nivel “5”, o maximo dentro da escala que apresentei, este foi o elemento que mais votos atraiu para os
dois niveis mais elevados. S6 uma pessoa & que atribuiu o nivel “1” e outra o nivel “2”. O nivel “3”, com
apenas 9 votos, também viu os seus valores aqui a descerem consideravelmente em relacao aos outros topi-
cos. Isto foi algo ja esperado, dado que, por senso comum, a primeira filtragem que fazemos numa leitura ou
escolha de canal informativo esta ligada a que tipo de conteido poderemos encontrar. Desporto, politica,
cultura, educacao, as opcoes sao varias, mas o consenso esta estabelecido: antes de consumires informacao,
tens de saber o que queres consumir.

O ultimo fator em avaliacdo foi também aquele que mostrou a maior distribuicdo da opinido dos
inquiridos. Nao olhando tanto para a noticia em si mas antes para o 6rgdo de comunicacéo que a noticiou,
quis saber se as pessoas podem ou nao escolher ler ou ver mais rapidamente uma noticia se esta estiver
ligada a um jornal/canal especifico. Aqui, os valores concentraram-se mais no centro da escala, com o nivel
de importancia “3” a ter o maior numero de votos em relacao aos outros topicos. O nivel “4" apenas teve
mais um voto que o seu antecessor, o nivel “5” teve um minimo de votos e os dois niveis mais baixos da
escala, ainda que os menos escolhidos, atingiram maximos. Isto é prova de que, embora realmente grande
parte da amostragem revele que é normal haver preferéncias por alguns 6rgaos de comunicacao, 0 Consenso
existente ja nao é tao certo. Assim sendo, dos tdpicos abertos a avaliacao, este podera ser o que menos

influencia a escolha de ler/ver ou ndo uma noticia.

35



Entrando agora nas perguntas destinadas aqueles que se identificam como espetadores da CMTV, o
primeiro passo foi saber se a procura por informacao era ou nao o principal motivador para que as pessoas
procurassem o canal da Cofina. Entre as opcdes “Programacao informativa (Noticias CM, CM Jornal 20H)",
“Programacao desportiva (Mercado, Hora Record), “Programacao de entretenimento (Manhd CM, Flash
Vidas), “Reportagens especiais (Rua Segura)” e “Outros”, a primeira foi a mais votada com 31 votos, repre-
sentando assim 41,3% do total de 75 votos. O entretenimento, a segunda categoria especificada com mais
votos, nem a metade desses 31 chegou, ficando-se pelos 13, um equivalente a 17,3%.

Podemos entao assim concluir que sao mesmo as noticias que tanto atraem a maior parte dos espe-
tadores para a CMTV. Na analise que fui fazendo ao longo destas paginas, admito varias vezes que conheco o
teor sensacionalista que o Correio da Manha e o canal televisivo associado empregam no seu contetdo jorna-
listico, sendo também da minha opinido que é essa mesma faceta mais controversa que gera tantas criticas
como audiéncias/vendas. Mas de nada serve a minha opiniao para este relatério se ndo conseguisse desco-
brir que esta ¢é partilhada por aqueles que estado atentos a programacédo da CMTV. “Por que razao é que acha
que a opcao que escolheu na pergunta anterior € a programacdo mais apelativa da CMTV?", é assim que
questiono os inquiridos, numa tentativa de, em texto aberto, me conseguirem explicar o porqué de seguirem
aquele e nao outro canal.

Encontra-se um pouco de tudo, inclusive opinides mais voltadas para as alternativas de informacao
desportiva e de entretenimento (sendo que essas também foram votadas na questdo anterior), mas o meu
interesse volta-se para aqueles que justificaram o porqué de procurarem consumir as suas noticias neste
canal em particular. Apos a analise a todas as respostas que obtive, vejo que ha um destaque enorme para a
rapidez com que as noticias sao dadas, as pessoas elogiam isso e referem que acompanham os noticiarios
do canal porque, além de atualizarem constantemente as noticias, fazem-no de uma forma apelativa que
prende a pessoa que assiste ao ecrd. Ou seja, acaba por ser uma mistura apelativa entre 0 método de traba-
lho e o conteudo apresentado que tanto puxa as pessoas a sintonizarem a CMTV. De forma a, porém, nao
deixar duvidas, utilizei a ultima questdo do inquérito para perguntar diretamente a parte da minha amostra-
gem que vé a CMTV, quais sao as caracteristicas que os noticiarios do canal apresentam para que o publico
0s queira assistir. Como nos é percetivel pela figura 6, duas caracteristicas destacaram-se facilmente, “temas

abordados nas noticias” e “rapidez com que os jornalistas chegam ao local da noticia”.
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Figura 6 - Titulo e tema da noticia provam ser, para os inquiridos, os fatores que mais atraem os leitores e

espetadores numa noticia.

Tendo em conta que, nesta questdo, cada inquirido podia votar em mais do que um fator se assim
entendesse, nao é de estranhar que nenhuma das quatro escolhas tenha tido poucos votos. Nao obstante,
foram mesmo os dois fatores mencionados que se destacaram e vém assim comprovar o que ficou também
bastante explicito nas respostas de texto aberto.

Na entrevista que realizei, Liliana Rodrigues concorda com esses aspetos e ainda realca os alertas
CM, contetdos que, na sua opinido, fazem com que nada “fica por contar, todos os angulos sao analisados e
apurados, sempre em direto se necessario. O elevado numero de diretos na CMTV aproximam o telespecta-
dor que se senta no local do acontecimento”. Alids, para a Liliana, é essa proximidade do local que esta no
ADN do Correio da Manha e CMTV que os tornam tao populares: “VYamos a aldeia mais escondida se justificar
uma reportagem, sempre no sentido de apurar de perto e transmitir a realidade. Costumamos dizer, que a
CMTV ¢é a primeira a chegar e a ultima a ir embora de um acontecimento. E quase uma regra. Tem a ver com
a cobertura exaustiva de um acontecimento e acontece sempre que interessa ao telespectador. Permite ao
telespectador estar no local, apesar do recato do sofa, e essa é umas das mais valias e atractivos da CMTV".

Claro que a jornalista, contando com varios anos de trabalho ligados ao 6rgdo de comunicacdo onde

se encontra atualmente, ndo esconde o gosto que o mesmo tem por partilhar um lado mais chamativo e até
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mais aparatoso das noticias, garantindo que “as preocupacdes sociais, nomeadamente com casos de denun-
cias de situacdes que afetam o bem estar da sociedade, estdo entre as prioridades da linha editorial do CM e
CMTV, que aposta sempre na investigacado de casos que podem gerar indignacdo/polémica/estupefaccao”.

Na questao final que coloquei a Liliana, relacionada com a escolha de um dos nove elementos base
do jornalismo (Kovach & Rosenstiel, 2003), revelou algo que, provavelmente, ndo é tdo associado pelo publi-
co em geral a CMTV/CM como ¢ a outras publicacdes do nosso pais: a base de tudo o que é trabalhado é a
verdade. Segundo a jornalista, todos os elementos que apresentei “tém de estar presentes na atitude do jor-
nalista profissional (...) mas diria que a primeira obrigacdo do jornalismo é com a verdade. Se essa regra for
seguida, tudo o resto segue obrigatoriamente por acréscimo. A verdade é o alicerce do jornalismo”.

Pego neste facto para fazer a ligacdo a outra entrevistada, Ana Rita Basto, que nessa mesma questao
nao hesitou em dar a mesma resposta de que a verdade é também o elemento base de tudo o que é feito a
nivel informativo no Porto Canal. Mesmo sendo associado a uma imagem de ser mais ligado a atualidade do
Norte do pais, Ana Rita garante que “ndo ha propriamente uma tematica ou area que nos [Porto Canal] siga-
mos em detrimento de outra. Todas os assuntos que tém impacto na vida das pessoas, tém espaco no Porto
Canal”.

Notam-se aqui algumas semelhancas entre o que ambas as jornalistas acham da linha editorial dos
respetivos canais onde trabalham. Isto porque a Ana Rita garante que, tanto ela como a equipa com quem
trabalha, quer que, quem veja o Porto Canal, “esteja informado sobre 0 que se passa no pais, mas queremos
também dar algo mais, chegar a locais que os outros nao deem tanta atencao”.

Claro que a ligacao evidente ao FC Porto nao pode ser evitada, mas Ana até vé isso ndo como um
motivo para alguém afeto a outro clube deixar de seguir o canal, mas sim como uma “marca distintiva” no
panorama televisivo nacional. De resto, ndo ha distincdo ou preferéncias entre Norte, Centro ou Sul, e o obje-
tivo de “dar uma visao mais regional aos temas mais nacionais” espalha-se de uma ponta a outra de Portu-
gal: “temos delegacées em Braganca, Chaves, Vila Real, Braga, Guimaraes, Tamega e Sousa, Alto Minho,
Viseu e Lisboa. Isso faz com que seja possivel estar em sitios que nem todos estdo e a dar reportagens com
pessoas desse territdrio”.

Confrontada depois com um dos focos deste meu relatorio, o de saber se a popularidade da CMTV
estd a obrigar os restantes 6rgaos de comunicacéo a alterarem as rotinas de trabalho ja estabelecidas, Ana
Rita garante que “nédo houve mudancas de fundo”. Embora afirme que, havendo agora mais uma televisao a
acrescentar na concorréncia tém também de estar atentos ao que esse canal produz, “nao passamos a fazer
mais crime ou noticias sensacionalistas s6 porque a CMTV faz. Fazemos sempre uma analise se devemos
fazer um direto, se justifica e o que acrescenta”.

Assim sendo, e comparando as respostas das duas jornalistas, vemos que as diferencas entre os

métodos de trabalho de uma publicacdo nao estdo propriamente a mudar os da outra, apenas existe uma
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atencao especial face ao crescimento em popularidade que a CMTV (e CM, embora esse nao passe tanto por

comparacdes com o Porto Canal, sendo uma publicacdo impressa) tem recebido nos ultimos anos.

9. CONSIDERAGOES FINAIS

[...] Dois executivos de uma cadeia de televisdo norte-americana assistiam a trés telejornais ao mesmo tempo.
Uma das noticias do dia relatava um incéndio num orfanato em Staten Island. Apos o final da reportagem, um dos exe-
cutivos lamentava-se porque uma televisdo concorrente tinha melhores imagens na sua reportagem. “As chamas deles
sao mais altas do que as nossas”.
Mas o outro executivo respondeu: “Sim, mas a nossa freira chorava mais alto que as outras”.
(Diamond, 1975, XI).

Este pequeno excerto ¢ um resumo muito curto, mas eficaz na missao de transmitir a relacdo que
agora existe entre transmitir informacao e lucrar com essa transmissdo. As cadeias de televisao ja percebe-
ram que sao 0os minimos detalhes que contam na luta pelas audiéncias e o importante acaba por ser criar
uma identidade prépria, uma marca que so6 tu apresentes e que as pessoas saibam que, naqueles contornos,
ninguém tem melhor produto do que tu

A CMTV enquadra-se bem nessa vertente. E criticada bastante por recorrer a “truques” sensacionalis-
tas, a espalhar informacao polémica e que gera demasiada discussao. Porém, sdo exatamente essas caracte-
risticas que lhe dao a “personalidade” que Ihe é tao facilmente associada, é por esses tracos que cada vez
mais pessoas procuram o canal da Cofina e lhe ddo audiéncias que levam a lideranca da televisdo por cabo.

Ja referi varias vezes (assim como as minhas entrevistadas para este relatorio) a rapidez pela qual a
CMTV é conhecida na cobertura e atualizacdo de noticias no terreno. Pode ja ser alvo de parddia, mas a ver-
dade é que o grande numero de diretos que esse canal transmite € outra das marcas essenciais do produto
por ele apresentado, e outra que acaba por fazer a diferenca aquando da procura em estarmos o mais infor-
mados possivel. Recentemente temos dois bons casos que exemplificam na perfeicao o tipo de noticia que a
CMTYV ficou conhecida por cobrir exaustivamente: os incéndios no verdao de 2016 e a “caca ao homem” a
Pedro Dias, implicado em varios homicidios em Aguiar da Beira em outubro de 2016.

Estes dois acontecimentos permitiram a CMTV construir uma rede de diretos que se estendeu duran-
te dias, varias horas diariamente. Sobre qualquer um destes dois assuntos, ao espetador foi dada a garantia
de que se algo acontecesse a CMTV seria a primeira a saber, visto que tinha presenca exaustiva no terreno e
ia fazendo varios diretos, sempre a espera de alguma novidade. De acordo com os dados da GfK/CAEM e
divulgados pelo site Espalha-Factos, o canal foi lider da cabo a 12 de agosto gracas a cobertura do combate
aos incéndios. A “caca ao homem” permitiu ficar outra vez em primeiro nos canais pagos, dessa vez a 12 de

outubro, alcancando inclusive um maximo anual de audiéncias, com 3,4% de quota de mercado.
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Na verdade, acabamos por estar perante um fendmeno em que muitas das pessoas, mais do que a
informacao ja filtrada, gostam de possibilidade de ver os acontecimentos tal e qual eles sdo, sem imagens de
pintura ou cortes no discurso. Isso é possivel gracas aos diretos e a forma como, hoje em dia, o imprevisto e
o peculiar sdo procurados para efeitos de “headlines”. Estas tendéncias de “fait-divers nos telejornais e na
imprensa, o sensacionalismo noticioso mais variegado, o sucesso da imprensa de coracao, revelam que para
l4 do interesse publico ha a curiosidade informativa insaciavel que da informacao espera mais diversdo que
formacao” (Fidalgo, 1996, pag.1), ndo sendo portanto estranho que cada vez mais se comece a definir um
grupo significativo de espetadores que procuram sempre um pouco de espetaculo em toda a informacao que
consumem, procurando sempre aquela historia fora do normal que acabe por dar algo de surreal a rotina,
aos topicos de conversa do dia-a-dia.

Com toda esta investigacdo consegui concluir também que, se o jornalismo nunca foi uma area onde
o ritmo de trabalho pudesse ser lento, em pleno séc. XX| as noticias ndo podem sair apenas uma ou duas
horas depois de acontecerem. Ja ¢ tarde, ja muito foi falado e ja muito foi divulgado sobre a situacdo para
gue esta ainda seja considerada novidade 120 minutos depois. Claro que a atualizacéo é e deve ser feita de
forma gradual e sempre com bases soélidas que confirmem a veracidade do que é dito/escrito mas, depois de
utilizares um site ou canal especifico para ires buscar a informacao inicial, teras sempre a tendéncia de ir la
buscar o que de novo for surgindo. Nao estou com isto a querer justificar uma politica de "dispare primeiro,
pergunte depois" ja que, como foi visivel no caso da queda (ou ndo queda) do avido Canadair durante o com-
bate aos fogos de Pedrégdo Grande, nem sempre essa ¢ a melhor politica. Falo do caricato episodio em que
varios orgaos de comunicacao nacionais e até internacionais reportaram a queda de um aviao durante a luta
ao fogo de Pedrogdo quando, na verdade, nada tinha acontecido. O que aconteceu é que a Protecdo Civil
confundiu uma explosao com a queda do aparelho e foram varios os jornais que nao hesitaram em noticiar
esse acontecimento sem esperarem por confirmacédo. Horas depois da suspeita de queda ser divulgada, a
Protecao Civil divulgou o comunicado oficial que apenas reportava uma explosdo. Um bom exemplo de como
parece valer tudo na corrida pela divulgacao de algum exclusivo.

E também dentro destes contornos que vemos, por exemplo, cada vez mais imagens de telemoveis
ou outros dispositivos a encherem o ecrad da nossa televisdo ou computador, contrariando assim a norma de
que o “trabalho televisivo implica a existéncia de alguém que saiba captar imagens” (Canavilhas, 2001,
pag.4). No meu tempo na CMTV tivemos inumeras pessoas a ligarem para a redacdo a informarem que
tinham gravacdes de determinada noticia que estdvamos a divulgar. Lembro-me de uma explosdo num apar-
tamento e de termos acesso a imagens dos momentos que sucederam a explosao gracas a uma dessas pes-
soas que ligou e disponibilizou as imagens. Nao era o melhor video no que toca a qualidade de imagem ou
enquadramento técnico, mas a verdade é que, entre mostrar aquele “pedaco de realidade” ou uma peca

televisiva montada com imagens do prédio em questao horas depois de tudo ter acontecido, o primeiro mos-
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trou-se muito mais apelativo e capaz de despertar a curiosidade dos espetadores. Alias, “a construcao da
realidade televisiva exige que se dé enfase especial ao contetido dramatico e emocional” (Canavilhas, 2001,
pag.b) e € mesmo isso que esse tipo de imagens gravadas por simples espetadores que estdo no local ofere-
cem: uma reacdo sincera e sem filtros ao acontecimento.

Temos a rapidez, temos os diretos e a cobertura exaustiva, temos elementos como as imagens “nao
profissionais” que ajudam na aproximacdo do publico a realidade da noticia e, temos ainda, o Alerta CM.
Mais uma vez, uma caracteristica do canal que acaba muitas vezes por ser alvo de parodias e de brincadeiras
mas que, com toda a seriedade, é algo que atribuiu @ CMTV uma espécie de grito de chamamento, de ban-
deira que se levanta quando a noticia é realmente merecedora de destaque (pelo menos, segundo o enten-
dimento da linha editorial do canal). Afinal, “uma frase bombastica a abrir, um pequeno oraculo a dizer
“exclusivo” (...) sdo alguns elementos que introduzidos na montagem despertam a atencdo e permitem
espectacularizar a noticia” (Canavilhas, 2001, pag.7).

Concluindo, e sem querer alongar demasiado aquilo que em todas estas paginas tenho vindo a
defender, a CMTV ndo ¢ um monstro de sete cabecas, ndo tem um método de trabalho completamente dife-
rente dos restantes orgdos de comunicacao social. Segue-se sim por areas e metodologias que evocam o que
de mais controverso e polémico a informacdo pode ter. E essa abordagem que vale ao canal criticas diarias
sobre a forma como expde ao publico o seu produto. Porém, é também essa abordagem que da a CMTV as
caracteristicas que a torna diferente, que a torna num simbolo ja bem conhecido da informacdo a nivel
nacional. A verdade é que nem a TVI24, RTP3, SIC Noticias ou Porto Canal conseguem ser mencionados
tantas vezes quantas a CMTV &, simplesmente porque as pessoas ja lhe associam uma imagem e estrutura
noticiosa muito especifica.

Ainda assim, nao me parece que as mudancas que estdo em curso no jornalismo nacional sejam
uma consequéncia da popularidade que o canal da Cofina tem atingido. Tanto a CMTV como os outros canais
estdo sim é a adaptar-se a um novo modelo de jornalismo, um modelo que tem como competicao as redes
sociais, a atualidade segundo a segundo e que obriga a que, com a crescente competicado, as publicacdes e
canais televisivos procurem cada vez mais ndo so informar, mas também dar algo mais aos leito-
res/espetadores. Nao nos podemos esquecer que a faixa etaria mais jovem nao ira perder tdo cedo a tendén-
cia de consultar as noticias na internet e que isso acabara por prejudicar de uma forma geral as audiéncias
de todos os canais informativos. Em estudo feito pela OberCom, foi possivel concluir que 55% de um universo
de 1035 inquiridos prefere consultar noticias online e que essa mesma "fatia" é composta por individuo de
uma faixa etaria reduzida. Com este cenario praticamente solidificado como um futuro certo no consumo
noticioso, é essencial que os canais apostem em pontos fortes e atrativos. Ainda assim, o Porto Canal nao vai

fazer mais diretos s6 porque a CMTV o faz, a RTP3 nao vai procurar algo mais sensacionalista s6 para apa-
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nhar “boleia” no sucesso da CMTV. Podem sim, se as analises assim o mostrarem, adaptarem o contetido
que apresentam para ir de encontro aquilo que o publico mais procura.

Nao, nao sera uma mudanca eminente no jornalismo nacional, mas sim uma mudanca gradual.
Podem colocar a CMTV como a lider dessa mudanca mas, na verdade, o canal foi simplesmente o Unico que,
para ja, encontrou um equilibrio na linha editorial que permite andar perto daquilo que muitos ainda criticam

mas que todos comentam e procuram.
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ANEXOS

Anexo 1 — Algumas das capas das paginas de Cidades da minha autoria

CORREIO SEXTA-FEIRAOTABRIL 2016 CIDADES | 21
IMAGENS INEDITAS EMPRESAS PARCERIA ENTRE
DO25DEABRIL ACOLHEM ALUNOS FORCAS DO TEXTIL
[ No proximo dia 25de - @ A Camarade Famalicao, | B Conhecidas como capi-
abril, o Arquivo Municipal - através da Rede Famalicdo - taisdotéxtil, Famalicaoe Ar-
AlbertoSampaio,emFama- | Empreende, permitiuquel5 : teixovaoassinarumacordo
licdo, vai projetar imagens : empresasdazonarecebes- | de geminacao, de forma a
inéditas dos arquivos da : sem55alunosdoconcelho : que ambas recebam um
RTPdaRevolugaodel1974. : parafazeremminiestagios. - maiorimpulsoeconémico.

V. N. FAMALICAO. INTERVENGAO EM VARIAS FREGUESIAS

Municipio aprova segunda fase
deinvestimento de 5,5 milhdes

FINANCIAMENTO © Autarquia com “satde financeira” para obras que visam extensao de saneamento basico e redes de dgua.
COMPROMISSO © Paulo Cunha, edil de Famalicio, ja tinha prometido esta medida durante a sua campanha eleitoral em 2013.

JOAO PEDRO PEIXOTO*

executivo municipal de
0 Vila Nova de Famalicao

aprovouaquelaqueserda
segunda fase de um conjuntode
obras direcionadas para o sa-
neamento e abastecimento de
dgua paraapopulacao. Nototal,
esta intervencdo estd avaliada
em 5,5 milhoes de euros.

O objetivo do presidente da
camara, Paulo Cunha, jd anun-
ciado em 2013, durante a sua
campanha eleitoral, € que, até
a0 proximo ano, 95,9 por cento
doterritériodo concelhode Fa-
malicdo disponha de dgua potd
vel, enquanto o saneamento

OBRAS VAO CHEGARATE17
FREGUESIAS DO CONCELHO
DEV.N.DEFAMALICAO

basico deverd chegara 82,7 por
centodos habitantes.

Sobre esta decisdo, o autarca
diz que assumiu o “compro-
missocom os famalicenses”. “A
saude financeira do municipio
permite-nos avancar para a
realizacdo destas obras essen-
ciaisaqualidade de vidados fa-
malicenses”, vincou o autarca.

ENSINO SUPERIOR. APOIO MUNICIPAL

Alunos receberam bolsas

[ A Casadas Artes de Famalicao
recebeu a gala de entrega de
bolsas de estudo para alunos do
ensino superior, entregues pes-
soalmente por Paulo Cunha,
presidente da camara de Vila
Novade Famalicao.

No total, foram 265 os estu-
dantes do concelho que recebe-
ram este apoio, que, em média,
rondou o valor de 700 euros, ja

que o mais alto atingiu 0os 1000
euros e o mais baixo 0s 500.

“De nada adiantaria ao muni-
cipio apoiar as criangas dos va-
rios graus de ensino, do pré-es-
colar ao secunddrio, se depois
nao fosse capaz de dar o iltimo
impulso para que os jovens
conseguissem concluir o
seu percurso escolar”, referiu
Paulo Cunha. e

Paulo Cunha entregou bolsas

Mesmo com acamaraagarantir
o financiamento das obras, o
edil ndo descarta apoios comu-
nitdrios, algo que o mesmo vé
como uma forma de “ir ainda
mais longe no incremento das
melhores condicoesde vida”.
Sendo assim, estdo agora
abertas para concurso ptblico
asempreitadasreferentes asre-
des de Aguas Residuais e Abas-
tecimento de Agua no Vale do
Rio Pelhe e no Vale do Rio Este.
Asduasredes abrangem as fre-
guesias de Vale S. Cosme, Te-
lhado, Portela, Nine, Mouquim,
Lemenhe, Jesufrei, Arnoso
Santa Euldlia, Arnoso Santa
Maria e Sezures, alcancandoum
total aproximado de 5,5 mi-
lhdes de euros investido neste
setor. Paulo Cunha garante que
sdo esses os resultados previstos
até 2017 que o “motivamacon-
tinuar a fazer esforgos para que
a qualidade de vida ambiental
chegue a todo o concelho no
mais curto espaco de tempo”,
emboraadmita, apelandoapa-
ciéncia, que, até estarem con
cluidas, as obras - que vio che-

£ garal7freguesias - podem cau-

sar transtornos. e *COMS.P.C.

“Satide de ferro”
ndo evita criticas
da oposicao

Camara aprovou as contas

@ A maioria PSD/CDS-PP
que lideraa Camarade Fa-
malicdo aprovou ontem as
contas de 2015, falando em
financas com “satde de
ferro”, mas a oposicdo so-
cialista defende uma dife-
rente canalizagio dos gas-
tos. “O que nio concorda-
mos é com gastos excessi-
vos com festividades”, re-
feriu o vereador do PS, Ivo
Sa Machado. e

JOANE. AJUDASOCIAL

Novo gabinete
criaapoiopara
desempregados

@ Vista como uma resposta de
ambito social paraocombate ao
desemprego, a abertura do
novo gabinete de apoio ao de-
semprego em Joane, promovi-
do pela Associacdo Teatro de
Construcao, foi bem recebida
pelos habitantes desemprega-

dos da vila do concelho de Fa-
malicdo e também por aqueles
de freguesias vizinhas.
Antonio Leite, delegado re-
gional do Instituto de Emprego
e Formacao Profissional, esteve
presente na inauguracao desse
novo espaco e relembrou a
“importancia do acompanha-
mento pessoalizado de cadade-
sempregado, tratando-o como
pessoa e nao como simples nui-
mero”, algo que o gabinete de
apoio estard pronto a fazer. ®
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GUIMARAES.

AFORMA GUIMARAES.MYCITY JA DISPONIVEL

SABADO02ABRIL2016 CORREIO

ESCRITORESSAO TRABALHOS SOBRE NADARDURANTE
FOCODEEXPOSICAO 025DEABRILDE'74 2016 MINUTOS

[ A exposicao ‘Escritores’ - @ Foiinauguradaontemno - [ O Complexo de Piscinas
chegaaBibliotecaMunicipal : Arquivo Municipal Alfredo © de Guimaraesacolhe,dias9
Raul Branddo, Guimardes, ' Pimenta, em Guimardes, a = elOdeabril ainiciativa 2016
nasegunda-feira,epromete : exposicaoescolar Liberda- | minutos a nadar, que vai
retrataros principaisnomes - deé..Abril,daautoriadoNu- - reunir centenas de pessoas
daliteratura portuguesa. cleodeEstudos25deAbril. - paraprovaderesisténcia.

Nova aplicacao permite melhor
controlo de estragos nacidade

MODERNIZACAO © Municipio vé este projeto como uma forma mais rapida e eficaz de receber sugestdes dos vimaranenses.
PERIGOS © Objetivo passa por detetar cedo situacoes como derrocadas de muros, danos em estradas ou até vandalismo.

JOAO PEDRO PEIXOTO*

municipio de Guimaraes
0 fezrecentementeumin-

vestimento namoderni-
zagao dos servicos que oferece
aos habitantes do concelho, na
forma da aplicacdo Guima-
raes.MyCity, uma plataforma
online que vai permitir que
qualquer pessoa possa denun-
ciaralgumasituacao foradoco-
mum, como ¢ o caso de vanda-
lismo a estruturas municipais
ouaté ocorréncias mais perigo-
sas, como a derrocada de um
muro ou mesmo estruturas que
estejam emriscode ruir.

GASTOS DESTINADOS A
OBRAS PUBLICAS DEVEM
DIMINUIR COM APLICACAQ

O processo € simples, ja que
qualquer vimaranense pode
agora criar uma conta nesta
nova aplica¢do desenvolvida
pela Camara de Guimardes e,
dessa forma, denunciar qual-
quer irregularidade que encon-
tre no municipio. Por exemplo,
se algum monumento foi van-
dalizado, qualquer habitante
pode tirar uma fotografiae sub-

INTERVENGAQO. CASA DE DONAES

Aplicacao est4 disponivel para smartphones, tablets e computadores e pode ser utilizada a qualquer momento

meté-la, viasmartphone, tablet
oucomputador, na plataforma
doMyCity, deformaaqueaca-
mara tome conhecimento mais
rdpido e possa reencaminhar
paraodepartamento municipal
adequado. O utilizador que
alertou para o problema pode

Obras no centro histérico

@ Asede da Autoridade paraas
Condicoes do Trabalho vaipas-
sar para novas instalacoes. A
mudanca para a Casa de
Donaes, edificio situado no
Centro Historico de Guimaraes,
implicou o comeco de obras de
adaptagaodo prédio, de formaa
que este garanta as condi¢des
necessdrias para o funciona-
mento dos novos servigos, que

vaiacolher jd a partir de junho.
Avaliadasem 208 mil euros, as
intervengoes vao garantir que a
fachada do edificio seja apenas
renovada, jd que se tratade uma
drea classificada como Patri-
monio Culturalda Humanidade
pela UNESCO, enquanto ointe-
rior tera de sofrer mudangas
mais acentuadas, dado o estado
dedegradacio. e

acompanhar odesenrolar dasi-
tuacdo, até ser resolvida.

O edil Domingos Braganca
acredita que este projeto “pro-
porcionaa criagiodeumdidlo-
g0 permanente e construtivo
com os cidadaos, empresas e
associa¢des, demonstrando que

Fachada da Casa de Donaes

acontribuicao das pessoas faz,
de facto, todaadiferenca”. Co-
nhecer precocemente qualquer
incidente acaba por nio sé be-
neficiar a nivel de seguranga,
como pode garantir que o mu-
nicipio reduza gastos em inter-
vengdes navia. @ “C0M SP.C.

Antiga escola
recebe academia
demuisica

@ A antigaescolaEB1de Bairro
estd, desde quarta-feira, a ser
preparada parareceber a Aca-
demiade Musicade Pevidém.
Traduzidanum investimento
superior a 371 mil euros, areali-
zagdo destas obras representa
alteracoes em 450 metros qua-

OBRAS. INTERVENGAO DE371MILE

Servigos como
arecolhadelixo
estardoincluidos

@ Embora o foco da plata-
forma esteja voltado para
situacoes mais graves como
0s possiveis casos de van-
dalismo, os vimaranenses
poderio também aceder a
este novo apoio municipal
paradenunciarem ocor-
réncias como a necessidade
de recolha de lixo, carros
em estacionamento abusi-
vo, viaturas abandonadas
ou animais em perigo. e

|
Recolha de lixo é parte do servigo

drados de drea num tinico piso.
Estando previsto que decorram
durante quatro meses, s no fi-
naldejulho é que se poderio ver
as novas instalacoes da escola
de musica, que contam com
duassalas de formacao musical,
salas individuais, sala de audi-
coes, salade professores e uma
sala de convivio. A antiga EB 1
de Bairro, localizada na fregue-
sia de Selho Sao Jorge, Guima-
rdes, ja ndo funciona desde o
anoletivode 2009/2010. @
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E FAMALICAO. SESSOES SOBRE APOSTA NA AGRICULTURA

COZIDO TiPICODE
TERRAS DEBOURO

[ AaletriaeocozidoaTer-
ras de Bouro vao estar em
destaque entre os dias 18 e
20demar¢o,duranteo Fins
de Semana Gastronomicos:
Terrasde Bouro/Gerés'.

CIDADES | 28

FEIRADOLIVROTEM = EXPOSICAO SOBRE
UMA NOVA EDICAO JUSTICASOCIAL

[ Esteéjaooitavoanoem - [@ ABibliotecaMunicipalde
que Amares recebe a Feira © VieiradoMinhoestaaexpor,
doLivro,noambitodaMos- | até18demarco,ostrabalhos
tra Pedagogica. Esta edicao : feitosporalunosdole2.0
decorreentrel4el9demar- - anosdoEnsino Basicosobre
¢o,naGaleriadeArtes.

oDiadaJustiga Social.

Plantac6es com 200 hectares
para kiwi criam 50 empregos

ECONOMIA @ Projeto vai dinamizar vérios negdcios da regido, como a venda de pesticidas, fertilizantes e maquinas agricolas.
INSCRICAO @ Produtores e interessados tém de se inscrever na Frutas Douro ao Minho, que trata da exportagio dos kiwis.

JOAO PEDRO PEIXOTO*

cidade de Vila Nova de
A Famalicdo vai entrar na

rotade locais queirdore-
ceber uma plantagao de kiwi-
-amarelo-Jintdo, espécie rara
de frutaque temdespertadoin
teresse fora de Portugal, aca-
bando assim por criar novos
postos de trabalho naregido.

Na quinta-feira, a Biblioteca

Camilo Castelo Branco ,em Fa-
malicio, recebeu umasessio de
esclarecimento sobre este pro-
jetoem expansdo da consulto-
ra agricola Espacgo Visual, que
procuravoluntarios com terre-
nos paraacriacaode umaplan-

TEMPO AMENO DAREGIAO
EUMDOS MOTIVOS PARA
AESCOLHA DA CIDADE

tacdo de 200 hectares onde os
kiwis-amarelos possam crescer
para, numa outra fase, serem
exportados.

Numa plantagdo deste tama-
nho, “por cada quatro hectares
€ preciso contratar atempoin-
teirouma pessoa”, garante José
Martino, CEO da Espaco Visual,
algo que se poderd traduzir na

AMARES. ESTRAGOS DO MAU TEMPO

Municipio repara danos

@ O mautempo que se tem feito
sentir provocou danos em vi-
rioslocais do concelho de Ama-
res. O municipio estd ainvestir
cercade 100 mil euros para que
os estragos sejam jd reparados.
Embora o valor acabe por in-
terferir com o orcamento pre-
visto, a gravidade da situacao
em muitas estradas e muros le-
vou a que ndo se pudesse adiar

asobras. Tendoissoemconta, o
municipio estd a tentar encon-
trar algumas alternativas que
minimizem os gastos.
Asintervencoes mais urgentes
sdo na rua Nossa Senhora da
Abadia, em Bouro Santa Maria,
na rua de Tras da Devesa, em
Vilela, na rua das Pousadela,
em Prozelo, e naruade Sao Fru-
tuoso, em Bouro Santa Marta. e

criagdo de 50 postos de trabalho
para habitantes do concelho.
Martino real¢a ainda que nos
beneficios se contam também
“uma dinamizac¢io econdmica
de todos os negocios relaciona-
dos com a plantagio, ou seja,
uma maior venda de fertilizan-
tes, pesticidas e maquinaria es-
pecializada”.

Referindo ainda o tempo
ameno que se faz sentir na re-
gido como um dos motivos
principais que levaram aesco-
lhade Famalicio comoumadas
cidadesideais para este projeto,
José Martino revela que se tem
registado “uma boa adesao”
por parte dos agricultores da-
quelazona, prevendo quese re-
cebam novas candidaturas du-
rante os proximos meses.

Quem quiser cultivar kiwi-
-amarelo tem de se inscrever
obrigatoriamente na organiza-
cdo Frutas Douro ao Minho,
tnica exportadora nacional
dessa fruta, que ird decidir que
campos podem ser usados. A
organizacdo garante apoio téc
nico nas plantagdes e compra-
dores, paraque todaaproducio
de kiwis seja vendida. @ “COMSC.

“Aagriculturado
Pais tem de ganhar
oseulugar |4 fora”

¥ ~ h = ]

José Martino, da Espaco Visual

@ Com o objetivo de expli-
car aimportancia destas
plantacoes, José Martino
garante que as apostas em
projetos como o que quer
que chegue a Famalicio
sdo essenciais para o cres-
cimento da agricultura nas
exportagdes. “A agricultu-
rado Pais tem de ganhar
oseu lugar I fora”, disse
José Martino, CEO daEs-
paco Visual. @

GASTRONOMIA. INICIATIVA

Vitela e pudins
nos pratos de
Vieirado Minho

@ Durante o tltimo fim de se-
mana, tanto os habitantes
como aqueles que visitaram
Vieira do Minho puderam ex-
perimentar varios tipos de
confecdo de vitela e saborear
o pudim tipico daquela zona.
Tudoisto porque a vilarecebeu

a8%edicaodainiciativa ‘Finsde
Semana Gastronémicos’, pro-
movida pelo Turismo do Porto
e Norte de Portugal (TPNP).
Foram sete os restaurantes que
participaram nestes dois dias
dedicados a boa comida, com
um menu focado especialmen-
tenavitela, quer fosse em naco,
grelhadaouassada.

Estes fins de semana surgem
da parceria entre o TPNP e 60
municipios paradivulgaraco-
zinharegional. e
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QUINTA-FEIRATOMARGO 2016 CORREIO
EXPOSICAO TERA ESCOLAS RECEBEM ARQUEOLOGIAFAZ
SABORAMAR DIASDELEITURA VISITASNOTURNAS
[ Noambitodoevento - @ A Semanada Leiturade : [ ACamaradeBarcelospre-
‘Mar¢ocom SaboresdoMar, : Barcelos,quedecorreraen- © parou, em parceria com o
oCentrodeInformagaoTu- © treosdias 14 e 19demarco : Gabinetede Arqueologia, vi-
risticade Esposende vaire- : sobolema Elosde Leitura’, | sitas noturnas as ruinas do
ceber,entrel4e19demarco, : irapercorrertodasasescolas - Mosteiro de Banho, marca-
umaexposigaofotogrdfica. : doconcelho.

dasparaamanha, 21h00.

ESPOSENDE. NOVAEDIGAO VELHECIMENTO ATIVO'

Iniciativa dedicada a dinamizar
os dias da comunidade sénior

PARCEIROS © No espaco de cinco anos, o projeto atraiu 16 novas entidades que trabalhavam em parceria com o municipio.
MUSICA © Criado apenas em janeiro deste ano, o coro de idosos da cidade conta ja com um total de 180 participantes.

JOAO PEDRO PEIXOTO*

m 2016, o projeto Enve-
E lhecimento Ativo chega

aos cinco anos, meia dé
cadaem quesededicou aosido-
sos do municipio de Esposende
eacriar atividades que possam
melhorar o quotidiano dos ha-
bitantes seniores.

Criadaem 2011 pela Camarade
Esposende, a iniciativa, que
contaagoracomcercadel6en-
tidades envolvidas, comecou
como um projeto mais pequeno
que, por influénciadaredeso-
cial da cidade, cresceu para
proporcionar, atualmente, um

MOBILIDADE EO QUEESTE
PROJETO PRETENDE DAR
A0S IDOSOS DAREGIAQ

programa de dura¢do anual,
com atividades focadas na co-
munidade sénior.

Com cada uma das entidades
que sdo parceiras do projeto a
promover uma atividade du-
rante o ano, 2016 fica para jd
marcado pela criacdo do Coro
Sénior de Esposende, algo que,
segundo o que Raquel Vale, ve-
readora da Coesdo Social do

y 4
Idosos aproveitam a programacao variada do proje!

Municipio, disse ao CM, “surgiu
para enriquecer este projeto e
para mostrar a grande adesio,
jd que o coro tem 180 idosos a
participar”.

Sobre agestao dos planos com
todos os parceiros do Envelhe-
cimento Ativo, Raquel assegura
que “a camara dd liberdade a
todos para idealizarem as suas
atividades”. Teresa Vieira, di

retorada associacdo Esposende
Soliddrio, um dos parceiros do
projeto, comprova essa liber-
dade aorevelar que todaapro-
gramacdo criada é “uma con-
clusdo de todas as propostas,
uma espécie de juncio das pe-
casdopuzzle”.

O mais importante para todos
os envolvidos é “garantir que
haja mobilidade por parte dos

Camara quer travar vendas

@ A Camarade Braga pretende
travar as vendas de dois edifi-
cios historicos da cidade: a Casa
das Convertidas e o Edificio do
Castelo, junto a Arcada.
Quanto as Convertidas, trata-
-se de um prédio classificado,
pertenca do Ministério da Ad-
ministra¢io Interna, com quem
aautarquia mantém conversa
¢oes hd mais de dois anos. No

que diz respeito ao Edificio do
Castelo, uma parte € proprieda-
dedacamara, outrada Univer
sidade do Minho e outra ainda
da Infraestruturas de Portugal
(IP). Ora, foi a IP que marcou
paraodia29umleiliodafracao
que lhe pertence. A cimaraes-
peraque o leildo fiquedesertoe
que, mais a frente, seja possivel
umacordo. e

to Envelhecimento Ativo, que inclui também atividades desportivas

idosos™. Para isso, Raquel da
destaque as atividades ligadas
ao desporto que, “de acordo
com as capacidades dos idosos,
sd0 essenciais para combater a
falta de mobilidade”. No que
tocaadespesas, a vereadoraga-
rante que os custos acabam por
ser os mesmos, apenas ha uma
organizacao de atividades feita
emconjunto. *COMSC.

Associagédo quer
maior interacéo
entre geractes

[ No que toca a realizacio
de atividades que incluam
uma intera¢io entre a co-
munidade idosa e os mais
jovens, Teresa Vieira, da
Associacido Esposende Soli-
dario, afirma que ainda ndo
se chegou bem ai no projeto
Envelhecimento Ativo,
mas que a sua instituicao
sabe que essa ¢ uma impor-
tante ‘viagem’ que ainda
temde fazer. o

Esposende recebe iniciativas

BARCELOS, ATIVIDADES AMBIENTAIS

Plantacdode
arvoresno Dia
das Florestas

[ Estiojd planeadas paraapro-
xima semana duas atividades
no ambito da celebracdo do Dia
Mundial das Florestas, no mu-
nicipio de Barcelos.

Durante osdias17e19 de mar-
¢0, acamara municipal preten
de assinalar aquela que ¢ uma

data dedicada a questoes am-
bientais com a organizagao de
eventos dentro dessa mesma
drea. Nodial7, cercade 60 es-
tudantes do1° ciclo vdao plantar
algumas arvores no Parque da
Cidade de Barcelos. Ji na ma-
nha do dia 19, em colaboracio
com a Associacdo Amigos da
Montanha, o municipio preten-
desensibilizar apopula¢io para
apreservacao de recursos natu-
rais, aodistribuir algumas plan

tasaromdticas e medicinais. ®
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PARCERIA. JUNTA-SE AOS MUNICIPIOS DE VIZELAE DE

IMARAES
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‘SENTIR VIEIRA' DIADOPAIVAITER WORKSHOP FOCADO
COMPODASEVINHO DIREITOACORRIDA  NAALIMENTACAO

[ Deformaacumpriruma - @ Jaestaoabertasasinscri- | @ OEspagoJovemde Vize-
das tradigoes da regido de : ¢oesparaaProvadeAtletis- © la vai receber amanha um
VieiradoMinho,oprograma : mo de S. José - Corrida do : workshop dedicado a ali-
‘Sentir Vieira' vaipromover : DiadoPai,nodia20demar- | mentacao saudavel, como
uma sessdo de podas e en- - ¢o, por voltadas 10h0O0, na - formade melhorar os habi-
xertoscomprovadevinhos. : Pévoade Lanhoso. tosalimentaresdas pessoas.

Universidade adere a projeto
focado no desporto pré-natal

SAUDE © Iniciativa ‘Barriguinhas Desportistas’ surge como uma forma de se promover um estilo de vida mais saudivel para
as gravidas. AULAS © Com autorizacio médica, mulheres de qualquer idade podem participar em sessoes gratis de exercicio.

JOAQ PEDRO PEIXOTO

iniciativa ‘Barriguinhas
A Desportistas’ ganhouon-

tem mais um parceiro. A
Universidade do Minho (UM)
passa a ser oficialmente uma
das entidades que contribuirao
para o desenvolvimento deste
projeto, juntamente com as Ca-
maras Municipais de Vizelae de
Guimaraes, o Hospital Senhora
daOliveiraeo Agrupamentode
Centros de Saude Ave.

Focada na importancia que o
exercicio fisico pré-natal tem
parao periodo de gesta¢doe no
combate asoliddo duranteuma
fase de tantas mudancas naro-

INICIATIVAQUERLUTAR
CONTRA UMA GRAVIDEZ
DEMASIADO SEDENTARIA

tinade umamulher, ainiciativa
despertouointeresse daacade-
mia minhota, com o reitor da
mesma a assinar ontem a ade-
sd0, numa cerimonia que jun-
tourepresentantes de todos os
parceiros.

Beatriz Pereira, responsavel
cientifica da Universidade do
Minho eumadas envolvidas no

Centro Escolar de Sao Miguel de Vizela vai receber aulas desportivas direcionadas mulheres gravidas

projeto, revelou ao Correio da
Manhi que a UM estd a preparar
a “organizacio da atividade fi-
sica para as grdvidas”, reco-
lhendo informagado que permi-
tird determinar os “efeitos do
desporto nasatde das mulheres
que esperamum filho”.

A forma como as gravidas -
que vio ter aulas gratuitas com
professores de Educagio Fisica

- reagem a atividade vai servir
paraarecolhade algumadessa
informacdo, numa investigacao
que terd como principal objeti-
vo “o beneficio para a gravida,
que ¢é o foco, mas que também
serd um destaque na comuni-
dade cientificae académica”.

A iniciativa ‘Barriguinhas
Desportistas’ jd conta com 20
mulheres inscritas sé em Vize-

Alunos receberam bolsas

@ Dezassete alunos universita-
rios do concelho de Vieira do
Minho receberam bolsas de es-
tudo, uma formaque a Camara
Municipal encontrou para
apoiar familias com mais difi-
culdades financeiras.

Asbolsas representamum va-
lor monetario de mais de 19 mil
euros que irao auxiliar jovens
necessitados daregiio e que es-

tao no ensino superior a termi-
nar os seus estudos.

Entregues durante uma ceri-
monia que decorreu na sexta-
~feira, nosaldo Nobre dos Pacos
do Concelho, estas bolsas ser-
vem também como incentivo
paraque aumente o numero de
pessoas com estudos superiores
eque sejam residentes ounatu-
raisdo concelho. ®

Camara ajudou estudantes

la, que vao formar uma turma
paraas trés aulas semanais que
terdo no Centro Escolar Sao Mi-
guel. As autarquias de Vizelae
de Guimaraes continuam a in-
centivar as mulheres da regiao
que se encontrem gravidas a
participarem nas aulas que,
caso ndo hajaum impedimento
médico, estdo abertas para to-
dasasidades. ®

Atividade fisica é
Uma aposta para
todas as geragoes

@ Além de se associar as
autarquias de Vizelae de
Guimaries para as ativida-
des do ‘Barriguinhas Des-
portistas’, a Universidade
do Minho estd também en-
volvida em mais projetos
de sensibiliza¢io paraa
importancia do desporto,
porém com um publico
alvo diferente: sdo direcio-
nados para a populacio
idosa e para as criangas. e

UMinho da destaque ao desporto ]

POVOA DELANHOSO. ATE DOMINGO

Gastronomia
e musica animam
festasdeS. José

@ Comecaram no passado sa-
bado, masaindaduram até do-
mingo. As festasde S. José, or-
ganizadas pela Camara de Po-
voade Lanhoso, prometemum
fim de semana plenode gastro-
nomia, musica e artesanato.
Nasexta-feira, umamostrade

artesanato e de produtos regio-
naisinvade a praca Engenheiro
Armando Rodrigues. No mes-
mo dia, abre o fim de semana
gastronomico, com o cabrito a
S. José como prato principal. O
concerto de Emanuel serd o
pontoalto ao nivel musical.

Oespetdculo continuasabado,
queincluiaNoite daJuventude,
com atuacao, por exemplo, de
Fernando Alvim. As festas en-
cerram, com fogo de artificio, as
19h00 de domingo. @
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Anexo 2 — Entrevista de Octavio Ribeiro, diretor do Correio da Manha/CMTV, ao Jornal |

Octavio Ribeiro
“Nos conseguimos

quase um milagre
com a CMTV”

DANIELA SOARES FERREIRA
daniela. ferreira(@ionline. pt
VITOR RAINHO (Texto)

vitor. rainho@ionline. pt

JOAO GIRAO (Fotografias)
joao.girao@ionline. pt

Quando chegou ao “Correio da Manha”,
o jornal vendia muito menos do que o
“JN”, certo?

Muito menos. E o objetivo, quando entrei
em 2002, era atingir os 100 mil no pra-
zo de um ano. Quando esse objetivo foi
anunciado, peguei no “JN” e disse “vamos
ultrapassar estes senhores”. Foi no fim
do ano de 2003.

Qual foi o investimento que fez para
conquistar o norte?

A conquista do norte ainda continua.
Tem correspondentes em todo o lado?
Nao € em todo o lado, mas temos corres-
pondentes nos sitios mais importantes.
A tinica delegacdo que abrimos foi a de
Coimbra, onde ja éramos lideres. E em
Braga ja estamos em condigoes de ter
um estudio.

Qual € a estratégia em ter jornalistas
no norte? E dar noticias locais?
Intensidade.

0 que quer dizer com isso?

Nao interessa o local, o que interessa é
a intensidade. E esta traduz-se em cada
area noticiosa. Por exemplo: entre socie-
dade, economia, cultura e desporto, a
hierarquia € ditada pela intensidade.
Mas se sabe que ha uma zona onde
pode vender mais jornais, aposta ai e
ndo numa zona sem leitores, certo?
Nao. Eu ndo aposto num sitio onde nao
haja ocorréncias. Onde é que ha mais
ocorréncias? Onde € que ha mais fute-
bol? Onde € que ha mais pessoas a mor-
rer nos hospitais? Onde hé mais gente.
Saiu do “DN” por discordancia de
temas. Na “TVI”, também nio concor-
dava com algumas questdes editoriais.
0 “CM” caracteriza-se por ter uma
informacéo muito direcionada ao cri-
me e tenta casar investiga¢io com opi-
nido, o que ¢ um pouco diferente das
histérias de crime. Como se casam
estes dois mundos?

Nio sei, mas temos casado bem. Temos
um milh&o e 800 mil leitores por dia.
Acho que estes mundos casam. A televi-
sdo, e principalmente a “TVI”, ensinou-
me muito. Aprendi com muita gente,
como por exemplo o José Eduardo Moniz
Vejam o caso do Big Brother: a primei-
ra pessoa que me ligou a dizer que tinha
havido cena entre os concorrentes - O
Marco tinha dado um pontapé na Mar-

Aos 54 anos dirige o
império “Correio da
Manha” e nao se
preocupa com as
guerras que
enfrenta. Sempre
destemido

ta - foi uma colega minha de faculdade.
Portanto, os mundos ndo se separam tan-
to assim. Agora as ocorréncias; a segu-
ranga e os crimes precisam de ser bem
contados e bem escritos. Sdo histérias
com pessoas dentro. E ver o que se pas-
sa a nossa volta. Por exemplo: ha um aci-
dente na Ponte da Arrébida, no sentido
sul-norte. O que € que acontece no sen-
tido norte-sul? Alguém anda como deve
ser? Ninguém, porque querem ver! E os
que querem ver s@o so 0s que tém um
Fiat Punto velho? Nao: toda a gente quer
ver. As pessoas sao assim.

Porque apostou 0 “CM” na televisio?
A televisao era, na minha perspetiva, a
salvagéo e o caminho do grupo Cofina.
Como éramos um grupo Imen-

da televisao e integra-la com o que ja
havia do jornal, que hoje € uma estrutu-
ra s, € o resto sio mitidos. A excepgio
desta equipa - que € o pessoal jornalis-
ta da redag@o -, 0 que contratamos foram
técnicos. Tirando essas pessoas, ja esta-
va tudo la. Houve pessoas de 50 anos a
aprender a fazer televisao.

Mas no inicio tiveram um problema.
Sim, na tinica drea que nao pode ser
controlada totalmente pela minha
equipa. Foi um desastre que podia
ter comprometido o projecto e a mim
tirou-me anos de vida. Foram deci-
soes incompetentes na drea do inves-
timento.

Que tipo de investimento?

A instalacdo. Foi ter metido pneus de

te de papel, fiz tudo para que tivéssemos
uma televisao. E achei que tinhamos que
seguir esse caminho, além do mais, por-
que iria permitir-nos melhorar no pla-
no digital. A televisao e o digital s@o pri-

“Essa ideia de que pagamos pela

informagio ¢é falsa”

“A partir do momento em que ha
um ‘Alerta CM’ acabou a grelha
prevista para a programagao”

“Sergio Figueiredo ¢ um
comussionista de interesses

instalados. A “T'VT, alias, ¢ dominada
por serventudrios de Socrates

mos-irmaos, enquanto o papel € uma coi-
sa que acontece uma vez por dia, no
maximo, como o nascer do sol.

0 melhor que a “CMTV” televisdo con-
seguiu até agora foi 2,8% de audiéncia.
Isso significa quantos espetadores?

50 e tal mil telespetadores.

A “CMTV” é mais vista que o jornal?
Nao. Por agora o papel estd em primei-
ro, em todos os sentidos: na audiéncia
€ nas receitas.

Como se cria uma televisdo? Qual é o
orcamento?

Nio posso dizer. Mas foi um or¢camento
que devia fazer de mim e dos meus cole-
gas de equipa pessoas muito mais bem
pagas. E muito abaixo de 50% dos outros.
Ja para ndo falar da “RTP” que ¢ uma
vergonha e um escandalo. N6s consegui-
mos quase um milagre que foi contra-
tar praticamente s a super-estrutura

bicicleta num Ferrari.

Como se monta uma estrutura como a
que tém em que, quando ha um aci-
dente, esti logo ld alguém vosso? Tém
mesmo cimaras nesses locais ou sdo
teleméveis?

Podem ser usados
telemoéveis, mas
temos camaras.
Quantas estio espalha-
das pelo pais?

Temos as suficientes.
Recusa portanto a
ideiade quea
“CMTV” passa algu-
mas imagens feitas
com telemével?

Naio tenho nada con-
tra imagens de tele-
movel, mas ninguém
faz imagens de tele-
movel. Mas se fize-
rem eu agradeco, des-
de que sejam boas.

E ou ndo verdade que pagam para ter
informacdo privilegiada de hospitais e
policia?

Nao, ndo, ndo.

Entio ¢é s simpatia das pessoas desses
sitios que vos alertam de que entrou a
pessoa X?

Ai € o histérico do “CM” a funcionar. No
meu tempo, nunca se pagou. E nao acei-
to que se pague a nenhuma fonte de infor-
macdo. A inica coisa que se pode pagar
€ o que essa fonte tenha pago por docu-
mentos. Essa ideia de que pagamos pela
informacao ¢ totalmente falsa. Agora, se
recebemos um telefonema de um médi-
co a dizer que chegou ao hospital uma
pessoa com sintomas estranhos € por-
que sente que € por ali o caminho para
revelar qualquer coisa que ache impor-
tante.

Tem camaras em todo o lado?
Nao, mas ponho o mais rapido possivel.
Nos atentados de Paris os nossos con-
correntes ainda ndo estavam a dar a noti-
cia e a nossa produgao ja estava a por
uma equipa la. Na manha do outro dia,
ja la estdvamos. Tiros no meio de Paris?
Eu prefiro mandar a minha equipa e nao
ter acontecido nada do que o contrério.
Tem um filho com 12 anos. Se ele esti-
ver a ver a “CMTV” nilo fica assustado
com tantos crimes?
Nao. Alids, tenho a minha televisdo sem-
pre ligada na “CMTV". Até porque quan-
do damos os filmes que ndo sdo apro-
priados para a idade dele, ele estd a dor-
mir.
Em janeiro, a “CMTV” tinha 1,3% de
audiéncia, a “TVI24” 1,9%, a “SIC Noti-
cias” 2,3% e a “RTP3” 0,8. Em feverei-
ro, a “CMTV” tem 1,7%, a “TVI24” 1,8%
e a “SIC Noticias” 2,1%, sendo que a
partir de meados de fevereiro a
“CMTV” comega a ganhar quase todos
os dias 2 “TVI24”. Como explica isto?
Talvez por a “TVI” ter mais dinheiro para
gastar num ano em futebol do que eu
em pessoas e em grelha...
Como comenta a frase do diretor da
“TVI”, Sérgio Figueiredo, ha uns dias,
numa entrevista: “A CMTV é perigosa
paraad -acia porque quando tem
um jornalista a fazer de juiz estd tudo
errado™?
Obviamente, a “CMTV” ndo € nada dis-
so0 e esse senhor ndo € jornalista.
Entiio é o qué?
Eum comissionista de interesses insta-
lados. E s6 olhar para o projeto dele. Alids,
a “TVI” esta dominada por uma coliga-
¢do de serventudrios de Sécrates e cas-
telhanos. Nao vou perder muito mais
tempo com isso, mas o que esse senhor
quer € ser o juiz, 0 votante e o carrasco.
Nos limitamo-nos a dar a realidade tal
qual ela é. Esse senhor quer juizes como
a juiza que caucionou a providéncia cau-
telar contra nos, quer escrever artigos
em que diz que € amigo de José Socra-
tes (que foi o que ele escreveu quando
José Socrates foi detido). Depois, curio-
samente, disse que ia vé-lo a Evora, mas
nao foi - o que eu lamento. Se é amigo,
devia ter ido logo na primeira semana,
levar tabaco, levar uns livros, que € aqui-
lo que se leva aos amigos. Agora, esse
individuo ¢ um abcesso da democracia.
Quando saiu do jornalismo foi para uma
Fundacao [EDP], voltou e vamos ver o
futuro. Eu registo apenas uma curiosi-
dade cronolégica. Ele foi para a “TVI" ao
continua na pagina seguinte >>
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@ Zoom // Entrevista

Octavio Ribeiro e a sua equipa
diretiva: Carlos Rodrigues,
Eduardo Damaso, José Carlos
Castro e Armando Esteves Pereira

s» continuacdo da pagina anterior

mesmo tempo que um “general prussia-
no” foi para o “JN”, mas o general nao
disse que era amigo do José Socrates e
ele disse. Gostava de saber de onde € que
ele é amigo do José Socrates. Uma vez,
quando a “CMTV” estava a comegar (ha
mais de dois anos, portanto), o Paulo Por-
tas disse-me uma coisa que se revelou
quase profética. Nao falou diretamente
para mim, mas falou alto para eu ouvir:
“A ‘CMTYV esta a provocar a futeboliza-
¢do do campo”. Esse senhor que diz que
a“CMTV” é md para a democracia, ade-
riu a futebolizag@o do campo. Eu, se esti-
vesse instalado como a “TVI” ou a “SIC”
nao faria isso. A “CMTV” ocupou os espa-
¢os que estavam por cobrir. E o que esse
senhor tem feito desde que chegou a
“TVI” é imitar a “CMTV".

Mas a “TVI” nega isso.

Basta olhar para a grelha deles. Desmen-
te isso da mesma forma que o Sécrates
nega que haja indicios.

Admite um dia ter um programa tipo
“As cenas de um Funeral?”

Claro que ndo. Agora, se ha um funeral
e isso € o ultimo capitulo de uma histé-
ria que acompanhamos desde o inicio...
Vejam o caso do mitido que morreu em
Portimao. Desapareceu de casa e deu-se
uma breve em todos os jornais, mesmo
no “CM”. No dia seguinte ja ndo foi uma
breve porque a mae do mitdo disse que
tinha cartazes para mostrar e que anda-
va a procura dele - e entdo mostramos
o cartaz do mitido. Emtao e depois ndo
acompanhariamos o funeral porqué?
Esse senhor da “TVI” também acompa-
nha o qué? Acompanha os jogos de fute-
bol até ao fim e ndo da os prolongamen-
tos? Acompanhou o funeral e até acom-
panhou um acidente em que revelou o
rosto de uma pessoa que pediu para nao
ser revelada. Isso pode acontecer a qual-
quer um, até ao “CM”, mas tentarei que
ndo cometa. Se cometer, ficarei muito
triste, n@o vou € fingir que ndo aconte-
ceu. Permitam-me que diga: o Sérgio
Figueiredo estd € a panicar. Nao tem a
direg@o com ele, ndo tem a redagao com
ele e esta a deixar de ter a administra-
¢do. E isto justifica tudo.

Apostou em virios nomes para darem
opinido.

O que costumo apostar nao € em nomes
€ em inteligéncia. O que gosto de ter no
nosso jornal é gente que acende luzes
de cada vez que escreve um texto.
Acha que esta a obrigar os outros
canais a repensar a informagao?

Sim, mas de uma forma preocupante.
Por que raziio s6 arrancaram no Meo?
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Porque ninguém nos dava espaco. O negé-
cio de televisdo hoje em Portugal € a drea
mais parecida com condicionamento
industrial.

Como reage as criticas de que a partir
das duas da manhd a “CMTV” é um
canal pornografico?

Somos um canal pornografico quando
damos a Ninfomaniaca do Lars Von Trier?
Quando damos o Nove Cancoes? Isso é
que € pornografia? Qualquer dia come-
camos a tapar as estituas quando vém
cd os senhores do Irdo. Nés damos gran-
des filmes do cinema europeu e latino-
americano que, na sequéncia da narra-
tiva, tém cenas eréticas. Nao sao porno-
graficos.

E o seu filho de 12 anos vé isso?

Nao. O meu filho de 12 anos nem esta
acordado a essa hora. Se algum mitdo
estd a ver filmes que dao as duas da
manha € porque hda um problema na sua
casa. E hd que ter em aten¢éo numa coi-
sa. A nossa grelha € o nosso plano B. A
nossa melhor programacdio ¢ quando
acabamos com a grelha.

Como assim?

Se ha uma noticia, acaba a grelha toda.
Ficam & noite em permanéncia a espe-
ra de alguma novidade?

Sim. Eu proprio estou sempre alerta.
Por que nio ha noticidrios durante a
noite?

Entre as duas e as seis da manha ndo
acontece nada. O nosso plano inicial pre-
via isso. Previa e esteve em pratica, mas
Nao posso ter pessoas a apanhar borbo-
letas quando nao ha borboletas. Nés
temos uma marca que foi criada pelo
José Carlos Castro que € o ‘Alerta CM".
E a partir do momento em que hd um
‘Alerta CM’ acabou a grelha. Pode haver
um de cinco minutos, mas pode haver
um de dois ou trés dias - ja aconteceu
algumas vezes. Quando a informagao se

“Somos um canal
pornografico quando
damos a Ninfomaniaca
do Lars Von Trier? Isso é
pornografia?”

“Qualquer

dia comegamos

a tapar as estatuas
quando vém ca

os senhores do Irdo”

impoe, acabou a grelha. Nao sei se as
pessoas tém nogao, mas nés produzimos
18 horas por dia em direto. E mesmo
quando se estd em direto, se ha um ‘Aler-
ta CM’, acabou.
Ao revelarem o dudio dos interrogaté-
rios e escutas da Operagdao Marqués,
nao estio a violar o segredo de justica,
ja que sdo assistentes do processo?
Nos sermos assistentes do processo é
uma coisa, mas nés enquanto projeto
jornalistico somos outra: ai, estamos a
exercer o contraditorio. O principal argui-
do tem monologos montados pelo senhor
Sérgio Figueiredo de uma hora a dizer:
“ndo ha indicios, apresentem-me os indi-
cios”. Ndo ha indicios, néo €? Disse isto
no minimo dez vezes, durante dois moné-
logos passados em dois dias seguidos.
Entio, nés estamos a exercer o contra-
ditério. Porém, quando apresentamos
os indicios, tentamos sempre ver o con-
traditério, vamos tocar a campainha do
senhor José Socrates. :
Fernanda Cancio queixou-se publica-
mente que nio falaram com ela.
Néo? Entéo foi uma grande falha nossa.
Nos queremos muito ouvi-la, vamos pro-
curé-la onde quer que a senhora esteja.
Mas ela também tem os nossos contac-
tos e sabe onde s@o 0s nossos estidios.
Teremos muito gosto em recebé-la. Isto
“¢é uma questio de contraditério. Nao pode
haver um senhor a montar monélogos
pelo pais e monélogos numa das televi-
ses de maior consumo em Portugal onde
diz o que lhe apetece sem ser questiona-
do. E diz e repete varias vezes que nao
ha indicios.
Nio acha que isso pertence a Justica?
Nos pesos e contrapesos de que ¢ feito o
nosso sistema, a opinido publica € essen-
cial.
Nio acha'que esta a fazer um julga-
mento popular?
Qual julgamento? Isso € outra coisa. O
que nao podemos € ter a ressoar no espa-
o piiblico “ndo hé indicios” e nao poder
fazer nada para ir ver se ha indicios. Se
eu descobrir indicios, tenho que os con-
trapor a teoria do “ndo ha indicios”. E o
julgamento ¢ feito pelas pessoas. O jul-
gamento na opinido publica € feito pelas
pessoas.
Nio tem medo de ser escutado e de as
suas conversas serem desenquadra-
das?
Se forem escutadas no ambito de um
inquérito criminal, tém de corresponder
a uma pena de prisdo superior a cinco
anos e validadas democraticamente por
um juiz e eu nao tenho nada contra. Se
estiver a falar com amigos sobre brinca-
deiras, tenho a certeza de que essas escu-

tas ndo serdo transcritas. Agora, por

exemplo, se estiver a combinar comprar
uma casa no Chiado de trés milhoes, eu
que sou uma pessoa de parcas posses €
vocé uma alegada jornalista que faz opi-
nidao no “DN”, isso € muito estranho, ndo
€? A nossa responsabilidade perante os
cidadaos € contrapor a um senhor que
diz que ndo ha indicios contrapor indi-
cios do contrario.

0 que acha do alegado plano orques-
trado por José Sécrates, Proenca de
Carvalho e Afonso Camdes de contro-
larem o grupo “DN”/"JN”/"TSF"?

Acho que na@o temos uma educagdo ver-
dadeiramente democrética e virada para
0 espirito critico e para a exigéncia de
cidadania. E s6 isso pode explicar a apa-
tia das instituicoes face ao que ja se conhe-
ce.

Como assim?

Ha um senhor que € advogado de um ex-
primeiro-ministro e tém conversas em
conjunto para avaliar o perfil de pessoas
que vdo ficar a frente de 6rgaos de comu-
nicagdo social essenciais no pais. A nos-
sa missao como jornalistas n@o € a mes-
ma dos juizes, dos policias ou dos politi-
cos. Mas todas visam uma coisa que € o
conhecimento do grande soberano que
existe numa democracia que € o povo e
que precisa de saber para decidir.
Como ¢ que enquanto diretor de um
6rgio de comunicagio social olha para
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o diretor de um érgdo concorrente a
aparecer nessas escutas?

Acho incrivel que o Sindicato dos Jorna-
listas ainda nao tenha tomado nenhu-
ma posicdo musculada e que a Entida-
de Reguladora da Comunicagao Social
(ERC) nao tenha feito nada. E o que dizer
entdo do vogal da ERC a ser apanhado
a ligar aos seus crapulas e a dizer “olhe,
Ja chegou a posigao deles [“CM”"]? Nao
ha nenhum continuo neste pais que des-
¢a tdo baixo. E ninguém diz nada?
Esta a falar de Socrates?

Claro. E de Arons de Carvalho, vogal da
ERC, um 6rgao que € quase comparado

“Socrates disse que ndo
ha indicios, ndo é? Disse
isto dez vezes, durante
dois monoélogos em dois
dias seguidos™

“Entdo, nos estamos a
exercer o contraditorio.
E vamos sempre tocar a
campanhia de José
Socrates”

auma magistratura. Que pais € este onde
se sabe também que Afonso Camdes
como presidente da “Lusa” |é a Socrates
0s textos que a propria agéncia faz sobre
ele antes de entrarem em linha, para ver
se ele concorda ou ndo. Como € que o
presidente de uma empresa tem acesso
as noticias antes de elas irem para a
linha? E como € que os 1€ a alguém exter-
no a empresa? E como € que ninguém
faz nada relativamente a isto e esse senhor
continua a frente de um jornal (“JN")
que, dos diarios, € o segundo mais lido?
Talvez isso explique um bocadinho o fac-
to de esse jornal ter caido 10%.

O que acha da RTP3?

A “RTP3” esta com problemas de iden-
tidade. Umas vezes procura cumprir a
sua missao piblica e outras vezes entra
frenética na competigao dos privados.
Mas tem baixa audiéncia.

Sim, mas porque € que o Estado precisa
de estar no cabo? Ha falta de oferta de
informac@o no cabo? Ndo pagamos o
arquivo da “RTP"? E esta na posse da
“RTP” porqué? A “RTP” quando vai ao
seu arquivo paga alguma coisa? Entao
porqué que eu pago? O arquivo da “RTP”
éd 1ente piblico. Qualquer cida-
dao que queira comprar um minuto de
imagens da “RTP” paga 300€.
Voltando a televisdo, acha que vai ser
lider até ao final do ano?

Penso que se nos mantermos unidos, no

verdo consolidaremos a nossa lideran-
¢a. Mas o mais importante ja estd. E
vamos sempre debater-nos pela lideran-
¢a. N6s temos uma roda de 85% do tama-
nho da roda dos outros.

85%?

Sim, ndo estamos nem na Vodafone nem
na Cabo Vis@o.

E o que falta para chegar aos 100%?
Falta chegarmos 14, ainda temos que per-
correr um caminho.
Depende de vocés ou d
outros?

Depende dos outros. E preciso que a
Vodafone e a Cabo Visao se batam por
nos ter. Porque nés somos uma fator
essencial de competigdo para eles. Ndo
nos tém e por isso tém menos um fator
de diferenciamento. O resto ndao me cabe
amim.

A “CMTV” faz trés anos no proximo
dia 17. Pode fazer um balango? Qual o
melhor e o pior momento?

O pior momento foi o inicio desastroso
devido a tinica area que nao pode ser
controlada pela minha equipa. O melhor
nao consigo definir, é sempre o proxi-
mo.

No inicio da entrevista falou em lancar
biizios. Acredita nessas coisas?

Nio, nao acredito nem nunca recorri a
estas coisas. Tenho apenas um niimero
da sorte, que € 0 13.

Nasceu em Montargil mas é do Barrei-

pende dos

ro que tem as recordagoes de infancia
eadolescéncia...
Sim, fui com dois ou trés anos para o
Barreiro, onde me tornei um atleta de
gindstica, boxe e futebol. Fui descober-
to, quando jogava na rua, com 11 ou 12
anos, e o treinador entendeu que eu pre-
cisava de ganhar agressividade e por isso
levou-me primeiro para o boxe. Depois
comecei a jogar futebol e andei sempre
um escaldo 4 frente da minha idade. Fui
contra a vontade dos meus pais mas cor-
reu tudo bem.
Sendo o Barreiro um bastido do Parti-
do Comunista tinha consciéncia politi-
ca desde muito novo?
Sim, aprendi em casa onde o meu pai e
a minha mae falavam abertamente con-
tra o regime. O meu pai era e € um repu-
blicano, socialista democratico e tinha
também uma figura extraordinaria de
uma tia-avo que era freira e com cargos
de madre superiora e que tinha uma
consciéncia social muito forte.
Que imagem tem do regime?
Recordo-me de acordar com os cascos
dos cavalos da GNR que faziam a ronda
do Barreiro. Diria, sem ter a certeza, que
eram mais de 50 e os guardas tocavam
sons marciais a entrada de cada rua.
No Barreiro, por exemplo, ndo havia Car-
naval, as pessoas nao podiam andar mas-
caradas.

continua na pagina seguinte >
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Anexo 3 — Inquérito realizado a uma amostragem de 100 individuos aleat6rios

Televisao por cabo: umafonte de informacao

Televisao por cabo: uma fonte de informagao

Este questionario destina-se a recolher informagao sobre o uso da tv por cabo como fonte de informagao e tem lugar no dmbito do Mestrado em
Ciéncias da Comunicagao da Universidade do Minho. Todas as respostas serao confidenciais e destinam-se apenas para tratamento estatistico.

Obrigado desde ja pelo tempo disponibilizado.

Género

O Masculino
O Feminino

Idade

O Menos de 18
O de18a30
O de3tass
O des6ass
O maisdess

Formagdo académica

O 1°ciclo

O 2°ciclo

O 3.2 ciclo

O Ensino Secundario
O Licenciatura

O Pés-graduacao
O Mestrado

O Doutoramento

,_—_j SUFVIO inquéritos on-line para gratis - www.survio.com 1



Televisdo por cabo: uma fonte de informacao

Profissao/ocupagao

O Estudante

O Reformado

O Desempregado

O Trabalhador por conta de outrem
O Trabalhador por conta prépria
O Funcionario publico

Costuma assistir a canais informativos na televisao por cabo?

O Sim
O Nao

Se sim, a qual dos seguintes prefere assistir?

O sIC Noticias
O i
O re3
O v

O Porto Canal

Classifique, de 1 a 5, a importancia que os seguintes fatores tém na hora de o/a cativar a assistir ou ler

,

uma noticia (sendo que 1 é "nada importante” e 5 é "muito importante").

1 2 3 4 5

Titulo/oraculos da noticia O O O O O
Imagem de destaque O O O O O
Complemento multimédia (videos, galerias de imagens) O O O O O
Tema da noticia O O O O O
Jornal/canal que a noticiou O O O O O

As audiéncias da CMTV tém crescido ao longo dos tltimos meses, fazendo com que esse canal se tornasse no lider dos canais informativos da

:_1 SUFVIO inquéritos on-line para gratis - www.survio.com
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Televisdo por cabo: uma fonte de informacao

televisao por cabo. As duas perguntas finais destinam-se aqueles que ja assistiram a programacao da CMTV e que tém alguma opinido formada
sobre a mesma.

Qual acha ser a programacao mais apelativa da CMTV?

O Programacdo informativa (Noticias CM, CM Jornal 20H)
O Programacao desportiva (Mercado, Hora Record)
O Programacdo de entretenimento (Manha CM, Flash Vidas)

O Reportagens especiais (Rua Sequra)

O Outra ’

Porque razao é que acha que a op¢ao que escolheu na pergunta anterior é a programacao mais
apelativa da CMTV?

Dentro da programacao informativa, qual acha que € a caracteristica da CMTV que leva os
espectadores a assistirem aos noticiarios desse canal? (Caso queira, pode escolher mais do que uma

0pgao).

D Rapidez com que os jornalistas chegam ao local da noticia
D Grande nimero de diretos realizados

D Temas abordados nas noticias (escandalos, mortes, etc)

D Varias repeticoes do mesmo assunto ao longo dos noticiarios

,_—J SUFVIO inquéritos on-line para gratis - www.survio.com
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Anexo 4 — As respostas ao inquérito anteriormente anexado, apresentadas aqui pela mesma
ordem das questdes

1 Género v |

e u= 3

# o Resposta Respostas Ratio
® Masculino 29 29.0 %
@ Feminino 71 71 %
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# « Resposta

Menos de 18
de 18 a 30
de 31a45
de 46 a 65

mais de 65

Respostas

3
84
1"

Ratio

3%
84 %
1%

1%
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® © © © ® o o o ¥}

Resposta

1.° ciclo

2.° ciclo

3.° ciclo

Ensino Secundario
Licenciatura
Pos-graduacao
Mestrado

Doutoramento

48%

Respostas

23
48

13

Ratio
1%
1%
6 %
23 %
48 %
8 %
13%
0%
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® © ¢ o o o ¥

. 4 Profissaolocupagao

43.% ——

Resposta
Estudante

Reformado

Desempregado

Trabalhador por conta de outrem
Trabalhador por conta propria

Funcionario publico

- 15%

h g

e Jd= =
Respostas Ratio
37 37 %
1 1%
15 15 %
43 43 %
2 2%
2 2%
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5 Costuma assistir a canais informativos na televisao por cabo?

#a Resposta
® Sim
® Nao

. l" =
Respostas Ratio
81 81 %
19 19 %

i 2
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6 Se sim, a qual dos seguintes prefere assistir?

#a Resposta

SIC Noticias
TVI 24
RTP3
CMTV

Porto Canal

5

. ll' = 1
6.1 % \
— 451 %
Respostas Ratio
37 451 %
20 244 %
10 12.2 %
10 122 %
5 6,1%
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80%

GO z=Esszgsr =g s ropigiss S F siibiiisc as s iobirizs S0 o
L2
g
40% : e
; ‘ | I I ‘ | |
®1 ®2 ®3 ®4 ®5
Tlmlolf)r.aculos 3 1 18 4 37
da noticia
mejten de 3 9 18 39 31
destaque
Complemento
mflltlmedla _ 2 - 2 43 24
(videos, galerias
de imagens)
Tema da noticia 1 1 9 37 52
Jornal/canal que 4 14 31 32 19

a noticiou



#a Resposta

®  Programacdoe informativa (Moticias CM, CM Jornal 20H)

Outra

Para mim nenhuma visto
que nunca se sabe o
que & realmente verdade
neste canal

Mao vejo

HIA

Programacdo desportiva (Mercado, Hora Record)

Reportagens especiais (Rua Segura)

Programacdo de entretenimento (Manhd CM, Flash Vidas)

Outra: @

Menhuma programagdo
da CMTV e apelativa.

Movela A Escrava
Isaura’

Menhuma

programacio
sensacionalista
desmedida

nao vejo a cmiv

Mada

—— 41,3 %

Respostas
£

13

17

Ratio
413%
10,7 %
173 %
8%

227 %

Menhuma das opcies

antericres.

Méo acho apelativo.

Criticas
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9 Porque razdo € que acha que a opgdo que escolheu na pergunta anterior € a programagao mais

apelativa da CMTV?

Néo costumo ver muita
televisdao, mas estou
sempre atento ao
panorama futebolistico e
acho bastante
interessante a
abordagem que fazem
na programacao
mercado. Em relacao
aos outros ndo vejo
tanto.

Esta relacionado com as
minhas preferéncias

Costumam dar as
mformacoes em primeira
mao e conseguem
transmitir noticias de
varios pontos.

E a area de informacao
que mais me interessa

Acho que os programas
emque a CMTV fala
sobre sociedade e até
moda sdo interessantes
eaformacomoos
apresentam em televisao
chama-me a atencao.

Acho que grande parte
do publico gosta de ver
todas as noticias {ou
meihor, todos os
escanda!os) em primeira
mao e a CMTV esta la
sempre.

Nao vejo CMTV... &
muito sensacionalista
para o meu gosto!

Porque todas as
pessoas querem estar
informadas e a CMTV
esta semore em cima do

Retrata o acontecimento
com bastantes detalhes.

Porque & uma
programacao que vai ao
pormenor nas noticias,
por vezes em demasia,
na minha opinido.

Porque acho que a
programacao informativa
da cmtv esta muito bem
elaborada e construida.

A CMTV oferece ao
pUblICO aquilo que o
publico quer, nos modos
que o pubbco quer, e
conta com imensos
representantes para
conseguir noticiar
acontecimentos em
primeira mao.

As pessoas vivem para
as sensacoes. A noticia
€ agora um
entretenimento.

Sdo sempre os primeiros
a dar as noticias, por
ISSO vou sempre
confirmar ao canal deles.

€ 0 que diferencia dos
outros canais. apresenta
neste programa_
conteudo que ndo sera o
comum aos outros
media

N&o vejo a CMTV

Sempre que se ouve
falar na cmtv € a criticar

alna an alaiam

Porque € divertido.

Né&o ha programacao
apelativa na CMTV até
pelo menos as 23h59m.

Tendo em conta que a
linha editorial da CMTV
SEQUE 0S Mesmos
principios de
sensacionalismo do meio
de comunicacdo
impresso, na "minha
opiniao nao ha qualquer
programacdo apelativa
na programacao.

A programagao
informativa e de
entretenimento da CMTV
ndo me agradam. A
desportiva, embora
tenha os mesmos
defeitos da dos outros
canais de informacao,
acaba por me prender a
atencdo de vez em
quando.

Porque muito raramente
vejo CMTV.

Porque esta sempre
atualizada e rapidez de
informacdo.

Rapidez com que
divulgam as noticias e
alguns dos temas
abordados

Por via do
sensacionalismo, do
chogue, € pela caréncia
de ética e de normas
deontologicas no
desenvolvimento e
consequente distribuicdo
de produtos jornalisticos.

E um tema que me
interessa

Porque fala da vida dos
famosos e eu gosto

E a que (como dizer)
mais se enquadra com o
meio

Porque eles noticiam de
maneira diferente, dao
mais énfase a noticia,
pormenorizam mais as
noticias.

Por ser a unica
transmitida pelo canal
que néo é feita de forma
abertamente
sensacionalista.

A CMTV ndo tem filtro
informativo e € de um
sensacionalismo
extremo que nao &
compativel com os
valores jornalisticos que
tenho em conta.

Quando penso em
Correio da Manha é
nesta categoria que
coloco o canal e em que
acho que & mais
relevante.

Essencialmente, Pelo
sensacionalismo que
imprime no que noticia.
Ja diz a velha historia: "o
povo hosta de ver
sangue e assaltos in
loco™.

E a programacio que
vejo na CMTV.

E: aquela que mais gosto

-
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E a area de informacao
que mais me interessa

Acho que os programas
em que a CMTV fala
sobre sociedade e até
moda sao interessantes
e a forma como os
apresentam em televisdo
chama-me a atencdo.

Acho que grande parte
do publico gosta de ver
todas as noticias (ou
melhor, todos os
escandalos) em primeira
maoe a CMTV esta 1a
sempre.

Néo vejo CMTV... &
muito sensacionalista
para o meu gosto!

Porque todas as
pessoas querem estar
informadas e a CMTV
esta sempre em cima do
acontecimento.

Acho que eles sabem
tudo por vezez até
demais( risos)

Sé&o bastante dramaticos
€ acabam por prender o
telespectador a noticia,
mesmo que nao seja
100% veridica.

Porgque transmite
informacao da atualidade
e de temas diversos.

Témsempreas
novidades mais rapido
que os outros canais.

conta com imensos
representantes para
conseguir noticiar
acontecimentos em
primeira mao.

As pessoas vivem para
as sensacdes. A noticia
€ agora um
entretenimento.

Sédo sempre os primeiros
a dar as noticias, por
iSs0 vou sempre
confirmar ao canal deles.

€ o que diferencia dos
outros canais. apresenta
neste programa_
conteudo que ndo sera o
comum aos outros
media

Ndo vejo a CMTV

Sempre que se ouve
falar na cmtv € a criticar
algo ou alguém

Por serem reportagens
especiais.

Porque nenhuma das
outras apresenta grande
credibilidade.

No meu ponto de vista, o
canal & de uma
qualidade fraca em todos
os sentidos. Por isso,
apenas escolhi essa
opcdo por Ser a menos
ma de todas visto que
nos fornece alguma
informacdo atualizada.

nio me agradam A
desportiva, embora
tenha os mesmos
defeitos da dos outros
canais de informacao,
acaba por me prender a
atencdo de vez em
quando.

Porgue muito raramente
vejo CMTV.

Porque esta sempre
atualizada e rapidez de
informacao.

Rapidez com que
divulgam as noticias e
alguns dos temas
abordados

Por via do
sensacionalismo, do
choque, e pela caréncia
de ética e de normas
deontologicas no
desenvolvimento e
consequente distribuicdo
de produtos jornalisticos.
Elementos que, apesar
de contribuirem
grandemente para o
empobrecimento do
setor, se traduzem, na
mesma medida, em
fontes de receita e lucro,
no curto prazo. No
fundo, € um gestao
economicista de curto
alcance gque visa unica e
exclusivamente a
captacdo de audiéncias,
ea estupldrﬁcacao das
massas.

Estdo sempre no
acontecimento e sdo os
primeiros chegar ao
local.

TS U I T L.

A CMTV ndo tem fitro
informativo e € de um
sensacionalismo
extremo que ndo &
compativel com os
valores jornalisticos que
tenho em conta.

Quando penso em
Correio da Manha &
nesta categoria que
coloco o canal e em que
acho gue & mais
relevante.

Essencialmente, Pelo
sensacionalismo que
imprime no que noticia.
Ja diz a velha historia: "o
povo hosta de ver
sangue e assaltos in
loco™.

E a programacéo que
vejona C

E aquela que mais gosto
de ver e a que me
chama mais a atencao.

Porque as noticias sdo
fresquinhas.

Noticias do mundo cor
de rosa.

Porque € a unica em que
tenho interesse. Nao me
interesso por
comentarios de futebol
nem por programas de
entretenimento. E a
programacdo informativa
costuma ser mais
frequente do que noutros
canais informativos.
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10 Dentro da programacdo informativa, qual acha que € a caracteristica da CMTV que leva os

espectadores a assistirem aos noticiarios desse canal? (Caso queira, pode escolher mais do que
uma opgao).

@ Verticalmente ¢ Horizontaimente

Ratio

100%

20%

Resposta

Rapidez com que os jornalistas chegam ao local da noticia
Grande numero de diretos realizados

Temas abordados nas noticias (escandalos, mortes, etc)

Varias repeticoes do mesmo assunto ao longo dos noficiarios

Respostas
35

14
49
13

o H (&

438 %
17.5%
61.3%
16,3 %
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Anexo 5 — Entrevista a Ana Rita Basto, jornalista do Porto Canal, na integra.
- De uma forma geral, como descreves um dia de trabalho na redacao do Porto Canal?

Um dia de trabalho na redacdo do Porto Canal ndo sera muito diferente de outro canal, temos
uma agenda previamente definida no dia anterior e depois temos equipas livres preparadas para
sair a qualguer momento nos varios horarios. Temos varias reunides de alinhamento para definir a
ordem das noticias nos jornais e fazemos também um planeamento semanal mais alargado para
podermos com mais tempo perceber os temas que temos que dar mais atencéo.

- Que tipo de noticias se enquadram melhor naquilo que o canal gosta de fazer chegar ao
publico?

Todas os assuntos que tém impacto na vida das pessoas, tém espaco no Porto Canal. Desde as
guestbes do défice, escalbes de IRS ou subida do preco do gas até as questdes mais locais como
o rebentamento de uma conduta de saneamento, derrocada num prédio, incéndios ou crimes.
Queremos que quem veja 0s nossos produtos esteja informado sobre 0 que se passa no pais mas
gueremos também dar algo mais, chegar a locais que os outros ndo deem tanta atencdo. Nao ha
propriamente uma tematica ou area que nds sigamos em detrimento de outra.

- Quais os pontos fortes do produto informativo criado no canal?

O ponto forte do produto informativo é a proximidade. Tentamos dar voz a problemas que afetam
a regiao e tentamos também dar uma visdo mais regional aos temas mais nacionais. Temos dele-
gacOes em Braganca, Chaves, Vila Real, Braga, Guimardes, Tamega e Sousa, Alto Minho, Viseu
e Lisboa. Isso faz com que seja possivel estar em sitios que nem todos estao e a dar reportagens
com pessoas desse territério. Além do Jornal das 13H, Jornal Diario e Ultimo Jornal essa ligacéo
é também feita através do programa Mundo Local, um programa diario com reportagens maiorita-
riamente feitas pelas delegacdes. Outra vertente importante é a ligacdo ao FC Porto com blocos
proprios de informacao do clube, isso é por si sé uma marca distintiva.

- Tendo em conta o crescimento em audiéncias da CMTV nos ultimos meses, canal marca-
do pelo sensacionalismo e pela grande rede de diretos, houve mudancas na forma de tra-
balho no canal para tentar, de certa forma, combater ou acompanhar essa popularidade?

N&o houve mudancas de fundo, o que mudou é que desde que existe a CMTV nés passamos a
acompanhar também o que faziam como acompanhamos as outras televises. Nao passamos a
fazer mais crime ou noticias sensacionalistas s6 porque a CMTV fez. Fazemos sempre uma anali-
se se devemos fazer um direto, se justifica e o que acrescenta.

- Dos seguintes nove elementos do jornalismo, da autoria de Bill Kovach e Tom Rosenstiel,
qual dirias que é aquele que é exercido com mais destaque no produto jornalistico do Porto
Canal?

1. A primeira obrigagao do jornalismo é com a verdade.
2. Sua primeira lealdade é com os cidadaos.
3. Sua esséncia é a disciplina da verificacao.
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4. Seus praticantes devem manter independéncia daqueles a quem cobrem.

5. O jornalismo deve ser um monitor independente do poder.

6. O jornalismo deve abrir espaco para a critica e 0 compromisso publico.

7. O jornalismo deve empenhar-se para apresentar o que € significativo de forma interessante e
relevante.

8. O jornalismo deve apresentar as noticias de forma compreensivel e proporcional.

9. Os jornalistas devem ser livres para trabalhar de acordo com sua consciéncia.
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Anexo 6 — Entrevista a Liliana Rodrigues, jornalista do Correio da Manhda/CMTYV, na integra.
- De uma forma geral, como descreves um dia de trabalho na redacdo do CM/CMTV?

Os dias sao sempre atipicos, apesar das diversas rotinas instaladas e que utilizamos diariamente
na procura de noticias. Estamos sempre preparados para sair em reportagem e fazer diretos, ja
gue € uma aposta do formato do CM /CMTV.

- Que tipo de noticias se enquadram melhor naquilo que o jornal/canal gosta de fazer che-
gar ao publico?

O critério maior € sempre noticiar 0 que interessa ao nosso leitor/telespectador. Ou seja, procura-
mos sempre noticias situacdes que importem a vida de quem nos Ié/vé, que chame a atencéo e
gue de alguma forma possa mudar ser |Ihe util. As preocupagfes sociais, nomeadamente com
casos de denuncias de situacdes que afetam o bem estar da sociedade, estdo entre as priorida-
des da linha editorial do CM e CMTV, que aposta sempre na investigacdo de casos que podem
gerar indignacao/polémica/estupefacao.

- Quais os pontos fortes do produto informativo criado pela vossa equipa?

A proximidade é um dos pontos mais fortes. Noticias crediveis com assuntos que dizem algo ao
leitor/telespectador. Vamos a aldeia mais escondida se justificar uma reportagem, sempre no sen-
tido de apurar de perto e transmitir a realidade.

- A popularidade do canal ndo tem parado de crescer nos ultimos meses. Quais sdo os
aspetos que achas que mais tém contribuido para isso?

Os alertas em tempo real para situacdes que interessam o telespectador e 0 acompanhamento ao
minuto desses casos. Nada fica por contar, todos os angulos séo analisados e apurados, sempre
em direto se necessario. O elevado nimero de diretos na CMTV aproximam o telespectador que
se senta no local do acontecimento.

- Dos seguintes nove elementos do jornalismo, da autoria de Bill Kovach e Tom Rosenstiel,
qual dirias que é aquele que é exercido com mais destaque no produto jornalistico da
CMTV?

Todas as regras citadas tém de estar presente na atitude do jornalista profissional, quando traba-
Iha. Mas diria que a primeira obrigacdo do jornalismo é com a verdade. Se essa regra foi seguida,
tudo o resto segue obrigatoriamente por acréscimo. A verdade € o alicerce do jornalismo.

- Uma das imagens de marca do canal é a quantidade de diretos e as varias vezes que 0s mes-
mos sao repetidos. Achas que esse também é um dos fatores que levam as pessoas a ver a
CMTV?

Costumamos dizer, que a CMTV é a primeira a chegar e a ultima a ir embora de um acontecimen-
to. E quase uma regra. Tem a ver com a cobertura exaustiva de um acontecimento e aocontece
sempre que interessa ao telespectador. Permite ao telespectador estar no local, apesar do recato
do sofa, e essa é umas das mais valias e atractivos da CMTV.

68



