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A professora Felisbela Lopes que redescobri tantos anos
depois, com uma muito agradavel surpresa

Aos meus. As minhas. Tantos!

A minha Inés. Gerada e criada em mim, enquanto esta tese
sobre mulheres se fez. Um projecto de mulher ainda. Prestes a
nascer. E sabes filha?! Dizem que o mundo ¢é das mulheres. Sera?!
No presente ndo o é seguramente. Talvez o seja no futuro. N&o
sei! Mas sei que o mundo é teu. Pode ser teu. Se 0 quiseres.
Porque em ti mulher, em ti crianca, esta a forca genesiaca que faz
girar o universo. Corre-te ja nas veias. N4o o sentes?! E proprio
da tua condicdo, filha. Anda! Nasce! Cresce! Conquista-O.






Resumo

O pequeno ecra é quase como uma espécie de montra de loja dos chineses. Aqui,
encontra-se de tudo para todos 0s gostos, mas 0s artigos nem sempre primam pela boa
qualidade e, sobretudo, os interlocutores sdo, demasiadas vezes, 0s mesmos. H& um
discurso dominante, pelo que sdo deixadas na sombra realidades que mereciam ser
iluminadas, como outras 0 sdo até a exaustdo, provocando, por sua vez, a saturacao
entre a audiéncia. E um “ndo-dito” que existe, mas quase deixa de existir porque ndo é
dito. Entra-se no “circulo vicioso” de Dominique Wolton. Nesta pré-hiper-televisdo em
que vivemos, interessa-nos estudar os comentadores que marcam presenga nos plateaux
televisivos, porque a televiséo € hoje uma espécie de férum dos tempos modernos.

Os comentarios ndo sdo noticia. Assim, é fundamental perceber os mecanismos
por detras da escolha de um comentador. S6 assim se podera descodificar um discurso e
ler nas entrelinhas as ideias que nos pretendem ‘“vender”. Para isso, ¢ também
necessario perceber onde sdo recrutados. Quem sdo, como sao escolhidas estas pessoas
que definem o que é objecto de discussdo? Porque sdo escolhidas estas e ndo outras? Ha
grupos privilegiados? Dentro destes, podemos falar de classes profissionais preferidas a
outras? Porque é que sdo seleccionados sempre 0s mesmos analistas/criticos? E uma
classe pré-definida, fechada ou em constante mutacdo? Que caracteristicas subjazem a
escolha? Mas, sobretudo, porque é que, quando olhamos para o actual panorama
audiovisual portugués, parece-nos ver uma prevaléncia de homens? Sdo as mulheres
discriminadas? Porqué? Ou sdo elas prdprias que se auto-excluem? Mais: tentamos
perceber se o talento, o mérito, o conhecimento, a capacidade de argumentacdo tém
sexo?

Para tal, alicercAmos esta investigacdo em duas traves mestras. A parte tedrica
faz o imprescindivel levantamento dos poucos estudos que ainda existem, no panorama
portugués, sobre a questdo de género no jornalismo. A parte empirica estuda a realidade
portuguesa, no que concerne aos plateaux televisivos. Neste ambito, analisamos ao
longo de seis meses (Setembro a Fevereiro de 2011) 1054 emissdes em horario nobre,
correspondentes a 1297 convidados. Cruzamos as variaveis proveniéncia geografica,
sexo, profissdo, ligacdo ao tema do programa com o género, de forma a percebermos

qual é o papel da mulher em estidio. Tentdmos ainda ir um pouco mais longe e



escrutinamos as razbes que explicam o afastamento da mulher destes espacos que
funcionam como agoras modernas.

Esta investigagdo insere-se no projecto “Jornalismo televisivo e cidadania: 0s
desafios da esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008). Os
investigadores da Universidade do Minho envolvidos nesta equipa pretendem, ao longo
dos trés anos em estudo, perceber a integracdo do telespectador nos contetudos
televisivos e tracar também o perfil dos convidados televisivos.

Este trabalho estuda ainda que indirectamente o papel da mulher no mundo do
trabalho e no jornalismo. Tal opcdo decorre da prépria condicdo de quem realiza esta
dissertagdo. Ortega Y Gasset dizia “eu sou eu ¢ a minha propria circunstancia”. Pois
bem: este € um trabalho cientifico de uma jornalista que ap0s dez anos a exercer a
profissdo sentiu a necessidade de reflectir um pouco sobre a mulher, o jornalismo e 0s

plateaux televisivos.

Palavras-chave: mulheres, sexo, poder, comentadores, plateaux televisivos
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Abstract

The small screen is almost like a window of a Chinese store. There you can find
everything for everyone's taste, but goods not always excel in quality and above all the
interlocutors are too often the same. There is a dominant discourse, which means that
some realities worth seeing the light are left in the dark, while others are broadcasted to
exhaustion, causing saturation between audiences.

It is an "unsaid" that exists, but it almost ceases to exist because it is not said.
One enters the "vicious circle” of Dominique Wolton. In this pre-hyper-television in
which we live, we are interested in studying the commentators present on the television
set, because television is now a sort of forum of the modern times.

Comments are not news. Thus, it is crucial to understand the mechanisms behind
the choice of a commentator. Only then can we decode a speech and read between the
lines the ideas that they try to "sell” us. Therefore, it is also necessary to understand
where they are being recruited. Who are these people, how are these people, that define
what is discussed, chosen? Why are these chosen and not others? Are there privileged
groups? Within these, can we speak of preferred professional classes? Why are always
the same analysts/critics selected? Is it a predefined class, closed or in constant change?
What characteristics underlie the choice? But above all, why is it that when we look at
the current Portuguese audiovisual panorama we tend to see a prevalence of men? Are
women discriminated against? Why? Or are women self-excluding themselves? More:
we tried to see if talent, merit, knowledge, ability to discuss is gender specific.

To support this research we divided it in two large blocks. The theoretical part
highlights the few studies that still exist in Portugal on the gender issue in journalism.
The empirical part studies the Portuguese reality regarding the television plateaux. In
this context, we studied 1054 prime time emissions over six months (September to
February 2011), corresponding to 1297 guests. We crossed variables such as
geographical origin, gender, profession, liaison with the theme of the programme with
gender, in order to realize what is the role of women in the studio.

We tried to go even one step further and scrutinize the reasons for the absence of
women in such places which work nowadays as modern “Agoras”.

This research is part of the project "Television journalism and citizenship: the
challenges of the digital public sphere” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008).

11



Researchers at the University of Minho aim to understand the role of viewers on the
television content and also to determine the profile of television guests, over a three
years period study. This paper studies the role of women both at work and in
journalism. Such option arises from the very condition of the researcher performing this
work. Ortega y Gasset once said, "l am myself and my own circumstances." Well, this
is a scientific work of a woman journalist who felt that after ten years of work needed to

reflect about the woman, journalism and television plateaux.

Key Words: women, gender, power, commentators, television plateaux
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Nota prévia

Antes de mais, devo fazer uma “declaragdo de interesses”. Sou mulher e
jornalista ha mais de dez anos. Esta dissertacdo sera feita neste pressuposto, nesta dupla
condi¢do. Por mais que nos rejamos por conceitos académicos e que tentemos guiar-nos
sempre pelo rigor cientifico, que deve estar subjacente a qualquer trabalho académico,
aqui e ali uma e outra condicdo poder-se-&o fazer sentir. Nao tenho, por isso, a
arrogéncia de tentar ser completamente neutra, dado que acredito que, por mais que 0
tentemos evitar, vemos sempre 0 mundo segundo o0 nosso proprio olhar, as nossas
vivéncias e preferéncias. Alias, a escolha desta dissertacdo resulta do facto de ser
jornalista e da conviccdo de que as mulheres ainda andam arredadas dos cargos de
chefia e das posi¢des que conferem destaque e poder, mesmo que, a maior parte das
vezes, esta realidade permaneca “dissimulada”.

Este € um tema que me apaixona desde os tempos da universidade. A (ndo)
relacdo das mulheres com o poder. Efectivamente, no dia-a-dia a mulher depara-se
permanentemente com uma teia complexa de estruturas em organizacoes
maioritariamente masculinas, que estabelecem um limite implicito a sua ascensao
profissional. No mundo do trabalho, com bastante frequéncia, o politicamente correcto,
os direitos consagrados, a igualdade de direitos, sdo ignorados, prevalecendo
preconceitos ancestrais, traduzidos em estereotipos grosseiros, mesmo que absorvidos e
aplicados de forma “inconsciente”.

A expressdo glass ceiling é especialmente feliz, para retratar esta realidade, ndo
sO porque glass, o0 vidro, é bem real, mas transparente e nem sempre facil de observar,
permanecendo invisivel, como ceiling implica um limite na escalada profissional, a que
cada mulher pode ascender. As mentalidades sdo muito resistentes e ndo mudam por
decreto. Assim, apesar de todas as alteracfes que os paises mais desenvolvidos tém
introduzido na lei, creio que € preciso uma pedrada no charco, é necessario partir este
tecto de vidro com um martelo, com toda a forca, sob pena das mulheres continuarem a
ser uma espécie de cidadds de segunda classe. Esta dissertacdo é, de certa forma,
pretensiosa, porque pretende alertar para o problema, dado que sé quando este tecto
estiver completamente estilhacado é que poderemos (todos!) respirar de alivio.

Um ultimo apontamento para aparentes notas soltas que védo aparecer ao longo
da dissertacdo e que antecedem a mudanga de cada capitulo. Sdo excertos de e-mails

enviados para o servico de atendimento ao telespectador da SIC. Mantivemos as
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mensagens originais, preservando até eventuais erros ou omissdes que constam no texto.
Limitdmo-nos apenas a fazer alguns cortes no texto, por estes serem, por vezes, muito
extensos e a omitir 0 nome destes telespectadores e o dos comentadores visados, de
forma a preservar a identidade de uns e outros. Optamos por os semear ao longo da
dissertacdo, na tentativa de criar uma segunda leitura e de mostrar aos espiritos mais
criticos 0 que é que efectivamente pensa e sente aqueles que interessam: 0S
telespectadores. Sdo contributos validos (e raros) que acreditamos poderem constituir-se
como uma mais-valia para esta dissertacéo.

Feito este reparo e esta espécie de “declaracdo de interesses”, vamos ao que

interessa.
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Parte |

Capitulo I — Televisdo: uma arena mediatica

1 - Omnipresente... omnipotente?!

“QO reino da vida esté cheio ainda do rasto dos deuses, como num pais
velho perdura a memdria dos senhores antigos e expulsos. Mas 0 homem
nasceu — nasceu agora da sua propria miséria e eu sonho com o dia em que a
vida fique cheia do seu rasto de homem, tdo certo e evidente e tranquilo como
a luz da tarde de um dia quente de Junho...”
Vergilio Ferreira
Ainda agora comegou a dar 0s primeiros passos e a balbuciar as primeiras
palavras. Agarrada ao sofa, espanta a familia quando levanta o pequeno braco, aponta
para a televisdo e para a jornalista que, nesse momento, faz o relato do assalto.
Pronuncia um “ma-ma” claramente audivel e estende os bragos a pedir colo. Sdo as
primeiras palavras que profere. A jornalista ndo responde e a crianca comeca de
imediato a chorar. E o primeiro embate que tem com a televis&o. Ainda ndo sabe sequer
que, durante o resto da vida, grande parte do seu tempo ha-de ser passado a ver televisdo
e que esta transfigura a prépria vida. Para esta crianca, a televisdo € um dado adquirido.
Ja nasceu com ela e, muito provavelmente, a televisdo sobreviver-lhe-4. Em pleno
século XXI, a caixinha magica é uma realidade omnipresente. Todos os dias, a televisao
entra sem pedir licenca nas nossas casas, invade-nos O espago e a mente, dita
tendéncias, retrata e, ao mesmo tempo, redefine a realidade.
Quando a televisdo apareceu em Portugal, poucos adivinhariam que, dezenas de
anos volvidos, lhe chamariam um “media tradicional”. Em comparacdo com o0
admiravel mundo novo da internet’, a televisdo ndo pode ter outro entendimento. A
investigadora Sénia Livingstone debruca-se precisamente sobre a sociabilidade que a
televisdo cria, em contraponto com os outros media. Com efeito, a televisdo gera uma
interaccao Unica. As familias portuguesas ainda hoje se fazem acompanhar do noticiario
a hora de jantar, se reinem noite dentro para ver séries como “Conta-me Como Foi”, ou
entdo “partilham” no seio familiar concursos televisivos ou telenovelas. Outras séries,
como Morangos com AcUcar, também sdo comentadas na escola. O(a)s adolescentes

glosam sobre os desenvolvimentos da novela juvenil e seguem as tendéncias de moda

! Expressdo celebrizada por Aldous Huxley.
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que a série dita. O facto de gostarem da novela, ou de uma personagem em detrimento
de outra, cria grupos, definindo o jovem a sua prépria identidade e a posi¢do dentro do
grupo. De facto, “cada comunidade tem as suas regras, os seus codigos, 0s seus modos
de envolvimento, as suas encenacfes da distancia” (Livingstone, apud em Abrantes,
2006: 41). Os jovens seguem os conselhos e as dicas dos actores-idolos e cria-se uma
interac¢do Unica. Neste sentido, Sonia Livingstone conclui: “a televisdo é, deste ponto
de vista, um meio de comunicacdo que ocupa um lugar a parte dos outros meios de
comunica¢do social” (Abrantes, 2006: 40). Mais, a televisdo funciona como “uma
mdquina de produgdo colectiva” (Abrantes, 2006: 40), que une geracdes inteiras, em
volta de uma espécie de “projecto” comum.

Ha alguns anos, a televisdo era quase um objecto sacralizado, colocado em lugar
de destaque na sala. Com a vulgarizagdo desta tecnologia e com a inerente baixa de
preco, muitas casas tém agora, por vezes, um aparelho por divisdo, o que torna, de facto,
este habito um acto mais individualizado.

A omnipresenca faz com que a TV se torne, também, de certo modo,
omnipotente. A caracterizacdo talvez seja um pouco exagerada, dado que este adjectivo
estd associado aquilo que é divino, que ndo tem existéncia terrena, que diz respeito a
Deus, mas representa bem o alcance que a televisdo tem na sociedade contemporanea.
Para uma certa franja da populacdo, o que passa na televisdo € inquestionavel. As
noticias ou as opinides ai veiculadas sdo encaradas quase como um dogma e assimiladas
por osmose, de forma mais ou menos consciente. Aguaded GAmez, citado por Felisbela
Lopes (2008: 141), afirma: “as mensagens televisivas estdo presentes no que dizemos
ou deixamos de dizer, no que pensamos, no que fazemos, na forma como nos entretemos
e na maneira como nos relacionamos com 0s outros, e, inclusive, naquilo que
sonhamos” (2000). Ha que dizer também que, com a multiplicacdo de canais e de
espacos de “debate publico”, os telespectadores t€ém cada vez mais a sua disposicao
formas de interpretar e descodificar uma emissdo televisiva (e o mundo que ai
perpassa). E esse olhar critico que se deve fomentar e estamos, parece-nos-, a fazé-lo,
mas ainda ha muito caminho para trilhar.

Na senda do que acabamos de dizer, devemos introduzir aqui uma outra
reflexdo. Na televisdo, o “eu” transforma-se num “eu” que tem a percep¢ao de ser um
ser mais acabado, mais informado, mais completo. O espaco publico que a televiséo cria

¢ de cada um, mas ¢ também de todos, porque aqui o “eu” transforma-se também num

16



13

nos”, que ganha dimensdo no seio da comunidade. A televisdo ¢ assim -pensamos que

0 podemos dizer, sem incorrer em nenhum erro- omnipresente e omnipotente.

2 - O quarto poder

“Hd um pequeno numero de homens e mulheres que pensam
por todos 0s outros, e para o qual todos os outros falam e agem”
Jean-Jacques Rosseau
Aos poderes tradicionais, legislativo, executivo e judiciario, sobrepbe-se, de
alguns anos a esta parte, o quarto poder, o dos mass media. Quotidianamente chegam as
redaccGes casos de policia, em primeira mao. Nao raramente, as fontes estdo
convencidas de que a dentncia publica do caso pode fazer mais do que a comunicacao
as instituicbes de direito, pelo que telefonam para a estacéo e s6 depois para a policia.
Tal erro sO ocorre porque é dada demasiada importancia aos 6rgdos de comunicacédo
social. O poder da televisdo — ou a percepcdo que as pessoas tém desse poder, seja ou
ndo real- deve-se ao facto de o mediatismo implicar, muitas vezes, como consequéncia
directa, uma repercussao que leva a resolucdo do problema. Da mesma forma, constitui
também factor de sucesso para varias camadas sociais 0 facto de aparecer na televisdo
ou ser “actor” televisivo, de forma repetida ¢ consistente. E isto leva-nos a outro topico:
a notoriedade publica.
Neste sentido, e € aqui que chegamos ao cerne da questdo, com as suas opinides
e defendendo esta ou aquela tese, denunciando uma e outra situacdo, dando visibilidade
a esta ou aquela problematica, caso, instituicdo ou até pessoas, 0s comentadores sdo eles
proprios “construtores” de uma certa realidade. No centro dos palcos informativos, 0s
comentadores residentes tém um capital que lhes confere um grande poder: nos circulos
sociais, profissionais e até familiares. De facto, como refere Rita Figueiras (2005: 16)
“os opinion makers surgem como vedetas (possuidoras de um capital simbdlico
socialmente reconhecido) que ajudam na promogao dos meios de comunicacdo social
onde colaboram. Por seu turno, esses mesmos meios de comunicagdo promovem essas
individualidades, contribuindo para a permanéncia da sua imagem no circuito
mediatico”. Antonio José Teixeira, actual director da SIC Noticias e antigo comentador
do mesmo canal, reconhece, no prefacio da obra Os comentadores e 0os Media, que a
televisao € o “forum supremo”. O jornalista considera também que “qualquer que seja o

seu estatuto, funcionam como barémetros de recepcdo de outros campos, elos de
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clarificagdo, de reforco ou contestacdo, numa rede de informacao que integra os varios
campos sociais.” (2005: 10)

Num tom muito mais critico, Paquete de Oliveira, no prefacio do livro O
comentério politico e a politica do comentario (Figueiras, 2008: 10), vai mais longe.
Aquele que foi o primeiro provedor da RTP entende que “o espaco publico portugués é,
actualmente, uma babil6nia de fabricadores de opinido, que de tanto falarem entre si,
anulam-se uns aos outros”.

A isto, soma-se a percepc¢do de que os actores sociais ndo mudam. Interessa, por
iSSO, perguntar porque sdo constantemente 0S mesmos protagonistas? Dominique
Wolton diz que ¢ preciso “alargar o cerco dos que falam” (1997: 158), ou seja,
“procurar um pouco mais longe individuos capazes de intervir” (1997: 159). J& na
perspectiva de Isabel Ferin (2002: 124) o problema e mais profundo, porque “os media,
e sobretudo a televiséo, constituiram-se como uma alternativa ao espago tradicional da
vida publica, instituindo um foro de mediacéo criador de novas formas fora da alcada
das instituicbes e do Estado, onde a luta pela «visibilidade» exerce a funcdo de
politizar o quotidiano, na medida em que incide sobre pessoas, factos, fendmenos,
situagoes e formas simbdlicas incontroldveis”.

Actualmente, a televisdo e 0s seus intervenientes marcam a agenda da
actualidade. Tal como aponta Lopes (2008: 86) citando Beaud “a todos os que ndo
participam nas estruturas de poder restam fracas hipoteses de alterar os termos dos
debates, mesmo quando estes lhes dizem directamente respeito.”

Por todas estas razbes, (e outras que ndo cabem no espaco limitado desta
dissertacdo) facilmente se infere que o peso da televisdo ndo é mensuravel e a
responsabilidade social que detém € grande.

Abrigando no seu seio programas de debate e comentério, a TV fomenta a
transmissdo de ideias, suscita discussdo e leva a adopcdo ou rejeicdo de causas e

13

opinides.” De alguma forma é uma “ instituicio geradora de discursos sociais”

(Requena: 1995). Por isso mesmo, talvez seja interessante introduzir, neste ponto,

2 A este prop6sito, ndo deixa de ser singular que os canais de noticias em Portugal tenham j4 alguns espacos que d&o
voz ao cidaddo comum. Por exemplo, o Opinido Publica da SIC Noticias (o primeiro espa¢o do género na televisdo
portuguesa) desempenha o papel da 4gora nos tempos antigos. Entdo, como agora, o objectivo ¢ que o “povo”, de
todos os estratos sociais, dé a sua opinido. Na antiguidade cléssica, a 4gora era a praca principal da polis, funcionava
como uma espécie de férum. Aqui os cidaddos faziam as suas compras, debatiam politica e julgavam os crimes, dado
que era neste local que decorriam os tribunais populares. Era, entdo, o espago da cidadania por exceléncia. Estes
programas, de um género diferente do que vamos tratar nesta tese, sdo também uma espécie de praca publica, onde se
tenta que cada um exerca o seu direito a livre expressdo, fazendo de nés cidaddos mais conscientes.
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alguns conceitos sobre os efeitos que os media podem ter na constru¢do social do

realidade e, consequentemente, na opinido puablica.

3 - Transposicéo do espaco publico para o espago privado

“Incontestavelmente foi a imprensa, com a sua maneira
superficial e leviana de tudo julgar e decidir, que mais concorreu
para dar ao nosso tempo o funesto e ja irradicavel habito dos juizos
ligeiros. Em todos os séculos se improvisaram estouvadamente
opinides: em nenhum, porém, como no nosso, essa improvisacdo
impudente se tornou a operagdo corrente e natural do entendimento.”

Eca de Queiros

Um dos autores que mais profundamente reflectiram sobre o espago publico foi
Habermas. O fil6sofo e socidlogo aleméo entende que este é o local, por exceléncia,
onde se faz a ponte entre a sociedade civil, o Estado e o poder politico. Esta juncéo
funda-se no pressuposto de que todos os cidaddos participam numa préatica
comunicacional, que facilita os debates publicos. Como refere Lopes (2008: 79), “a
imprensa era um mediador e um estimulante das discussoes publicas”. Contudo, huma
época em que a burguesia® tinha um papel preponderante (século XVII1), Habermas
parte do principio de que todo o conhecimento € incitado, orientado ou conduzido por
interesses. Porém, ao contrario de Karl Marx, ndo reduz o conhecimento a producao,
nem reduz os conflitos de interesses a luta de classes. Habermas junta “razao” e
“publicidade”, numa sintese que traduz uma visdo pessimista do espaco publico. A
medida que a imprensa se massificou e industrializou, Habermas passou a encara-la
como estando subjugada a uma légica economicista, que visava apenas o lucro. Esta
visdo critica retira ao caracter politico da esfera publica toda e qualquer discussédo
racional. Ao longo das décadas que construiram a sua longa carreira, Habermas foi
evoluindo. Nos anos 90, o condiscipulo de Adorno, uma das referéncias da escola de
Frankfurt, comecou a encarar a televisdo como uma forma de formar a opinido publica,
de forma democratica.

Assim, a sua nocao de interesse passa a ser muito ampla. Os interesses surgem
de problemas que a humanidade enfrenta e a que tém de dar resposta; 0s interesses sdo

estruturados por processos de aprendizagem e compreensdao mutua. Com efeito,

% N&o deixa de ser interessante, a este propésito, ver como Habermas j4 atribufa importancia a uma classe social e ao
seu modo de vida no redimensionamento do espaco publico. O que nos leva, de certa forma, a extravasar o seu
raciocinio e a concluir que, actualmente, o espago ptblico também poderia ousar contar “a sério” com a participagdo
dos cidaddos, de todas as classes sociais, reconfigurando a actual opinido publica!
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Habermas entende que os media poderao contribuir para uma “cidadania democrdtica”,
que pode ajudar a “manter a coesdo entre sociedades que se afastam umas das outras”.
Felisbela Lopes (2008: 83) sintetiza “porque tém a possibilidade de promover uma
comunicacao simultanea de um namero infinito de pessoas que ndo se conhecem e que
estdo afastadas umas das outras, os media em geral, e a TV em particular, passariam a
ser vistos como instancias importantes na formacao democratica da opinido publica
com a condigdo de integrarem ‘as vozes marginais’ que, de dia para dia, aumentam na
sociedade actual”. De forma sintética, podemos dizer que o pensamento habermasiano
pde a énfase na importancia do espago publico e na necessidade de auto-reflexdo. Se
numa primeira acepcdo, 0 espaco publico era encarado como uma espécie de
“parlamento”; num segundo momento, este conceito evoluiu e passou a estar
relacionado com a critica e a publicidade.

A teoria habermasiana é contrariada por autores como Richard Sennett, que
entende que, pelo contrario, o espaco publico vive uma crise, que esta prestes a leva-lo a
sua morte. O autor de O declinio do Homem Puablico entende que o espaco publico da
sociedade oitocentista era constituido por um clube estrito de burgueses, que, contudo,
ao longo do tempo, se foi transformando num grupo heterogéneo, diversificado e até
obedecendo a uma certa hierarquia do poder, tendo uns mais “voz” do que outros. Ha
uma aparente “privatiza¢cdo do homem publico”, isto €, 0 autor diz que a sociedade
passou a ser dirigida do interior, numa espécie de continuo “desnudar” psicologico.

Para compreendermos todas as dimensGes do espaco publico e entender o
desenvolvimento, que foi tendo ao longo de varias escolas e correntes, ndo podemos
deixar de lado Niklas Luhmann. Entende o sociologo alemdo que as sociedades
modernas tém uma diversidade tal, que cada vez é mais dificil articular os interesses de
todos, 0 que, por sua vez, dificulta a comunicacdo. Assim sendo, Luhmann avanga com
a tese da simplificacdo, reformulando o conceito de opinido pablica. Tal como Figueiras
expde no seu livro Os comentadores e os Media (2005: 28) “transformando-0 (&
opinido puablica) num meio de comunicacdo simbolicamente generalizavel para o
sistema politico, consentdneo com uma nova sociedade definida pela sua
complexidade”, Luhmann encara o espago publico como o local ideal para reflectir o
poder politico, mas também a sua oposicao. Assim, continua, “a opinido publica ja ndo
é fruto da livre discusséo de opinides sobre temas, mas da actividade selectiva exercida

pelos meios de comunicag¢dao” (2005: 28).
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No dealbar de um novo século, salta a vista a diluicdo entre o espaco publico e
privado. Varios autores tém reflectido profundamente sobre esta temética.

Foucault, por exemplo, entende que a énfase deve ser posta na intimidade,
caracterizando-se a sociedade contemporanea por um certo esvaziamento politico.

Anthony Giddens, por seu lado, entende que o espago privado tem “disposi¢des”
proprias, mas inter-relaciona-se permanentemente com o espago publico. O
conhecimento de cada um de nés desenrolar-se-ia, também, sobretudo em espacos
“comuns”.

Passando para Dominique Mehl vemos que a professora acredita que a
consciéncia colectiva tem cada vez mais vitalidade. Existe uma relacdo proxima de
ambos 0s espagos, até porque o discurso profano invade o espago publico. Com efeito,
Mehl cré que ha uma remodelacdo do espaco publico, que se relaciona com a “cena
publica” através da visibilidade/invisibilidade, como refere Lopes (2008: 99)

Também o socidlogo francés Dominique Wolton reforca a importancia deste
espaco publico, no sentido em que a actual sociedade permite que quase todas as
realidades sejam expostas na praca publica, contribuindo desta forma para uma certa
multiplicidade e diversidade de discursos, que, por sua vez, contribuem para o
enriquecimento da sociedade de massas. A televisao, pela sua capacidade de chegar “ao

fim da rua, ao fim do mundo™

, permite redesenhar o actual espaco publico, dando-lhe
outra dimensdo. Wolton pde a televisdo no centro de um novo espaco publico. O
director do Centre National de la Recherche Scientifique entende que a televisdo
assume um papel preponderante na sociedade contemporanea. Como resume Rita
Figueiras (2005: 33): “a Televisdo, enquanto espaco Publico mediatizado, altera a
I6gica tradicional do espago publico, tornando-o num ‘espaco sintese’. A televisdo
revoga a relevancia dos parlamentos no sistema democratico, uma vez que a sua
funcdo de lugar de debate publico, cada vez mais, decai e transita para os estidios de
televisdo.”

A importéncia extrema dada aos 6rgaos de comunicacao social é defendida por
numerosissimos autores. Cornu, citado por Felisbela Lopes (2008: 106), pergunta

mesmo “porque ndo recuperar os media como lugar de discussdo da sociedade civil?”

(1999: 222)

* Tomamos aqui a liberdade de “roubar” o slogan da TSF, por o considerarmos especialmente feliz para traduzir o
“espirito” do jornalismo.
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Partindo de Habermas e contando com os contributos criticos de te6ricos como
Daniel Cornu, Giddens, Queré e, no panorama portugués, Felisbela Lopes®, entendemos
também que a comunicagdo social, e em particular a televisdo, gera um confronto de
ideias. Tal é conseguido, em concreto, através dos debates televisivos que ajudam a
formar opinides. Ainda assim, ndo se pode esquecer que cada telespectador tem, cada
vez mais, espirito critico e que vai adoptar um ou outro pensamento/opinido e rejeitar
outros.

Na sociedade em que vivemos, em que as fontes de informagdo sdo muitas e
diversificadas, s6 podemos encarar a televisdo como uma forma de ajudar a “criar”
pessoas mais informadas e, como tal, mais conscientes e capazes de exercerem 0 seu
papel de cidaddos. A televisdo pode ser um elemento fundamental para interpretarmos o
mundo, no sentido em que nos d& instrumentos para descodifica-lo e, a0 mesmo tempo,
ajuda-nos a sentirmo-nos parte integrante da sociedade. De facto, “sendo uma espeécie
de caleidoscépio, o pequeno ecrd fornece elementos que nos dao seguranca para ir
andando no nosso quotidiano, proporciona momentos de celebracdo e fixa um lugar
que, mesmo a distancia, é partilhado por uma comunidade invisivel de grande
dimensdo” (Lopes, 2008: 73).

A proposito do espago publico, ha aqui uma pequena reflexdo que devemos
introduzir. O espago publico, ou melhor, a opinido publica, pode ser fomentada de
diversas formas. Dar voz activa ao cidaddo é uma tendéncia cada vez mais premente da
nossa sociedade e, por vezes, 0 melhor espaco para o fazer podem ser plataformas
paralelas como o online ou os blogues alojados nas paginas das tvs. Com efeito, com o
advento da internet, as “cartas dos leitores” (até aqui quase o Unico instrumento
disponivel para os cidaddos participarem) comegaram a ser um recurso utilizado apenas
por alguns idosos e pessoas afastadas das novas tecnologias. Assim, os cidadaos
comecaram, de certa forma, a ser uma espécie de “jornalistas”. De meros receptores,
passaram também a emissores, baralhando a até aqui l6gica unidireccional deste tipo de
comunicacdo. Neste momento, a informacdo pertence a todos, precisando o cidaddo
apenas de uma ligacdo a internet para a difundir. Além do mais, é facil e barato emitir
informacdo. A transmissdo de noticias deixou de ser monopolio do jornalista, mas a

utilizagdo de blogues, onde muitas vezes uma noticia surge em primeira mao, nao faz,

® Talvez aqui seja bom acrescentar que José Tengarrinha faz uma exaustiva anélise sobre as raizes histéricas deste
assunto, a nivel nacional, no livro Imprensa e Opinido Publica em Portugal, mas que, dado o caracter limitado desta
dissertagdo deixaremos para futuros estudos.

22



ainda assim, destes cidaddos reporteres na verdadeira acep¢do da palavra. Todos aqueles
que sentenciam o fim do jornalismo que se desenganem!

Martinez Albertos € um dos autores que se destacam na nossa praga com uma
visdo verdadeiramente apocalitica. Na sua obra El ocaso del periodismo estd bem
presente a sua crenca de que os jornalistas deixardo de desempenhar rapidamente
qualquer papel relevante, que ainda hoje eventualmente executem na sociedade em que
vivemos. Diz o professor espanhol que “os jornalistas perderam o rumo do seu oficio e
cada vez sabem menos qual o papel que lhes cabe no grande teatro do mundo” (1997:
18). O aparecimento de novas tecnologias como a internet e, consequentemente, 0
aparecimento do jornalismo digital, na sua mais ampla acepcao, esta a fazer com que o
jornalismo entre “em vias de extin¢ao” (1997: 42), pois “a mentalidade pos-moderna
estd a minar seriamente os fundamentos ideologicos que tornaram possivel tanto o
nascimento, como o desenvolvimento e impulso posterior desta forma de trabalho
social a que chamamos jornalismo” (1997: 42). Martinez Albertos acredita que as
sociedades ja ndo precisam do jornalismo para sobreviverem e que os jornalistas vao
deixar de existir, enquanto tal, para se tornarem apenas “fornecedores de conteiidos”.

Neil Postman também prenuncia um “desastre”, ao defender o overload de
informacao em que vivemos que, muitas vezes, é utilizada como entretenimento ou esta
a mercé daqueles que querem aumentar o seu status quo. Numa auténtica roda-viva,
parece gque nao a conseguimos controlar e estamos um pouco perdidos sem saber o que
Ihe fazer, diz o professor norte-americano. Ignacio Ramonet, por seu lado, expde na sua
obra A Tirania da Comunicagdo uma visdo também muito critica. Diz o autor que 0s

>

jornalistas “estdo em vias de extingdo”, uma vez que “o sistema ja ndo os quer”,
podendo ‘‘funcionar sem eles” (1999: 51). O director do Le Monde Diplomatique
acredita que as fronteiras entre o jornalismo, a publicidade e as relagdes publicas se
foram diluindo e que os jornalistas sdo hoje apenas trabalhadores em 6rgdos de
comunicacdo social. A internet tem alterado a ordem natural da sociedade, admite
Ramonet, pelo que cada um pode agora “ndo apenas ser, a sua maneira, um jornalista,
mas até colocar-se a cabeca de um medium de dimensado planetaria” (1999: 56).

Estes sdo apenas alguns dos muitos importantes tedricos que acreditam que o
jornalismo esta a beira do abismo. Enquanto cidad&os de pleno direito num novo século,
enquanto profissionais do sector, ndo podiamos estar mais em desacordo!

Efectivamente, acreditamos que o rigor e a isencdo, subjacentes as noticias

produzidas por um jornalista de profissdo, vao continuar a ser preferidos pelo publico. O
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jornalista goza de um capital fundamental na sociedade que ndo desaparecera tdo cedo:
a credibilidade e a fiabilidade. Esta importancia de que ainda hoje se reveste a fungéo do
jornalista é conferida, ndo s6, mas também, pelos mecanismos previstos na lei, que
asseguram que a profissdo é exercida com rigor.

Ao contrério do que acontece nos Estados Unidos da Ameérica, onde o0s
jornalistas obedecem apenas as leis gerais, em Portugal, além da Lei de Imprensa e da
Carteira Profissional, titulo obrigatorio para o exercicio da profissdo, existe um outro
diploma legal que regula a profissdo. O Estatuto do Jornalista define quem pode ser
jornalista e estipula ainda as incompatibilidades como, por exemplo, exercer outras
profissdes relacionadas com assessoria de imprensa, ou ainda receber “prendas” das
entidades sobre as quais o jornalista escreve. O mesmo regulamento prevé ainda
sancOes em caso de incumprimento das normas dispostas, de forma a evitar toda e
qualquer promiscuidade. Por sua vez, o Cédigo Deontologico do Jornalista determina
um conjunto de regras de natureza ética, que também servem para balizar a actuacdo do
jornalista. Numa espécie de dez mandamentos, 0 codigo determina, entre outros, a
necessidade de “relatar os factos com rigor e exactiddo”, “combater a censura e o
sensacionalismo”, “lutar contra as restrigoes no acesso as fontes”, “salvaguardar a
presungdo de inocéncia dos arguidos até a sentenga transitar em julgado” e “rejeitar o
tratamento discriminatorio ”,6 entre outros.

Estas disposicbes ao estabelecerem um conjunto de deveres e direitos ddo, de
alguma forma, mais seguranca ao cidaddo comum. Por norma, o jornalista € uma pessoa
integra e que age de boa-fé, que actua de acordo com uma lei especifica e que tem
sancOes previstas na lei quando transgride. De maneira que o publico pode ter — e
efectivamente tem - seguranca naquilo que I&, ouve e vé. O mesmo nao acontece, como
é facil de perceber, quando um cidaddo escreve um texto e tira uma foto sobre um
qualquer acontecimento que quer dar a conhecer. Ndo ha simbiose de papéis. Assim,
cremos que o jornalismo ndo esta moribundo, mas apenas a transformar-se, a evoluir, a
adaptar-se a uma maior participacdo activa da sociedade, o que até contribui para um
enriquecimento do espaco mediatico em que vivemos.

Recentemente a SIC teve uma rubrica chamada “eu repérter” para onde as
pessoas mandavam, em ocasifes especiais, as suas fotos. Os sites das trés televisdes tém

igualmente espacos reservados aos pareceres do telespectador. H& cada vez mais

6 Respectivamente ponto um, dois, trés, sete e oito do referido codigo.
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programas diarios e semanais, como o caso do Dia Seguinte e o Opinido Publica, na SIC
Noticias, que possuem um espaco dedicado a opinido daqueles que estdo em casa. Essa
pode ser também uma forma de fazer servico puablico: dando voz aqueles que, por
norma, ndo sio0 mais do que uma massa anénima. E bom n&o esquecer que sé dando voz
ao cidaddo comum € que as televisdes se podem assumir como espacos potenciadores
da democracia.

O espaco publico que aqui vamos estudar é aquele onde cada opinion maker,
cada comentador, faz ouvir a sua voz, criando um espaco que € deles, mas é também
dos outros, e sobretudo da/e para a sociedade. Como diz Schudson (1995: 150), citado
por Figueiras (2008: 475), “a esfera publica constitui ndo um espag¢o propriamente
dito, mas sim um conjunto de actividades que constituem a auto-reflexdo e o
autogoverno numa sociedade democrdtica”. Este € o campo de analise, é aqui que

faremos a nossa investigacao.

4 - Da teoria... aos efeitos

“O mundo parece diferente a pessoas diferentes,
dependendo do mapa que lhes é desenhado”

Bernard Cohen

As fronteiras entre 0 espaco publico e privado sdo cada vez mais confusas. Onde

comeca um e onde acaba o outro? Eles, com efeito, interpenetram-se, sendo cada vez

mais dificil distingui-los. Felisbela Lopes, na sua obra A Tv do Real pergunta “a

televisdo serd tempo roubado ao pensamento, como tantos temem, ou motivara o

crescimento cognitivo e integra¢do social?” (1998: 45). Como que antecipando a

pergunta da professora universitaria, Giddens deixa claro “os media ndo espelham a

realidade, mas em certa medida formam-na, o que ndo quer dizer que devamos concluir

que tenham criado um reino autonomo de ‘hiper-realidade’ na qual o signo ou a
imagem sdo tudo” (1997: 24).

Este enfoque parece-nos ser o adequado, porque a televisdo retrata o real, mas,

ao mesmo tempo, devolve a realidade uma nova realidade, que ela propria criou. O

virtual, por vezes, parece até mais auténtico do que o que tem, de facto, existéncia

fisica. O primeiro, alids, assume tarefas que tradicionalmente sdo do segundo, como

alertar e denunciar para situagdes graves, como a violéncia doméstica. Nalgumas

situacdes, ajuda até a algumas investigaces, como sera talvez o melhor exemplo, em
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Portugal, o caso Casa Pia, denunciado em primeira instancia pela SIC, numa
investigacdo SIC-Expresso.

A teoria da Agenda-Setting entende que s&o os media que fazem a selecgéo e
hierarquizam as noticias que sdo dadas a conhecer ao publico. Nesse sentido, a
influéncia dos media sobre a agenda publica é directa e consistente. Assim, sd0 0S
préprios media que definem os temas a debater pela opinido publica, dado que a
escassez de tempo/espaco leva a que muitos assuntos, que também podiam ser alvo de
noticia, fiquem esquecidos. Além disto, hierarquizam informacdo, ao darem mais ou
menos importancia a uns assuntos em detrimento de outros, o que vai ter implicacdes
imediatas no publico. O grande problema desta tese € que ndo se sabe exactamente
quais sdo os critérios de seleccdo e também quem agenda este ou aquele assunto.
Parece, no entanto, consensual que, para uma noticia ver a luz do dia, tem que haver a
confluéncia de trés agendas: a dos media, mas também a publica e a da politica, da
economia, do desporto, da justica, isto €, dos varios campos sociais que constituem a
realidade retratada.

A espiral do siléncio de Noelle-Neumann aprofunda um outro aspecto. Segundo
a investigadora, o publico vé aquilo que é transmitido pelos media como sendo a
opinido da maior parte da sociedade. Nesse sentido, quem discorda da opinido
dominante tende a ter uma de duas atitudes: ou muda a opinido de forma a sentir-se
plenamente integrado na sociedade; ou, ndo concordando de todo, opta por calar-se para
ndo entrar em confronto, com os demais elementos da comunidade. Como tal, entra na
ja citada espiral de siléncio, que vai fazer com que a opinido veiculada pelos media seja,
de facto, uma opinido hegemdnica.

Finalmente, a hipoOtese do distanciamento centra-se nas desigualdades sociais
gue os media acabam por provocar, ao dar a conhecer as diferencas que existem entre,
por exemplo, o primeiro e o terceiro mundo.

O fluxo informativo dominante, do centro para a periferia, do Norte para o Sul
existe desde sempre, com a agravante de que nos paises pobres subsiste, muitas vezes,
um deéfice de democracia e o controlo dos meios de comunicacdo social e difusdo das
noticias € uma realidade inexoravel. Informacdo € poder, pelo que todas as ditaduras do
mundo tém uma avidez inexcedivel pelo dominio da informacdo, acabando por criar
uma cidadania de primeira (a das elites, que conseguem aceder, em segredo, a canais de

informacdo estrangeiros) e uma cidadania de segunda (a do povo).
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Indo um pouco mais além, Gay Tuchman aborda outro problema. “O mundo da
vida quotidiana, fonte das noticias, é constituido por uma ‘superabundancia de
acontecimentos’ ” (Tuchman apud Pereira, 2000: 79), ou seja, 0 volume de informagéo
é maior do que 0s meios, 0 que implica uma organizacdo do que € divulgado e onde. A
investigadora estudou a rede noticiosa no mundo, referindo-se a uma territorialidade
geogréfica, a uma ordem no espaco e no tempo, para descrever a cobertura noticiosa,
com propensdo a considerar ocorréncias em certos locais. E uma espécie de
ordenamento espacial, que visa a ocorréncia de acontecimentos noticiaveis, apenas em
certos locais geogréficos, quase como que havendo determinadas &reas de
responsabilidade territorial.

Numa tentativa de contornar o fluxo informativo desigualitario, os paises nao-
alinhados criaram, com o apoio da UNESCO, em 1970, a nova Ordem Mundial da
Informacdo e Comunicacdo, que propunha mudancas estratégicas para equilibrar a
transmissdo de informacéo, entre paises ricos e pobres. N&o obstante as boas intencoes,
0 projecto acabou por cair, ao longo dos anos, no esquecimento.

Ainda assim, acreditamos que ha um esfor¢co que aumenta, a cada dia que passa,
para tentar diminuir as diferencas no acesso a informacéo. Até porque, se numa primeira
fase, 0os novos meios de informacdo, como a internet, podem ter atemorizado alguns
com o receio de agravarem o fosso, numa segunda fase, provou-se que podem
aproximar povos ricos e pobres, a nivel do acesso as noticias. E importa aqui sublinhar
que este factor é também um dos critérios que definem a liberdade de informacédo, numa
determinada sociedade.

Porém, ainda que este esforco, para que uns e outros tenham 0 mesmo acesso
aos Orgdos de comunicacdo social, tenha sucesso, a interpretacdo e a apreensdo dos
conteddos serdo, num futuro préximo, muito diferentes. Neste sentido, os media fazem
a distincdo entre os “info-ricos” e 0s “info-pobres”, criando um novo tipo de pobres: 0s
pobres do século XXI. A este proposito, ndo deixa de ser curioso analisar os dados da
UNESCO que mostram que nos paises pobres, de que o continente Africa é o supremo
exemplo, as taxas de analfabetismo sdo 17 vezes superiores as dos paises
desenvolvidos. Ora, disto deriva também o facto de a apreensdo dos conteldos
transmitidos ndo ser exactamente a mesma num e noutro mundo. De certa forma,
podemos admitir que a pobreza pode ter diminuido fruto da globalizacdo, mas falamos
neste caso da pobreza absoluta, porque a pobreza relativa — isto é, a comparacao destes

pobres com os ricos — mantém-se, até porque os contetdos que sdo produzidos nos
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paises desenvolvidos sdo bem diferentes daqueles que sdo transmitidos no terceiro
mundo. Malogrados todos os esforgcos, o fosso continua a existir, com milhares de

cidaddos que permanecem pobres “mediaticos”!

5 - Quem fala na tv?
A escolha que faz toda a diferenca

“O jornal é com efeito o fole incansavel que assopra
a vaidade humana, lhe irrita e lhe espalha a chama.”
Eca de Queiroz

Citado por Felisbela Lopes (2008: 103), José Luis Dader apresenta os jornalistas
(e nos acrescentariamos a esta classe também -sobretudo- 0os comentadores) como o
“novo rei Midas, capaz de converter, ndo em ouro, mas em ‘publico’ tudo aquilo em
que toca” (1992: 152).

A pequena estéria com que decidimos comecar esta dissertacdo serve de mote
para mostrar, antes de mais, que os que la estdo, dentro da televisdo, sdo pais e mées,
homens e mulheres, seres humanos como todos 0s outros, mas que, por uma ou outra
circunstancia, aparecem na televisdao. Pertencem a uma espécie de elite, alguns foram
mesmo promovidos a estrelas’. Como diz Ignacio Ramonet (1998: 97) “a légica do
show-business, da dramatizacdo e da transformacdo do telejornal num verdadeiro
espectaculo, estimulou a aparicéo de vedetas. ”

Os jornalistas, os comentadores e até essa nova espécie de jornalistas-
comentadores, pela visibilidade e destaque que tém, transformam-se numa espécie de
“celebridades informativas”. A este respeito, John Hartley diz que “a celebridade é a
semiodtica da identidade” (2004: 39) e que este conceito se tem desenvolvido no espago
fecundo das televisdes-entretenimento. Entende o professor australiano que este
conceito difere do de estrela, no sentido em que “a celebridade é entendida como tendo
surgido sob condic¢des da pés-modernidade, em que a hiperproducéo de imagens leva
ao facto de alguns rostos e corpos serem mais reconheciveis do que outros” (2004: 39).
Apesar de este autor ndo se estar a referir, em concreto, ao campo da nossa analise,
pensamos que esta definicdo pode ser extrapolada para a realidade portuguesa e para 0s
comentadores. Esta interpretacdo encontrard terreno fértil sobretudo entre aqueles

criticos que advogam que, actualmente, predomina em Portugal uma informacéo-

" Substantivo entendido aqui em sentido lato.
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espectaculo. Dando mais ou menos credibilidade a esta teoria, serd inegavel para todos a
importancia que o espa¢co mediatico tem ganho no dia-a-dia dos portugueses.

A televisdo é hoje uma espécie de férum dos tempos modernos. Tal acontece
(também), como consequéncia da pulverizacdo de comentadores que o aparecimento
das televisBes privadas criou®. O fenémeno é-lhes até um pouco anterior. Nos ultimos
20 anos, o panorama audiovisual portugués foi alvo de uma profunda reestruturagio. A

1'°. Anos mais

hegeménica RTP, juntaram-se no inicio da década de 90, a SIC° e a TV
tarde, ha nova mudanca da paisagem mediatica com o aparecimento dos canais de
noticias. A SIC Noticias comemorou em Janeiro dez anos, o que quer dizer que, em
apenas uma década, foram criados trés novos espacos no cabo, com a marca das
estacdes generalistas. Estes canais tém um publico-alvo diferente dos da casa-mée, pelo
que naturalmente ddo mais destaque a areas como a economia, o desporto e a politica.
Ora, estas sdo areas que naturalmente exigem um olhar mais atento e uma certa
reflexéo, pelo que é preciso criar novos comentadores que falem sobre a actualidade, até
porque as estacdes televisivas tém de preencher diariamente 24 horas de informagdo™.
Aqui, naturalmente, 0 comentario tem toda a margem para se desenvolver, dado que o
tempo ndo é um meio tdo escasso (e tdo caro!) quanto o é nas televisdes generalistas.
Acresce a isto a existéncia de compromissos comerciais, leia-se publicidade®?, a que as
televisbes tém de obedecer. Ou seja, 0s jornais como os de economia, desporto e
politica tém publicidade associada, pelo que, mesmo que naquele dia, ou naquela
semana em concreto, ndo haja nenhuma noticia de especial relevo, ha que debater algum
assunto, de forma a ocupar o espaco do programa, escamoteando este ou aquele aspecto,
que ainda ndo foi explorado. Além disto, é preciso ndo esquecer que cada produto tem
telespectadores fiéis que ndo se podem decepcionar, sob pena de penalizar as
audiéncias™!

A escolha dos comentadores é, neste sentido, fundamental. A op¢do por um ou

outro opinion maker, nas privadas como nas generalistas, fideliza, e até atrai audiéncia,

® Diga-se em, abono da verdade, que os comentadores politicos tém ganho mais visibilidade, destaque e protagonismo
com os canais de noticias, mas também com a vulgarizacdo da blogosfera.

® A SIC emitiu pela primeira vez a seis de Outubro de 1992.

10 A TVI comegou as suas emissdes em Fevereiro de 1993.

1 A este propésito, ndo deixa de ser curioso o facto de, inicialmente, poucos acreditarem que Portugal tinha mercado
para um canal de noticias, quanto mais para trés!

12 E preciso sublinhar aqui que as estacdes televisivas (2 excepcdo da RTP) sdo empresas que vivem Unica e
exclusivamente das receitas publicitérias.

B Todas as televisdes tém bem definida a estratificagdo do publico, nos diferentes periodos do dia. E com base nesta
andlise, que incluiu sexo, idade, classe social, distribuicdo geogréfica, entre outros parametros, que é estabelecido o
prego da publicidade e consequentemente vendido determinado espago a marcas e empresas.
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dado que ha telespectadores que fazem zapping assim que véem 0 seu comentador
preferido a falar. Os comentadores sdo transformados numa espécie de negdcio. Cada
um tem um determinado valor de mercado, transformando-se aqueles que tém mais
audiéncia numa “espécie” de senadores. Tal como os jogadores de futebol, sdo
considerados como bens, como activos, que interessa ou nao adquirir. Muitas vezes, a
concorréncia faz com que alguns sejam pagos a peso de ouro, porque também aqui sdo
as audiéncias que ditam quem é o melhor, quem vale mais, sdo elas que aferem o valor
de cada um.

Neste contexto, os comentadores passam a ser literalmente da casa, estdo no seu
habitat natural. Como enuncia Rita Figueiras (2005: 16) "os opinion makers surgem
como vedetas (possuidoras de um capital simbdlico socialmente reconhecido) que
ajudam na promocao dos meios de comunicacgao social onde colaboram. Por seu turno,
esses mesmos meios de comunicagdo promovem essas individualidades, contribuindo
para a permanéncia da sua imagem no circuito mediatico” .

O resultado disto é um reforco da imagem social do comentador. Seja ele
jornalista, professor, investigador, economista, é quase certo que, no futuro, tal
exposicdo lhe vai trazer beneficios, como o prestigio social e profissional. Para Ia desta
questdo, ha ainda a considerar que os comentadores, ao seleccionarem uns temas em
detrimento de outros, trazem luz a questdes que, de outra forma, poderiam cair no
esquecimento. Por outro lado, a0 mesmo tempo, deixam na escuriddo muitos temas da
actualidade que nunca véem a luz do dia. E neste jogo de luz-sombra que se desenrola a
actividade dos comentadores.

Deste modo, debrucarmo-nos, reflectirmos e aprofundarmos este assunto é
fundamental. Porque estes devem “’responder pelas suas palavras, quando exercem um
tdo grande poder sobre o mundo social e sobre o préoprio mundo do poder?” (Halimi,
1998: ix). Tal necessidade deriva do facto de estes “novos” actores sociais terem tanto
peso que, por vezes, sio capazes de “transfigurar” a ordem publica'®. Alias, foi o
mediatismo desta “classe” de profissionais — € 0 inerente poder que tém- que nos levou
precisamente a optar por este tema de dissertagdo. Esta “importancia” é consequéncia da

realidade que ja abordamos, ao de leve, nestas paginas: a televisdo € quase sempre a

1% I1sso acontece de forma directa ou indirecta. O caso Marcelo Rebelo de Sousa, e o seu afastamento da TVI, é um
fendmeno bastante curioso, até porque de comentador de noticias passou ele préprio a noticia! Ndo deixa de ser
também interessante que este lider de opinido tenha voltado mais tarde a mesma estagao.
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primeira fonte da informacao dos portugueses. Por isso mesmo, é importante sublinhar
as caracteristicas que diferenciam qualquer comentério de outros géneros jornalisticos.

Nos comentérios, sdo valorizados a defesa de pontos de vista, a analise e
interpretacdo de uma ou outra questdo e as consequéncias politicas, sociais, econémicas,
que esta ou aquela situacdo pode provocar. Os comentarios ndo sdo noticia. Tém outra
finalidade que ndo a de transmitir informacao, de forma rigorosa e isenta. Por vezes, 0s
comentadores parecem revestir a sua opinido com a analise rigorosa de um facto, mas a
audiéncia deve estar atenta e perceber que o comentario tem um caréacter bem distinto da
noticia! Além do mais, “os jornalistas tém os seus «Oculos» particulares através dos
quais véem certas coisas e ndo outras; e véem de uma certa maneira as coisas que
véem.” (Bourdieu, 1998: 13). Por este motivo, ¢ fundamental perceber que mecanismos
estdo por detras da escolha de um comentador em detrimento de outro. S6 assim se
podera descodificar plenamente um discurso e ler nas entrelinhas a ideia que um e outro
comentador pretendem “vender”. Para isso, é também necessario perceber onde S&o0
recrutados estes comentadores. De que areas é que vém (antes de mais, de dentro ou de
fora do jornalismo?!) e tentar perceber porque é que ha cada vez mais uma espécie de
comentadores, que sdo 0s comentadores-jornalistas™.

E curioso que, quer no panorama internacional, quer no panorama nacional, haja
relativamente pouca bibliografia sobre este fendmeno. Apesar da importancia que
assumem, 0s comentadores ainda sdo um fendmeno relativamente pouco estudado, a
nivel académico. Uma das autoras que em Portugal mais se tém debrucado sobre o
assunto tem sido a investigadora Rita Figueiras. No livro ja aqui citado, traca um perfil
dos comentadores, mas centra-se, sobretudo, nos opinion makers da imprensa, nédo
abordando os que, nos ultimos anos, tém ganho mais visibilidade: aqueles que, todas as
noites, nos entram casa dentro, atraves das televisdes. Num outro livro, a autora
debruca-se sobre os comentadores politicos. Por seu lado, Felisbela Lopes, no seu livro
A Tv das Elites, aborda a escassez de mulheres nos debates televisivos semanais dos
canais generalistas entre 1993 e 2005, mas ndo aprofunda o tema, dado que a sua analise
incide sobretudo sobre outros vectores. Por ultimo, Maria Jodo Silveirinha coordena um

livro que aborda a relacdo das mulheres e da comunicacdo social. O livro as Mulheres e

5 Num outro tipo de estudo mais aprofundado, seria interessante também explorar como é que se coadunam dois dos
valores chave do jornalismo que sdo a isen¢do e a imparcialidade com a funcéo do comentador que €, por definicao,
aquele que comenta, que toma partido, da opinido e emite juizos de valor.
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0s Media retne o contributo de vérias tedricas estrangeiras, mas em nenhum lado é
estudado, com efeito, os comentérios televisivos no feminino.

Temos, assim, alguma -ainda que escassa- bibliografia sobre quem s&o os
comentadores, mas ndo ha, em estante de nenhuma biblioteca, um livro que aborde as
mulheres e 0 comentario™®, ou seja, a sua (nd0?!) relacdo com o comentario televisivo.

E isto que nos leva ao ponto fulcral desta dissertacdo. Quem s&o, como sio
escolhidas estas pessoas que definem o que é objecto de discussdo? Porque sdo
escolhidas estas e ndo outras? Ha grupos que sdo privilegiados? E, dentro destes,
podemos falar de classes profissionais que séo preferidas a outras? E, neste caso, falam
por si s6 ou simbolicamente em nome da classe? Porque é que séo privilegiados sempre
os mesmos analistas/criticos? Que legitimidade tém para tentar “vender”’’ as suas
ideias? E uma classe pré-definida, fechada ou em constante mutacio? Que
caracteristicas subjazem a escolha de um comentador? O mesmo é dizer, o que faz um
bom comentador? Mas, sobretudo, porque é que quando olhamos para o actual
panorama audiovisual portugués parece-nos ver uma prevaléncia de homens? Séo as

mulheres discriminadas? Porqué? Ou séo elas proprias que se auto-excluem?

6 - O comentario no feminino: breve abordagem

“Sempre pensei que o poder e a luta para o obter é algo
completamente masculino e ndo paro de me assombrar, ha minha idade, do
pouco aprego que por ele tém as mulheres. Se pusessem na sua perseguigdo
todo o empenho que mostram na hora de defender o territério amoroso ndo ha
duvida de que governariam o mundo.”

Juan Luis Cebrian

Num pequeno mas muito interessante livro, chamado O Século das Mulheres,
Victoria Camps expde como nenhum outro autor a problematica do sexo feminino e a
revolucdo que acredita que esté a ter lugar. Nao aprofundando esse tema- deixemos para
mais tarde esta reflexdo- devemos reconhecer, desde ja, que o papel das mulheres na
sociedade estd a sofrer profundas alteracGes, nomeadamente nos mass media.

Efectivamente, a face do jornalismo esta a mudar. Tal facto é inegavel e salta a vista,

16 Apesar de néo ser o objecto de estudo primordial, Rita Figueiras faz um levantamento da relac&o homem/mulher no
universo dos opinion maker na imprensa. A investigacdo da autora mostra que, na década de 80, hd uma participagdo
muito reduzida de mulheres e que a tendéncia € um aumento da participagdo feminina. Ainda assim, a autora
reconhece que uns e outros tém um peso muito diferente no espaco publico que € o jornal. No universo que a autora
estuda, em 1980, havia apenas trés mulheres, contra 16 que encontra no fim dessa década. Este é capaz de ser um dos
poucos contributos que existem na questdo do género no comentario.

Y Vender, aqui, ¢ utilizado na giria jornalista, no sentido de tentar “impor”, fazer passar as suas opinides.
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quando olhamos para 0 mundo académico e vemos que a maior parte dos cursos de
Ciéncias da Comunicacio é frequentada por jovens do sexo feminino®®. Os homens
comegam agora a sSer uma minoria nas estagbes televisivas. As redaccoes
caracterizaram-se, nas Ultimas décadas, por uma crescente juvenelizagdo, feminizagdo e
por profissionais mais bem qualificados. As mulheres sdo a maioria, mas ndo sio as
“maiores”! Antes, pelo contrario, “a precaridade que se vive na profissdo é sentida
fundamentalmente pelas mulheres jornalistas” (Sainz, 2003: 83). O sexo feminino
continua longe dos lugares de destaque e dos centros de decisdo. Como sintetiza o
decano dos jornalistas espanhdis, Juan Luis Cebrian“(sdo) poucas as mulheres que
chegam as méximas responsabilidades de direccdo nos jornais, apesar de ser tao
numerosa a sua presenga nas redac¢oes.” (2004: 7). Filipa Subtil vai ao ponto fulcral
da questdo: “a andlise da composicdo sexual dos cargos de topo comprova que as
jornalistas se encontram, na sua esmagadora maioria, completamente arredadas dos
lugares cimeiros conotados com o exercicio da autoridade e do poder” (Garcia, 2009:
99). Estes lugares cimeiros sdo constituidos também pelas arenas mediaticas que sao 0s
telejornais e noticiarios televisivos. Também aqui, nos espagos de comentario destes
produtos televisivos, as mulheres parecem estar “menos presentes”. Com efeito, o poder
anda ainda arredado das mulheres, ou serda antes que sdo as mulheres que andam
afastadas do poder? Porque € que isto acontece?! Sera apenas reflexo de uma sociedade
que ainda permanece com alguns laivos de machismo?! Ou serd apenas a consequéncia
directa do atraso da entrada da mulher no mercado de trabalho? Continuam as mulheres
mais ligadas a assuntos tradicionalmente encarados como femininos, como o
casamento, os filhos e o amor, deixando para segundo plano o sucesso, 0 poder e uma
boa performance profissional? Efectivamente, que papel tem hoje a mulher no mundo
do trabalho, que papel tem a mulher no jornalismo? Mais: o talento, o mérito, o
conhecimento, a capacidade de argumentacdo tém sexo?

E entdo esta problematica — a questdo de género nos comentadores televisivos —
sobre a qual nos debrucaremos nas préximas paginas. De alguma forma, tentaremos

encontrar estas e outras respostas, abordando a relacdo das mulheres-comentadores®

18 Tendéncia que, de resto, foi generalizada no Ensino Superior. Em 1960, a percentagem de mulheres a frequentarem
cursos universitarios era inferior a 30 por cento, tendo atingido na ultima década do século XX, quase os 60 por cento
(Garcia, 2009: 94).

¥ N2o deixa de ser interessante, a este proposito, que até a palavra no feminino “comentadora” soe um pouco
estranha.
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com as camaras de televisdo... nunca perdendo de vista o ponto de partida: hoje como

ontem s&o as mulheres (in)visiveis?!

7 - Do bem parecer ao bem dizer

“Aquilo que se vé jamais reside naquilo que se diz”’
Michel Foucault

A imagem é tudo em televisdo. A maxima que se ouve a exaustdo ndo é uma
hipérbole. Como em muitas outras situacfes da vida quotidiana, a forma é mais
importante do que o contelido. Ou pelo menos, a forma condiciona a apreensdo do
conteido. De pouco serve que um comentador (pivd ou jornalista) seja loquaz e a
pessoa mais habilitada para falar de um determinado assunto, se tiver um pequeno
defeito na face ou um problema na voz. Em televiséo, todos os pormenores contam. O
telespectador ndo conseguird abstrair-se de uma imperfeicdo, como uma verruga, por
exemplo®. A atencéo pode assim dispersar-se e a mensagem perder-se.

Esta observacdo podera parecer um pouco exagerada a quem ndo conhece 0s
meandros da televisdo, mas, se for feito um estudo, por exemplo, a hora do telejornal
num qualquer café, sera facil perceber que muitos homens prestam mais atencdo ao
decote da jornalista, aos ombros deshudos ou ao facto de ser bonita/feia do que ao
discurso. Da mesma forma, as mulheres observam o pivd/comentador/jornalista e
comentam a sua roupa, as ultimas tendéncias e, genericamente, sdo bastantes criticas no
que diz respeito a imagem, principalmente se o objecto de estudo for uma mulher.
Frequentemente, quando estd “dissecado” este ou aquele pormenor da imagem, a
reportagem ou o comentario ja chegou ao fim.

Neste sentido, para fugir a possibilidade de qualquer interferéncia e desviar a
atencdo do publico, ha que tentar ser o mais basico, o mais “limpo”, o mais asséptico
possivell A imagem deve ser pensada ao infimo pormenor, nunca deve ser descurada!
Essa € a primeira regra da televisdo e que deve ser tida em conta por todos o0s
profissionais.

Com efeito, a imagem com que nos apresentamos é fundamental em tudo na

vida, mas mais ainda na televisdo, porque o pequeno ecrd funciona como uma espécie

0 ge atentarmos um pouco neste exemplo, vemos que sd0 muito raros, se ndo de todo inexistentes, 0s
comentadores/pivds/jornalistas que tém verrugas. Alguns optam mesmo por retirar cirurgicamente alguns sinais mais
salientes, de forma a ndo desviar a atengdo do telespectador.
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de caixa de ressonancia em que este ou aquele pormenor ganham eco e podem chegar a
“ensurdecer” ou a cegar os “telespectadores. Nesta dptica, deixa de fazer sentido
convidar o comentador porque a funcdo primordial, de explicar/comentar, ndo é
executada eficazmente. De tudo isto se conclui que, na preocupacdo dos directores de
informacdo dos canais e dos responsaveis maximos de cada estagdo, estd sempre
presente a sua apresentacao, podendo servir de factor de excluséo.

Dada a inexisténcia de qualquer manual de “bem vestir ou bem falar para a
televisdo”, e porque consideramos este aspecto fundamental na escolha de um
comentador, em detrimento de outro, decidimos introduzir aqui algumas regras basicas,
que podem ajudar a passar uma imagem neutra e, como tal, aumentar a apreensao do
discurso do comentador, que € afinal o que se pretende. N&o resistimos ainda a deixar
um pequeno apontamento. Também aqui curiosamente as mulheres tém a vida muito
mais “dificultada”. Como veremos, pela sua propria natureza, elas tém de ter muito mais
cuidado na apresentag@o do que os homens.

A imagem do comentador é também a imagem da estacdo. A regra de ouro, por
isso, € ter bom gosto e vestir com bom senso, nunca esquecendo que nunca se deve
chamar a atengd@o sobre si préprio, quer no que diz respeito a postura, quer a roupa, a
maquilhagem ou ao cabelo. Deste modo, deve ser evitado o ruido de imagem, ou seja,
todo e qualquer elemento que na imagem chame a atencdo do espectador ou do
interlocutor desviando-o da mensagem que esta a ser transmitida, como brincos muitos
compridos, cabelo mal arranjado, Oculos extravagantes, anéis, colares ou pulseiras
demasiado grandes e “barulhentos”, flores, pregadeiras e lengos na lapela, decotes muito
profundos, maquilhagem excessiva, modelos de vestuario complicados ou tecidos de
cores berrantes e ainda golas muito altas, devem ser postos de lado, na altura de decidir
0 que usar.

Um dos aspectos fundamentais a ter em conta deve ser a cor do vestuario, dado
que este é um elemento facilmente alterado pelas condi¢cdes do estudio. A iluminacao e
o controlo de imagem, ou a auséncia dele, fazem com que uma cor raramente seja em
televisdo o que é ao vivo, pelo que ha cores mais recomendadas do que outras.

Nas mulheres, as cores muito fortes como rosa, amarelos, laranjas, verde-limédo e
turquesa devem ser usadas como apontamento num conjunto e ndo como cor principal.
A mesma regra se aplica aos homens, mas pede-se ainda mais parciménia no uso destas
notas de cor, porque 0 uso de roupa mais viva esta, por norma, associada as mulheres,

pelo que a audiéncia podera estranhar tal uso e a apresentacdo causar ruido de imagem.
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A utilizacdo de branco requer também um cuidado especial. O branco puro
absorve de tal modo a luz que, a ndo ser que a iluminagdo seja muito cuidada, pode
tornar o tom de pele muito escuro e criar um efeito estranho na imagem. Assim, apesar
de esta cor ser recomendada, sobretudo no Verdo, quando a tez estd mais morena, é
preferivel a utilizagcdo de um branco-sujo.

Os vermelhos e os azuis caem bem a quase todo o tipo de pessoas, mas O
vermelho, sobretudo quando é muito garrido, ndo deve ser usado em fatos, mas em
gravatas ou blusas/tops. Quando se estd muito moreno, deve evitar-se cores muito
escuras e privilegiar o uso de cores pastel.

E preciso ainda ndo esquecer que as cores tendem a transformar-se noutras
cores. Com efeito, os azuis, castanhos, roxos e verdes de tom escuro descaem para 0
preto no ar. O bege pode tornar-se mais esbranquicado na televisdo e o roxo pode
transformar-se em azul.

E preciso cuidado acrescido se o cenario do estddio for croma. Neste caso, se 0
croma for verde, € proibido usar todas as tonalidades de verde e amarelo. O azul
também ¢ pouco recomendavel, porque o croma pode ndo “romper” bem. Se o croma
for azul, os azuis e 0 roxo ndao devem ser opcao.

Resumindo, a cor preta, azul, vermelho, rosa, verde e cinzento claro séo
recomendaveis, enquanto o branco, o castanho, o bege, 0s cinzentos acastanhados e as
cores demasiado luminosas devem ser usadas com muito cuidado ou evitadas.

Na escolha da roupa deve constar também a preocupacdo de saber se
determinado casaco, camisa ou gravata faz batimento. Este nome técnico designa o
efeito que um tecido faz quando os seus motivos ndo estabilizam, ou seja, em casa
parece que aquele padrdo “salta a vista”, perturbando o olhar sobre a televisdo. Uma
roupa faz batimento quando conjuga riscas finas e juntas com grande contraste
cromatico, utiliza motivos muito pequenos como bolinhas, florezinhas, ou “espinha”.
Malhas caneladas, utilizacdo de pespontos brancos num fundo preto ou azul-escuro ou
certos tecidos como principe de gales, sedas changeant, xadrez escocés ou olho-de-
perdiz em duas cores muito diferentes também causam batimento.

Os acessorios sao aquele pequeno detalhe que pode fazer toda a diferenca, mas é
preciso uma atencdo extrema na sua utilizagdo, porque tanto podem transformar um fato
normal numa pega com um toque diferente, como podem assassinar um coordenado. As
mulheres devem ter uma precaucdo particular, sob pena de se transformarem facilmente

numa “arvore de Natal”. Os brincos compridos ou grandes devem ser evitados porque
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sdo desajustados a presenca em estidio. Devem ser pequenos, sobretudo se se optar por
cabelo apanhado. As pulseiras tém de ser discretas e ndo podem fazer barulho. Neste
sentido, as escravas aos pares em madeira e metal ou pulseiras que tenham berloques
que também tilintam devem ser banidas dos plateaux. Ganchos com flores ou outros
motivos e pregadeiras ficam igualmente mal. Anéis com pedras muito grandes, ou
anéis-relogio ficam também de fora das opcdes. Se a comentadora em estddio optar por
um fio demasiado “chamativo”, isto ¢, se for grande e dificilmente escapar a atengdo,
deve abster-se de usar mais acessorios. O olhar deve ser “centralizado” apenas num
acessorio e estes nao devem ser utilizados para “competir” entre si, a ver qual atrai mais
atencdo. E preciso ter prudéncia na utilizagdo de roupas ou acessorios que tenham a
marca bem saliente. Um comentador ndo pode fazer publicidade, pelo que ndo deve usar
logotipos demasiado visiveis.

Quando o comentador utilizar 6culos deve optar por um modelo discreto. A
armacdo nunca deve ter riscas ou efeitos degradés, hastes com formas extravagantes ou
simplesmente muito grossas.

Piercings no sobrolho, queixo, nariz ou lingua sdo completamente
desaconselhados, mesmo que estejam na moda. O mesmo se recomenda em relacdo aos
cabelos. Madeixas azuis, cor-de-rosa, penteados muito radicais, estdo completamente
vedados ao uso em estudio. A cara deve estar totalmente destapada e o cabelo penteado
de forma a que ndo chame atencéo

Finalmente, uma nota para a maquilhagem, até porque esta é fundamental para
disfarcar imperfeicGes, uniformizar a pele, corrigir formas do rosto menos agradaveis
(por exemplo, olhos descaidos) e “tirar brilhos”?!. A maquilhagem é quase sempre
realizada por profissionais, mas, ainda assim, ficam algumas dicas para um eventual
contratempo em que o convidado tenha de maquilhar-se. O uso de base, p6 compacto e,
por vezes, corrector de olheiras, é imprescindivel, quer para homens, quer para
mulheres. Estas devem depois apostar numa maquilhagem “forte”, porque a camara
“come” a maquilhagem, mas nunca exagerada. Assim, devem ser evitados os pos soltos
e compactos brilhantes, as sombras cremosas ou com brilhos, batom vermelho vivo e

ainda sombras de cor branca, cinza-claro, azul-claro, verde-claro e amarelo.

2 Todas as peles tém uma oleosidade normal que a cAmara capta. Mesmo que a pele seja relativamente seca e ao vivo
ndo se note nada, no ar vai parecer que a pele “brilha”. Este brilho no queixo, na testa, no nariz, que varia consoante a
incidéncia da luz, provoca ruido. Desta forma, todas as peles devem ser maquilhadas de forma a ficarem “mates”, de
maneira a reproduzir um ar natural.
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Os homens devem ainda tratar da barba e das sobrancelhas. As sobrancelhas ndo
devem ser demasiado espessas, nem estar unidas no centro (que da um efeito
“lobisomem”) e devem estar barbeados, ou caso tenham barba té-la bem cuidada e
aparada.

Como em tudo na vida, h4 que ter “sensibilidade e bom senso”. Mais, ha que ter
bom gosto. Por regra, um coordenado que integre um fato sobrio, com uma camisa
discreta e uma gravata mais viva fica sempre bem a um homem, tal como o cléssico fato
de saia e casaco, com um top vermelho a cortar a sobriedade, é sempre intemporal e
beneficia a mulher?. Assim é recomendado para o sexo feminino o uso de saias pelo
joelho, as calcas a direito, com gancho normal e comprimento regular e as toilettes
classicas. Pelo contrério, calcas muito justas ou muito largas, de cintura descaida, a
mostrar a barriga, ou de gancho muito largo, tipo “Aladino”, sdo desaconselhadas, tal
como mini-saias, ou saias muito compridas, vestidos com lantejoulas ou outros motivos
de festa, leggings, corsarios ou calgdes. Uma chamada de atencdo ainda para as golas
altas que devem ser afastadas, porque “cortam” o pescoco e dao aspecto pouco elegante
a mulher. A classica camisa de colarinho de homem ou um top caem sempre bem. Neste
altimo caso, nunca devem ter um decote pronunciado ou serem cavados e deixarem 0s
ombros a mostra. Se assim for deve ser utilizado um casaco por cima. Uma mulher
nunca deve aparecer no ar com menos do que “manga curta”.?

Os homens devem utilizar fatos de formas classicas, mas dentro dos padrbes
actuais. As calcas devem ser a direito com o comprimento a bater em cima do tacdo do
sapato. O casaco deve ser ligeiramente cintado e os ombros devem estar ajustados. As
camisas de fato ndo podem ter botdes nos colarinhos e as mangas devem ser um pouco
mais compridas que o casaco. Os botGes de punho sdo quase sempre de bom-tom e

ficam elegantes. As gravatas devem pautar-se pela descricdo e obedecer aos critérios ja

2 A maior parte das vezes o comentador esta sentado, pelo que néo se precisa de preocupar com as calgas ou a saia.
De qualquer forma, ha ocasides em que o comentador precisa de se levantar, por exemplo, numa noite eleitoral, para
explicar determinado aspecto num quadro. Assim, tendo em conta emissdes mais movimentadas optamos por falar de
todo o conjunto de roupa e ndo apenas na parte superior.

% Reconhecemos, no entanto, que estas regras ndo sdo cumpridas actualmente na televisio portuguesa. Com o
advento dos canais de informagdo surgiu um novo leque de pivds e comentadores que ndo obedecem a estas normas
por as considerarem demasiado puritanas e proprias da velha guarda. Estamos em completo desacordo com esta nova
vaga. A mensagem serd mais bem apreendida se ndo forem usados grandes decotes ou ombros nus. Quanta mais pele
estiver a mostra, mais facilmente se perde a mensagem, sobretudo se o receptor for um homem. Este facto s6 ndo é
cientifico porque ainda ninguém se deu ao trabalho de estudar este fendmeno. Quando se diz que homens e mulheres
séo de planetas diferentes é porque, de facto, sdo completamente distintos. Por mais retrégrada que possa parecer esta
visdo é preciso ter sempre presente que, quando o transmissor apresenta uma imagem neutra, ha uma maior
probabilidade da mensagem ser absorvida na integra.
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anteriormente descritos da cor. Deve ainda ser tida em conta a possibilidade de
batimento.

Uma nota final para os linhos que ficam com aspecto enrodilhado e para outras
roupas com efeito “desfiado”, rasgado, ou “gasto”, que traduzem um certo desmazelo na
imagem que passam para casa. E preciso ter sempre presente que 0 objectivo é
apresentar uma imagem cuidada, mas discreta. Desta forma, a moda deve ser tida em
conta, mas nunca seguida de forma cega. As formas classicas intemporais agradam a um
maior leque de pessoas e ndo se corre o risco de ferir susceptibilidades.

Estar em estudio implica também uma postura a que é preciso obedecer. O
comentador ndo deve esquecer-se de que um plateaux informativo envolve uma certa
reserva e cuidado. Ndo é 0 mesmo que estar numa conversa com amigos, ou em casa
sentado confortavelmente na cadeira do escritério. Devem, por isso, ser afastadas as
posturas demasiado relaxadas, em que o comentador aparece apoiado com um brago na
cadeira, ou na mesa, e fica com um ombro acima, ombro abaixo. Por vezes, esta € uma
técnica utilizada por alguns interlocutores da nossa praca, na tentativa de simular um
certo “a vontade” que efectivamente ndo sentem e até traduzirem uma certa
proximidade, mas € preciso ndo esquecer que a televisdo implica um certo formalismo.
O meio-termo, isto €, nem muito rigido, nem demasiado descontraido € a postura
correcta.

Este bem wvestir, bem-estar, bem parecer ndo fazem de um comentador
automaticamente uma pessoa telegénica, mas ajuda!

Para aléem do cuidado com a apresentacéo, € preciso atentar no que se diz. Saber
dizer bem é uma arte. Ndo se trata aqui de falar horas a fio como o faziam
tradicionalmente Fidel Castro e Hugo Chavez (que ainda o faz!). Tempo em televisdo é
dinheiro, pelo que é fundamental ser conciso e claro. O comentador deve tentar ser
simples, sem ser simplista. Aquilo que na giria se chama um bom soundbyte ou uma boa
“boca”, isto ¢, uma expressdo sonante de facil apreensdo, que fica no ouvido e que as
pessoas poderdo mais tarde recordar-se e até reproduzir com facilidade, é privilegiado.
O discurso devera estar também bem estruturado, de forma a que as pessoas 0 possam
seguir facilmente e tem de ter “substancia”.

E importante o que se diz, o contetido, mas também como se diz. N&o se trata
aqui de utilizar a retérica dos antigos, mas é preciso ter especial cuidado com a diccéo,

ritmo e com o timbre da voz.
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E crucial pronunciar muito bem as palavras. Um comentador que fale muito
rapido, vai “comer” letras e tornar mais imperceptiveis as ideias que quer transmitir, até
porque o telespectador ndo tem paciéncia para estar muito atento e faz zapping®. Um
tom de voz grave, pausado e calmo é mais agradavel ao ouvido do que um agudo e
agitado. Para além das regras basicas que é preciso respeitar, a linguagem utilizada deve
evitar expressoes tipicas de determinadas regides, que sejam incompreensiveis a toda a
populacao.

S6 do cruzamento deste bem falar e bem vestir com um discurso interessante,
bem articulado, original e critico € que o comentador adquirira um capital mediético,

alicercado numa audiéncia fiel, que perpetuara a sua continuidade na estacao televisiva.

24 por este motivo, um orador que tiver problemas de voz, nomeadamente se estiver semi-afénico ou demasiado
rouco, deve abster-se de aparecer na televisdo, porque o seu discurso serd pouco inteligivel.
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Capitulo Il — Mulheres em perspectiva: um olhar

1 - De “O sexo e a cidade” aos mitos religiosos

“As mulheres mudardo o mundo, sempre o fizeram. Mas
muitas vezes, vezes de mais, ficaram nos bastidores. As nossas
qualidades femininas devem revelar-se em todos os cantos da Terra. E
este o tempo de por mdos a obra.”

Janne Haaland Matlary

Carrie, elegante como sempre, pisa firme o passeio da 5% Avenida. Traz nos pés
uns Louboutin de dez centimetros e ao ombro uma carteira Louis Vuitton, que lhe custou
cinco mil délares. Logo a seguir, seguem as suas amigas: Samantha, Miranda e
Charlotte. Caminham com ar de quem ¢ “muito mulher” e estd satisfeito com isso; de
gquem gosta da sua condicdo; mais, de quem se orgulha do seu sexo, e ndo raras vezes,
“serve-se” do outro sexo, o chamado sexo forte, apenas para... sexo!

A série O sexo e a cidade® ultrapassou as fronteiras da televisdo e chegou ao
cinema, tal o sucesso que alcancou. O enredo € simples, sem grandes artificios. O sexo e
a cidade é a historia de um grupo de quatro amigas, nova-iorquinas, que Vao
discorrendo sobre os problemas que as afectam e a forma como se relacionam com o
sexo oposto, sendo que cada uma encarna um estereotipo. Carrie Bradshaw, a
personagem principal, escreve sobre sexo e relacBes, para um jornal. Tem uma
complicada relacdo com o homem da sua vida, Mr. Big, com quem acaba por casar.
Samantha Jones € uma publicitaria de sucesso, interessada em gozar a vida e aproveitar
0 momento, deixando para segundo plano uma relacdo estavel. Miranda Hobbs é uma
advogada cinica, que se recusa a ficar solteira e, como tal, luta contra os preconceitos
sociais para manter viva a chama de uma relacdo. Mais tarde, deparar-se-a4 com a dificil
tarefa de conciliar o trabalho com o papel de mée e mulher. Charlotte McDougal, numa
primeira fase, é encarregada de uma galeria de arte. E pudica e até um pouco
conservadora, no que diz respeito ao sexo e a paixdo, mas nunca perdeu a esperanca de
encontrar o verdadeiro amor. Encontra-lo-4& mais tarde e deparar-se-& com outros
problemas, como a dificuldade de engravidar e a adopc¢do de filhos. Frequentemente,
Charlotte, mais “antiquada”, fica chocada com Samantha, dado que esta ¢ uma auténtica
predadora de homens, assumindo aqui um papel tradicionalmente masculino. Cada uma,

com as suas proprias vicissitudes, aproveita a vida que tem, nunca descurando a

% Ha outras séries como Donas de Casa Desesperadas, que também tém muita audiéncia. S&0 programas vistos
sobretudo por mulheres de meia-idade, citadinas e com algumas posses econémicas.
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amizade, que assume aqui um papel fundamental. Sd0 mulheres modernas,
independentes, livres, bonitas, socialmente bem vistas, que ndo dependem de ninguém,
a ndo ser de si e do seu trabalho. Sdo mulheres bem resolvidas e satisfeitas consigo
proprias.

Teréa sido este aspecto, provavelmente, que fez desta série um caso de sucesso,
com milhares de fas, mulheres que, com muita probabilidade, se “transportam” para os
papéis das heroinas, encontrando, desta forma, uma espécie de libertacdo, que esta
muito longe das suas vidas reais. Alias, numa espécie de extrapolacdo poderemos dizer
que este enredo ilustrara, porventura, o futuro de apenas uma certa classe de mulheres.
As diferengas relativamente ao presente de milhares de mulheres s&o, efectivamente,
abissais, mas antes de reflectirmos sobre a realidade, facamos um flashback
cronoldgico, até tempos imemoriais. Tal exercicio serd util para vermos, ndo sO a
evolugéo que a imagem da mulher tem sofrido ao longo dos séculos, mas também para
perceber que muitos “males” (entenda-se, defeitos) com que, ainda hoje, as mulheres
sdo conotadas estdo presentes desde sempre.

As guerras de sexo, poder e supremacia do homem sobre a mulher, as imagens e
os esteredtipos que perduram sobre o “sexo fraco” ou o “belo sexo”, recuam a religido e
as mais remotas tradicdes mitologicas. Com efeito, quando retrocedemos até a criagcdo
do mundo, encontramos reproducdes de clichés -construidos a posteriori por homens-
que identificam alguns males da humanidade com o sexo feminino. Tal reconhecimento
implica, como consequéncia directa, a necessidade de submissdo de um ser “inferior” a
outro historicamente “superior”. E assim desde sempre. Vejamos com mais detalhe os
primordios da criacdo do mundo, na acepcao religiosa.

A estoria fez-se historia na Biblia, mas ainda antes de ai recorrermos é bom néo
esquecer a existéncia de Lilith. Numa versdo da biblia anterior a Vulgata, Lilith é
apresentada como a primeira mulher de Addo. Foi moldada a partir do barro como o
marido, mas cedo se insurgiu contra a autoridade de um ser que pensava semelhante.
Lucia Etxebarria, em A Eva do Futuro, transcreve a passagem da “cisdo”: “Depois de o
Senhor ter criado o primeiro ser humano, Adéo, criou uma mulher que também foi
moldada com argila e chamou-lhe Lilith. Addo disse: ‘Foste feita para estar abaixo de
mim, e eu para ser teu superior’. E Lilith respondeu:’ somos iguais os dois porque
ambos nascemos da terra.” “ (Alphabeth of Ben Sira, 23 a-b, apud Etxebarria, 2001:
111). Lilith acabou por fugir do Jardim do Eden e abandonou o marido, naquela que tera

sido a primeira disputa sobre a igualdade dos sexos. Lilith representa a liberdade de
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escolha e o direito de cada mulher se rebelar contra o seu destino e procurar uma vida
diferente, uma vida melhor. Neste sentido, Lilith tera sido também a primeira mulher a
revoltar-se contra o sistema patriarcal. Reza a historia que Adéo ficou sozinho no
Paraiso, 0 que tera levado Deus a ter piedade da sua “obra”. Adao caiu num “profundo
sono” ¢ Deus tera criado, entdo, uma segunda mulher, Eva, a partir de uma costela
daquele.

No relato biblico do livro do Génesis estes seriam os pais da humanidade.
Todavia, o paraiso ndo tera sido suficiente e desobedecendo as ordens expressas de
Deus, Eva cedeu a tentacdo da serpente e comeu uma maca, dando-a depois a provar a
Adéo. O pecado original teve pois origem numa mulher, porque, a partir daqui, o casal
foi expulso do Jardim do Eden. De acordo com a tradicdo cristd, Addo, mas sobretudo
Eva, & responsavel por todos os males da humanidade, dado que, com a sua
desobediéncia, rejeitou a perfeicdo e votou a humanidade aos erros, ao sofrimento e a
morte. Eva representa, assim, uma mulher volatil, caprichosa, desobediente, pecadora,
causadora de muito mal.

Nos antipodas de Eva e de Lilith, aparece a figura de Maria, mae de Jesus. Maria
casou com José, mas fez da virgindade uma virtude. Nos compéndios histéricos €
relatada a vida de uma mulher verdadeiramente devota e corajosa, que teve a graca de
conceber Jesus sem nunca ter caido no pecado da carne. Acerca da sua virgindade ha,
no entanto, diferentes versdes. Os cristdos catolicos, protestantes e ortodoxos acreditam
que Maria era virgem quando deu a luz, mas apenas a Igreja Catolica e 0s ortodoxos
créem que Maria ficou perpetuamente virgem. De uma forma ou de outra, Maria
encarna como valores a pureza, a beleza, a graca de um ser superior, e caracteristicas
como boa mae, protectora, etc. O que mostra que a mulher é desde sempre objecto de
varios retratos sendo estes, no entanto, genericamente falando, prejudiciais a sua
imagem.

De facto, poderiamos continuar a discorrer sobre outras figuras biblicas e
personagens da mitologia grega e romana, como Maria Madalena, Cledpatra, Medeia ou
Jocasta e facilmente perceberiamos aquilo que aqui apenas se entrevé: ao longo da
historia da humanidade houve sempre uma forte identificacdo da mulher com aquilo que
é mau, demoniaco e quase sempre inferior.

A este proposito, ndo deixa de ser interessante analisarmos os valores que
tradicionalmente sdo associados as mulheres. Uma pessoa do sexo feminino costuma ser

idealizada (para tal, ndo sera alheio o papel dos poetas que, durante séculos, assim as
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cantaram!) como sendo passiva, docil, obediente, solidéria, cuidadora, carinhosa, bela,
queixosa, pouco inteligente, emocional. Como resume Pierre Bourdieu, “espera-se

73

delas que sejam “femininas”’, quer dizer sorridentes, simpadticas, atenciosas, submissas,
discretas, reservadas, sendo apagadas. E a pretensa ‘‘feminidade” ndo é muitas vezes
mais que uma forma de complacéncia perante as expectativas masculinas, reais ou
supostas, nomeadamente em matéria de crescimento do ego” (1999: 57).

Durante séculos estes esteredtipos funcionaram como uma espécie de camisa-de-
forca para as mulheres, obrigadas que estavam a corresponder as expectativas
existentes. Como afirma Valérie Toranian, “a virtude pesa toneladas nos nossos
ombros, mas coisa pouca na balanga” (2005: 11).

Actualmente, olhamos para este retrato com um olhar distante, mas ¢ bom nao
esquecer que estas imagens das mulheres (construidas por homens!) ainda perduram em
algumas mentalidades.

Além do mais, € preciso sublinhar uma aparente duplicidade, dado que esta
construcdo implica sempre um duplo olhar sobre a mulher “o feminino implica, ao
mesmo tempo, criacdo e destrui¢cdo. Nao existe bem sem mal, yin sem yang, principio
sem fim.” (Etxebarria, 2001: 113).

Entre as figuras de que agora falamos e as do século XXI, com que comecamos
este capitulo, ndo havera davidas de que as feministas preferem as Gltimas. Mas quem
sdo estas feministas? O que é no dealbar deste novo século, o feminismo? Sera esta uma
tematica em vias de extincdo? Estardo estas mulheres, hoje, com o advento das novas
classes profissionais, e de uma nova vida para as mulheres, a esquecer uma luta que
dura ha varios séculos?

Efectivamente, no imaginario de todo o Homem, as feministas hoje sdo vistas
como mulheres duras, que repudiam os seus semelhantes do sexo masculino e que 0s
encaram como os ““ inimigos”. A importancia das varias correntes de feminismo ao
longo dos séculos é inegavel, mas também temos de admitir que podem ter sido
cometidos erros, que estdo hoje na origem de muitos problemas.

Nas préximas paginas vamos discorrer sobre a historica dominac¢do masculina e

a luta de milhares de mulheres contra uma ordem tida como natural.
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2 - Historia do feminismo:
do passado....

“E tacanhez mental o facto de os seus companheiros
privilegiados afirmarem que elas deveriam dedicar-se exclusivamente
a fazer bolos e tricotar meias, a tocar piano e a bordar. E insensato
condena-las ou rirem-se delas se procuram fazer mais coisas ou
aprender mais do que aquilo que o costume determinou que é
necessario para o seu sexo.”’

Charlotte Bronté

A mulher desde sempre foi dominada pelo homem, permanentemente assumiu o
papel de vitima. Com efeito, “hd varios séculos, de facto, que nos interrogamos por que
motivo as soCiedades distinguem hierarquicamente homens e mulheres (...) consensual
¢ apenas a ideia (...) de que nao ha uma sociedade onde as mulheres tenham mais
poder efectivo do que os homens” (Simdes, 2007: 19).

Cedo, por isso, apareceu o feminismo, encarado aqui em sentido lato. Ana de
Miguel Alvarez (2002) divide em trés periodos historicos 0 movimento feminista: o
feminismo pré-moderno; 0 moderno; e 0 neofeminismo.

E nos grandes periodos de ruptura e mudanca que se quebra a ordem pré-
estabelecida e se abre espaco a novas discussfes. Assim, “pode afirmar-se que foi nos
periodos do Iluminismo e nos momentos de transi¢do para formas sociais mais justas e
libertadoras que surgiu com mais forca a polémica feminista.” (Alvarez, 2002: 10). O
renascimento italiano trouxe a luz a importancia da educacdo e levantou a questdo da
natureza dos sexos e dos deveres e direitos de cada um. Ainda assim, parece consensual
que a Italia de Boccaccio, Dante e Petrarca, ndo abriu espaco as mulheres, continuando
0 sexo feminino a ser visto como um sexo subalterno. Na Idade Média, alias, a educacgéo
e a cultura eram um bem escasso e privilégio apenas de uma pequena minoria de
homens. As mulheres de alta casta eram quase sempre analfabetas, mas eram-lhe
reservados papéis como o de ficar em casa a dar ordens aos servos, a bordar, ou
simplesmente a pér em dia, com as amigas, as coscuvilhices da corte. As mulheres do
povo também eram analfabetas, mas tinham uma vida bem mais dificil, dado que
deveriam ocupar-se das profissdes consideradas menores. O sociélogo francés, Pierre
Bourdieu, traga o retrato: “as regularidades da ordem fisica e da ordem social impoem
e inculcam as disposic¢oes excluindo as mulheres das tarefas mais nobres (conduzir o
arado por exemplo), atribuindo-lhes lugares inferiores (a berma baixa da estrada ou do

talude), ensinando-lhes o0 modo de manterem o seu corpo (quer dizer por exemplo
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curvadas, os bracos apertados diante do peito, diante dos homens respeitaveis),
fixando-lhes as tarefas penosas, baixas e mesquinhas” (1999: 21). Durante varios
séculos, esta era a ordem pré-definida e inconscientemente assimilada, quer por homens,
quer pelas proprias mulheres. Nao raras vezes, as mulheres eram consideradas como
seres despreziveis, ignoradas e votadas ao esquecimento. Quando eram recordadas,
muitas vezes, eram-no por maus motivos.

Precisamente na altura em que nascia a reforma protestante, muitas mulheres
curandeiras ou parteiras, foram perseguidas na chamada «caca as bruxas». Entre 1550 e
1650, cerca de 100 mil mulheres terdo sido queimadas, apenas porque tentavam ajudar
os doentes e as gravidas! Dito de outra forma, a reforma protestante e a idade da Razao,
que deveriam reforcar o papel da mulher, enquanto esposa e mae, acabaram por
fortalecer o papel do homem e fortificar uma sociedade patriarcal.

Volvidos alguns anos, em pleno século XVIII, os saldes franceses organizaram-
se como um tipo de “anfiteatro”, que dava voz a opinido publica. Aqui, as mulheres
ganharam visibilidade e criaram o Preciosismo, um movimento literario. O problema
das mulheres e do feminismo comeca a ser discutido num forum mais alargado,
deixando de ser apenas objecto de discussao de tedlogos e moralistas.

Em plena Revolugdo Francesa, e no auge do movimento ainda agora citado -0
das preciosas-, comecaram a aparecer obras de autores, como Poulain de la Barre, que
defendiam a igualdade sexual. As premissas iluministas plasmadas, em 1789, na
Declaragdo de Direitos do Homem e do Cidad&o, no seu artigo 1°, consideram que “0s
homens nascem e sdo livres e iguais em direitos”. Cedo acontece, porém, que as
mulheres percebem que ndo tém os mesmos direitos dos seus pais, irmdos e maridos.
Comecam, por isso mesmo, a revoltar-se e a impor-se numa sociedade profundamente
machista. Ganham forca, apds a tomada da Bastilha, e iniciam um movimento armado,
de forma a fazerem parte da vida politica. Sdo criados clubes de mulheres, que
defendem, inclusive, o direito destas de fazerem parte do exército. No entanto, a
sociedade francesa ainda estava ‘“atrasada”. Faltou-lhe coragem (e coeréncia!) para
assinar a peticdo de Condorcet, que defendia a mesma educacdo para mulheres e
homens. “Depressa se comprovou que uma coisa era a Republica agradecer e
condecorar as mulheres pelos servicos prestados e outra estar disposta a reconhecer-
Ihes qualquer funcéo além da de maes e esposas (dos cidadaos) ” (Alvarez, 2002: 21).

Ao contrério do que se esperava, a Revolucdo Francesa acabou por ser uma

desiluséo para o feminismo. Os clubes de mulheres foram fechados e a sua presenca
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proibida na politica. Se algum “espécime” feminino fosse apanhado a subverter a “lei
natural” (o de mae e esposa), imposta pelo cddigo civil napolednico, o destino era a
forca.

No século XIX, o feminismo ganha uma identidade propria. E a primeira vez
que aparece como um movimento social de carécter internacional. Ao mesmo tempo,
desempenha um papel importante no seio de outros movimentos, como o socialismo e o
anarquismo. O Capitalismo levou a que milhares de mulheres do proletariado
comegassem a trabalhar nas fabricas. Eram mé&o-de-obra barata e submissa. O facto de
comegarem a trabalhar ndo significava, no entanto, uma melhoria da vida, dado que
estas viviam em condi¢des miseraveis e deploraveis, e continuavam sem acesso a
quaisquer direitos civis e politicos. Pelo contrario, as mulheres da burguesia viviam
desafogadamente, mas também tinham problemas. Moravam em casa dos maridos como
se fossem prisioneiras, até porque elas proprias eram encaradas também como
propriedade dos homens. Descontentes, estas mulheres comecaram a reivindicar a
igualdade entre os sexos e a universalizacdo de valores democraticos e liberais para
todos. Passaram a ser chamadas de sufragistas, porque o direito ao voto foi 0 primeiro
passo desta revolugéo social.

Nos Estados Unidos da América, as mulheres comecaram a votar em 1920. Na
Europa, regra geral, um pouco mais tarde. A primeira inglesa votou em 1928. Em
Portugal, o voto sé se estendeu as mulheres trés anos mais tarde e ainda assim com
muitos condicionalismos. SO era permitido o voto as chefes de familia, ou seja, as
vilvas, divorciadas e separadas de pessoas e bens, com familia prépria e ainda aquelas
que estivessem casadas, mas cujos maridos se encontrassem no estrangeiro ou nas
colonias. Ndo obstante, s6 o podiam fazer as mulheres que tivessem completado o
ensino secundario ou fossem titulares de um curso superior, com certificado.

Enguanto corrente que defende o bem-estar da humanidade, o Socialismo
utopico ndo podia ignorar metade da populacdo e a situacdo miseravel (e miserabilista)
em que vivia. Assim, a situacdo da mulher passou a ser considerada um factor de analise
do desenvolvimento da sociedade. O celibato e o casamento indissollvel passaram a ser
considerados ‘“‘como institui¢ées repressoras e causa de injustica e infelicidade”
(Alvarez, 2002: 29).

O Socialismo marxista estudou a origem de séculos de discriminacdo e
considerou que o problema estava, ndo nas diferencas bioldgicas entre um e outro sexo,

mas na sociedade. A emancipacdo das mulheres estaria, assim, intimamente ligada ao

47



trabalho nas fabricas e & independéncia econémica. O feminismo, em pleno capitalismo,
era, no entanto, uma questdo menor para os socialistas. Com efeito, 0s “camaradas”
defendiam a tese da emancipacdo das mulheres, mas ndo a consideravam uma questdo
prioritaria.

O movimento anarquista abordou também o incontornavel tema das mulheres e a
luta pela igualdade. As anarquistas estavam convencidas de que as mulheres “se
libertariam gracas a sua prépria for¢a e esforco individual” (Alvarez, 2002: 34).
Passaram a auto-designarem-se de “mulheres livres” e a contestar as hierarquias e o
estado.

Simone de Beauvoir e Betty Friedan foram fundamentais no ressurgimento do
feminismo, nos anos 60 e 70. A norte-americana Friedan estudou o descontentamento
das suas concidadds e a tradug@o deste em problemas pessoais, como a depressdo e o
alcoolismo. O feminismo liberal pds a énfase na exclusdo de mulheres da esfera publica,
defendendo a necessidade de reformas liberais, que incluissem as mulheres no mercado
de trabalho, em situacdo de igualdade. Desde logo, porém, comecou a aparecer um
grupo de radicais que deu origem ao feminismo radical, criando uma cisdo entre as
“feministas politicas” e as “feministas”. “As contradi¢cdes de um sistema que tem a sua
legitimagdo na universalidade dos seus principios, mas que na realidade € sexista,
racista, classista e imperialista, motivaram a formacdo da chamada Nova Esquerda e
diversos movimentos sociais radicais” (Alvarez, 2002: 39). As mulheres tomaram
consciéncia da sua opressao e avancaram para a primeira decisao politica do feminismo:
criaram o Movimento de Libertacdo da Mulher. Numa primeira fase, eram todas
radicais, por oposi¢ao as feministas liberais, defendendo uma posi¢ao “anti-sistema”.
Desenvolveram uma organizacdo independente dos homens, mas cedo este grupo se
dividiu, entre as “politicas” e as ““ feministas”. Assim, “enquanto as mais feministas
pugnavam por fazer entender as politicas que a opressao das mulheres ndo é somente
uma simples consequéncia do Sistema, mas um sistema especifico de dominagdo em que
a mulher ¢ definida nos termos dos homens, as politicas ndo podiam deixar de ver 0s
homens como vitimas do sistema e de enfatizar o ndo confronto com eles” (Alvarez,
2002: 41-42). Esta cisdao marcou a histéria do neofeminismo nao s6 nos Estados Unidos,
mas também na Europa.

As radicais comecaram a analisar as relagdes de poder, no seio familiar, e
identificaram-nas como “centros de dominacdo patriarcal” (Alvarez, 2002: 43). A

opressdo era, sobretudo, psicolégica e os homens recebiam do sistema dominante,
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patriarcal, favores econémicos e sexuais. Esta corrente do feminismo evidenciou-se
também pela criacdo de grupos de auto-consciéncia, onde cada mulher discorria sobre
as discriminacfes de que era alvo. Deste modo, a teoria era construida a partir das
préprias vivéncias e ndo de ideologias pré-estabelecidas. Foram também desenvolvidos
centros alternativos de ajuda e auto-ajuda, fundadas creches e abrigos para mulheres
maltratadas. Ao mesmo tempo, as feministas apostavam também nas mediaticas
manifestacdes activistas. A queima de soutiens e espartilhos em publico e a sabotagem
de uma comiss&o sobre o0 aborto, formada quase exclusivamente por homens, ficou para
a posteridade. Mas as feministas radicais sucumbiriam a um dos seus proprios
principios. A falta de uma estrutura hierarquica e a igualdade entre mulheres fizeram
com que o permanente debate interno e a consequente divisdo que criava levassem a
extingdo das feministas radicais, a partir de meados dos anos 70. Na barra cronologica
dos movimentos feministas, ha tempo ainda para destacarmos uma nova alianca entre o
feminismo e o socialismo, que busca uma fusdo entre o estudo da classe, género e raca.
Todos estes avangos e recuos provocaram, necessariamente, algumas feridas na

sociedade que ainda hoje ndo cicatrizaram.

2.1 - ...ao0 presente.

Que feminismo temos hoje?!

“There is no single feminist perspective, and feminist theories and
programs for social change sometimes differ quite substantially from one
another. Still, there are certain common assumptions within feminism”

Margaret L. Andersen

O velho feminismo, tal qual é apresentado, na resenha histérica da professora
universitaria Ana de Miguel Alvarez, morreu, ou pelo menos, foi suplantado por outras
preocupacdes, bem mais prementes, dado o desenvolvimento do mundo moderno. Na
sociedade em que vivemos, este feminismo é visto, de certa forma, como uma ideologia
repressiva. Como aponta Lucia Etxebarria, “impera um conceito monocromaético,
unidimensional, do feminismo que se identifica com o feminismo separatista, a corrente
mais radical do feminismo dos anos 70" (2001: 13-14). Por sua vez, Janne Matlary
reforca o papel que teve o feminismo dos anos 70, mas aponta-lhe algumas criticas: “o
principal problema do velho feminismo foi, de facto, a falta de uma viséo antropolégica
baseada no reconhecimento das diferencas entre os sexos. Enquanto o feminismo

«igualitario» pretendia uniformizar os sexos, levando as mulheres a imitar os homens,
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o feminismo «de género» dos nossos dias assenta na preposi¢do ontolégica de que a
masculinidade e a feminilidade sdo construidas socialmente” (2002: 17). No mesmo
sentido continua Pierre Bourdieu, sendo, no entanto, mais incisivo: “o principio da
perpetuacao das relacdes de forca materiais e simbolicas que ai se exercem situa-se no
essencial fora dessa unidade, em instancias como a Igreja, a Escola ou o Estado e nas
suas ac¢des propriamente politicas, declaradas ou ocultas, oficiais ou oficiosas” (1999:
99).

Disto concluimos que a tese entdo defendida, que advogava que as mulheres
tentassem “‘ser como os homens”, ndo € a mais adequada. Cada um tem as suas
especificidades e ha que respeitar o espaco de todos. E, por isso, urgente redefinir os
objectivos do feminismo, até porque este “engloba-se numa ideologia progressista em
que se integrariam também a luta contra o racismo, a xenofobia ou a homofobia”
(Etxebarria, 2001: 14).

Num livro escrito na primeira pessoa, Lucia Etxebarria aborda, de forma
original, a questdo do feminismo nos nossos dias. Diz a autora que “ser feminista nao
quer dizer odiar os homens nem, é claro, ser lIésbica. Também n&o implica renunciar ao
soutien, ao batdn, aos saltos altos finos e aos brincos. Trata-se de reivindicar o poder
das mulheres e o direito de cada uma de nés utilizar esse poder segundo 0S N0ssos
préprios termos.*® (2000: 13).

E inegavel que o feminismo e as feministas assumem hoje uma nova roupagem e
encaram o problema de forma muito menos fundamentalista. H& varias autoras que
usamos, neste estudo, que falam da necessidade de uma reformulacdo deste conceito.
Alias, ndo deixa de ser singular que, hoje em dia, ja seja raro encontrar uma mulher que
se defina como feminista, dada a carga pejorativa que o substantivo adquiriu. Com a sua
escrita peculiar, Valérie Toranian aborda este problema: “ser feminista, que raio de
ideia! O feminismo é um doente que se arrasta. Ele perdeu-se pelos trilhos escarpados
e fastidiosos da sua teoria” (2005: 79).

O problema da mulher é, entdo, um problema global, da humanidade. E preciso,

por isso, fazer, desde ja, com que as mulheres deixem de falar nesse plural feminino

% O problema é que o poder parece ser, desde tempos imemoriais, mais apelativo para os homens do que para as
mulheres. Genericamente falando, o poder esta relacionado com a exclusividade, ou melhor com a escassez. O
monarca, por exemplo, exercia a sua autoridade de forma vitalicia e depois esta era passada para o seu primogénito.
Digamos que o poder era (€) um bem escasso e se alguém o quisesse teria de o tomar a forga. Ora essa guerra, essa
luta, que ainda hoje esta associada a palavra poder, ndo parece despertar muito interesse nas mulheres que, apesar de
guerreiras, ndo pretendem guerrear por aquilo que consideram “menor”. E estamos, como ¢ 6bvio, a fazer aqui uma
generalizacdo, porque é claro que ha mulheres que ainda assim gostariam/gostam de ter (o) poder!
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“nos as mulheres” e escapar ao corporativismo, que foi necessario noutros tempos, mas
que agora é contraproducente. As militantes feministas ja tiveram o seu tempo. Agora,
quando muito, é preciso uma militancia da sociedade para que, de facto, as mulheres
atinjam a igualdade em todos os campos, e ndo apenas perante os olhos da lei.

Se insistirmos em utilizar o termo feministas, poderemos dizer que a feminista
de hoje sera aquela que quer ser tratada apenas como uma pessoa, como todas as outras,
e quer ter uma palavra nos assuntos que lhe dizem respeito, como a contracepcéo, 0
aborto, as licencas de parto, a eutanasia. E que ser mulher é também estar consciente das
suas diferencas e saber tirar partido delas, aproveitando da melhor forma possivel a
existéncia quotidiana. Por isso, a redefini¢do da imagem que a mulher tem de si prépria
estd em curso e faz com que ela se veja “ndo como 0 meio para realizar os objectivos
de outros: os seus feitos, os seus filhos, a sua familia, os seus chefes ou os seus

parceiros amorosos” (Etxebarria, 2001: 15).

3 - A mulher em transformacéo

“Por detrds de uma grande mulher ha sempre uma grande mulher: ela proprial”
Lucia Etxebarria

Victoria Camps estuda o feminismo com um novo olhar e, para além de
identificar aqueles, que na sua opinido, sdo os maiores problemas, aponta solucbes. A
autora catala diz que é preciso adaptar as reivindicacdes do discurso feminista e
encontrar novas ideias, até porque “a igualdade até hoje alcancada é bastante
satisfatoria, mas ndo o é completamente” (2001: 11). Os niimeros ndo enganam: “entre
1970 e 1990, a quota de participacdo (feminina) na forca de trabalho aumentou
globalmente. No mundo ocidental atinge cerca de 40 por cento.” (Matlary, 2002: 105).
Mas a este crescimento brutal ndo corresponde o reconhecimento da competéncia e do
mérito da mulher. Na origem do problema estdo duas dificuldades: “1) a mulher
continua a ser discriminada na vida privada e mantém-se uma divisdo do trabalho
muito tradicional, com poucas mudancas; 2) o acesso da mulher a cargos e postos de
maior responsabilidade avang¢a com excessiva lentidao” (Camps, 2001: 11).

Actualmente, a mulher tem juridicamente os mesmos direitos (e deveres) do
homem. Porém, apesar de a lei equiparar os dois sexos, no dia-a-dia a mulher continua a
ser confrontada com estereotipos e costumes que a sobrecarregam e, a0 mesmo tempo,

continuam a justificar a utilizagdo do epiteto *“ sexo fraco”, pelo chamado “sexo forte”.
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Apo6s uma longa jornada de trabalho, a mulher quase sempre entra em casa e comeca
uma segunda jornada t3o ou mais exigente que a primeira. E preciso fazer o jantar, por a
mesa, brincar com os filhos, ajuda-los a fazer os trabalhos de casa, dar-lhes banho,
deitd-los, preparar o lanche para o dia seguinte, passar a ferro, lavar a loica, pér a
maquina a lavar e a lista interminavel de afazeres continua. Em grande parte dos lares,
Subsiste ainda uma visdo machista, de que estas sdo “tarefas da mulher”, pelo que esta
se ndo consegue realiza-las, auto-recrimina-se e sente-se culpada. O dia-a-dia é dificil e
duro, mas ela tenta conciliar os trés papéis (o0 da maternidade, carreira profissional e o
de esposa) de forma quase estdica.

Com efeito, em pleno século XXI, as mulheres continuam longe dos centros de
decisdo e dos cargos de chefia e as que optam por ficar em casa a tomar conta dos filhos
(como acontece frequentemente nas sociedades ndrdicas, nos primeiros anos de vida das
criangas) sdo frequentemente ignoradas e até desprezadas. Por vezes, sdo até olhadas
com uma certa condescendéncia, ndo so6 pelos homens, como pelas suas semelhantes.
Conciliar o papel de mde com o de profissional € uma tarefa hercllea, porque sem
divisdo de tarefas, o trabalho domestico € um segundo trabalho, muitas vezes mais
exigente que o préprio emprego. Frequentemente num beco sem saida, a prépria mulher
tem de escolher entre a maternidade e a carreira profissional, porque Ihe sdo impostos
muitos entraves. Mas € bom nédo esquecer que, poucas mulheres se podem dar ao luxo
de deixar de trabalhar, para ficar em casa a tratar dos filhos. A somar a isto, é preciso
ainda acrescentar que o facto de uma mulher ser mée dota-a de varias competéncias, que
podem ser valorizadas no trabalho, como a capacidade de organizagéo.

A igualdade de oportunidades ndo existe frequentemente, mas é sobretudo no
trabalho que esta manifesta, de forma mais violenta, a sua ndo existéncia.
Efectivamente, em teoria, uma mulher pode ter como profissdo qualquer uma que
deseje, mas na pratica hd profissbes tradicionalmente masculinas, de muito dificil
acesso. E o que acontece nas profissdes de topo, tal como veremos mais a frente. As
mulheres quase nunca ascendem aos mais altos lugares hierarquicos de uma empresa, de
uma instituicdo publica ou até de um governo. Isto deriva de varios factores. Um dos
quais prende-se com o facto de serem homens as pessoas que estdo nas posicoes
cimeiras e nomeiam 0s novos membros. Ora, estes tendem a perpetuar os da sua
espécie, mesmo que inconscientemente, até porque “as proprias posi¢des sociais sao
sexuadas, e sexuantes” (Bourdieu, 1999: 83). O homem ndo quer perder protagonismo

e, portanto, ndo se guia apenas pelo mérito dos candidatos. Resumindo, querem reinar,
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sem partilhar. O sexo do concorrente estd sempre presente e sdo, por vezes, encontradas
“desculpas” para nao escolher uma mulher, como “as mulheres sdo mais dificeis, mais
conflituosas, véo criar mau ambiente!”.

Victoria Camps aponta uma segunda razéo para o afastamento das mulheres do
poder, com a qual estamos plenamente de acordo. Muitas vezes, sdo as préprias
mulheres a por entraves a sua ascensdo na carreira profissional. Ter um cargo de chefia
pode exigir demais da mulher. Dito de outra forma, pode exigir que ela descure a
familia, os filhos, a casa. A mulher é, por natureza, um ser insatisfeito, que tenta chegar
a todo o lado e satisfazer todos, pelo que se a factura a pagar pela sua “emancipacao
profissional” for deitar fora uma cultura feminina secular ela poderd recusar as
oportunidades, que eventualmente se Ihe apresentem, e “contentar-se” em ser, apenas,
uma assalariada indiferenciada, com poucos “direitos”, mas também com poucas
“obrigacdes”. Além de que, por vezes, quase parece que a mulher sofre de um mal
genético, em que as davidas e as incertezas que a perseguem levam, em certas ocasioes,
a uma total falta de ambicao profissional. A questdo ¢ tanto mais complicada quanto “0
acesso ao poder (...) coloca as mulheres numa situa¢do de double bind: se agem como
homens, expde-se a perder os atributos obrigatorios da “feminidade” e pde em questio
o direito natural dos homens as posi¢des de poder; se agem como mulheres, parecem
incapazes e inadaptadas a situacdo” (Bourdieu, 1999: 58).

Toranian sintetiza a questdo: “que queremos nds verdadeiramente? Continuar
onde estamos ou batermo-nos pelo nosso lugar? Coloquemos a questdo honestamente.
Estaremos prontas a defrontar os desafios, a tomar o poder? (...) trabalhar menos,
ocupar-se de si mesma, privilegiar a sua qualidade de vida, ndo sera isso um objectivo
mais nobre?”’(2005: 15).

Além do mais, ha ainda a ter em conta as dificuldades da economia global em
que vivemos. Com as taxas de desemprego a niveis bastante altos e a atingir em
Portugal uns histéricos 12,3 por cento®’ o desemprego penaliza a franja da populagéo
que, por norma, tem mais dificuldades em afirmar-se no mercado de trabalho: as

mulheres?®

2" Dados do Eurostat, referentes a Julho de 2011. Portugal, com niveis de desemprego historicamente baixos,
alcangou agora o “top 5” dos paises europeus com mais desempregados.

% Em Portugal, as mulheres, apesar de possuirem um nivel médio de escolaridade superior ao dos homens, continuam
a ser as mais atingidas pelo desemprego, nomeadamente em periodos de crise. No quarto trimestre de 2010, em cada
100 desempregados, 52 eram mulheres. Contudo, se a analise for feita por niveis de escolaridade conclui-se que em
cada 100 desempregados com 0 ensino basico 48 eram mulheres, mas jd em cada 100 desempregados com 0 ensino
secundario 59 eram mulheres, e em cada 100 desempregados com o ensino superior 66 eram mulheres (a analise do
nivel de escolaridade nos homens e nas mulheres sera feito mais a frente nesta dissertacdo). De tudo isto se conclui,
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Como consequéncia temos uma realidade no minimo preocupante, “quando o
desemprego (...) atinge taxas muito elevadas e a precariedade afecta uma parte muito
importante da populagdo (...) o trabalho torna-se uma coisa rara, desejavel a qualquer
preco, que pde os trabalhadores a mercé dos empregadores e estes, como podemos
verificar todos os dias, usam e abusam do poder que lhes é dado” (Bourdieu: 1998,
116). O belo sexo ¢ ainda conotado, com demasiada frequéncia, com o “sexo fraco” e,
portanto, é facilmente alvo de assedio e violéncia sexual. Muitas vezes, as mulheres séo
vistas como objectos sexuais, sobretudo pela populagdo mais velha e resistente aos
ventos de mudanga, que continua a pensar (mesmo que ndo o diga em voz alta, porque
ja ndo é socialmente aceitavel afirméa-lo!) que o lugar da mulher é em casa.

Simone de Beauvoir® entendia que as mulheres deveriam “masculinizar-se”, de
forma a serem encaradas como seres iguais. Assim, as mulheres renunciariam a familia
e aos filhos para dirigirem os seus esforcos para a luta feminista ou para a carreira
profissional. Varios anos volvidos, a sugestdo de Victoria Camps parece-nos bem mais
razoavel. Defende a investigadora que ha que “feminizar” os homens, e como tal, a
sociedade. Tal seria feito transformando em dominio publico aquilo que até agora tem
sido do foro privado, como cuidar dos filhos e dos idosos. A transferéncia de valores
tradicionalmente femininos para a sociedade valorizaria qualidades e tarefas tipicamente
das mulheres, mudando as concepc¢des que uns e outros tém sobre estes dominios.
Dever-se-ia também mudar a forma de fazer politica, de forma a que a vida publica se
conjugasse mais facilmente com a privada, fazendo com que jovens casais ndo

abdiquem, no presente e no futuro, de ter filhos, para singrarem no mercado de trabalho.

que um maior nivel de escolaridade para as mulheres €, infelizmente, sinbnimo de maior desemprego. A mulher
ocupa um lugar fundamental a nivel de criacdo de riqueza e de contributo para o desenvolvimento do Pais, mas
continua a ser discriminada.

% E curioso aqui reparar que, apesar da sua importancia, quase sempre quando se fala de Beauvoir é dito «a
companheira de Jean-Paul Sartre». E quase como se ela ndo existisse por si s0, apenas enquanto mulher, feminista e
autora de uma vasta e importante bibliografia, mas também —e sobretudo— enquanto lendaria companheira do famoso
fildsofo e prémio Nobel da Literatura!
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4 - A mulher no século XXI

“O século XXI sera o século das mulheres”
Victoria Camps

Casos como o da mulher soldado Lynndie England sdo a excepc¢do que confirma a
regra. A mulher soldado® norte-americana foi noticia em jornais televisivos, por ter
sido filmada, tal como os seus colegas homens, a humilhar e maltratar prisioneiros
iraquianos. Nas imagens que correram 0 mundo, ela apareceu a segurar um homem por
uma trela e a rir da vexacdo a que foram submetidos varios prisioneiros, nus e
encapuzados. A forma desumana como parece desfrutar da situacdo destr6i um pouco o
mito da bondade e da inocéncia, que é habito atribuirem as mulheres. Bem mais graves,
que este acontecimento isolado, sdo os actos kamikazes das mulheres palestinianas. A
partir de 2002, as mulheres foram “incentivadas” pelo Hamas e pela Jihad Islamica a
tornarem-se martires, sacrificando a propria vida por uma causa comum. A utilizacio de
Kamikazes femininas neste tipo de acto, ndo tera sido alheia o forte simbolismo que a
mulher tem. O facto de ser mae, filha, de historicamente estar conotada com a
generosidade, e até com uma certa humanidade, confere-lhe um peso maior. Ao mundo
ocidental dificilmente passara despercebida uma mulher que se faz explodir, para
chamar a atencdo para uma causa que considera justa.

Destes casos ndo devem ser retiradas conclusdes precipitadas. Eles ndo séo
consequéncia de nenhuma tentativa de imitacdo dos homens, nem sdo resultado da
emancipacdo da mulher. Trouxemo-los apenas a lume, para mostrar quao complexa é
esta questdo e para tentar “mudar” um pouco a imagem, que ainda hoje a mulher
carrega. Estes episddios servirdo, também, para alertar para aquilo que pode ser
considerado uma verdade de la Palice, mas é por vezes olvidada. O mundo esta, de
facto, em mudanca, s6 que esta é tdo lenta, que quase ndo se da por ela. O dia-a-dia é
feito, com efeito, de episddios bem mais “corriqueiros”, como temos Visto.

Valérie Toranian formaliza a questdo que vai na cabeca de milhares de mulheres,
mas que poucas ousam proferir: “A sociedade, tdo orgulhosa por nos ter concedido os
nossos direitos, afianca-nos que estd disposta a virar costas aos séculos de dominio
masculino e estende-nos os bragos. Porque ndo deixa-la andar?” (2005: 11). Logo a
seguir da a resposta para a propria pergunta “Porque é um jogo de enganos” (2005: 11).

Assim é.

% A propésito desta palavra, ndo deixa de ser ilustrativo o facto do substantivo soldado existir apenas no género
masculino.
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Na época de transicdo em que vivemos, nunca a pressao e as expectativas em
relagdo as mulheres foram tao fortes. Todavia, seja porque sdo boicotadas pelos “vildes*
do enredo, seja porque as proprias se demitem (ou afastam), elas ndo estdo a
desempenhar o papel de protagonistas, que parece ter sido tragado a régua e esquadro
para as mulheres. O poder continua arredado das mulheres. Esta é, pensamos, uma
realidade reconhecida por todos. Tanto mais que se repetem até a exaustdo, no interior,
como no litoral, nas grandes, como nas pequenas empresas, no mundo empresarial,
COmo Nno governo, os sinais de uma ‘“desigual igualdade”, traduzida nas palavras de
dezenas de académicas, “as mulheres continuam a ser mal remuneradas, discriminadas
no local de trabalho, empurradas para fora da vida politica” (Matlary, 2002: 19).

S&o quase sempre mulheres as investigadoras que estudam este fenOmeno, mas
reconhecamos-lhes credibilidade, até porque se apoiam em estatisticas. “As mulheres
costumam realizar os trabalhos feminilizados, os que tém salarios mais baixos e
menores possibilidades de promocdo: secretarias (99 por cento de mulheres),
educadoras de infancia (97 por cento M), caixeiras (94 por cento M) e servi¢cos
relacionados com a alimentagdo (75 por cento M)~ (Etxebarria, 2001: 35).

No panorama portugués, se olharmos para os dados mais recentes do Ministério
do Trabalho, percebemos esta discriminagdo. Em Abril de 2010, a remuneracdo média
dos homens era de 1273 euros, enquanto a da mulher ndo ultrapassava os 958 euros. A
somar a isto, 13 por cento das mulheres recebiam o salario minimo nacional, enquanto
0s homens eram apenas seis por cento. A balanca pende sempre para 0s homens, como

podemos ver na tabela abaixo, seja qual for o nivel de qualificacao.

Quadro 1: Remunerac¢des de Homens e de Mulheres por niveis de qualificacdo — 2009

GRUPOS PROFISSIONAIS GANHOS MEDIQOS- Euros -2009
HOMEM MULHER % M/H
Quadros Superiores 2838 1999 70,5%
Quadros Médios 1930 1547 80,2%
Encarregados, contramestres, mestres e chefes 1392
1176 84,5%
de equipa
Profissionais Altamente Qualificados 1526 1298 85,1%
Profissionais Qualificados 895 766 85,6%0
Profissionais Semi-qualificados 763 633 83,0%
Profissionais ndo Qualificados 665 560 84,2%
Praticantes e Aprendizes 614 568 92,5%

FONTE: Eugénio Rosa, com recurso a dados do Quadro do Pessoal -GEP- Ministério do Trabalho e da Solidariedade Social
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Pierre Bourdieu aponta as diferentes significacbes que as profissdes podem
atingir, sendo realizadas por um homem, ou por uma mulher: “ha tarefas que podem ser
nobres e dificeis, quando séo efectuadas por homens, mas que se tornam insignificantes
e imperceptiveis, faceis e futeis, quando séo feitas por mulheres; como nos ensina a
diferenga que separa o cozinheiro da cozinheira, o costureiro da costureira, basta que
0s homens se apoderem de tarefas tidas por femininas e as efectuem fora da esfera
privada para que essas tarefas se encontrem enobrecidas e transfiguradas” (1999: 52).

Ainda assim, 0 mundo estd a metamorfosear-se. A dominagdo masculina ja ndo é
vista como a “ordem natural” do mundo. A condi¢do da mulher tem mudado, sobretudo
nas classes com mais posses econémicas... € com elas a forma de organizacdo da
sociedade também. O estudo massivo das mulheres até a universidade faz com que elas
entrem mais tarde para o mundo do trabalho e, como tal, adiem as decisdes de ter filhos
e casarem. Ha também, cada vez mais mulheres a optarem por unides de facto, e os
divércios estdo a crescer tanto que 0s casamentos (sobretudo os catdlicos) parecem estar
em vias de extin¢do, pelo que, estdo a aparecer novos modelos de familia, que tém
suplantado os tradicionais.

Para alicercar estas mudancas em pilares bem sélidos, Camps identifica como
vertices fundamentais de um novo feminismo: a educacdo, o emprego, a politica e a
moral.

Ainda persistem alguns ecos desse passado, ndo tdo longinquo, que € a
existéncia de escolas para raparigas e para rapazes. O alargamento do ensino a
populacdo e a criacdo de turmas mistas ndo eliminaram completamente alguns vestigios
sexistas e, tal facto, até € estranho dado que a educacdo esteve, quase sempre, na mao de
mulheres®!. E preciso, por isso, limpar as mentalidades de alguns laivos machistas que
ainda hoje perduram, até porque as criancas do sexo feminino ja ultrapassaram as do
sexo masculino, quer em quantidade, quer em qualidade, dado que, frequentemente, sdo
melhores alunas.

Outro vector que € preciso desenvolver é o trabalho. O estado-providéncia
ajudou, no passado, todas as mulheres, que comecaram a trabalhar fora de casa, dando-
Ihe logo em primeira instancia, emprego dentro da funcdo publica, mas o apoio actual
ndo é suficiente. Os cddigos laborais tém de ser revistos, de forma a ajudar a mae-

trabalhadora. Alias, na Europa Ocidental, as mulheres gastam cerca de 30 horas

1 Quem néo se lembra das antigas regentes, de que falavam as nossas mées, que nas aldeias de um Portugal
empobrecido ensinavam a reguada (e com mao bem pesada, ao que parece!) as criangas?!
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semanais, apenas em tarefas domésticas. Por sua vez, os homens dedicam-lhes 10 a 15
horas®. S6 assim se poder4, eventualmente, estancar a sangria que existe nas sociedades
modernas. Nunca como agora, as taxas de natalidade foram t&o baixas. Portugal tem a
terceira menor taxa de natalidade entre os 27. Os dados do Eurostat dizem que em
territério nacional nascem 9,4 criangas por cada 1000 habitantes, ou seja, por cada
mulher em idade fértil ha 1,32 criangas.

Janne Matlary, no livro Para Um Novo Feminismo, pde a énfase na maternidade:
“parece-me absurdo que as mulheres sejam obrigadas a escolher entre a maternidade e
o trabalho, o que ainda acontece na maior parte da Europa” (2002: 19). A autora
considera mesmo que “elas correm o perigo real de suprimirem aquilo que lhes é
especifico e as suas qualidades enquanto maes e mulheres” (Matlary, 2002: 17).

O facto de, neste momento, o mercado laboral estar a passar por sérias
dificuldades pode também trazer dificuldades acrescidas as mulheres, mas é preciso que
estas se agarrem de forma ainda mais acérrima as oportunidades que, entretanto,
aparecam.

A nivel politico, nos 0rgdos autarquicos e nos outros poderes econdmicos e
sociais que pululam na sociedade, as mulheres tém de deixar de ser uma opc¢ao original,
escassa e até, por vezes, considerada estranha. As mulheres tém de se equiparar em
nimero aos homens. O caminho ndo sera o do estabelecimento de quotas, mas
provavelmente uma batalha mais feroz das mulheres na luta por estes cargos.

A nivel dos valores éticos ha, também, que reorganizar a sociedade, de forma a
que as mulheres ndo deixem de prestar um servi¢o que prestam ha séculos (cuidar dos
filhos, dos maridos, dos doentes, dos pais), mas o estado-providéncia ndo pode deixar
tudo sobre os seus ombros, dado que as exigéncias da vida moderna lhes deixam menos
espaco, como ja vimos, para cuidar dos seus. E preciso atencdo para ndo descurar estes
valores, porque eles sdo fundamentais para a vida em comunidade.

Estes sdo apenas alguns dos aspectos que precisam de ser limados, ou por outra,
completamente reformulados, para que haja uma distribuicdo equitativa do trabalho e,
como tal, uma equiparacdo dos dois sexos. Ndo aspiramos a que o mundo seja alterado
de tal forma que se transforme num local androgino! Nao! As diferencgas, entre o

homem e a mulher, sdo fundamentais para cada um dos dois dar o melhor de si, numa

%2 Dados estatisticos anotados por Janne Matlary. Outros levantamentos d&o valores ligeiramente distintos. Lucia
Etxebarria diz, por exemplo, que os espanhdis gastam 28 minutos por dia em tarefas, enquanto elas dedicam 5 horas a
lide de casa. O pai dispensa 13 minutos por dia para brincar com os filhos, enquanto a mée dedica 1h42m a mesma
tarefa.
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sociedade que se espera apenas que seja mais justa. E nesse caso, atingir-se-a o

objectivo ultimo: acabar com a necessidade de falar em feminismo ou feministas.

5 - O género como problema cultural

“ A questdo do poder feminino assombra o imagindrio masculino”
Gilles Lipovetsky

Ainda hoje ¢é frequente ver as mulheres a adoptarem o sobrenome do marido, o
que da um claro sinal a sociedade e aos proprios filhos da relagdo de poder no seio
familiar. Mais, o Estado portugués — ao contrario de outros- define como Gltimo nome a
atribuir aos filhos o do pai, 0 que quer dizer que, em futuras geracdes, 0 nome da mée
pode acabar por desaparecer. Mais grave ainda, alguns actos burocraticos exigem o
consentimento do marido. Por exemplo, num casamento com comunhdo de bens
adquiridos, a esposa precisa literalmente de “autorizagdo” do marido para vender uma
casa comprada, antes do préprio casamento, pela mulher.

Além destas diferencas, que derivam de uma socializagéo feita pelo estado, pela
igreja e pela sociedade ao longo de décadas, ha outras literalmente bem mais precoces,
porque a socializacdo é feita desde o nascimento. As meninas diz-se que o cor-de-rosa é
bonito; aos meninos que o azul € melhor; as meninas é dito que ndo faz mal chorar; aos
meninos que “os homens ndo choram”; as meninas ¢ exigido um comportamento, aos
meninos, outro.*® E quase como se a rapariga nascesse ja com uma espécie de carimbo
ou sinal de nascenca, que dificilmente podera ser removido (se bem, que com o advento
da ciéncia e o desenvolvimento das cirurgias, tudo é passivel de ser retirado e
acrescentado!). O papel do rapaz e da rapariga, 0 mesmo é dizer, as expectativas de
género, sdo definidas desde bem cedo pelos proprios pais e familia, de tal forma que se
torna dificil distinguir as diferengas “originais” e as ‘“criadas” ou “inculcadas” por
séculos de costumes. Com efeito, como veremos mais a frente, “a feminilidade e
masculinidade sdo conceitos culturais e, como tal, tém significados diferentes” (Mota-
Ribeiro, 2005: 15).

Antes ainda, e para extirparmos quaisquer confusdes que possam ser criadas,

devemos abordar as diferengas bioldgicas que existem. Estd cientificamente provado

3 A este propésito diz Etxebarria: “os nossos papds, as nossas mamds e as nossas professoras inculcaram-nos desde
pequeninas a ideia de que, para nos fazermos valer, teriamos de encontrar um homem que tomasse conta de nés e da
nossa prole; e, a eles, a de que para crescerem como homens de verdade deveriam arranjar uma mulherzinha que
cozinhasse, limpasse a ferro e passasse a ferro para eles” (2005: 24).
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que as mulheres tém cérebros mais pequenos, mas mais neurénios. Os homens dao mais
importancia a dor que sentem, enquanto as mulheres sdo, por natureza, mais
pessimistas. Os homens sdo mais fortes e altos, as mulheres mais fracas fisicamente,
mas mais resistentes ao cansaco. As mulheres véem mais cores e a probabilidade de
serem dalténicas é muito menor do que nos homens. S&do também mais destras e menos
disléxicas. As mulheres, regra geral, ouvem melhor e tém também melhor tacto, gosto e
olfacto. As criancas, de tenra idade, do sexo feminino comecam a falar mais cedo do
que 0S rapazes.

E preciso, porém, nio esquecer que estes dados sdo “médias” e que “acontece
que ndo existem caracteristicas proprias de um sexo que sejam totalmente ignoradas
pelo outro. A identidade sexual assemelha-se a um jogo de elementos complementares
(...) desta forma, rebate-se 0 argumento de que 0s nossos comportamentos devem estar
relacionados com 0 nosso aspecto fisico, com 0 nosso sexo biolégico masculino ou
feminino (Etxebarria, 2001: 31). Em resumo, o que “une 0s dois sexos € muito mais
importante do que o que os diferencia, e esta constitui a razao principal para reclamar
uma igualdade de direitos” (Etxebarria, 2001: 32).

A questdo do género €, na verdade, uma questdo muito complexa. Em jogo estdo
ndo so as Obvias diferencgas biologicas, mas também a socializacdo que é feita, e, como
tal, as expectativas que cada um de nds tem individualmente, e também as expectativas
que a sociedade possui, enquanto um todo. O género deve, assim, ser entendido como
“comportamentos e expectativas socialmente aprendidos que sdo associados a cada um
dos dois sexos” (Andersen, apud Mota-Ribeiro, 2005: 15) ou como “um critério de
diferenca entre homens e mulheres e de pertenca ou adequacdo aos modos de
sentimentos e comportamentos que numa sociedade concreta se definiram como
femininos ou masculinos” (Maquieira, apud Simdes, 2007: 17).

Neste sentido, compreende-se que, na Escdcia, um homem de saia (0 chamado
Kilt) se sinta muito “macho”, enquanto o uso da mesma saia, num qualquer pais da
Europa Ocidental, “cairia”, com muita probabilidade, mal a um homem, que se sentiria
efeminado e até provavelmente constrangido. Da mesma forma, as mulheres ocidentais
que se deslocam a muitos paises muculmanos sdo obrigadas a, pelo menos, taparem o0s
cabelos, porque ¢ “normal” nessas sociedades, que uma mulher se esconda, para nao
atrair os olhares masculinos. Em sentido inverso, se uma afega vier a Portugal e sair a

rua vestida com a tradicional burka, com rede nos olhos, ela serd olhada com um certo
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sentimento de “piedade”, pela maior parte dos cidaddos portugueses®. Um mesmo
objecto também pode sofrer alteragdes, ao longo do tempo, na mesma sociedade, mas
estes, por norma, sd0 processos muito morosos. Veja-se, por exemplo, o caso da
maquilhagem. H& apenas uma dezena de anos a utilizagdo de pinturas por homens nédo
era encarada, com bons olhos pela sociedade. Actualmente, ja sdo abertas excepgdes
para algumas classes, como 0s manequins e os jornalistas. Ainda assim, algumas
personagens extravagantes como, por exemplo, José Castelo Branco, sdo, por vezes,
encaradas, como “aberragdes”, por parte significativa da populacdo. Os exemplos
multiplicam-se, ndo sé na mesma sociedade, como até de época para €época.
Actualmente, a utilizacdo de saltos altos pelos homens ndo é socialmente bem vista, mas
na Franga do século X1V, s6 o rei e 0s homens de casta mais elevada usavam salto alto,
lencos, perucas, meias de seda, sinais posticos, etc.

Em sintese, um mesmo acessorio pode adquirir significados completamente
diferentes, dependendo de sociedade para sociedade, ou de época para época, sendo
utilizado por um homem ou uma mulher. O seu uso por um elemento contrério, ao que a
sociedade estabelece como o0 correcto, pode trazer alguns constrangimentos. Ou seja,
“nenhum estilo de indumentaria é intrinsecamente masculino ou feminino: transforma-
se em tal no momento em que uma determinada sociedade o define assim “ (Etxebarria,
2001: 17)

O género ¢é, portanto, de indole cultural e ndo bioldgico e determina as relagdes
no seio da sociedade®.

Pode parecer contraditorio, face a tudo aquilo que temos vindo a dizer, mas a
mulher tem uma espécie de hiper-identidade. Porqué? Porque sempre se ouviu falar da
mulher, seja porque era um ser inferior, seja porque era um ser igual e portanto uma
“vitima vitimizada” desde sempre! Nunca, em época alguma, houve davidas sobre as
caracteristicas que definiam uma mulher, sobre as expectativas que esta ou aquela
sociedade tinham sobre a mulher. Repare-se que a mulher até tem direito a um dia! A 8
de Marco assinala-se o Dia Internacional da Mulher. Haverd melhor prova de que a
mulher € discriminada ha séculos? De que a mulher é (sobretudo) aquilo que a

sociedade quer que ela seja? De que a mulher tem a tal hiper-identidade? Este conceito

3 Alias, neste ponto seria interessante reflectir aprofundadamente sobre a utilizagdo do véu na sociedade francesa,
que esta a provocar profundas fracturas, numa sociedade que € ja um mosaico de culturas.

% Nao estivesse esta reflexdo sobre o feminismo e as questdes de género ja um pouco alongada e Seria interessante
reflectir sobre os transexuais. Tanto mais que o Presidente da Republica promulgou ha pouco a lei que prevé a
mudanca de sexo. A problemética dos transexuais combina como nenhuma outra a questdo sexual, 0 género e a
identidade que o préprio individuo tem de si proprio.
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talvez possa parecer um pouco abstracto, mas “a identidade feminina terd tendéncia
para ser uma incorporacdo de crencas face ao feminino, de representacbes e de
estereotipos, uma vez que € criada numa sociedade que produz ideias e valores acerca
do que significa ser mulher, logo, que cria expectativas e prescreve comportamentos
socialmente aceites para o feminino” (Mota-Ribeiro, 2005: 24). A identidade resulta de
um processo de socializacdo e como tal vai mudando, lentamente, ao ritmo a que
mudam as sociedades. Ou como diz Gilles Lipovetsky: “as fungoes e os papéis antigos
perpetuam-se, combinando-se de forma inédita com os papéis modernos” (2000: 11). E
neste ponto que estamos actualmente, vivemos uma época de transi¢cdo. A mulher esta a
mudar a sua identidade, a questdo do género esta a sofrer profundas alteracdes, e nunca,

como agora, o papel da mulher se transformou tanto em téo pouco tempo.

6 - Os numeros que sublinham as diferencas

“S6é quando estivermos em maior ndmero no meio
profissional ou na politica teremos condi¢Bes para actuar de acordo
com a nossa maneira de ser. SO entdo as qualidades femininas
poderdo revelar-se. ”

Janne Haaland Matlary

O tempo que agora vivemos € crucial para definir o futuro, e arriscamo-nos a
dizer que o futuro das mulheres esta exclusivamente nas suas maos, porque ao que
parece ja ninguém as consegue parar. Sendao vejamos.

Em 1978 havia apenas 34 mil mulheres a estudar no ensino superior®. Em 2010
eram perto de 205 mil. A analise dos dados estatisticos sobre os alunos matriculados no
ensino superior, por sexo, mostra que, até 1984, as mulheres estiveram sempre em
minoria. Em 1985, as jovens do sexo feminino alcangaram os jovens do sexo masculino.
A partir dai, as mulheres tomaram a dianteira. Em 2002 atingiram o pico. Nesse ano,
havia nas universidades mais 56 mil mulheres do que homens. O nimero entretanto
decresceu um pouco, mas os Ultimos dados disponiveis mostram que, neste momento,
h& mais 25 325 mulheres a estudar no ensino superior, ou seja, hd precisamente 204 476
alunas para 179 151 alunos. Dito de outra forma, 53,4 por cento dos estudantes no
ensino privado e publico sdo mulheres.

Destes dados retira-se também a conclusdo de que o ensino superior se

massificou. Entre 1978 e 2010, periodo em que ha dados disponiveis para analise, o

% Estes dados podem ser consultados em detalhe no Quadro 1, que foi transposto, para facilitar a leitura, para os
“Anexos”. Sao dados retirados da base de dados Pordata.
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namero de estudantes mais do que quadriplicou. A base de dados Pordata, da fundacao
Francisco Manuel dos Santos, permite também dissecar a preferéncia de cada sexo, por
4rea de formac&o®’. Em 2009, as mulheres escolheram prioritariamente as reas de artes
e humanidades (56,6 por cento), educacdo (84 por cento), proteccdo social (77 por
cento), agricultura (54,6 por cento), ciéncias sociais, comércio e direito (58 por cento).

Se olharmos para o pais como um todo, os dados do Instituto Nacional de
Estatistica, interpretados por Eugénio Rosa, economista da CGTP, mostram que, na
populacdo total, 11,7 por cento das mulheres tém o nivel de escolaridade completo. A
percentagem cai para 8,2 por cento, quando falamos de homens. No periodo 2003/2010,
as mulheres com o ensino superior, em relacdo ao total de mulheres, representam uma
percentagem muito mais elevada do que os homens com frequéncia universitaria, em
relacdo ao total de homens do pais. A percentagem de mulheres com o ensino superior
estd a crescer a um ritmo bem superior a dos homens. A este crescimento, ndo
corresponde, no entanto, um melhor ordenado. As mulheres ganham sempre menos do
gue 0s seus comparsas. Para aquelas que ndo sabem ler nem escrever, o ordenado €, em
média, inferior a 200 euros, mas a diferenca remuneratoria vai aumentando com as
qualificacdes. De tal forma, uma doutorada ganha em média 1826 euros, enquanto um
doutorado ganha 2574 euros. Sdo 750 euros a menos, apenas porque “um” ¢ mulher... e
outro homem!®

Olhando em concreto para as licenciaturas em Informacéo e Jornalismo, tambem
verificamos que ha uma preponderancia do sexo feminino. Estes cursos tém entre duas a
trés vezes mais mulheres do que homens. A propdsito do dia da mulher, Eugénio Rosa
elaborou também um estudo sobre a situacdo da mulher. Nestes dados (que para mais
facil interpretacdo decidimos aqui reproduzir) pode ver-se que para 429 rapazes ha 1094
raparigas. E este nimero até registou um decréscimo face a outros anos lectivos, como
2006/2007 em que 1404 raparigas frequentavam estes cursos, contra apenas 531.

Este maior nimero de alunas reflecte-se diariamente nas redaccbes de todo o
pais*®. Genericamente falando, para cada dez estagiarias h4 um estagiério e o nimero de

jornalistas mulheres versus homens também se comeca a inverter.

% Dados que podem ser consultados no Quadro 2, em “Anexos”.

% Dados compilados por Eugénio Rosa. O quadro 3, em “Anexos”, detém todas as remuneragdes médias por nivel de
qualificacéo.

% Apesar de ser ndo ser necesséria a licenciatura para o exercicio do jornalismo.
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Quadro 2: Distribuicdo por sexo nas licenciaturas em Informacéo e Jornalismo

Sexo |2000/01 | 2001/02 | 2002/03 | 2003/04 | 2004/05 | 2005/06 | 2006/07 | 2007/08 | 2008/09

HM |1292 1331 1410 1535 1675 1741 1935 1829 1523

H 330 334 397 415 423 422 531 516 429

M 962 997 1013 1120 1252 1319 1404 1313 1094

Fonte: Eugénio Rosa, in http://www.eugeniorosa.com/Sites/eugeniorosa.com/Documentos/2011/15-2011-A-
MULHER-COM-ENSINO-SUPERIOR.pdf

Historicamente, o jornalismo, tal como outras profissdes, foi sempre dominado
por homens e ainda hoje se nota esta segregacao, quer a nivel horizontal, quer a nivel
vertical. “Segregacdo horizontal refere-se a forma como a industria dos media e 0s
diferentes papeis dentro dela estdo segmentados (...) com mulheres concentradas no
fundo da industria (...) segregacdo vertical é uma forma de capturar o facto de que
mesmo no mesmo campo genérico (...) elas tendem a estar concentrados nos pontos
mais baixos da hierarquia, enquanto os homens dominam a gestao” ( Gill, 2007: 121).
Fernando Correia e Carla Baptista analisam, no livro Jornalistas do Oficio a Profisséo,
as mudancas desde meados da década de 50 do século passado, até 1968. Dizem 0s
autores: “até meados dos anos 60, a admissdo de novos jornalistas baseou-Se quase
exclusivamente em conhecimentos pessoais” (2007: 309). Muitas vezes, eram
escolhidos dentro do proprio seio familiar. Quando a escolha se alargava a outsiders, a
habilidade para escrever bem era condi¢do sine qua non. Nestes casos, dominava “o
mero arbitrio” ou o “simples porreirismo” (Correia, 2007: 310). A profissdo ndo era
bem vista pelas familias de muitos jovens, dado que quem sabia ler e escrever pertencia
a familias abastadas e ja, nessa altura, o jornalismo ndo era uma profissdo que pagasse
bem. Num Portugal sob a égide da ditadura, a profissdo aprendia-se na pratica, na
tarimba, na redaccdo, com os mais velhos e também com o lapis azul da censura.

O jornalismo no feminino comecou a ser desbravado ainda na década de 50, por
aquela que é muitas vezes considerada a primeira jornalista portuguesa’’: Manuela de
Azevedo. Mas ¢ a partir da década de 60 que a profissdo se comeca, de facto, a abrir as

mulheres. Francisco Pinto Balsemé&o, actualmente dono de um dos maiores grupos de

0 A primeira jornalista com Carteira Profissional de Jornalista teré sido Virginia Quaresma.
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comunicacdo social do pais, foi dos primeiros a dar as médos as mulheres. Estava entéo a
frente do Diario Popular e pretendia “ir buscar gente nova e baixar a média etéria da
redacg¢do” (Correia, 2007: 385). A modernizacdo dos jornais de entdo passava pela
mesma logica de recrutamento. Os conhecimentos e as recomendagfes faziam, por
exemplo, com que muitas das mulheres fossem da familia de jornalistas, muitos deles,
presos politicos. A titulo exemplificativo, veja-se o caso de Antonia de Sousa, vilva de
um jornalista, que entra para o Diario de Lisboa, com 26 anos, em 1967. Como Diana
Andringa sublinha, os jornais “funcionavam como uma espécie de seguranga social”
(Correia, 2007: 383). De qualquer forma, nos primeiros tempos, as mulheres eram
mantidas numa sala ao lado da redaccdo, separadas dos colegas, porque podiam
“perturbar” os homens. Maria Antonia Palla entra em 1968 para o Diario Popular. A
jornalista refere, em entrevista aos autores acima descritos, que “praticamente ndo
havia mulheres nas redac¢fes portuguesas até ao final dos anos 60, pelo menos com
actividades idénticas as dos homens. Geralmente, davam-lhes as coisas consideradas
mais préprias de uma senhora, como a pagina feminina. Os jornalistas associavam a
sua actividade um modo de vida boémio e com uma certa liberdade de linguagem e
achavam que a presenca das mulheres ia cercear isso” (Correia, 2007: 393).

Rapidamente, porém, a situacdo se alterou: “quando as mulheres finalmente
conquistaram um lugar ou um quarto que seja seu na redacgdo, estes receios
rapidamente se esbateram. Com excepcao de pequenos incidentes, alguma ma vontade
por parte dos jornalistas mais velhos e misoginos, a maioria das mulheres foi
geralmente bem acolhida e viu serem-lhe reconhecidas qualidades de investigacdo e de
escrita que as qualificavam para servi¢cos iguais aqueles que eram distribuidos aos
homens” (Correia, 2007: 382). José Rebelo concretiza “até ao advento da democracia,
a existéncia de mulheres nas redac¢des, como jornalistas profissionais, era raro e o
nimero de novos ingressos, em cada ano residual (...) no ultimo quinquénio
considerado — o de 2002-2006, as contratacdes de mulheres superam as dos homens,
situacao inédita desde que ha dados disponiveis sobre a profissdo (1952)” (2011: 76).

A crescente chegada de mulheres ao jornalismo esta inserida hum contexto mais
vasto: “acontece em simultdneo com a chegada feminina em massa a certas profissdes
liberais como a advocacia, a magistratura ou a medicina” (Garcia, 2009: 93).

O 25 de Abril levou a alteracdes profundas também no panorama mediatico
portugués. A partir da década de 80, hd a privatizagdo da imprensa “oficial”, o

langamento de novas publicacBes, aparecem muitas radios locais (onde se iniciam

65



aqueles que sdo considerados hoje os grandes vultos do jornalismo) e, mais tarde,
aparecem até duas televisbes privadas. Estas transformacfes, a par da crescente
especializacdo dos jornalistas, sdo um virar de folha.

A anélise destes anos é muito interessante e escusamo-nos aqui de a fazer por
falta de tempo, mas podemos afiancar que, na altura, o desempenho da mulher era
promissor. Tantos anos volvidos, constatamos que ainda assim ndo €. A historia muda
inelutavelmente 0 mundo, mas a mudanca € mais lenta do que muitas vezes se esperal

Dando um salto no tempo, aterramos em pleno século XXI e verificAmos que
hoje as mulheres ndo sdo postas em salas ao lado, mas ainda sdo postas de lado em
muitas tarefas.

Os dados que a Comissdo de Carteira Profissional de Jornalista nos
disponibilizou confirmam o que temos até agora vindo a falar. Ao contrario do que
acontece com a entrada de homens na profissdo, que desde o biénio 2004/2005 nao para
de cair, ha cada vez mais mulheres na profissdo. De cada dois em dois anos, ha cerca de
300 a 400 novas mulheres que comegcam a exercer 0 jornalismo. SO entre o biénio
1998/1999 e 2000/2001 houve um aumento de 671 mulheres, para apenas 78 homens.
Ha apenas uma excepcao, entre 2006 e 2009, em que, por motivos a que somos alheios,
h& uma quebra no nimero de jornalistas no feminino. No periodo a que tivemos acesso,
as mulheres mais do que duplicaram. Os homens cresceram a um ritmo bem mais lento,
ainda que por forca da histdria continue actualmente a existir 3741 homens, para apenas

2615 mulheres a exercerem a profissao.

Quadro 3: Jornalistas distribuidos por sexo

Biénio Homens Mulheres Total
1996/1997 2603 1283 3886
1998/1999 2681 1444 4125
2000/2001 3760 2114 5875
2002/2003 4194 2570 6764
2004/2005 4299 2866 7165
2006/2007 4204 2803 7007
2008/2009 3301 2261 5652
2010/2011 3741 2615 6356

Fonte: Comissao da Carteira Profissional de Jornalista, dados estatisticos actualizados a 5/4/2011
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No recente livro agora lancado Ser Jornalista em Portugal, vai-se um pouco
mais longe, ao cruzar a variavel género com a idade. José Rebelo afirma: “até ao grupo
dos 30-40 anos as mulheres sdo maioritarias. A partir dai a taxa de feminizagéo
comeca a descer para atingir valores minimos entre os 60 e os 69 anos de idade” e
mais a frente concretiza a ideia: “nos proximos anos, e considerando apenas os efeitos
do envelhecimento e da aposentacdo das geracfes mais idosas, € de esperar uma
intensifica¢do da feminiza¢dao” (2011: 46-47)

O jornalismo esta a feminizar-se, mas esta abertura da profissdo de pouco tem
servido para a afirmacdo das mulheres na sociedade. Alias, tal como acontece em
muitas profissdes, a entrada das mulheres coincide com uma certa “decadéncia” da
profissdo, até porque comeca a ser marcada pela precariedade. “As posicoes
dominantes, que ocupam em numero cada vez maior, situam-se no essencial nas regides
dominadas do campo do poder, quer dizer no dominio da producéo e da circulacdo dos
bens simbodlicos (como a edi¢cdo, o jornalismo, os meios de comunicagdo, 0 ensino,
etc)” (Bourdieu, 1999: 80).

Um estudo feito por Filipa Subtil, em 1995, mostra que no Expresso, O
Independente, Semanario e Visdo em 55 lugares de chefias, apenas 12,7 por cento eram
ocupados por mulheres. Nos diarios, o0 cenario é semelhante: no Publico, Diario de
Noticias, Jornal de Noticias e Correio da Manha apenas 13,6 das mulheres estavam em
lugares cimeiros da cadeia hierarquica, quando no total dos jornais representavam mais
de 30 por cento da forga de trabalho. A tendéncia apenas era invertida nas revistas “cor-
de-rosa”. A esta escassez de mulheres, soma-se uma outra forma de exercer poder: “ndo
ha apenas mais homens... também se véem mais” (Silveirinha, 2004: 59). As mulheres,
quando exercem estes cargos, costumam ser mais discretas “estdo menos integradas na
pirdmide hierarquica (...) o seu sistema de funcionamento parece ser o de aparecer
quando ha que tomar decisoes técnicas... e desaparecer depois” (Silveirinha, 2004:
59).

No mesmo sentido, as mulheres ainda tém pouca representatividade nos plateaux
televisivos, “num debate publico, tém de lutar a todo 0 momento pelo acesso a palavra
e por prender a atencdo, e a menorizacdo que sofrem é ainda mais implacavel pelo
facto de ndo se inspirar de qualquer malevoléncia explicita e de se exercer com a
inocéncia perfeita da inconsciéncia: cortam-lhes a palavra, a resposta a questdo
inteligente que acabam de levantar &, com toda a boa-fé, enderecada a um homem.”
(Bourdieu, 1999: 51).
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Nas colunas de opinido, como também s8o considerados espacos
’privilegiados”, acontece exactamente o mesmo problema. “Percebe-se que a opiniao
jornalistica € muito masculina, como a representacéo politica, que ha um centrismo
lishoeta, e que os critérios de selec¢do sdo muitas vezes estreitos” (Figueiras, 2005:
11). A investigadora faz uma analise dos opinion makers na imprensa televisiva na
década de 80 e na década de 90*'. Percebemos, através da analise dos dados, que a
presenca da mulher, apesar de tender a crescer durante os anos 80, fica ainda assim
muito longe da participagdo masculina. Se olharmos para os nimeros da década de 90, a
realidade ainda é mais decepcionante. Entendemos assim que, ao contrario do que seria
de esperar, o crescimento é mais lento do que na década predecessora. Em 1993, ha um
investimento na opinido feminina, mas sem se atingir os valores dos finais dos anos 80.
Em concreto, no inicio da década de 90, seis por cento dos comentadores sao mulheres,
no final a fasquia de mulheres opinion makers atinge os 18 por cento. Por outro lado,
em 1990 a percentagem cai para 0s oito por cento, vai depois crescendo, até atingir, em
1999, os 12 por cento, bem abaixo dos valores registados uma década antes. Assim, “as
diferencas entre Homens e Mulheres, enquanto representacfes estereotipadas de
papéis, persistem na nossa sociedade e a Opinido, a imagem da grande maioria dos
poderes de visibilidade publica, mantém-se um universo masculinizado” (Figueiras,
2005: 110). Bourdieu vai mais longe: “nos cendrios de televisdo, as mulheres sdo quase
sempre relegadas para papéis menores, que sdo outras tantas variantes da funcéo de
“anfitria” (...) tém dificuldade em impor-se, e em impor a sua palavra, e sdo reduzidas
a um papel convencional de *“ animadora” e de “ apresentadora” (1999: 50). Ha até
quem acredite que as audiéncias justificam tudo, e por isso, “as poucas mulheres
profissionais representadas em televisdo sdo simbolicamente denegridas pelo facto de
serem retratadas como incompetentes ou inferiores aos profissionais masculinos. Os
conteudos televisivos vitimizam ou trivializam as mulheres” (Silveirinha, 2004: 7).
Estando ou ndo de acordo com esta opinido -e nos definitivamente ndo estamos!-
ninguém tem duvidas, de que ha ainda muito a fazer. As perguntas sucedem-se e muitas
continuam sem resposta, como as de José Luis Garcia: “até que ponto é que a crescente
antiguidade na profissdo que as jornalistas vao tendo no sistema dos media permitira

reduzir a distancia do poder nas redac¢fes? E na estrutura das diferentes espécies de

* Transferimos os quadros de anélise para anexo. S&o respectivamente o quadro 4 e 5 desse capitulo. A analise af
detalhada apresenta o nimero de homens e mulheres no Diério de Noticias, Expresso, Semanario, O Independente, A
Capital. Na segunda década em estudo, este jornal é substituido pelo Publico.
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capacidades (sociais, simbdlicas e estéticas), quais se revelardo mais importantes para
as mulheres acederem a lugares de visibilidade e poder no jornalismo?” (2009: 106).
Contudo, ndo ha como negar, ndo ha como tentar ignorar o que nos salta a vista e
espapagca a retina.

A realidade ai estd. Esventrada. Uns olham directamente para ela. Outros, de
facto, preferem desviar o olhar. Hoje a mulher ainda ndo é igual ao homem. Nestas
poucas linhas, temos tentado explicar porqué, mas a questdo é muito mais profunda.
Certo ¢ que o futuro é dele. Mas é também dela. E muito dela. Num caminho que s6
pode trilhar a dois. Lado a lado. Sem seres superiores nem inferiores. Sem bons, nem

maus. Como iguais.
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Capitulo 111 - Da teoria a observacao empirica

1 - Abordagem a analise quantitativa

“Paul continuou: “Ouvir as noticias ¢ como fumar um
cigarro que no fim se deita fora.
--- E isso que me custa admitir.
--- Mas tu és um fumador inveterado! Por que é que te queixas de as
noticias serem como os cigarros?! Disse Paul a rir. Além disso, se os
cigarros sdo nocivos, as noticias ndo séo perigosas e constituem uma
distraccdo agradavel antes de um dia de trabalho”
Milan Kundera

A era da televisdo digital esta quase a chegar, a hiper-televiséo esta também ao
espreitar da esquina mas, por vezes, quase parece que ndo nos conseguimos libertar da
neotelevisao, tal € a atraccdo que a televisdo tem por si propria, tal € o enleio com que
olha para o seu umbigo. E €, de certa forma, bizarro porque, no inicio desta segunda
década do século XXI, a televisdo apresenta, ainda, com uma frequéncia inesperada,
laivos da paleotelevisio, de que falava Umberto Eco. E quase como se a TV estivesse
numa crise de meia-idade, com os olhos postos no futuro e ansiosa pelo que ai vem, mas
ao mesmo tempo com receio do desconhecido, pelo que retrocede, aqui e ali, no
tempo... ao tempo dos anos dourados, ao tempo em que a televisdo era outra. O
pequeno ecra é quase como uma espécie de montra de loja dos chineses. Aqui, encontra-
se de tudo para todos os gostos, mas 0s artigos nem sempre primam pela boa qualidade.
Na informacdo, cremos querer, até enquanto jornalistas que somos, que tal ndo
acontece. Regra geral, os “artigos” apresentados na televiséo séo bons. Mas sofrem de
um pecado capital. Na analise que agora encetaremos, veremos que os interlocutores
sdo, demasiadas vezes, 0S mesmos, 0 que tem inumeras consequéncias. Ha um discurso
dominante e a opinido partilhada é semelhante, pelo que sdo deixadas na sombra, por
vezes, realidades que mereciam ser iluminadas, como outras o sdo até a exaustdo,
provocando, por sua vez, a saturagdo entre a audiéncia. E um “ndo-dito” que existe, mas
quase deixa de existir porque ndo é dito. Entra-se no “circulo vicioso” de que falava
Wolton, pelo que é preciso “alargar o cerco dos que falam” (1997: 158) e “ procurar
um pouco mais longe os individuos capazes de intervir” (1997: 159).

Mas vamos, sem mais demora, langcar um olhar analitico sobre os protagonistas,

que também fazem esta pré-hiper-televisdo em que vivemos.
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2 - Caminhos metodol6gicos

“Todos os investigadores em ciéncias sociais sao, em certa medida,

uma espécie de pedintes que procuram uma dadiva desinteressada de tempo e
informacdes dos individuos que constituem o objecto do seu estudo.”

Daphne Johnson

Na estrutura desta dissertacdo, impde-se agora uma explicacdo sobre os trilhos
metodoldgicos a tomar em busca de uma resposta a nossa investigacdo. Nos alicerces
deste estudo, esta o projecto “Jornalismo televisivo ¢ cidadania: os desafios da esfera
publica digital” (FCT PTDC/CI-JOR/099994/2008), em curso desde 2010, no Centro de
Estudos de Comunicacdo e Sociedade da Universidade do Minho. Os investigadores
ligados a este projecto, no qual nos inserimos, tém dedicado atengdo a participacdo e
integracdo do telespectador na informagé&o televisiva. Partindo daqui, e atentos ao actual
panorama audiovisual portugués, decidimos estudar um fendmeno que ndo é novo, mas
carece, ainda assim, de uma justificacdo cabal. Nos espacos nobres do comentario
televisivo, assistimos a uma prevaléncia de homens. Nesse sentido, pretendemos
perceber porque é que, apesar de as mulheres estarem em maior nimero nas
universidades, nas licenciaturas da area e na profissao (de facto, os nimeros da carteira
profissional mostram que as redacc¢des sdo cada vez mais femininas), ainda assim as
mulheres permanecem arredadas destas arenas mediaticas. Ha poucas que efectivamente
sdo habitués dos plateaux televisivos e, recorrentemente, sdo as mesmas caras que Sao
escolhidas. Quem sdo, como sdo seleccionadas estas pessoas? Ha grupos e classes
profissionais e/ou sociais preferidas? Ou por outro, ha um sexo melhor quando se trata
de escolher alguém para falar na televisdo? Porqué? Que motivos o justificam?

Com o objectivo de perscrutarmos as razdes que explicam esta realidade,
encetamos esta investigacdo, recorrendo, em primeiro lugar, a uma extensa bibliografia,
em suporte tradicional (obras e teses). Mais tarde, recorremos a internet e, finalmente,
decidimos agora debrucarmo-nos sobre a realidade propriamente dita, entendendo que, a
partir da analise empirica, poderemos retirar algumas ilacdes mais fundamentadas.

Na ansia de chegarmos a resultados validos, o mais rapida e eficazmente
possivel, decidimos dividir esta investigacdo em duas fases: primeiro optamos por fazer
uma analise quantitativa e depois envereddmos por uma observacgdo “qualitativa”.

Na primeira etapa do nosso estudo estudamos entdo a oferta televisiva em
horério nobre ao longo de seis meses — de Setembro de 2010 a Fevereiro de 2011-,

tirando partido dos dados recolhidos no ambito do projecto “Jornalismo televisivo e
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cidadania: os desafios da esfera publica digital” (FCT PTDC/CI-JOR/099994/2008), ja
citado. Esta investigacdo pretende examinar quem sdo 0s convidados televisivos e,
consequentemente, o tipo de espaco publico ai construido, além de também almejar
estudar as formas de integragdo do telespectador nas emissdes. Cada convidado foi
caracterizado em virtude da profissdo, proveniéncia geogréfica, sexo, mote do convite,
ligagdo ao tema do programa e ligacdo ao programa. Foi neste contexto que também
olhdmos para os canais generalistas (RTP, SIC e TVI) e para os do cabo (SICN, RTPN
e TVI 24), no sentido de tentar procurar “Quem fala do qué” na televiséo e, sobretudo,
dissecar as razfes que levam aos plateaux televisivos mais homens do que mulheres.
Neste proposito, observamos 1054 emissdes, ao longo de seis semanas informativas
(uma por cada més). Por sua vez, cada convidado foi estudado em fungdo das seis
variaveis ja apontadas. Numa fase posterior, particularizdmos o estudo, cruzando a
variavel sexo com as demais variaveis, de forma a tentar perceber até que ponto é que as
mulheres andam afastadas dos plateaux televisivos, que funcionam como um circulo
restrito de poder, avesso a mudanca e quase sempre fechado.

Desta forma, foram identificados todos os convidados, de segunda a sexta-feira,
das 18h a 1h00, que contribuiram para o esclarecimento e formacdo da opinido publica.

Feito o enquadramento e analisados os programas de informacao, partimos para
as redacgdes dos canais televisivos, aplicando 12 questionarios a coordenadores e
editores. Interessou-nos aqui, ndo entrevistar os decisores maximos de cada canal, os
directores de informacdo, mas aquelas pessoas que efectivamente tém nas méos, todos
os dias, o poder de decidir quem convidam para comentar determinado tema. O
objectivo € perceber se eles tém a percepcdo da realidade, reconhecendo que as
mulheres sdo preteridas face aos homens. Neste caso, € preciso perceber que motivos
encontram para a prevaléncia de comentadores do sexo masculino. Para la desta
primeira abordagem, importa indagar quais os critérios de escolha, saber se preferem
homens a comentar, mesmo que a escolha seja inconsciente.

Em busca deste designio, e focando-nos no prime-time, que é o periodo em
analise, direccionamos o questionario a dois coordenadores do Telejornal da RTP1
(Roséario Salgueiro e Fernando Barata) e a dois coordenadores dos espacos informativos
nocturnos da RTPN (Cecilia Carmo e Florbela Godinho). Por indisponibilidade do
Fernando Barata, acabamos por optar por aplicar o questionario a outro coordenador da
RTP, nomeadamente Joana Ramalhdo, que tem, neste momento, fungdes de

coordenacao nos principais noticiarios do fim-de-semana.
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Na SIC optdmos por entrevistar Marta Reis, coordenadora do Jornal da Noite, e
José Gomes Ferreira, que é Sub-Director da SIC, mas que aqui foi entrevistado
enquanto editor- executivo, ja que diariamente colabora no planeamento dos principais
espacos informativos da SIC. Na SIC Noticias, entrevistdimos Mario Crespo, 0
responsavel pelo Jornal das 9, e Joana Garcia, coordenadora-geral da estacdo e uma
espécie de “faz-tudo” no canal, que conhece como ninguém o funcionamento da SIC
Noticias, até porque ainda hoje coordena, muitas vezes, 0s principais espacos
noticiosos. Na TVI escolhemos os dois coordenadores do principal espago de noticias: o
Jornal das 8 (Maério Jorge e Jodo Morais). Na TVI24, interrogdmos os habituais
coordenadores do Jornal do Dia e Edigdo das Dez: Luis Calvo e Margarida Pires. Na
escolha destes coordenadores tentdmos manter a paridade, de forma a ter equilibrio, o
que acabamos por conseguir quase na totalidade.

Ha uma ideia que sera talvez oportuno sublinhar, neste momento, sob pena de
eventualmente se questionar as nossas opg¢des “editoriais”. Interrogamos os
coordenadores e editores, que sdo 0s responsaveis directos pelo alinhamento das
noticias e pela escolha dos temas para debate. Repare-se que estes homens e mulheres
ndo sdo o topo da cadeia, mas aqueles que efectivamente decidem sobre quem fala do
qué. Sao elos decisivos na cadeia de informacdo, que tém muitas vezes mais
conhecimento desta area do que préprios directores de informacgdo, mais que nao seja
porque este é o seu dia-a-dia. Sentados em cadeiras, durante horas a fio, numa régie, a
olhar para varios ecras, precisam de decidir, muitas vezes sem tempo para pensar, quem
devem convidar para comentar um assunto de Ultima hora. Nesses casos, ndo ha reunido
de planeamento que lhes valha e tém, naquele instante, o poder soberano de decidir
(quase) tudo. Assim, achamos que estes entrevistados servem melhor os intentos desta
investigacdo e que conseguiremos saber mais cabalmente os critérios privilegiados na
escolha de um comentador? Tém nocdo de que convidam menos mulheres do que
homens? Porqué?! Tém dificuldade em chamar mulheres a estidio? Que motivos é que
elas invocam para declinar um convite? No fundo, porque € que nos sdo apresentados
plateaux maioritaria e excessivamente masculinos? Ao longo de 12 questionarios,
percebemos que, independentemente do sexo do entrevistado e do canal em que exerce
fungdes de coordenacdo, ha muitas respostas que coincidem, sobretudo no que se refere
as justificagdes encontradas para a nossa televisdo ser ainda hoje predominantemente

masculina.
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Antes de vermos o que dizem as mulheres e os homens que decidem, vamos

espreitar os seis meses de informagcéo televisiva que escolhemos analisar.

3 - Os dados que apontam tendéncias

“O método que ensina a seguir a verdadeira ordem e a
enumerar, com exactiddo, todas as circunstancias do que se procura
contéem tudo o que da certeza as regras da aritmética”

René Descartes

Estudando uma semana por cada més (por norma, a terceira) ao longo de um
semestre, julgamos ter obtido uma amostra abrangente e representativa da actualidade
informativa.

Com efeito, os temas em destaque foram bastante diversificados. Em Setembro
(dias 20 a 24), o pais estava com as atengOes viradas para o novo seleccionador de
futebol, Paulo Bento, para a instabilidade dos mercados e para o aumento dos juros da
divida portuguesa. A crise politica que se gerou acerca da aprovacdo do Orcamento de
Estado para 2011 gerou, também, o debate de ideias. Em Qutubro (dias 18 a 22), a
televisdo ainda discutia a proposta do Orcamento de Estado e a posi¢cdo do PSD em
relacdo ao documento que aprova as contas publicas, para 0 ano seguinte. Em foco,
esteve também o desporto, numa semana em que o futebol nacional mostrou a Europa
os trunfos das equipas portuguesas. Em Novembro (dias 15 a 19), a turbuléncia
econdmica e politica, ndo s6 na zona euro (em concreto, na Irlanda) mas, também, em
Portugal fizeram as aberturas dos noticiarios. As eleicdes na Ordem dos Advogados, o
futebol e a Cimeira da Nato, em Lisboa, tiveram igualmente notoriedade nestes cinco
dias. No altimo més do ano (dias 13 a 17), as fugas da Wikileaks e os telegramas norte-
americanos divulgados fizeram a actualidade informativa. As 50 novas medidas para
estimular a economia e os debates entre os candidatos para as elei¢des presidenciais
estiveram igualmente sob as luzes das televisdes. Em Janeiro (17 a 21), destacou-se a
subida continua do preco dos combustiveis, a crise na direccdo do Sporting, o corte dos
ordenados na funcdo publica e a entrada na recta final da campanha presidencial.
Finalmente, em Fevereiro (14 a 18), a informacdo abordada pelos canais televisivos foi
também bastante variada. Em cima da mesa, estiveram a mocao de censura apresentada
pelo Bloco de Esquerda ao governo, a crise econdmica, a discussdo acerca das

vantagens e desvantagens da entdo eventual entrada do FMI no pais, a execucdo
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orcamental do més de Janeiro e o nimero anormal de idosos que apareceram mortos em
casa, reabrindo o tema da soliddo nas grandes cidades. Sob o olhar atento dos
telespectadores, estiveram ainda assuntos relacionados com o futebol, em particular, o
Sporting e as competicdes europeias. Em jeito de recapitulagdo, entendemos que com a
abordagem a tal multiplicidade de temas, ao longo destas semanas, conseguimos
abranger um largo campo informativo que nos permitira retirar algumas conclusdes.

Feita esta contextualizagcdo debrucemo-nos sobre os resultados. Nas televisdes
de sinal aberto, analisamos 94 emissées da RTP1, 32 da SIC e 35 da TVI*. Logo &
partida, pode concluir-se que entre as trés generalistas o canal publico é o que mais
privilegia a informacdo e como consequéncia a opinido e o comentario, pelo que sera
este 0 que soma também mais convidados.

Fazendo as contas, apercebemo-nos de que os trés canais de sinal aberto
representam apenas 15,3 por cento das emissdes totais, contra 84,7 por cento dos do
cabo, sendo estes o campo fértil do nosso estudo.

Tal decorre do ADN de cada estacdo e da natureza especifica dos canais
televisivos. Um dos primeiros constrangimentos com que o jornalista de televisdo se
defronta é o tempo. Os jornais televisivos, por norma, tém a duracdo de uma hora.

%3 pelo que ha que ser rigoroso com a

Nesse periodo, € preciso dizer o “pais e 0 mundo
duracdo das pecas, dos directos, das entrevistas. Isto acontece porque ha uma grelha
quase sempre rigida, que é preciso cumprir e ha compromissos publicitarios, que tém
necessariamente de ser respeitados, porque sdo quase Unica e exclusivamente a fonte de
rendimento dos canais (em concreto dos privados). Assim se compreende que 0s canais

>4 tenham,

tematicos que emitem ‘24 horas de informagdo, em directo e em portugués
necessariamente, mais tempo do que os generalistas para dissecar todos os angulos de
abordagem de uma noticia e, como consequéncia, possam dedicar mais tempo ao

comentario.

#2 Quadro 6 dos “Anexos”.

8 Expressao utilizada diariamente pelo pivo da SIC, Rodrigo Guedes de Carvalho, no fecho do “Jornal da Noite”.

* Expressdo utilizada pelo pivd Pedro Mourinho, a 8 de Janeiro de 2001, no noticiario que assinalou a primeira
emissdo da SIC Noticias. O piv0 abriu o noticiario com esta frase "Bom dia so sete horas. Esta no ar a SIC Noticias -
24 horas de informacdo em directo e em portugués.”
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Gréfico 1: Namero de emissdes entre Setembro de 2010 e Fevereiro de 2011 por canal
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Neste sentido, 893 dos programas analisados corresponderam a emissoes da SIC
Noticias, RTPN e TVI 24. Entre estes, a SIC Noticias foi a que dedicou mais espaco a
analise dos temas do dia (334 emissdes)®. Tal acontecera, acreditamos, como
consequéncia de varios factores. Antes de mais, a SIC Noticias foi a estacdo pioneira de
informacdo em Portugal. Como lider do cabo e sendo um caso de sucesso a nivel
internacional, a SIC Noticias habituou o seu publico a uma informacédo permanente e a
debates feitos, muitas vezes, em cima do acontecimento. A capacidade de reaccao e,
com efeito, bastante rapida. Além disto, o canal tem outras caracteristicas, que se podem
considerar vantagens e que contribuem para a sua lideranca. Ha dez anos, a SIC
Noticias criou um “star system” que até ai ndo existia. Desta forma, além de ter uma
boa bolsa de comentadores (que muito raramente recusa um convite), tem bem oleada a
técnica de rodar comentadores e convidar rapidamente velhos e novos interlocutores.
Assim, pde no ar, o mais rapidamente possivel, actores e/ou observadores que falam,
com propriedade, sobre os temas, apresentados muitas vezes como “altima hora”. Além
do mais, tradicionalmente, quem tem acesso a TV por cabo € a classe média-alta e alta,
que quer estar bem informada e a par das opinides vigentes, para depois formar a sua
propria opinido. Estes trés aspectos, a experiéncia, a rapidez e uma audiéncia exigente,
que podera depois servir para influenciar outro publico, explicam em parte 0 comando
das audiéncias, por parte da estacdo que deriva da SIC. Isto tem uma outra consequéncia
sobre os plateaux televisivos que, neste momento, ja se estende a todos os canais de
informacdo. Os principais actores politicos (e outros) tém quase sempre interesse em
participar nestes foruns, fazendo, muitas vezes, com que o estidio da SIC Noticias, da

RTPN e da TVI24 se transforme numa espécie de extensdo/prolongamento do

** No periodo em anélise, encontramos 273 programas na RTPN e 286 na TVI124.
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Parlamento. As trés televisbes servem, assim, de arena para acenar argumentos
politicos, desmontar discursos, trocar recados e piscar o olho ao eleitorado. O jogo
politico passa-se também aqui (alids, joga-se cada vez mais aqui), 0 que contribui para a
disparidade entre estes canais e 0s generalistas, no que concerne ao nimero de emisses
e debates.

Uma Gltima nota que serve também para sublinhar diferencas e apontar desde ja
tendéncias. A SIC Noticias tem alguns dos comentadores mais conhecidos do nosso
pais, a quem é reconhecida alguma notoriedade publica. Este facto faz com que, muitas
vezes, 0s intervenientes sejam repetentes, levando a que as opinides expressas
coincidam, o que, por sua vez, cria um afunilamento que, em Gltimo caso, em espiritos
acriticos, podera conduzir a espiral de siléncio de que falava Elizabeth Noelle-
Neumann.

Mais a frente, dissecaremos o publico-alvo de cada um dos canais. Por agora,
falemos daqueles que efectivamente tém milhdes de telespectadores no horério nobre e

permitem a sobrevivéncia dos canais tematicos.

3.1 - Quem fala do qué na tv?!
Dos canais generalistas...

“Entdo gritei: Aconteceu! (...) Os segredos revelados e as
imagens coloridas sdo realidades nossas, s&o vitérias conseguidas”
Hino da SIC, o primeiro canal generalista privado

No periodo analisado, as televisdes generalistas recorreram a 120 convidados
para esclarecer a opinido publica®®. A televisdo publica foi a que, de longe, mais
privilegiou a utilizagdo de comentadores. Com efeito, programas como o “Pros e
Contras”, de Fatima Campos Ferreira, contribuiram para que, no total, 81 pessoas
fossem chamadas a esclarecer os temas em discussdo. No reverso da medalha, as
televisbes privadas recorreram quatro vezes menos a intervencdo de comentadores. A
estacdo de Carnaxide, em particular, utilizou 21 pessoas e a TVI apenas 18 para explicar

e debater a actualidade.

% Todos os dados estédo compilados no quadro sete, no capitulo “Anexos”.
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Gréfico 2: Distribuicéo dos convidados pelos trés canais generalistas (Setembro de 2010 a
Fevereiro de 2011)
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Em relacdo a profissdo, vemos que as classes preferidas sdo os politicos e 0s
jornalistas®’. E facil perceber tal opcéo. Uns e outros conhecem bem a linguagem e o
jargéo televisivo, sdo eficientes na palavra, chegando a quase todos os telespectadores e
percebem a dindmica propria do meio. No que concerne, em concreto, aos politicos, no
periodo em analise, foram chamados & antena 37. E peculiar reparar que, deste total,
apenas um surgiu na estacéo de Queluz, todos os restantes (36) apareceram nos ecras da
RTP1, o que revela a primazia que os coordenadores do canal publico ddo aos
convidados habilitados pelo seu percurso profissional para debater os temas. Estes
dados indiciam, similarmente, de certa forma, a preferéncia deste canal pelo debate
politico em sinal aberto. E curioso também fazer o levantamento dos membros do
governo (cinco) e da administracdo autbnoma (sete) que marcaram presenca nas TVS.
Durante estes seis meses, apareceu apenas um membro do Executivo na SIC (em
Dezembro) e um da Administracdo Autonoma, em Setembro. A TVI registou
unicamente um representante desta ultima classe em Janeiro. Todos 0s restantes foram
chamados a antena do canal publico, o que, de alguma forma, pode reforcar as criticas
que sdo, de vez em quando, apontadas a RTP, de que é um canal sensivel as questfes de
poder e aos governos em gestdo. Em sentido inverso, as televisdes privadas, quando
recorreram a comentadores, privilegiaram o recurso a jornalistas. A SIC chamou 14 a

estidio, a TVI dez e a RTP apenas cinco.

*" Dados detalhados no quadro oito, em “Anexos”.
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Gréfico 3: Profisséo dos convidados da RTP, SIC e TVI (Setembro 2010 a Fevereiro de
2011)
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Os editores e/ou coordenadores privilegiaram neste periodo a utilizacdo de
convidados sempre ligados ao tema, com apenas uma excep¢do em Janeiro, na RTP1.

Quanto ao mote do convite, nas generalistas*®, estudamos os observadores, por
oposicdo aos actores. Os actores sdo aqueles que, como o proprio nome indica, intervém
na questdo em causa, sdo partes activas e interessadas; os observadores, por seu lado,
contemplam da plateia 0s acontecimentos, sem ter poder para decidir. Sao pessoas cujo
passado, ou presente, ndo os habilita a falar do tema de forma tdo conhecedora, como
outras que trabalnham na area, mas, ao mesmo tempo, sdo homens e mulheres
descomprometidos e potencialmente mais isentos e neutros na sua opinido, dado que
ndo tém interesse directo no tema em questdo. Aqui os observadores foram quase
sempre preteridos em relacdo aos actores. Para isto, muito contribuiu, mais uma vez, a
RTP, dado que as privadas preferem os observadores, a saber os jornalistas. Mais a
frente observaremos com detalhe a preferéncia por uns e por outros, que diverge entre
0s canais tematicos e os generalistas.

Em relacdo a ligacdo ao programa, sobressai nos trés canais a preferéncia por
convidados exteriores. S80 poucos 0s programas que tém comentadores residentes,
como, por exemplo, o “Corredor do Poder”, da RTP1, onde Sandra Sousa e cinco
comentadores discutem os temas quentes do espa¢o publico nacional. Esta é a excepcao
que confirma a regra que, de resto, prevalece também nos canais tematicos. Ha meses

em que a TVI s6 fez mesmo convites esporadicos, pontuais.

8 Quadro nove, em anexo.
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Um olhar mais analitico permite deduzir que o convidado-tipo do canal 1 é do
sexo masculino, residente na capital, politico, com conhecimento de causa sobre o0s
temas que discute e detentor de um certo poder de argumentacao e projec¢do mediatica.
Nas privadas, a definicdo do perfil dos convidados televisivos passa também pelo
género e pela proveniéncia geografica. A semelhanca do que acontece no primeiro
canal, os convidados na SIC e na TVI sdo homens, residentes em Lisboa, mas exercem
quase sempre 0 jornalismo como profissdo (sdo quase sempre da casa ou, pelo menos,
do mesmo grupo empresarial). Sdo escolhidos pelos decisores de cada canal porque
observam a realidade e, como ja foi referenciado, tem potencialmente um olhar mais
afastado e, como tal, mais rigoroso sobre os temas em debate. S&o, também, por norma,
repetentes na cadeira do poder e, alem de um ar sério e competente, sdo eloquentes, 0

que lhes confere credibilidade junto da opini&o publica.

3.1.2 - ... aos canais tematicos

“O quarto poder é pergunta
E resposta e mais pergunta
E tese, e antitese, e sintese
E os dias que hdo-de vir
A nobreza do dever
A missdo de ndo esconder
De mostrar, de saber, de fazer saber
De saber fazer, olhar e explicar”
Poema do jornalista Reinaldo Serrano, retirado de uma
“promo” da SIC Noticias, o primeiro canal temético de
informacdo em portugués
Para aparecer nos plateaux televisivos, as televisdes procuram convidados com
um discurso coerente, claro, conciso e pertinente. O convidado tem ainda de ser
expressivo, ter o dom da oratdria e ter um aspecto “clean”, porque, afinal sdo estes que
agradam aos telespectadores e é a audiéncia que também dita o alinhamento da
televisdo. Se o convidado tiver ainda algum grau de notoriedade, este é um factor de
preferéncia. Tantas exigéncias resultam na constituicdo de uma espécie de elite, onde
estdo os melhores dos melhores, que ja deram provas e tém reputacdo entre 0s
telespectadores. Esta parece ser uma maxima seguida de perto pela SIC Noticias, o que
pode explicar o facto de a televisdo ocupar o terceiro lugar no ranking do niamero de
convidados. No semestre em observacdo, passaram pelos estudios de Lisboa e do Monte

da Virgem 463 convidados, contra 415 da TV124 e apenas 299 da SIC Noticias*.

* Tabela com dados pormenorizados em “Anexos”, quadro dez.
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Gréfico 4: Distribuicéo dos convidados pelos trés canais tematicos (Setembro de 2010 a
Fevereiro de 2011)
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Para ajudar a categorizacao dos convidados dos canais tematicos comegamos por
espreitar a origem dos convidados®®. Dos 1177 convidados, 91 por cento s&o de Lisboa
(917). Em segundo lugar do pddio, aparece o Norte do pais, mas a uma enorme
distancia. As categorias Nacional, Alentejo, Centro, Algarve e outros paises ndo sao
representativas. Nesta disparidade geografica, que se sente em todos os canais, a TVI124
é que leva a dianteira, com um total de 366 convidados de Lisboa, para apenas 21 do
Norte. Entre as trés privadas, a RTPN é que da mais destaque a zona Norte, dado que
tem emissdes feitas a partir de Vila Nova de Gaia. Todavia, ainda assim, os convidados

desta regido representam apenas 14 do total dos convidados do canal.

Gréfico 5: Profissdo dos convidados da SIC N, RTPN e TVI 24 (Setembro 2010 a Fevereiro
de 2011)
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%0 Quadro 11, que consta em “Anexos”.
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Em relacdo a profissdo do convidado, evidenciam-se os jornalistas com 423
aparicdes. Seguem-se os politicos, com 190 participagdes, os professores com 129
presencas e, por Ultimo, os economistas, com 92 intervengdes®”.

Examinando os dados, de forma mais minuciosa, vemos que a SIC Noticias da
prevaléncia aos jornalistas, com 92 participacdes e sé depois aos politicos (63
apari¢oes). Ulteriormente, vém o0s professores e 0s economistas. Em resumo, na
televisdo dirigida por José Anténio Teixeira, os jornalistas sdo 0 grupo mais
representativo, assegurando 30 por cento das participacbes. Enquanto as figuras
relacionadas com desporto sdo as menos chamadas a estidio (apenas oito vezes).

Em comum, os convidados da estacdo tém um consideravel grau de projeccéo
mediatica. Esta preferéncia dos coordenadores por comentadores com bastante
experiéncia esta, como ja explicAmos anteriormente, alicercada na antiguidade do canal
e nas directrizes da propria linha editorial.

Quanto a RTPN, esta continua a dar mais destaque do que as outras televisdes
aos politicos. Em concreto, marcaram presenca neste plateau 86 politicos, contra 174
jornalistas, 50 professores e 25 economistas. Os politicos representam 18,5 por cento do
total dos convidados da estacdo, contra 37,5 por cento dos jornalistas. No periodo em
observacao, esta televisdo quase ndo chamou convidados da Administracdo Auténoma,
por oposicdo ao que aconteceu com as privadas, que deram voz a alguns (ainda que
poucos) representantes destas regides.

O canal mais recente do cabo, a TVI24, da mais espago aos jornalistas, com 0s
politicos a representarem apenas nove das participacbes totais. Em estddio, 0s
jornalistas entrevistam jornalistas, numa espécie de circulo informativo. No total, 157
jornalistas (38 por cento) participaram nas emissdes televisivas do canal, 0 que mostra
uma menor diversidade de convidados televisivos.

Nos trés canais, o contributo de membros do governo €, diversamente do que
acontecia na RTP1, muito escassa e equilibrada entre os varios plateaux.

Menor relevancia tiveram os actores ligados ao desporto, os sindicalistas e 0s
juristas. Disto se conclui, sem mais demora, que o leque de convidados da SIC Noticias

e da RTPN é mais vasto. De facto, além de apresentar uma distribuicdo mais equitativa,

* Quadro 12, em “Anexos”.
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parece também abranger um maior nimero de categorias profissionais. A TVI124, pelo
contrario, apresenta-se muito centrada no comentario dos jornalistas.

A definicdo do perfil dos convidados televisivos passa também pela ligacdo ao
programa e ao tema e 0 mote do convite®>. No que toca a relacdo observador versus
actor, observa-se, feito o balanco geral, que também aqui as televisbes continuam a
privilegiar os observadores.

As televisdes parecem preferir comentadores vistos pelo publico como
competentes para falar sobre determinado assunto, entendendo que o facto de ndo serem
partes envolvidas, tal como ja foi aludido, Ihes confere uma autonomia e isencdo que
necessariamente outros convidados, como parte afectada no tema, poderdo nao ter.
Como tal, em relacdo a ligacdo ao tema, 0s canais tematicos chamam sobretudo
convidados com conhecimento de causa. Quase todos estdo ligados ao tema, sendo rara
a situacdo inversa. Dos trés, a SIC Noticias € aquela que menos convida pessoas nao
relacionadas com o tema. H& meses em que ndo ha mesmo nenhum convidado exterior
ao campo em discussao.

No que respeita a ligagdo ao programa, € muito maior o numero de
intervenientes que ndo tém qualquer vinculo. Tal tendéncia estende-se aos trés canais.
Isto deriva da maior parte dos programas ndo ter convidados fixos, mas sim, apenas
cadeiras que sdo ocupadas, dia-a-dia, por quem o0s coordenadores acham mais

conveniente.

3.2 - A questao de género no estudio televisivo

“Viemos do inferno, de um horror muito préximo que parecemos ter
esquecido; e estou a falar apenas do mundo ocidental, que é o que evoluiu; em
dois tercos do planeta, a mulher continua a ser um ente carente de direitos”

Rosa Montero

As maiores disparidades acontecem quando olhamos para a questdo do género. Em seis
meses de emissdes, apenas 209 mulheres apareceram enquanto comentadoras™. 83 por

cento dos convidados foram do sexo masculino.

52 Quadro 13 dos “Anexos”.
58 Quadro 14 em anexo.
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Gréfico 6: Distribuicéo por género (Setembro a Fevereiro de 2011)
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Das trés televisdes que compdem o panorama audiovisual portugués, a RTP foi a
que falou mais no feminino, mas ainda assim, no total, apenas 12,5 por cento de
mulheres contribuiram para o debate nas generalistas®. Nos teméticos, ha maior
inclusdo de mulheres nos painéis de comentadores e a participacdo feminina sobe um
pouco, para os 16,4 por cento. O esfor¢co maior é feito pela RTPN e pela TVI24. A
primeira incluiu 72 mulheres, a segunda 97. No fim da tabela, vem o canal que ocupa o
quinto lugar na programacéo televisiva, que convidou apenas 25 mulheres®. Em termos
percentuais, as mulheres representam 8,3 por cento dos convidados na SIC Noticias,
15,5 por cento na RTPN e 23,3 por cento na televisdo agora dirigida por José Alberto
Carvalho. Os dados, assim expostos, mostram que a SIC Noticias é uma televisdo que
fala mais no masculino. A este facto nao sera alheia a preferéncia dos principais actores
pelo canal lider de audiéncias (e, como sabemos, o0s lugares cimeiros do poder sao
ocupados pelos homens), pelo que a televisdo podera reflectir e (perpetuar) as relactes
de poder que existem na sociedade.

Além do mais, esta disparidade pode assentar no facto de a SIC Noticias ja ter
dez anos de existéncia. Ha uma década, ndo havia tantas mulheres “disponiveis” como
hoje. A prépria sociedade tende a dar-lhes maior credibilidade e, com o tempo, ha uma
certa “propensdo” para que a televisdo se abra mais a participacdo de mulheres nos
plateaux televisivos. Os dados ja aqui referidos anteriormente mostram que o caminho
esta tracado. As licenciaturas em jornalismo tém entre duas a trés vezes mais mulheres
do que homens, o que se reflecte na feminizacdo das redaccbes. A informagéo

disponibilizada pela Comisséo da Carteira Profissional de Jornalista mostra que ha cada

** Informacéo detalhada no quadro 15, nos “Anexos”.
*® Quadro 16 que consta na parte final deste trabalho.
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vez mais mulheres a exercerem a profissdo. Desde o biénio 2004/2005, o numero de
jornalistas-homens a pedir o titulo ndo para de descer. A cada dois anos, ha cerca de 300
a 400 novas mulheres que comegam a exercer o jornalismo. Uma tendéncia que nédo se
reflecte, no entanto, no estudio da SIC Noticias. O canal cinco tem, de alguma forma,
reniténcia a adaptar-se a esta mudanca, ndo s6 porque parece ter permanecido fiel aos
comentadores mais antigos, com quem estabeleceu desde o inicio lagos, como pode ndo
querer mexer numa “equipa vencedora”. As outras televisoes, sobretudo a TVI24, como
€ mais recente, tera tido necessidade de procurar outros intervenientes, dado que o
mercado € pequeno e, num pais com dez milhdes, os comentadores ndo abundam.
Sobretudo, se houver trés canais televisivos de informagéo, como acontece em Portugal,
0 que, de resto, é ocorréncia Unica na Europa. O caso de Constanca Cunha e S& € um
bom exemplo. A jornalista passou a ter muita mais projeccdo mediatica desde a abertura
da TVI124, o que é compreensivel, visto que o canal sentiu necessidade de criar novas
“estrelas”, valorizando, como ¢ 16gico, algumas das caras da estagdo. Disto resulta este
retrato final: a SIC Noticias parece uma televisdo mais masculina, mais conservadora,
mais avessa a mudanca e que espelha as relacdes de poder, que perduram ainda no dia-
a-dia. Em direccdo oposta, RTPN e a TVI24 apostam mais no comentario feminino,
contribuindo também para uma mudanca de mentalidades da sociedade, dado que a
televisdo reflecte a sociedade, mas também contribui para a sua transformacéo.

Quanto a proveniéncia geografica, Lisboa é preponderante. 192 mulheres moram
nesta zona, contra 7 que residem no Norte®®. H4 meses em que ndo ha uma Unica
representante do sexo feminino com sotaque nortenho nos canais televisivos. Pior ainda

é o resto do pais que, muitas vezes, ndo foi representado por ninguém do sexo feminino.

Gréfico 7: Distribuicéo do sexo feminino por regido (Setembro a Fevereiro de 2011)
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% Quadro 17, constante em “Anexos”.
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No que toca as profissdes, aparecem a cabeca, de forma bem destacada, as
jornalistas (115). Depois, seguem-se as politicas (36) e sé depois as professoras (18).
No fim da lista, estdo as juristas, as sindicalistas e 0s membros do governo. Nos meses
contemplados, nunca apareceu nenhuma mulher ligada ao desporto®’. No global, 55 por

cento das mulheres que intervém nos plateaux televisivos sdo jornalistas.

Graéfico 8: Distribuicéo do sexo feminino por profissdo (Setembro a Fevereiro
de 2011)
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Esta predominancia poder-se-a4 prender com a feminizacdo da profissdo. Para
isto, pode ainda contribuir o facto de tradicionalmente, uma jornalista ndo ter horario, o
que leva a que tenha maior disponibilidade para aparecer no ar a horas tardias,
descurando tarefas que ainda hoje, por vezes, Ihe poderdo ser imputadas, como a lida da
casa. Importante sera, também, o facto da televisdo se “alimentar” a si propria, isto é, a
jornalista sabe que, para se impor, num mundo onde o poder é predominantemente
masculino, precisa de ter visibilidade, pelo que pode aceitar mais facilmente todos os
convites para aparecer na propria televisdo, para ser vista pelos seus pares e pelos seus
superiores. Podera fazé-lo até com algum sacrificio pessoal, para tentar “subir” na
carreira.

Analisadas as outras vertentes, mantém-se a tendéncia ja sentida. Quase sempre,
as mulheres tém ligacdo ao tema (apenas um por cento ndo tem)®. Desta forma,
despistamos a teoria de que ainda hoje as mulheres sdo chamadas apenas para

“embelezar” um painel. Muitas vezes, elas entram até na categoria “actor”, se bem que

°" Quadro 18 dos “Anexos”.
%8 Quadro 19 incluido nos “Anexos”.
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prevaleca também aqui a categoria de “observador”. Em 77 por cento dos casos
analisados, elas dissecaram a realidade, vendo-a de fora®™. Quanto & ligacdo ao
programa, por 187 vezes ndo tinham qualquer vinculo, o que mostra que estes dados
tracam um retrato fiel da realidade®®. Dado que as mulheres ainda est&o em minoria nos
lugares de visibilidade, é natural que, nos poucos casos em que ha comentador-fixo,
estas ndo sejam as escolhidas.

Em giza de conclusdo, o perfil-tipo do convidado de todas as televisGes €
homem, residente na area metropolitana de Lisboa, jornalista ou politico e com algum
mediatismo. Efectivamente, todas as televisbes preferem ndo correr riscos e quando
podem apostam em rostos ja conhecidos do publico. Sdo homens com alguma
notoriedade nos circulos em que se movem, celebridades da opinido publica criadas pela
televisao, para consumo da propria televisao e que deixam de ser “estrelas” assim que as
televisdes deixam de os convidar, confirmando a efemeridade do estatuto de VIP, que
adquirem enquanto comentadores.

No ar ndo vemos estudantes, reformados, engenheiros, bidlogos, agricultores ou
taxistas. Os decisores dos varios canais elegem, assim, pessoas no activo, que trabalham
no campo das relacBes sociais e humanas. Os jornalistas e politicos que pululam na
televisdo sdo 0s ‘“engenheiros do social”, de que falava Sébastien Rouquette. Na
perspectiva do investigador, estes apropriam-se dos problemas da sociedade, saindo
muitas vezes da sua area de conforto, dos problemas que afectam a sua classe, para
reflectir sobre as questdes que afectam o espaco publico.

Neste novo século que ainda agora comecgou, 0s novos donos dos plateaux
televisivos sdo os jornalistas, quase todos com cargos de direccdo, invertendo a
tendéncia que se verificava nos anos 90, que dava primazia aos politicos.

Com a massificacdo das mulheres nas universidades e no mundo (nascem mais
mulheres, formam-se mais mulheres em cursos tradicionalmente de homens, como
ciéncias politicas, economia, engenharias), havera desculpa para uma plateia de

comentadores maioritariamente masculina?

% Quadro 20 presente na Gltima parte.
8 Quadro 21 nos “Anexos”.
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Capitulo IV - Por detras da escolha dos comentadores

Razdes e motivos invocados: anélise dos questionarios

"A arte de interrogar € bem mais a arte dos mestres do que as dos
discipulos; é preciso ter ja aprendido muitas coisas para saber perguntar
aquilo que se nédo sabe."

Jean-Jacques Rosseau

O comentador “ndo trabalha directamente sobre factos, ndo tém uma finalidade
rigorosamente informativa de transmitir dados. Trabalha sobre ideias, deduz
consequéncias politicas, ideoldgicas, culturais, filosoficas, entre outras, de
acontecimentos mais ou menos actuais” (2008: 15). A citacdo de Rita Figueiras serve
de introito a este capitulo, porque diferencia bem o jornalista do comentador e, como
tal, a importancia que este Gltimo pode assumir numa estacéo de televisé&o.

Todas as televisdes tém uma bolsa de convidados. Sdo relacdes estabelecidas a
priori, que permitem a uma televisdo, a qualquer momento, chamar os melhores
especialistas para comentar qualquer assunto, de ultima hora, com o0 maior
conhecimento. S&o mulheres, mas sobretudo homens, sempre preparados para entrar em
antena e que estdo permanentemente de sobreaviso. E claro que tal disponibilidade
paga-se, até porque “o0 comentador tem de possuir conhecimento social, de saber o que
o publico em geral nao sabe” (Nimmo & Combs, apud em Figueiras, 2008: 15).

Muitos telespectadores provavelmente ndo terdo a nocdo de que a maior parte
dos comentadores recebe por cada intervencdo que realiza. Ha4 ainda uma minoria que
sd0 0s “residentes” e tém uma avenca com o 0rgdo de comunicacdo social. S&o
considerados os melhores dos melhores, estrelas do star system, que vale a pena
remunerar para ter o exclusivo e ndo os deixar fugir para um canal concorrente.

A existéncia destes comentadores € imprescindivel para manter bem lubrificada
a maquina que é a televisdo. Ndo obstante, muitos dos convidados ndo recebem
dinheiro. S&o especialistas chamados esporadicamente, para comentar temas da sua area
de investigacdo ou trabalho.

E da rodagem destes convidados que as televisdes ganham maior
heterogeneidade, porque, de outra forma, seriam sempre as mesmas caras a comentar 0s
mesmos temas e o publico também gosta de sentir que a estacdo, apesar de manter a

mesma coeréncia, aposta na mudanca e diversidade.
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E neste campo de trabalho, com vantagens, mas também com constrangimentos,
sobretudo numa altura de crise econdmica, em que o mercado publicitario atingiu
valores extremamente baixos, que se movimentam diariamente os coordenadores e
editores.

Entramos aqui na segunda fase da nossa investigacdo: a andlise dos
questionarios. Como ja explicitamos anteriormente, aplichimos 12 questionarios aos
homens e mulheres que diariamente decidem, muitas vezes, no fio da navalha, quem é
convidado para os plateaux televisivos. Desta forma, percebendo o que esta “Por detrds
da escolha dos comentadores ”, poderemos entender, de forma mais cabal, a hegemonia
numérica dos homens sobre as mulheres em estudio.

O questionario dividiu-se em dez perguntas®™. Na primeira, pretendemos
interrogar os coordenadores sobre os critérios que subjazem a escolha. O inquirido foi
convidado a classificar de um (menos importante) a cinco (mais importante) as
seguintes opg¢des: “a) ter bom conhecimento do tema em andlise; b) ser parte
interessada no tema em analise; c) ser eloquente; d) ter boa apresentacdo; e)
localizac@o geogréafica do convidado; f) idade; g) profissdo; h) filiacdo partidaria ou
clubistica; i) outros”. Na questdo numero dois perguntamos: “Na escolha de um
comentador preocupa-se com o facto de este ser homem ou mulher? Se sim porqué?”.
Seguidamente, no ponto namero trés, tentamos apurar se 0s coordenadores sentiam
dificuldades em convidar uma mulher e em caso de resposta afirmativa pedimos-lhes
para classificar novamente de um a cinco os itens: “a) as mulheres tém menos
disponibilidade; b) as mulheres estdo menos “preparadas” para responder a mais
temas; ¢) ha menos mulheres do que homens disponiveis em sociedade para ir a
televisdo; d) as mulheres exercem menos cargos com “poder”; e) as mulheres tém
menos habilitacdes académicas; f) outros”. Na pergunta nimero quatro foi utilizada a
mesma metodologia. Assim, indagamos “Quando convida uma mulher esta evidencia
alguma dificuldade em aceitar o convite?”. Nas respostas afirmativas pedimos para
pontuar uma vez mais as hipoteses: “a) falta de tempo; b) indisponibilidade familiar; c)
Indisponibilidade profissional; d) timidez em falar em publico; €) outros”. A pergunta
niimero cinco foi sobre a eventual vantagem de convidar “especificamente um homem
ou uma mulher”. Depois, pretendemos perceber se, em igualdade de circunstancias, 0s

editores preferiam convidar as mulheres, com o intuito de conseguir uma maior

%0 questionério aplicado consta também em “Anexos”. E o documento niimero 22.
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igualdade na questdo de género. Na sétima pergunta tentamos saber se a preferéncia por
comentadores masculinos era consciente. A seguir questiondmos “Na sua opinido as
mulheres estdo mais habilitadas para falar de que tema. Porqué?”. Finalmente
encerramos 0 estudo com duas perguntas abertas: “os dados do nosso estudo mostram
que ha muitos mais homens do que mulheres nos plateaux televisivos. Como justifica
esta disparidade de nimeros?”; e “o facto de a maior parte dos cargos de chefia serem
exercidos por homens explica, de alguma forma, a preferéncia por um comentador do
sexo masculino? Justifique ”. Estas correspondem respectivamente a pergunta niamero
nove e dez.

Comecemos por espreitar 0 que é valorizado na escolha de um comentador.
Nesta questdo, como ja vimos, foram sugeridas algumas respostas a cada inquirido,
sendo-lhes pedido para as classificarem. O resultado € tdo expressivo que decidimos

incluir aqui um quadro sintese com as respostas obtidas.

Quadro 4: Critérios fundamentais a ter em conta na escolha de um comentador

ENTREV. | GENERO | a) b) 0) d) e) f) ) h) i)
1
RTP M 5 4 3 3 2 2 4 1
2 M 5 | depende | 4 2 1 1 depende
3
RTPN M 5 3 4 2 1
4 M 5 4 3 2 1
5
sic M 5 1 4 3 3 1 2 1
6 H 5 3 4 3 1 1 3 1
7
SICN H 5 2 5 1 1 1 5 1
8 M 5 4 3 2 1
9
VI H 5 4 3 2 1
10 H 5 5 4 3 4 1 2 1
11
TVi2a H 5 5 4 4 3 2 3 4
12 M 5 4 5 3 3 1 1 1
MEDIA 5 3,44 4 3 2,2 1,2 2,4 1

Fonte: Questionarios aplicados aos coordenadores dos seis canais em analise.

Com efeito, salta a vista que a opcdo “ter bom conhecimento do tema em
andlise” é 0 factor mais importante. Todos os entrevistados atribuiram a este item a
classificagdo de cinco.®> Numa espécie de escala hierarquica, segue-se a opgdo “ser

eloquente”, com uma média de quatro valores. No terceiro lugar do pddio, esta a opcao

82 De forma a hierarquizar a importancia atribuida aos vérios items fizemos a média de cada opc&o. No entanto, estes
valores carecem de completo rigor porque, nalguns casos, os coordenadores optaram por deixar a op¢do em branco, o
que, de alguma forma, confere menos fiabilidade aos dados.
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“ser parte interessada no tema em andlise” 0 que, de alguma forma, se prende com a
primeira opgdo. Seguem-se depois “boa apresenta¢do”, apenas com média de trés, e,
posteriormente “profissdo” e a “localiza¢do geografica do convidado”. No final da
tabela, aparecem a “idade” e, por fim, “a filiagdo partidaria ou clubistica”.

Desta valoracdo feita pelos nossos entrevistados podemos tirar algumas
conclusbes. A primeira é a de que o mais importante para 0s coordenadores é o bom
dominio do assunto que se discute. Esta op¢cdo aparece destacada em primeiro lugar,
mas também o item “ser parte interessada no tema em andlise” esta bem colocado, em
terceiro lugar. Por norma, uma pessoa que € parte interessada tem um bom
conhecimento. Nao é condicdo sine qua non, mas ajuda. Apesar da situagdo inversa nao
invalidar que determinada pessoa também domine o tema em debate.

Falar bem é fundamental em televisdo, tal como também o é ter uma imagem
agradavel. Na escala de valores, o critério “ser eloquente” e “ter boa apresentagido”
estdo bem classificados. No entanto, a maior parte dos coordenadores “subalternizaram”

a imagem a “eloquéncia”®

, 0 que nos levanta algumas reservas. Na nossa oOptica, ndo
interessa que um convidado perceba muito do assunto e fale muito bem do tema, se a
sua imagem for tdo desagradavel, que cause ruido na transmissao da mensagem. Estes
dois factores sdo fundamentais e deviam ter uma valoracdo equiparada, na nossa
opinido. Mas ha uma justificacdo plausivel para esta hierarquizacdo. Quem ¢é chamado
para aparecer na televisdo, por norma, pertence a uma classe alta ou média alta, com um
certo status quo. Este estatuto deriva, entre muitos outros factores, também da imagem
“agradavel” que passa em sociedade, que funciona como uma espécie de cartdo-de-
visita. Genericamente falando, tendo algum cuidado, bom gosto e também algum
dinheiro, na maior parte dos casos, é relativamente facil ter uma boa imagem®. Por
conseguinte, cremos que, quando a pergunta é feita aos coordenadores, automatica e
inconscientemente, eles nem sequer pGe a hipdtese de convidar alguém, por exemplo,
com uma verruga muito grande ou uma atrofia muscular no rosto. Da mesma forma,
também ndo se convida ninguém com um determinado tique nervoso, como piscar
permanentemente um olho, ou alguém com problemas de gaguez, o que interfere na

comunicacdo de igual modo. Essas pessoas estdo fora de hipdtese, até porque elas

8 Excepcdo feita apenas por Rosario Salgueiro, coordenadora do Telejornal, da RTP, e de Lufs Calvo editor da
TVI24, que deram exactamente a mesma pontuagdo aos dois itens em analise.

64 Quando falamos de boa imagem, falamos de uma imagem clean, neutra, sem causar ruido na comunicagéo.
Recordamos que dada a importincia que atribuimos a esta questio de “ter boa apresentagdo” j& reflectimos
aprofundadamente sobre este tema no primeiro capitulo.
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préprias também ndo se disponibilizam para ir a televisdo, onde os seus defeitos seriam
multiplicados pelo “efeito eco”que a pequena caixinha reproduz, com muita frequéncia.

No fundo da lista, aparece a preocupacdo com a localizacdo geografica do
convidado. Actualmente, todas as televisdes tém delegacdes espalhadas pelo pais®, pelo
que entrar no ar desde o interior Norte, Alentejo ou Algarve é praticamente igual.
Quando muito, serd& mais constrangedor para o convidado, que pode ter alguns
problemas de escuta e ouvir com delay (atraso) a emissdo, sobretudo se no estidio
central estiverem mais comentadores. Finalmente, uma Ultima nota para o penultimo
lugar. Se um convidado ja tiver demasiada idade e possuir problemas de dic¢do e/ou
audicdo, por mais claro que seja 0 seu raciocinio, ndo € uma escolha viavel.

A montante do nosso estudo, tivemos também atencdo a questdo de genero.
Assim, 0 questionario foi aplicado a sete mulheres e cinco homens®®. Feitas as contas,
ndo se nota diferenca entre as escolhas de uma coordenadora e de um coordenador. Em
relacdo a apresentacdo, por exemplo, pensamos a priori que as mulheres, porque séo
naturalmente mais “estetas”, pudessem valorizar este critério. Na préatica, as nossas
expectativas foram goradas, uma vez que as diferencas entre um sexo e 0 outro séo
irrelevantes, confirmando que os critérios escolhidos sdo os mesmos. A determinada
altura do questionario, Luis Calvo, editor do espaco nobre da TVI24, recapitula o que
verdadeiramente interessa: “Qual é entdo o melhor convidado? Claramente aquele que
domina o assunto, aquele que ndo tem condicionalismos - interesses pessoais na
questdo, ou que consiga transmitir de forma simples, directa e acessivel ao
conhecimento e, se possivel, aquele cuja imagem seja facilmente reconhecivel e de
confianca”®. O colega de estacdo Jodo Morais acrescenta que “as minhas opcoes

1,68

editoriais (...) fazem-se em fun¢do do interesse e actualidade ™, pelo que, como afirma

Florbela Godinho, da RTP, “o baréometro nao deve ser 0 género, mas Sim as

»%9 até porque “o que interessa é que a

qualificagoes e a situa¢do face ao tema
mensagem seja coerente e que passe para os telespectadores”, como diz a colega de

estacdo Cecilia Carmo.

8 A titulo de exemplo veja-se o caso da SIC. O canal de Carnaxide tem delegacdes em Faro, Evora, Portalegre,
Covilhd, Guarda, Coimbra, Aveiro, Vila Real, Braganca, Madeira e Acores. No Porto tem também uma delegacéo,
que dada a sua dimensdo funciona como uma espécie de segunda redaccéo do canal.

% Inicialmente estavam previstos seis homens e seis mulheres, mas dada a auséncia de resposta de um coordenador
este teve de ser substituido, por uma coordenadora.

& Resposta & pergunta ndmero nove “Os dados do nosso estudo mostram que hd muitos mais homens do que
mulheres nos plateaux televisivos. Como justifica esta disparidade de niimeros?”

%8 Excerto da resposta nimero dez.

% Resposta & pergunta oito, tal como, de resto, o excerto seguinte.
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Deixemo-nos guiar por estas palavras e entremos na questdo do género. Na
segunda pergunta do questionario aplicado: “Na escolha de um comentador preocupa-
se com o facto de este ser homem ou mulher?”’, sem excepcao, todos responderam que
ndo’®. O sexo do convidado ndo é critério de escolha para nenhum dos coordenadores.
Como resume Joana Ramalhdo, coordenadora da RTP, “a escolha de um entrevistado
nunca tem em conta o sexo do mesmo, mas antes a mais-valia que ele pode dar em
termos informativos.”

Da mesma forma, podemos afastar a hipotese apresentada na pergunta nimero
dez: “o facto de a maior parte dos cargos de chefia serem exercidos por homens
explica, de alguma forma, a preferéncia por um comentador do sexo masculino?
Justifique”."* A maior parte dos editores recusaram a afirmacéo, dizendo, como Mario
Moreira, da TVI, que “ndo ha preferéncia por ter um comentador do sexo masculino. O
facto de ser mais recorrente ter homens em antena resulta da maior disponibilidade que
estes demonstram” ou, como José Gomes Ferreira’®, atesta, “ndo ha preferéncia.
Apenas os cargos de decisdo sdo ocupados maioritariamente por homens e por isso é
gue ha mais homens a serem convidados do que mulheres. Porém, quando ha homens e
mulheres a ocuparem cargos similares sdo igualmente competentes”. O problema

parece ser a “falta de mulheres comentadoras””

, Como veremos mais a frente. Apenas
dois editores responderam directamente a pergunta colocada. Marta Reis, responsavel
pelo alinhamento do Jornal da Noite, da SIC, afianga “n&@o creio, ou ndo quero
acreditar, que um chefe pelo simples facto de ser homem prefira convidar um
comentador do sexo masculino. Em 11 anos de televisdo, nunca verifiquei tal situacéo
com qualquer uma das minhas chefias. Ja constatei a procura de equilibrio, em termos
de género, em painéis com mais de trés elementos. Nesses casos, procura-se sempre
que ndo exista uma hegemonia, quer masculina, quer feminina.” Margarida Pires, da
TVI 24, por seu turno, desvia-se um pouco desta opinido e conclui o0 seu raciocinio
dizendo que “o preconceito perpetua o sistema!”

Na pergunta nimero trés’®, o objectivo é perceber até que ponto é que 0s

coordenadores tém consciéncia da dificuldade que existe em convidar uma mulher. As

0 0 quadro sintese esta em anexo. E o quadro nlimero 23.

™ Resumo nos “Anexos”, quadro 33.

72 José Gomes Ferreira é director da SIC, mas aqui foi entrevistado enquanto editor-executivo.
™ Expressao retirada da resposta niimero dez de Rosério Salgueiro.

™ Quadro 24 em “Anexos”.
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respostas equilibram-se: seis coordenadores responderam que sim; seis afirmam que nao
tém qualquer dificuldade em convidar mulheres para ir a estudio.

Entramos assim no busilis da questdo. Questiondmos os que admitem que tém
dificuldades em chamar mulheres, convidando-os a pontuar varias opcfes, que vao
desde “as mulheres tém menos disponibilidade” a “exercem cargos com menos
poder”.” Chegdmos assim a uma escala hierarquica que nos poderd ajudar a
compreender 0os motivos que justificam o afastamento do sexo feminino dos plateaux
televisivos.

Dos seis editores que responderam a esta pergunta (trés mulheres e trés homens),
a maior parte aponta como factor de exclusdo o facto de haver menos mulheres a
exercerem «cargos com “poder”». Esta opcao atinge uma media de 4,3 (sendo que cinco
é a nota maxima). Logo a seguir, é apontado um item estreitamente relacionado com o
primeiro. “Hd menos mulheres do que homens disponiveis em sociedade para ir a
televisdo” atinge uma média de 4. Estas duas opcOes sdo, de longe, as que reunem
maior consenso entre os entrevistados e dependem de certa forma uma da outra, ou tém,
pelo menos, uma relacdo de causa-efeito. Em terceiro, no ranking, aparece a opgdo “as
mulheres tém menos disponibilidade”, mostrando assim que sdo, em certas ocasioes, as
proprias mulheres que se auto-excluem. Bem no fundo da relacdo, surge a opcdo “as
mulheres estdo menos ‘preparadas’ para responder a mais temas” e “as mulheres tém
menos habilitagoes académicas”, com uma média claramente negativa. Poderemos,
como tal, concluir que o factor decisivo para os editores ¢ o facto de haver menos
mulheres disponiveis para convidar. E isto que, nas suas opinides, causa o desequilibrio
entre os dois géneros no comentario televisivo. Além do mais, todos reconhecem que,
academicamente, elas ndo ficam atrads dos seus congéneres do sexo masculino e, ao
mesmo tempo, estdo tdo preparadas quanto eles para discutir os temas em analise.

Deve ser destacada aqui a posicdo de um coordenador que sustenta uma
conviccao diferente. Luis Calvo foi coerente durante todo o inquérito, considerando que
ndo ha preponderancia do homem sobre a mulher em qualquer dominio. O editor
entende que, ‘“neste momento, em seis posi¢cBes hierarquicas de maior relevo na
empresa em que trabalho existem trés mulheres e trés homens. Podera ser coincidéncia,
ou poderd até indicar algo que, no sector dos media, &, diria, notério: ha mais mulheres

do que homens nas redacgfes e ha também muito mais mulheres do que homens nos

™® Quadro 25, constante na parte final do trabalho em “Anexos”.
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cursos de comunicacgéo social. Como exemplo (menor ou n&o): numa recente ac¢ao no
CENJOR de iniciacéo a reportagem televisiva, existiam 15 formandos: 15 mulheres e
zero homens”

Os dados ja apresentados ao longo desta dissertacdo vém confirmar parte do que
Luis Calvo enuncia. Ha, de facto, uma supremacia das mulheres no meio académico. No
entanto, o levantamento apresentado no capitulo anterior sublinha que, em estudio, ha
muitos mais homens do que mulheres.”®.

Aprofundando o problema da mulher, ou melhor, a auséncia delas, na questéo
seguinte, pretendia-se saber se “quando convida uma mulher esta evidencia alguma
dificuldade em aceitar o convite?”."" Apenas dois entrevistados disseram que “sim” e
um “as vezes”, o que entra, de certa forma, em ligeira contradicdo com os dados
apurados na pergunta anterior, onde foi dado algum destaque a indisponibilidade
mostrada, por vezes, pelas mulheres (alinea a da pergunta 3.1).

Na continuacdo deste assunto, pedimos aos coordenadores que reconheceram
encontrar dificuldades para pontuar gradativamente os motivos invocados.’® A cabeca,
aparecem ex aequo a ‘“falta de tempo” ¢ a “indisponibilidade profissional”. Rosario
Salgueiro confirma esta escolha: “é verdade que as mulheres convidadas mostram
menos disponibilidade temporal, sem nunca fazerem referéncia aos afazeres familiares,
mostram-se mais relutantes a ir & antena a determinadas horas da noite ”’® E claro que
a falta de tempo pode advir, de facto, do excesso de trabalho. Porém, também é
plausivel a hipdtese de que a acumulacdo do trabalho, com as tarefas tipicamente
femininas, como os afazeres domeésticos e/ou tomar conta dos filhos, roubem muitas
horas a um dia que, por mais que se tente, sé tem 24 horas. Ora, a “indisponibilidade
familiar” aparece apenas em terceiro lugar. Sera uma ilacdo talvez um pouco ousada,
mas da a entender que as convidadas tém vergonha em admitir a acumulacdo das suas
funcbes com estas tarefas, consideradas quase como menores, numa certa camada da
sociedade.

Além do mais, ndo deixa de ser inquietante que a “indisponibilidade
profissional” aparega em primeiro lugar, tendo em conta que os homens dificilmente

invocariam este motivo. Alias, muitos profissionais “ddo-se ao trabalho” de ir aos

78 Recorde-se que ainda assim a TVI 24 d& mais destaque as mulheres, do que, por exemplo, a SIC Noticias.

" Quadro niimero 26.

" Informagao mais pormenorizada no quadro 27, na parte final desta dissertaco.

™ Excerto retirado da resposta & pergunta nimero nove: “os dados do nosso estudo mostram que hd muitos mais
homens do que mulheres nos plateaux televisivos. Como justifica esta disparidade de mimeros?”
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estidios televisivos gastar tempo e dinheiro, porque, em contrapartida, ganham um
capital mediatico, que lhes é muito proveitoso a nivel profissional. Ter4 razdo Ignacio
Ramonet quando escreve que “a recompensa simbolica ndo € apenas a satisfacdo
pessoal, 0 narcisismo de ter aparecido na televisdo, de ter conseguido fazer uma Unica
e efémera passagem”. Por conseguinte, intervir na televisdo a comentar um
determinado tema poderéa ser considerado parte integrante do emprego, pelo que nunca é
encarado como um desperdicio de tempo. Mesmo que o volume de trabalho seja grande,
a maior parte dos homens parece arranjar sempre disponibilidade, relegando o trabalho
“puro e duro” para segundo plano, durante algum tempo.

Em Gltimo lugar, encontra-se a “timidez em falar em publico”. Alias, s6 um dos
entrevistados é que valora esta opcdo. Os outros dois desvalorizam-na por completo,
atribuindo-lhe o valor inferior da escala (um).

Quando a questdo é fazer um convite “especificamente” a uma mulher ou a um

homem ser4 que vale a pena? Ha vantagens?®°

N&o, a resposta € quase unanime. Apenas
dois editores admitem poder haver algum beneficio em olhar ao sexo. Em concreto,
Méario Crespo, o responsavel pelo jornal das 9 da SIC Noticias, responde que pode
haver vantagem em convidar uma mulher “se o tema for propicio a uma convidada
especifica”. Margarida Pires, coordenadora da TVI 24, diz também que pode ser bom,
“dependendo dos temas” em andlise.

Mau grado estas respostas, ndo deixa de ser interessante observar que, quando
confrontados com a pergunta: “Na sua opinido as mulheres estao mais habilitadas para
falar de que temas?”, alguns comentadores, como Joana Ramalh&o, entendem que o
chamado sexo fraco esta preparado para debater “rodos, desde que tenham
conhecimento aprofundado sobre o assunto”, enquanto outros “cedem” e admitem que
afinal ha temas em que as mulheres poderdo ter mais know-how. Havendo uma relacéo
proxima entre as duas perguntas, parece estranho que as respostas ndo coincidam. Para
o efeito, pode ndo ser inocente o facto de a pergunta partir ja de um pressuposto: o de
que as mulheres tem mais capacidade de falar de determinados temas.

Rosario Salgueiro, coordenadora da RTP, reconhece que as mulheres dedicam-se
mais a temas “sociais do que, por exemplo, politicos ou econdémicos”. Na mesma
l6gica, Joana Garcia considera que as mulheres tém mais conhecimento de causa de

“questBes sociais: violéncia, proteccdo de menores, apoio a idosos, solidariedade.

8 pergunta niimero cinco do questiondrio, sintetizada no quadro 28, em “Anexos”.
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Acrescenta a directora-adjunta da SIC Noticias que “o motivo prende-se com o facto de
serem temas pelas quais as mulheres tém mais interesse e onde o género masculino €
inferior no numero.” José Gomes Ferreira acredita também que, nas areas sociais, “hd
mulheres decisoras, ao contrario do que acontece na maior parte das outras areas”.
Marta Reis ndo acredita que uma mulher, sé por o ser, esteja mais habilitada a falar de
qualquer tema, admitindo que o Unico que Ihe ocorreria seria: “ ‘o que é para si ser
mulher?” “. Um pouco na mesma direccdo, Mario Crespo diz que as mulheres poderdo
estar mais habilitadas para falar “so de questoes inerentes ao parto ou menopausa,
porgue a biologia é uma realidade irrefutavel ”.

Jodo Morais, coordenador do Jornal das 8 da TVI, pbe a énfase em “assuntos
ligados a maternidade e a gestao da vida doméstica”. Margarida Pires também entende
que “as mulheres, desde que tenham a preparag¢do certa, estao habilitadas a falar de
todos os temas. Se calhar é mais facil encontrar mulheres para falar dos temas
tradicionalmente femininos, como actividades domeésticas, puericultura, cozinha
tradicional, doengas femininas, etc”. A coordenadora da TVI 24 ndo se demite da sua
condicdo de mulher e parece acabar por reflectir um pouco sobre o teor da sua resposta
rematando de forma irénica: “‘se bem que esta resposta acabe por ser em si sexista!”

Na pergunta “em igualdade de circunsténcias tem o cuidado de preferir uma
mulher a um homem, no sentido de ter uma maior igualdade na questdo de género? "
quase se atinge unanimidade. Todos responderam que nao, a excepc¢do de Joana Garcia,
da SIC Noticias, e Florbela Godinho, da RTPN, que confessou que, por vezes, tém esse
cuidado. Todos os outros —homens e mulheres— consideram que ndo tém de se
preocupar com a desigualdade de sexos, deixando porventura para o circulo legislativo e
executivo uma atitude mais interventiva. Entende-se, com as respostas apresentadas,
que a maior parte dos coordenadores, enquanto jornalistas, pensa que estdo afastados
das suas func@es este problema. Se tempo houvesse, seria interessante discutir até que
ponto é que um jornalista, um editor e coordenador é também cidadao e as obrigacoes
de um e de outro se sobrepde? Onde esta a fronteira? Onde para um e comeca outro?
Homem e jornalista devem coexistir? Sempre?

A (ltima pergunta vai na senda das anteriores e, tal como nas precedentes, 0s
coordenadores falam quase todos a uma s6 voz®. A excepcdo novamente da Joana

Garcia, nenhum coordenador reconhece que “inconscientemente prefere convidar um

8 pergunta nlimero 6, com informac&o sintetizada no quadro niimero 29 em “Anexos”.
8 Quadro 30 em “Anexos”.
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homem a uma mulher”. A coordenadora da SIC Noticias € a excepg¢do que confirma a
regra. Efectivamente, ndo tinhamos grande expectativa de que algum coordenador
reconhecesse isso. Tal como Pierre Bourdier afirma, “dada a nossa inclusdo, sejamos
homem ou mulher, no objecto que nos esforcamos por apreender, incorpordmos, sob a
forma de esquemas inconscientes de percepcéo e de avaliacdo, as estruturas histdricas
da ordem masculina” (1999: 5). Esta tdo enraizada uma certa visdo “masculina” do
mundo, que independentemente do nosso sexo, a maior parte das vezes ndo nos
interrogamos sobre ela. Joana Garcia fé-lo e justifica a sua resposta com o facto dos
homens que aceitam ir a televisdo serem “mais simples” do que as mulheres e, portanto,
“resultarem” melhor no ar.

A pergunta mais importante para retiramos conclusdes sera talvez a nimero
nove que parte de uma afirmagdo: “0s dados do nosso estudo mostram que ha muitos
mais homens do que mulheres nos plateaux televisivos. Como justifica esta disparidade
de numeros?”. Sem diferencas entre o servico publico e o privado, entre as televisoes
generalistas ou do cabo, que poderiam indiciar politicas editoriais diferentes; sem
distincdo em relacdo ao geénero e a idade dos entrevistados, as respostas vao todas no
mesmo sentido. Rosario Salgueiro faz, de certa forma, a sintese: “desde sempre os
homens mostram-se mais disponiveis para participar em antena. No principio do
comentario em Portugal, a sociedade era comandada por homens e as mulheres era
dado um lugar mais doméstico. Ainda estamos a herdar restos dessa historia recente da
sociedade portuguesa. Ha& mais homens como comentadores ou a darem a cara pelo
comentario. A nossa televisdo ndo é mais do que um reflexo, se quiser, do nosso
parlamento.”

Disto decorre, no entender dos nossos editores, a razdo essencial das mulheres
andarem arredadas dos estudios televisivos: “ha menos mulheres em cargos de chefia
ou em lugares de topo da hierarquia empresarial, politica e partidaria. Esta auséncia
de elementos femininos faz com que as mulheres acabem por ter menos destaque e
visibilidade publica. Esta I6gica acaba por afasta-las de muitos painéis de convidados ”
afirma Marta Reis, ou, como diz Cecilia Carmo, “Ha mais homens, porque também eles
estdo em mais cargos de destaque nas diversas dreas da sociedade. S6 por isso!”.
Florbela Godinho alinha na ideia, afirmando que “infelizmente ainda é assim no
posicionamento hierarquico social/empresarial ”, tal como José Gomes Ferreira que
estd convencido de que” os decisores sdo mais homens do que mulheres, ou seja, ha

mais homens a ocupar os cargos de chefia do que mulheres. Nao ha preferéncia
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editorial ”. Joana Ramalhdo condensa a ideia “Os homens continuam a ocupar a
maioria dos cargos de poder e por consequéncia de decisdo, em vérias &reas da
sociedade”.

No mesmo tom, ha quem destaque ainda “a maior disponibilidade manifestada
pelos homens com o facto de estes serem em maior nimero a preferir as questfes

8% & quem encontre como explicacdo a “for¢a do hdbito, mais

politicas e economicas
homens comentadores em agenda e até disponibilidade nocturna, uma vez que muitos
debates, sobretudo no cabo fazem-se depois das 21h00" 3.

Concomitantemente pode haver um problema editorial. Marta Reis chama por
iSsO a atencdo: “em Portugal, também hd uma certa “preguica”’ em descobrir novos
rostos para falar nos mais variados temas. E sempre mais facil recorrer a carteira de
especialistas instantaneos sempre disponiveis para “aparecerem’ na televisdo.” De
igual forma, Mario Moreira aponta a ‘falta de procura dos préprios meios de
comunicagao, particularmente nas areas fora do poder convencional e/ou politico. Na
area académica e de investigacdo, por exemplo, ndo faltam mulheres para entrevistas e
comentarios, sobre qualquer assunto.” Apenas dois coordenadores chamaram a atengéo
para este problema, mantendo-se o foco na tese que Mario Crespo resume desta forma:
hoje ainda h& poucas comentadoras devido a “subalternizacdo da mulher em todos os
campos até metade do século XX. Depois disso, a participacado feminina tem aumentado
progressivamente. No futuro, os homens serdo uma minoria, como de resto em

praticamente todas as profissdes qualificadas .

8 Citaco de Joana Garcia, retirada da resposta em anélise.
8 Citac&o de Margarida Pires, retirada da resposta em analise.
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Capitulo V- Caminhos a seguir

O género e o0 poder - uma relagdo a aprofundar

“Tive um primeiro vislumbre da desvantagem do meu sexo
quando era uma ranhosa de cinco anos e a minha mde (...) disse
senta-te com as pernas juntas como uma senhorinha. Atirei com o
trico para longe e nesse momento decidi que ia ser homem (...) teriam
de passar quarenta anos para aceitar a minha condicdo e
compreender que, com o dobro do esforco e metade do
reconhecimento, tinha conseguido 0 mesmo que por vezes conseguem

alguns homens”
Isabel Allende

Ao longo destas paginas, percorremos os caminhos da mulher, do jornalismo e
do comentario. Abordamos temas tdo dispersos como a Biblia, séries de televisdo, a
guerra, a sociedade e as relagdes de poder, o feminismo, a importancia da imagem, o
quarto poder, os homens e mulheres que fazem o jornalismo, a feminizagéo da profissao
e os lideres de opinido, que fazem o espaco mediatico. S6 num primeiro olhar estas
podem parecer realidades desconectadas, porque, na verdade, estes temas estdo
intimamente ligados. H4& como que uma teia de aranha que, ao longo dos séculos, se foi
laboriosa e lentamente construindo. A metafora é facil de perceber: as aranhas
produzem teias cinco vezes mais fortes do que o aco; uma teia é “clastica” e pode
aumentar até quatro vezes o seu tamanho natural; as teias resistem quase até aos 50
graus negativos; uma aranha “bebé” é capaz de fabricar a propria teia; e as aranhas sdo
“inteligentes” porque tém mecanismos que lhe permitem sobreviver a propria teia e
escapar da morte. A humanidade foi e é urdida como muitas teias. Ha relacdes de poder,
que estdo, desde sempre, camufladas no seio da sociedade. Sdo mecanismos de
“opressao”, que tém tramas tal e qual como as aranhas: resistentes, flexiveis, precoces,
perspicazes e adaptaveis as sociedades. Sobrevivem ao longo dos séculos e chegam aos
nossos dias, ainda que de forma mais ténue.

A “geografia do mundo”, de que fala Charo Lacalle, assume outra “geografia”
“na cartografia virtual do espaco de representa¢ao” (2001: 21-23). A televisdo re-cria
0 mundo a sua semelhanca e reprodu-lo infinitamente. O seu peso é, por isso,
incomensuravel e os homens e mulheres que a fazem tém uma responsabilidade
herculeana. Rita Figueiras diz, em relagdo aos comentadores, que estes sdo “Super-

Intelectuais que acedem e tém sucesso em qualquer campo do poder” (2005: 119).
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Neste sentido, “este € um espago que se tem apresentado, ao longo destes vinte anos,
altamente selectivo e criterioso no recrutamento dos seus membros. Este fechamento
ndo pode deixar de pér em causa o discurso dos préprios Media no que diz respeito a
democraticidade das esperancas do acesso ao espago ‘opinido publica’” ( 2005: 124).
Se duvidas houvesse, parece claro, neste ponto da investigacdo, que, pelo menos, a
representatividade da sociedade ndo esta assegurada.

A mulher no jornalismo, a mulher na sociedade deste seculo XXI, a mulher nos
plateaux televisivos continua a ser hoje, como ontem, um tema de dificil percep¢do. Ha
uma rede muito complexa por detras da realidade. As raizes historicas estdo 14 e véao téo
longe que a meméria ja ndo as abarca. Mas ndo é sobre o passado que queremos falar,
mas sim sobre o presente e o futuro. A actualidade esta vista! Por mais que o tentemos
ignorar, por mais que ndo o reconhegamos, ndo ha como o negar. A reflexdo é longa,
mas vale a pena bebermos as palavras de Pierre Bourdieu: “nos cenarios de televiséo,
as mulheres sdo quase sempre relegadas para papéis menores, que sao outras tantas
variantes da func¢do de “anfitria”, tradicionalmente atribuida ao “sexo fraco”, quando
ndo tém ao lado um homem (...) as mulheres tém dificuldade em impor-se, e em impor a
sua palavra, e sdo reduzidas a um papel convencional de ‘“animadora” e de
“apresentadora’”. Quando participam num debate publico, tém de lutar a todo o
momento pelo acesso a palavra e por prender a atencdo, e a menorizacdo que sofrem é
ainda mais implacavel pelo facto de néo se inspirar de qualquer malevoléncia explicita
e se exercer com a inocéncia perfeita da inconsciéncia: cortam-lhes a palavra, a
resposta a questdo inteligente que acabam de levantar é, com toda a boa-fe,
enderecada a um homem” (1999: 50-51). Estas palavras tém 12 anos, passou mais de
uma década, mudou o século, evoluiu um pouco a mentalidade, mas as mulheres
continuam a ser preteridas face aos homens. Bourdieu é duro nas criticas, pode até ser
encarado por alguns como uma espécie de “Velho do Restelo” e até admitimos que, por
vezes, foi longe demais, como quando comparou a masculinidade a uma nobreza, mas
muitas das suas opinifes sdo comprovadas todos os dias nesta sociedade desenvolvida,
neste dito primeiro mundo, que nos serve de lar.

Serge Halimi acredita que o jornalismo “encerrou-se numa classe e numa
casta” e d& 0 exemplo “falando dos jornalistas no seu pais, um sindicalista americano
observou: ‘H& 20 anos, almocavam connosco nos cafés. Hoje, jantam com o0s

industriais’ ” (1998: 108). O problema é muito mais complexo e gostariamos de
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acrescentar outro item. O jornalismo, ou melhor, o comentario televisivo “encerrou-se”
também num género: o masculino.

Ao longo desta investigacdo, pensamos ter consubstanciado o problema de
fundo: as mulheres permanecem longe das arenas mediaticas, os plateaux televisivos, e
apontamos algumas das raz6es que o podem justificar. Os coordenadores entrevistados
falaram quase todos a uma s6 voz. O comentério televisivo padece de um mal da
sociedade: os protagonistas dos estudios televisivos sdao homens, porque as mulheres
ainda hoje pdem algumas reservas a respectiva participacdo no ecrd, mas, sobretudo,
porque na escala hierarquica, no topo do topo, os chefes sdo homens. Quer no mundo
das financas, quer na politica, nas forcas militares, nas empresas, quer até... na igrejal
Ao mesmo tempo, sendo esta uma verdade insofismavel, tambem temos de admitir uma
lenta mudanca na face da sociedade. Ja aqui faldamos longamente sobre a subida a pulso
das mulheres nalguns sectores. Nas universidades sdo cada vez mais e cada vez
melhores. No jornalismo estdo a mudar o sexo das redac¢des. Na investigacdo sdo cada
vez mais reconhecidas nacional e internacionalmente. Gareth Morgan (apud Littlejohn
&Foss, 2005: 241) defende que as organizacbes sd80 como uma maguina, COmo
organismos ou cérebros, que se adaptam as diferentes circunstancias. Se assim €, seria
razoavel pedir as televisbes que, como qualquer outra maquina bem lubrificada, se
adaptasse a esta realidade e a reflectisse, 0 que ndo acontece na sua totalidade.

A professora universitaria Isabel Ferin escreve num dos seus livros: “a televisdo,
como grande maquina de construir imagens, reorganizar linguagens e definir
realidades, tem assumido, simulténea e alternadamente, o papel da inovacéo, ruptura
ou reforgo de determinados dispositivos culturais cognitivos ameagando (...) o modelo
democratico existente nas sociedades ocidentais “ (2002: 124). No campo que estamos
a estudar, as conclusfes da nossa dissertacdo mostram que, de inovacdo e ruptura, a
televisdo tem tido muito pouco. O pequeno ecrd tem reflectido e perpetuado as relagcdes
de poder. J& aqui reconhecemos, no entanto, que enquanto espelho da sociedade, a
televisdo tem registado algumas pequenas mudancas. Mas € muito ténue e
principalmente demasiado lenta a metamorfose da televisdo (provavelmente porque
também o é o da sociedade)!

Felisbela Lopes deixa uma interrogacdo e algumas pistas: “porqué a TV insiste

sempre nos mesmos interlocutores, sobretudo em determinados politicos?®® Porque nem

% Hoje ha uma predominancia de jornalistas nos plateaux televisivos, mas na altura em que o estudo foi realizado
1993-2005, os politicos eram a classe preferida das televisdes.
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todos sabem falar na televisdo, nem tém um capital mediatico que garanta audiéncias.
Mas ndo seria uma boa estratégia apostar em espagos que promovessem a
diversidade... e a pluralidade de opinifes, juntando outras pessoas a nomes de
reconhecida competéncia?” (2007: 197). Estamos completamente de acordo e temos a
ousadia de acrescentar, ja agora, que essas novas pessoas poderiam muito facilmente ser
mulheres.

Ao longo dos altimos paragrafos, tentdmos descrever sinteticamente a matéria de
que é feito o presente, mas interessa-nos agora olhar efectivamente para o futuro.

Diz Valérie Toranian, ex-jornalista e actual presidente da ELLE Foundation, que
“as mulheres sdo boas candidatas a logica da vitimizagdo (...) Em primeiro lugar, pela
excelente razéo de elas terem sido e ainda continuarem a ser muitas vezes vitimas reais
(...) depois, porque prolongar esta posi¢cdo traz vantagens. Sou vitima, logo existo.
Inspiro compaixdo, denuncio” critica esta mulher que escreve sobre outras mulheres.
Logo a seguir, pergunta: “ndo sera perigoso definir-se em nome de um estatuto
discriminatorio interiorizado? Nao valera mais a pena lutar por se subtrair ao estatuto
de vitima e também ao discurso de vitima? E preferir fazer-se respeitar, em vez de se
lastimar?” (2004: 23-24). Estamos completamente de acordo com Toranian. Nos, e
com muita probabilidade, a maior parte das mulheres. Ndo faz sentido na actual
sociedade continuar a lamentarmo-nos. E preciso definitivamente lutar por quebrar este
glass ceiling. E necessaria a tal pedrada no charco de que falavamos no inicio desta
investigacdo, para acabarmos com cidaddos de primeira e de segunda classe. Para tal, é
preciso fazer como os médicos fazem numa autopsia: abrir o cadaver e estudar ao
pormenor as causas de morte. E cientifico: observando aquele corpo, ficam a saber toda
a historia da pessoa. Vistamos entdo a bata branca das perguntas, da reflexdo e tentemos
dissecar ao mais infimo pormenor o “corpo” do problema.

Esta dissertacdo tenta ser o principio dessa estrada interminavel. E uma longa
viagem, em que é preciso desbravar o mato. Mas € preciso comecar por algum lado. E ja
se sabe que o caminho faz-se caminhando, o caminho € a viagem ela propria, sem nunca
chegar ao fim, na ansia permanente de descobrirmos cada vez mais, saber cada vez
melhor.

Na recta final desta investigacdo, surgem-nos muitas outras questdes. Se as
mulheres ja provaram as suas capacidades, porque é que continuam a ter barreiras na
ascensdo aos cargos de poder? Porque é que, como escreve Figueiras, “o exercicio do

poder mantém-se como um circuito fechado as Mulheres” (2005: 111)? Porque € que,
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como afirma Allende citada, no inicio deste capitulo, as mulheres precisam do dobro do
esforco para chegarem onde chegam o0s homens e quase sempre com mMmenos
reconhecimento? Porqué se sdo tdo ou mais capazes do que 0s homens, se tém subido
com energia varios degraus no mundo do trabalho? Porque € os plateaux televisivos ndo
reflectem ainda esta mudanca? E, sobretudo, como é que as rela¢des de poder, ao longo
dos séculos, conseguiram manter as mulheres arredadas da vida em sociedade, do
trabalho? Como é que comecou esta dominacdo de um sexo sobre o outro? Quem
definiu o sexo forte e o0 sexo fraco? Como conseguiram tamanha “fagcanha”? Como é
que se prolongaram os resquicios desta histéria de dominagdo até aos dias de hoje?
Como? Porqué?

A estas perguntas, ndo conseguimos responder. E certo que o intento desta
investigacdo ndo era este, mas reside em nds uma certa angustia. Roubando e adaptando
a expressdo de outro “inquieto”, digamos que esta € uma espécie de “tese do
desassossego”®. No investigador, como no jornalista, reside sempre a ansia de saber
mais. Esta tese despertou em nds milhares de outras perguntas, porventura bem mais
prementes e interessantes do que a que originou esta tese “Mulheres (in)visiveis - Que
"género” de comentadores no horario nobre da televisdo? ”, mas ndo ha tempo para
mais. Se este amontoado de palavras, frases e paginas servirem para despertar a
curiosidade e alguém decidir aprofundar esta investigacdo, se este trabalho servir de
“mola impulsionadora”, entdo esta cumprido o nosso mais intimo desejo. Quem sabe,
talvez na auséncia de outros, noés préprios um dia nos decidamos perder nas/pelas
profundezas dessa palavra tdo complexa chamada poder. O poder e as relacdes de poder
que ditam as posicoes de homens e mulheres em sociedades, que funcionam como
tabuleiros de xadrez, onde rei, dama, bispo, torre, cavalo e pedo vdo avancando e
recuando, sem que nunca se consiga fazer xeque-mate.

Lembram-se da crianga com que decidimos comecar esta dissertacdo? Sabemos
gue ja passaram cem paginas, mas vale a pena puxar pela memaria! Quando come¢amos
a escrever esta tese, esta crianca ndo existia. Era uma crianca imaginaria, que tentava
apenas fazer vincar as nossas ideias e, a0 mesmo tempo, criar um elo de ligagdo com o
leitor. Pois bem, esta crianca agora existe. Chama-se Inés, ou melhor, vai chamar-se

Inés, quando nascer.

8 Referéncia ao Livro do Desassossego, de Fernando Pessoa.
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A mée dela disse, durante grande parte da sua vida, que estava gravida. Gravida
de ideias, de pessoas, de projectos, que carregou em si, dentro de si, no mais profundo
do seu &mago e que protegeu, alimentou e cuidou durante meses e anos a fio, até dar a
luz. Esta investigacdo acabou por ser, sem mesmo o saber na altura, um projecto de que
esta mde esteve gravida durante muito tempo e agora que a filha, a primeira filha, esta
para nascer, é altura também de o por ca fora. E quase como que de uma outra espécie
de filho se tratasse, porque esta méde, como muitas mulheres, é também uma mulher de
causas. E esta causa é uma causa maior para que as “Inés” deste mundo possam agarrar-
se ao tal sofa, levantar o braco, apontar para a televisdo ¢ pronunciar um “claramente
audivel” ma-ma. Para que as “Inés” deste mundo possam olhar para essas jornalistas e
no futuro aspirar a serem tudo aquilo que quiserem ser, a chegarem onde quer que as
suas capacidades -ndo de mulher, mas de ser humano- o permitam. E para as “Inés”
deste mundo, é para a minha Inés (permitam-me aqui que deixe cair o plural
majestatico) que esta tese foi escrita. Os primeiros passos do tal caminho foram dados, o
repto esté lancado.

Urge uma profunda reflexdo. Depois, € meter maos a obra. As quotas de pouco
servem. Um governo com um Ministério para a Igualdade, como o de Guterres, de
pouco serve®’. A vitimizacdo de pouco serve. A cegueira igualmente de pouco serve. A
culpabilizacdo deste ou daquele também de pouco serve. E preciso pensar e depois agir.
Porque s6 assim conseguiremos fazer da mulher o que ela é. Um ser igual. E s6 assim o

mundo pode “pular e avangar”®®,

8 Curiosamente a entdo Ministra da Igualdade era Maria de Belém Roseira que assumiu, por estes dias, um
importante cargo politico: o de Presidente do PS. Esta é apenas a segunda vez na histdria que tal acontece (a primeira
foi com Manuela Ferreira Leite que dirigiu os destinos do PSD). Esta eleicdo, tal como a de Assuncao Esteves, para
Presidente da Assembleia da Republica, sdo sinais positivos de uma sociedade em transformacdo, o que nédo é
digamos novidade, mas pode ser um indicio de que as mudangas estdo agora a decorrer de forma mais célere. Assim,
mude também a televisdo: a bom ritmo!

# Mencao ao poema de Anténio Gedeso.
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Alunos matriculados no ensino superior: total e por sexo e individuo

Anexos

Quadro 1

Tempo Total Sexo

Masculino Feminino
1978 81582 47 517 34 065
1979 79 436 45 325 34111
1980 80919 45 370 35549
1981 83 754 46 012 37742
1982 86 789 46 697 40 092
1983 89 310 47 129 42 181
1984 95133 48 161 46 972
1985 102 145 51 102 51043
1986 106 216 52 492 53724
1987 117128 57 348 59 780
1988 123507 59 026 64 481
1989 135937 64 991 70 946
1990 157 869 68 123 89 746
1991 186 780 80 888 105 892
1992 218317 93 298 125019
1993 246 082 102 543 143539
1994 269982 112 873 157.109
1995 290 348 122 701 167 647
1996 313415 132 639 180776
1997 334125 142 602 191523
1998 347 473 152 684 194 789
1999 356 790 157 346 199 444
2000 373745 162 524 211221
2001 387703 166 661 221042
2002 396 601 170 488 226 113
2003 400 831 173971 226 860
2004 395063 173567 221 496
2005 380937 168 884 212053
2006 367312 164 520 202792
2007 366 729 168 821 197 908
2008 376917 175177 201740
2009 373002 174 000 199 002
2010 383627 179 151 204 476

Fonte de Dados: GPEARI/MCTES - DIMAS/RAIDES

Fonte: PORDATA

Ultima actualizag&o: 2010-10-05 17:19:39
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Quadro 2
Alunos do sexo feminino em percentagem dos matriculados no ensino superior: total e por area de
educacéo e formacgéo

Ciéncias o Engenharia, )
Artes e Sociais ciencias, Industrias Sauide :
TotalEducacdo ' . _’ Matematica e Agriculturap"Ote?gao
Humanidades Comeércio e _|Transformadoras e Social
Informética
Direito Construcéo
1901 |56,7| 836 73,1 56,2 64,2 28,2 8l 7
1992 |57,3| 825 74,1 56,7 62,9 29,0 48,1 75,6
1993 [58,3| 833 76,4 59,6 60,6 27,9 48,5 75,5
1994 |58,2| 82,3 77,1 58,8 60,5 28,9 49,6 76,5
1995 |57,7] 80,7 72,9 60,5 52,8 29,9 52,5 75,9
1996 |57,7| 79,6 72,5 61,4 54,7 28,7 50,6 75,7
1997 |57,3] 784 70,8 61,1 54,4 29,1 53,9 75,6
1998 |56,1] 78,0 70,0 59,6 51,8 28,3 52,9 74,9
1999 |55,9| 78,6 68,9 59,6 52,0 28,0 53,4 74,9
2000 |56,5| 804 67,9 59,8 52,2 28,0 54,2 74,8
2001 |57,0/ 815 66,9 60,0 52,0 27,8 54,4 75,9
2002 |57,0] 827 65,5 60,3 50,4 27,2 54,9 76,3
2003 |56,6| 832 64,3 59,9 49,9 26,9 55,4 76,5
2004 |56,1| 83,6 63,2 59,8 49,2 26,7 54,7 76,6
2005 |55,7| 84,0 62,0 59,7 48,9 26,0 54,7 76,9
2006 |55,2| 822 60,6 59,4 49,4 25,7 56,0 77,1
2007 |54,0/ 824 58,6 58,3 48,3 25,1 56,0 76,6
2008 |53,5| 83,7 57,7 57,9 48,4 25,2 54,0 76,8
2009 |534| 844 56,6 58,0 46,6 25,3 54,6 77,0
2010 - - - - - - - -
Fonte de Dados: GPEARI/MCTES - DIMAS/RAIDES
Fonte: PORDATA
Quadro 3
Remuneragdes de Homens e de Mulheres por niveis de escolaridade — 2009
GRUPOS POR HABILITACOES Remuneracdo Média Mensal Ganho — Em euros % M/H
LITERARIAS
Homem Mulher
Inferior ao 1° Ciclo do Ensino Bésico 705 575 81,6%
Ensino Bésico 876 654 74,7%
Ensino Secundario 1268 910 71,8%
Ensino p6s Secundéario néo Superior 1180 965 81,7%
Bacharelato 2178 1474 67,6%
Licenciatura 2375 1608 67,7%
Mestrado 2312 1667 72,1%
Doutoramento 2574 1826 70,9%

FONTE: Quadro do Pessoal -GEP- Ministério do Trabalho e da Solidariedade Social
in http://www.eugeniorosa.com/Sites/eugeniorosa.com/Documentos/2011/14-2011-Dia-Mulher-discriminacao-

continua.pdf
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Quadro 4
Evolugéo da Participagéo dos Opinion Makers (Homem/Mulher): 1980-1989

DN A CAP. EXP. SEM. O IND.

Anos H M H M H M H M H M Total
1980 27 2 10 1 11 0 51
1981 32 1 12 1 11 1 58
1982 34 2 14 2 3 0 55
1983 30 5 11 4 8 0 11 0 69
1984 36 9 13 3 8 1 15 1 86
1985 39 7 10 2 11 1 19 1 90
1986 44 8 14 1 14 3 15 2 101
1987 37 5 21 2 13 1 13 2 94
1988 35 8 22 3 12 3 11 1 8 1 104
1989 37 10 15 3 9 2 11 1 88

Fonte: Rita Figueiras, Os comentadores e os Media, pagina 67

Quadro 5
Evolucéo da Participacédo dos Opinion Makers (Homem/Mulher): 1990-1999

DN PUB. EXP. O IND
Anos H M H M H M H M TOTAL
1990 41 6 26 0 14 0 14 2 103
1991 46 5 24 1 12 0 11 0 99
1992 34 4 15 1 14 0 14 1 83
1993 44 4 25 4 13 0 9 2 101
1994 40 4 27 4 13 0 7 2 97
1995 39 4 24 2 14 1 14 5 103
1996 33 3 23 1 14 2 13 2 91
1997 45 3 28 4 13 2 12 1 108
1998 36 2 24 2 12 3 13 4 96
1999 41 4 22 3 19 4 24 3 120

Fonte: Rita Figueiras, Os comentadores e os Media, pagina 94
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Quadro 6

Emissdes dos 6 canais

MES Canais Generalistas Canais tematicos TOTAL
RTP SIC TVI SICN RTPN TVI24
Setembro 16 5 5 57 50 47 180
QOutubro 18 6 6 59 47 49 185
Novembro 15 5 6 53 39 44 162
Dezembro 14 6 6 56 45 51 178
Janeiro 14 5 6 53 41 47 166
Fevereiro 17 5 6 56 51 48 183
TOTAL 94 32 35 334 273 286 1054
Soma 161 893
generalistas/tematicos

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)

-TelevisOes generalistas-

Quadro 7
Convidados

MES RTP SIC TVI TOTAL
Setembro 11 7 3 21
Outubro 16 4 2 22

Novembro 14 2 2 18

Dezembro 13 4 5 22
Janeiro 13 1 3 17

Fevereiro 14 3 3 20
TOTAL 81 21 18 120

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)

Quadro 8

Profisséo por canal

-Generalistas-

MES Governo | Adm. Auténoma| Politicos Jornalistas | Economistas | Professores | Desporto [TOTA

L
RTP|SI|TV|RTP| SIC |TVIRTP[SI |TVI|RTP|SI|TVI|RTP|SI|TVI|RTP|SIC|TV|RTP|SI|TV|
1 |ClI] 1 1 C 1 |C 1 |C 1 1| 1 [C]I
Set. | 2 1 9 4 3 1 20
Out. | 2 2 5 1 1 14] 1 1 1 1 19
Nov. 1 5 2| 2 10
Dez. 1 1 I 2| 2 1 3 17
Jan. 1 5 4 |1 1 1 211 16
Fev. 1 5 112 ] 6 2 1 18
TOTA 5 7 37 29 9 11 2 100
L

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)
Nota: Neste quadro ndo contam Setembro e Outubro porque estes dados ndo constam do estudo original
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Quadro 9
Mote do convite
-Generalistas-

Meés Actor Observador
RTP SIC TVI RTP SIC TVI
Novembro 14 2 2
Dezembro 8 2 3 5 2 2
Janeiro 6 7 1 3
Fevereiro 14 2 1 1 2
TOTAL 39 4 4 13 6 9

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)
Nota: Neste quadro ndo contam Setembro e Outubro porque estes dados ndo constam do estudo original

Quadro 10
Convidados por canal
-Tematicos-
SICN RTPN TVI24 TOTAL

Setembro 56 53 68 177
Outubro 55 87 79 221
Novembro 44 67 74 185
Dezembro 56 91 78 225
Janeiro 42 81 51 174
Fevereiro 46 84 65 195
TOTAL 299 463 415 1177

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)

Quadro 11
Origem Tematicos
Norte Lisboa

SIC NOT RTPN TVI24 SIC NOT RTPN TVI

Setembro 5 17 2 51 32 57
Outubro 5 28 3 48 49 72

Novembro 3 18 6 38 43 63
Dezembro 4 25 5 46 58 68
Janeiro 2 20 2 39 55 48

Fevereiro 2 26 3 41 51 58
TOTAL 21 46 21 263 288 366

88 917

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)
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Quadro 12
Profisséo por canal

-Tematicos-
MES Governo Adm. Politicos Jornalistas Economistas Professores Desporto TOT
Auténoma AL
RTP|SIC|TVI[RTP[SIC [TVI RTP[SIC [TVI|RTP|SIC[TVIZ2RTP|SIC|TVI|RTP|SIC|TVI|RTP|SIC|TVI
N|NJ]24N [N [24 [N |N 241 NI N| 4 | NI NJ|24| N|N|24| N| N |24
Set 2 2 | 12| 16| 7 | 23|18 ]| 26| 4 6 |11 | 4 7 4 5 1 155
Out 1 1 2 4 2 | 15110 10| 40| 13|30 | 9 7 7 8 110 | 6 175
Nov | 2 2 4 | 11| 11| 6 |20 |11 |26 | 1 3 5 9 9 7 7 1 6 | 141
Dez 1 1 2 2 |14|110]| 6 | 35|22 29| 3 3 5|12 | 5 7 2 1 7 | 167
Jan 2 2 [ 13| 9 3 (27|12 22| 5 5 5 10| 2 9 4 3 1 |134
Fev | 3 2 1 2 1 |21) 7 9 |29 |16 ]| 24| 3 3 7 7 6 7 2 2 6 | 158
TOTA] 5 4 3 2 |14 |13 |86 | 63|41 [174| 92 |157| 25| 27 | 40 | 50| 39 (40| 20| 8 | 27 | 930
L
12 29 190 423 92 129 55
Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)
Quadro 13
Mote do convite
-Tematicos-
Més Actor Observador
SICN RTPN TVI24 SICN RTPN TVI24
Novembro 18 22 29 26 45 45
Dezembro 19 35 26 37 56 52
Janeiro 18 29 9 24 52 42
Fevereiro 17 40 24 29 44 41
TOTAL 72 126 88 116 197 180
286 493

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)

Quadro 14
Homens Vs Mulheres
-Total-
Homem Mulher
Setembro 169 29
Outubro 199 44
Novembro 172 31
Dezembro 207 40
Janeiro 161 30
Fevereiro 180 35
TOTAL 1088 209

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)
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Quadro 15
Homens Vs Mulheres
-Generalistas-

Homem Mulher
RTP SIC TVI RTP SIC TVI

Setembro 10 5 1 1 2 2
Outubro 15 4 2 1
Novembro 12 2 2 2
Dezembro 12 4 4 1

Janeiro 10 1 3 3

Fevereiro 13 3 2 1

TOTAL 72 19 14 9 2 4

105 15

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)

Quadro 16
Homens Vs Mulheres
-Canais tematicos-

Homem Mulher
SICN RTPN TVI24 SICN RTPN TVI24
Setembro 52 46 55 4 7 13
Outubro 47 75 56 8 12 23
Novembro 40 55 61 4 12 13
Dezembro 53 75 59 3 16 19
Janeiro 40 71 36 2 10 15
Fevereiro 42 69 51 4 15 14
TOTAL 274 391 318 25 72 97
983 194

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)

Quadro 17
Origem mulheres
Lisboa Norte

Setembro 26 2
Outubro 40 2
Novembro 28 2
Dezembro 37

Janeiro 30

Fevereiro 31 L

TOTAL 192 7

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)
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Quadro 18
Profissdo mulheres

Go Adm. Politi | Jornali | Economi | Professo | Juris | Sindicalistas/a | Fut | TOTA
ver | Autono (0 stas stas res tas ssoc. . L
no ma
Setembro 6 16 2 1 25
Outubro 1 11 19 1 3 1 2 38
Novembr 4 20 4 2 30
0
Dezembr 1 4 23 5 1 34
0
Janeiro 4 19 2 1 26
Fevereiro 2 7 18 2 27
TOTAL 2 2 36 115 1 18 4 4 180

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)

Quadro 19
Ligaco ao tema
Mulheres
Sim Nao

Setembro 29

Outubro 44
Novembro 30 1
Dezembro 40

Janeiro 29 1
Fevereiro 35

TOTAL 207 2

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)

Quadro 20
Mote de convite
Mulheres
Actor Observador
Setembro 9 20
Outubro 19 25
Novembro 10 21
Dezembro 10 30
Janeiro 7 23
Fevereiro 14 21
TOTAL 69 140

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os desafios da
esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)

Quadro 21
Ligacdo ao programa
Mulheres
SIM NAO
Setembro 5 24
Outubro 4 40
Novembro 2 29
Dezembro 3 37
Janeiro 4 26
Fevereiro 4 31
TOTAL 22 187

Fonte: Dados obtidos ao abrigo de um projecto financiado pela FCT, “Jornalismo televisivo e cidadania: os
desafios da esfera publica digital” (FCT PTDC/CCI-JOR/099994/2008)
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Anexo 22
Questionario para tese de mestrado

1- Quais os critérios que considera fundamentais na escolha de um
convidado/comentador? Pontue de um (menos importante) a 5 (mais importante).

a) Ter bom conhecimento do tema em analise

b) Ser parte interessada no tema em analise

c) Ser eloquente

d) Ter boa apresentagéo

e) Localizacdo geogréfica do convidado

f) Idade

g) Profissdo

h) Filiacdo partidaria ou clubistica

i) Outros |

2 - Na escolha de um comentador preocupa-se com o facto de este ser homem ou
mulher?

Sim

Néo _

2.1. Se sim porqué?

3- Encontra dificuldade em convidar uma mulher?
Sim
Nao

3.1 Se sim porqué? Pontue de um (menos importante) a 5 (mais importante).

a) As mulheres tém menos disponibilidade

b) As mulheres estdo menos “preparadas” para responder a mais temas

c) H& menos mulheres do que homens disponiveis em sociedade para ir a
televisdo

d) As mulheres exercem menos cargos com “poder”

e) As mulheres tém menos habilitacbes académicas

f) Outros |

4- Quando convida uma mulher esta evidencia alguma dificuldade em aceitar o convite?
Sim
Néo

4.1 Se sim quais sdo 0s motivos invocados? Pontue de um (menos importante) a 5 (mais
importante).

a) Falta de tempo

b) Indisponibilidade familiar

¢) Indisponibilidade profissional

d) Timidez de falar em pablico
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| e) Outros |

5-Ha alguma vantagem em convidar especificamente um homem ou uma mulher?
Sim

Ndo

5.1 Se sim, quais?

6- Em igualdade de circunstancias tem o cuidado de preferir uma mulher a um homem,
no sentido de ter uma maior igualdade na questdo de género?

Sim

Néo

7- Reconhece que ainda que inconscientemente prefere convidar um homem a uma
mulher?

Sim

Néo

8- Na sua opinido as mulheres estdo mais habilitadas para falar de que tema. Porqué?

9- Os dados do nosso estudo mostram que hd muitos mais homens do que mulheres nos
plateaux televisivos. Como justifica esta disparidade de nameros?

10- O facto de a maior parte dos cargos de chefia serem exercidos por homens explica,
de alguma forma, a preferéncia por um comentador do sexo masculino? Justifique.
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Quadro 23
Analise dos questionarios
Pergunta n°2.1

Entrevistado Género Sim N&o
1 M X
2 M X
3 M X
4 M X
5 M X
6 H X
7 H X
8 M X
9 H X
10 H X
11 H X
12 M X

Quadro 24
Andlise dos questionarios
Pergunta n°3

Entrevistado Género Sim Nao
1 M X
2 M X
3 M X
4 M X
5 M X
6 H X
7 H X
8 M X
9 H X
10 H X
11 H X
12 M X

Quadro 25
Andlise dos questionarios
Pergunta n°3.1
Ent:jegnsta Género a) b) c) d) e)
1 M 4 1 4 3 1
2 M
3 M
4 M 4
5 M 4
6 H 1
7 H
8 M 1
9 H 5 1
10 H
11 H
12 M
Média 3 1,33 4 4,3 14




Quadro 26
Analise dos questionarios
Pergunta n°4

Entrevistado | Género Sim N&o
1 M X
2 M As vezes
3 M X
4 M X
5 M X
6 H X
7 H X
8 M X
9 H X
10 H X
11 H X
12 M X
Quadro 27
Anélise dos questionarios
Pergunta n°4.1
Entrevistado Género a) b) C) d) e)
1 M 5 2 5 4
2 M 5 4 4 1
3 M
4 M
5 M
6 H
7 H
8 M 3 5 4 1
9 H
10 H
11 H
12 M
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Quadro 28
Analise dos questionarios
Pergunta n°5

Entrevistado Género Sim N&o
1 M X
2 M X
3 M X
4 M X
5 M X
6 H X
7 H X
8 M X
9 H X
10 H X
11 H X
12 M X

Quadro 29
Andlise dos questionarios
Pergunta n°

Entrevistado Género Sim N&o
1 M X
2 M | As vezes
3 M X
4 M X
5 M X
6 H X
7 H X
8 M X
9 H X
10 H X
11 H X
12 M X

Quadro 30
Anélise dos questionarios
Pergunta n°7

Entrevistado Género Sim Néo
1 M X
2 M X
3 M X
4 M X
5 M X
6 H X
7 H X
8 M X
9 H X
10 H X
11 H X
12 M X
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Entrevistado

Género

Quadro 31
Analise dos questionarios
Pergunta n°8

M

As mulheres estdo habilitadas a falar de qualquer tema em que trabalhem ou estudem.
Em regra, dedicam-se e disponibilizam-se mais para falar de temas sociais do que, por
exemplo, politicos ou econdmicos.

Nenhum em concreto. Acho que o bardmetro ndo deve ser o género, mas sim as
qualificacOes e a situacdo face ao tema.

Estéo habilitadas para falar de qualquer tema, tal como os homens, desde que tenham
conhecimento para tal. E indiferente que seja um homem ou uma mulher. O que interessa
€ gue a mensagem seja coerente e que passe para os telespectadores.

De todos, desde que tenham conhecimento aprofundado sobre o assunto.

Né&o considero que uma mulher, pelo simples facto de ser mulher, esteja mais habilitada a
falar de qualquer tema. O Unico que me ocorreria seria: “O que € para si ser mulher?”.

Estéo habilitadas para falar de tudo, no entanto existem menos mulheres em menos areas.
Com algumas excepgOes, como a area social em que ha mulheres decisoras, ao contrario
do que acontece na maior parte das outras areas.

S6 de questes inerentes ao parto ou menopausa, porque a biologia é uma realidade
irrefutavel.

Questdes sociais: violéncia, protecgdo de menores, apoio a idosos, solidariedade. Julgo
que o motivo prende-se com o facto de serem temas pelas quais as mulheres tém mais
interesse e onde o género masculino é inferior no nlimero.

10

Assuntos ligados a maternidade e a gestdo da vida doméstica. Sdo as mulheres que na
generalidade dos casos conhecem melhor estas realidades.

11

Néo creio que exista um qualquer assunto em que o género determine automaticamente
maior ou menor dominio.

12

As mulheres, desde que tenham a preparagdo certa, estdo habilitadas a falar de todos os
temas. Se calhar é mais facil encontrar mulheres para falar dos temas tradicionalmente
femininos, como actividades domésticas, puericultura, cozinha tradicional, doencas
femininas, etc. Se bem que esta resposta acabe por ser em si sexista!

Entrevistado

Género

Quadro 32
Anélise dos questionarios
Pergunta n°9

Desde sempre 0s homens mostram-se mais disponiveis para participar em antena. No
principio do comentério em Portugal, a sociedade era comandada por homens e as
mulheres era dado um lugar mais doméstico. Ainda estamos a herdar restos dessa
histéria recente da sociedade portuguesa. H4 mais homens como comentadores ou a
darem a cara pelo comentério. A nossa televisdo ndo é mais do que um reflexo, se
quiser, do nosso parlamento. Também é verdade que as mulheres convidadas mostram
menos disponibilidade temporal, sem nunca fazerem referéncia aos afazeres familiares,
mostram-se mais relutantes a ir & antena a determinadas horas da noite.

Porque infelizmente ainda é assim no posicionamento hierarquico social/empresarial.

H& mais homens, porque também eles estdo em mais cargos de destaque nas diversas
areas da sociedade. S6 por isso!

Os homens continuam a ocupar a maioria dos cargos de poder e por consequéncia de
decisdo, em varias areas da sociedade

Creio que hd menos mulheres em cargos de chefia ou em lugares de topo da hierarquia
empresarial, politica e partidaria. Esta auséncia de elementos femininos faz com que as
mulheres acabem por ter menos destaque e visibilidade publica. Esta l6gica acaba por
afasta-las de muitos painéis de convidados. Em Portugal, também ha uma certa
“preguica” em descobrir novos rostos para falar nos mais variados temas. E sempre
mais facil recorrer a carteira de especialistas instantaneos sempre disponiveis para
“aparecerem” na televisdo.

Os decisores sdo mais homens do que mulheres, ou seja, ha mais homens a ocupar 0s
cargos de chefia do que mulheres. N&o ha preferéncia editorial.

A subalternizacdo da mulher em todos os campos até metade do século XX. Depois
disso a participagdo feminina tem aumentado progressivamente. No futuro os homens
serdo uma minoria, como de resto em praticamente todas as profissdes qualificadas.
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Justifico com a maior disponibilidade manifestada pelos homens e com o facto de estes
8 M serem em maior nimero a preferir as questdes politicas e econémicas.

Falta de procura dos proprios meios de comunicagdo, particularmente nas areas fora do
poder convencional e/ou politico. Na érea académica e de investigacéo, por exemplo,
9 H ndo faltam mulheres para entrevistas e comentarios, sobre qualquer assunto.

10 H Acho que se devem na maioria dos casos ha disponibilidade dos entrevistados.

N&o poderei justificar, pois a realidade leva-me a encarar outros dados que n&o esses:
n&o sinto, sinceramente, que exista essa disparidade, e tendo em conta a minha
intervencao directa, 0 género ndo é condigcdo no momento de avangar com um convite.
Poderei tentar entender o “dado”, mas acrescento que a principal dificuldade na
escolha de um convidado é precisamente a falta de um largo leque de escolha para a
11 H grande parte dos assuntos que, por vezes, interessa destacar. Qual é entdo o melhor
convidado? Claramente aquele que domina o assunto, aquele que nao tem
condicionalismos - interesses pessoais na questao, ou que consiga transmitir de forma
simples, directa e acessivel ao conhecimento e, se possivel, aquele cuja imagem seja
facilmente reconhecivel e de confianca. No fundo, e de novo, o género néo faz parte da
equagao.

Suponho que haja varios factores: forga do habito, mais homens comentadores em
agenda e até disponibilidade nocturna, uma vez que muitos debates, sobretudo no cabo

12 M fazem-se depois das 21h00

Quadro 33
Anélise dos questionarios
Pergunta n°10
Entrevistado | Género

Né&o ha uma preferéncia pelo comentador masculino. Ha sim uma falta de mulheres

1 M comentadoras.

5 M Parece-me c’>bvi9 que se séo_ e_Ies que esta?}o nos cargos serem eles os protagonistas,
aqueles gque o publico identifica com maior facilidade.

3 M Néo._ Né&o gonsidero_ que _haja prefe,rénci_a por um comeAnta_dor dg Sex0 masculino, o que
considero é gue sociologicamente é assim. Mas a tendéncia esta a inverter-se.

4 M A escolha de um entrevistado nunca tem em conta 0 sexo do mesmo mas, antes, a

mais-valia que ele pode dar em termos informativos.

N&o creio, ou ndo quero acreditar, que um chefe pelo simples facto de ser homem
prefira convidar um comentador do sexo masculino. Em 11 anos de televisdo nunca

5 M verifiquei tal situacdo com qualquer uma das minhas chefias. Ja constatei a procura de
equilibrio, em termos de género, em painéis com mais de trés elementos. Nesses casos,
procura-se sempre que ndo exista uma hegemonia, quer masculina, quer feminina.

N&o hé preferéncia. Apenas os cargos de decisdo sdo ocupados maioritariamente por
homens e por isso é que ha mais homens a serem convidados do que mulheres. Porém,
quando hd homens e mulheres a ocuparem cargos similares sdo igualmente
competentes.

7 H A resposta estd no 9

No que me diz respeito, ndo ha preferéncia por ter um comentador do sexo masculino.
O facto de ser mais recorrente ter homens em antena resulta da maior disponibilidade
que estes demonstram. Isto aplica-se em geral, e ndo apenas em casos de cargos de
chefia. Esta questdo coloca-se apenas quando o convite é feito a uma lideranca
partidaria ou a representacdo de uma determinada classe. Por exemplo, se convidarmos
o secretario-geral da CGTP e o presidente da CIP, o convite é feito pelo cargo que
desempenham e néo pelo género, logo, se fossem mulheres a desempenharem a funcéo
o convite ser-lhes-ia dirigido na mesma.

9 H Isto tem apenas a ver com a predominéncia masculina nos varios poderes da sociedade.

Se sdo 0s homens os protagonistas do assunto em debate é natural que a escolha recaia
sobre eles. As minhas op¢des editoriais nunca se fazem em fungéo do sexo do

10 H entrevistado, fazem-se em fung¢do do interesse e actualidade.
Neste momento, em seis posi¢des hierdrquicas de maior relevo na empresa em que
1 H trabalho existem trés mulheres e trés homens. Poderé ser coincidéncia, ou podera até

indicar algo que, no sector dos media, €, diria, notorio: ha mais mulheres do que
homens nas redac¢des e ha também muito mais mulheres do que homens nos cursos de
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comunicacéo social. Como exemplo (menor ou ndo): numa recente ac¢cdo no CENJOR
de iniciag8o a reportagem televisiva existiam 15 formandos: 15 mulheres e zero
homens. Ora, neste sentido, considero que no meu caso ndo posso concordar com a
afirmacéo explicita na pergunta.

Se calhar, algumas razdes que justificam a existéncia que mais chefias masculinas, e

12 M mais comentadores homens. Coincidem. O preconceito perpetua o sistema!

Legenda:

Entrevistado 1: Rosario Salgueiro
Entrevistado 2: Florbela Godinho
Entrevistado 3: Cecilia Carmo
Entrevistado 4: Joana Ramalhéo
Entrevistado 5: Marta Reis
Entrevistado 6: José Gomes Ferreira
Entrevistado 7: Mario Crespo
Entrevistado 8: Joana Garcia
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“A nossa época é horrivel porque ja ndo cremos- € Nao
cremos ainda. O passado desapareceu, de futuro nem alicerces
existem. E aqui estamos nos sem tecto, entre ruinas, d espera...”’

Raudl Brandéo
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