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RESUMO

A moda, que por muito tempo foi referéncia artistica, atualmente recebe novos
padrdes de significado que em conjunto com a engenharia téxtil desempenha resultados
tecnoldgicos de extrema importancia no mercado. Este projeto abrange o estudo de duas
areas sendo uma a comunicacdo de moda que analisa 0s comportamentos de consumo de
produtos de moda praia de quatro sociedades que séo Brasil, Portugal, Italia e Espanha; e o
estudo da engenharia téxtil para desenvolver um protétipo que consiste em uma malha
tecnoldgica que permite bronzear a pele. A partir das diferencas culturais relativamente ao
bronzeado da pele no Brasil e paises do sul da Europa, desenvolveu-se o prot6tipo de uma
malha téxtil, com teste experimental, que permite a passagem da radiagdo solar pela
estrutura da malha, no escopo de bronzear a pele e nao deixar “marcas” de sol, conferindo
uma resposta a um dos beneficios identificados no estudo de mercado realizado.

Palavras-chaves: Bronzear. Comportamento. Transmitancia. Beachwear.

Vi



Vil



ABSTRACT

Throught the years, the fashion concept has been meant art but now a day new
studies between fashion design and textile engineering present a lots of technologicals
results with extreme reverence. This project includes the study of two different areas one
refering to the fashion communication for analyze of beachwear behaviour in four different
countries Brazil, Portugal, Italy and Spain and another area concerns textile engineering for
the development of a prototype that can tan the skyn. Using the difference of culture about
tan the skin in Brasil and countries of south of Europe, was development a fabric prototype
with experimental test, that allow Radiation UV to penetrat through the fabric structure to
tan the skin without leaving tan lines on the body.

Key-words: Tan. Transmittance. Behaviour. Beachwear.
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1 INTRODUCAO

Ao viajar pelo mundo é natural que se perceba as diferencas culturais entre uma
sociedade e outra. Na moda, essas mudangas ndo sdo tdo visiveis em decorréncia da
globalizagdo que tende a homogeneizar os paradigmas de moda. Entretanto, falar em moda
é falar em inimeros segmentos e entre eles estd a moda praia com as roupas de banho.

Com o desenvolvimento da histéria e em funcdo do clima, cada sociedade se
desenvolve culturalmente de forma singular e a moda é reflexo desses costumes. Viver no
Brasil é viver num pais predominado por um clima quente que cria o habito de ir as praias,
piscinas e rios para se refrescar do calor. Para abranger esse costume, as roupas de banho
recebem amplo valor, pois, nessa sociedade, se tornam uma necessidade. Com 0 uso de
pecas pequenas, o corpo fica mais a vista e 0 aspeto estético se torna uma vaidade e um
fator de extrema importancia devido ao uso de roupas curtas de verdo. Unindo esses dois
aspetos, pode-se afirmar que a moda praia nesse pais se beneficia, pois enriquece seu estilo
e os produtos brasileiros se destacam no mundo através das estampas, cores, modelagens e
apliques diferenciados que, assim, refletem um lifestyle brasileiro em que pessoas de outros
paises desejam.

Por outro lado, na Europa, onde a moda € influéncia e a principal referéncia de
estilo, destacam-se outros segmentos de moda. Devido ao clima frio e verdes curtos é mais
comum que essa sociedade crie uma necessidade especial com as roupas urbanas e 0
beachwear se torna um simples ““acessorio””. No sul da Europa, onde os verdes sao mais
quentes comparados com o leste e 0 norte, observa-se que alguns comportamentos séo
especificos quando o assunto é praia. Além do estilo dos biquinis e fatos de banho com
modelagem ampla, comparando com os modelos brasileiros, o topless é uma pratica muito
comum e sem pudor. O ato de se bronzear nessa regido, é, de acordo com um olhar
brasileiro, atipico; devido a esses fatores interessa estudar as diferencas entre a sociedade
brasileira e a sociedade sul europeia, mais precisamente Portugal Espanha e Itéalia, para
compreender os costumes em relacéo a praia e ao bronzeado.

A curiosidade em entender os ‘’porqués’’ entorno das diferencas expostas €
descrito no capitulo trés e os fatores embutidos nessa diversidade englobam a historia,
geografia, os valores estéticos e comportamentais para decifrar os habitos de cada regido.
Ir & praia € um costume recente na sociedade com inicio no periodo da Belle Epoque, por



volta de 1870. Antes, ir & praia era destinado as pessoas que estavam em tratamentos
meédicos. Com o passar dos anos os valores foram se alterando e atualmente o litoral é o
principal destino de férias de muitas familias em todo o mundo. O setor econémico se
caracteriza anualmente por altas movimentacdes de importacdes e exportacdes, pois sao
poucos 0s paises produtores e muitos os paises consumidores. Sabendo-se a importancia
desse setor no mercado e observando as consideraveis diferencas entre as regides citadas,
aprofunda-se um estudo detalhado em torno do aspeto fisico das mulheres e a relacdo dos
produtos de moda praia com o corpo e com a pele bronzeada. Para ser naturalmente
morena, é preciso se expor ao sol, porém esse ato deixa marcacdes da roupa no corpo e
delimitam o bronzeado. Dessa forma, as ‘’marcas’’ de sol, de acordo com a antrop6loga
Mirian Goldenberg, recebem conotacdes diferentes em cada regido, enquanto no sul da
Europa o topless se torna uma alternativa para adquirir bronzeado de forma igual sem
deixar “’marcas’’, no Brasil com a alta valorizagcdo do corpo, elas sdo um ornamento que
conota sensualidade (Goldenberg, 2006).

Dessa forma, ao compreender os costumes de cada cultura, tenta-se criar um
prototipo téxtil que va de encontro com suas necessidades e vontades. Adicionalmente,
considera-se que igualar os modelos de biquinis na modelagem néo seré a priori, pois esses
séo reflexo da cultura. Para isso, sdo analisados no estado da arte as patentes sobre malhas
que permitem bronzear a pele para verificar se existem produtos idénticos ou substitutos no
mercado. Apds essa analise, da-se inicio ao enquadramento tedrico relativamente a
radiacdo ultravioleta em relacdo ao téxtil e a estrutura da malha sintética apresentada no
capitulo quatro.

No capiitulo cinco, sdo estudados os graus de transmitancia de quatro fibras
sintéticas para identificar a composicdo com melhor bronzeado uniforme. No capitulo seis
séo realizados os testes que verificam a capacidade das malhas concluindo-as com o teste
na praia e realizacdo de um estudo de mercado que visa identificar o grau de aceitacdo da
malha desenvolvida nos quatro paises estudados atraves de um inquérito. Para finalizar,
sdo apresentadas no seétimo capitulo as consideragdes finais assim como as perspectivas

futuras.

1.1. OBJETIVOS
O objetivo desta dissertacao é definido em dois aspetos; o geral com a finalidade de
desenvolver uma malha para o segmento de beachwear que permite bronzear a pele sem

ser transparente; e os especificos que visam compreender a influéncia histdrica, climatica e
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geogréfica nos costumes das mulheres brasileiras e sul europeias ao irem a praia; ao
usarem determinados modelos de roupa de banho e ao se bronzearem. A malha com
propriedades favoraveis para a passagem da radiacdo solar através da estrutura téxtil ira
solucionar o problema das ‘’marcas’’ de sol que muitas vezes nao sdo Visivelmente

desejadas em determinados modelos de roupa.

1.2. METODOLOGIA DE DESENVOLVIMENTO DO TRABALHO

A metodologia desta dissertagcdo tem como base os estudos de Gil (1999) e Marconi
e Lakatos (1996) em que a finalidade da pesquisa é descobrir respostas para questdes,
mediante a aplicacdo de métodos cientificos. Como a pesquisa de dissertacdo é um
conjunto de acBes determinadas para encontrar a solugdo de um problema, Gil (1999)
observa que a pesquisa tem um carater pragmatico e € um processo formal e sistemético de
desenvolvimento do método cientifico. O objetivo fundamental da pesquisa é descobrir
respostas para problemas mediante o emprego de procedimentos cientificos.

Dessa forma, define-se como um problema geral: a percepcdo das mulheres
relativamente as “’marcas’® de sol e posteriormente desenvolve-se uma malha de
beachwear com teste experimental que apresenta a caracteristica de permitir as
consumidoras de moda praia adquirirem bronzeado de forma uniforme em todo o corpo
sem gue o vestuario usado seja transparente.

A pesquisa se inicia pelo Estado da Arte que, a partir de um amplo estudo, reune
todas as patentes identificadas sobre o problema destacado que é: malhas que através da
sua estrutura téxtil permitem o bronzeamento da pele. Apds essa etapa, da-se inicio as
pesquisas e leituras tedricas sobre os diversos eixos da moda e da engenharia téxtil para
definir os assuntos a serem abordados. O esquema da dissertacdo foi definido através do
questionamento sobre as roupas de praia no Brasil serem diferentes das roupas de praia no
sul da Europa e a partir desse parametro tentou-se compreendé-lo através da histéria, clima
e regido desses dois continentes, o comportamento das mulheres, as suas relagdes com o0s
seus corpos, bronzeado e 0 modelo de biquini. Foi utilizado como referéncia o trabalho das
antropologas Miriam Goldenberg e Débora Krischke Leitdo e o artigo que deu base ao
guestionamento exposto de Carolina Silva, Nathalia de Toledo e Dilara Pereira (2014).
Além disso, também faz parte da revisdo bibliografica a definicdo especifica das estruturas
de malha que mais se adequam ao estudo de bronzear a pele assim como sua resisténcia e
transmitancia em relacdo as radiacdes ultravioleta A (UVA) e radiacbes ultravioleta B

(UVB). Apds enquadramento tedrico concluido, realizaram-se as etapas de
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desenvolvimento experimental que analisam o estudo completo da transmitancia (fracdo de
energia que atravessa um determinado material) de quatro malhas sintéticas para identificar
o melhor resultado na penetracdo da radiacdo. Essa etapa abrange desde a escolha dos
materiais adequados dentro do laboratério até o teste pratico na praia. Conclui-se a
pesquisa com a aplicacdo de um inquérito, que por meio de uma breve entrevista com dez
mulheres brasileiras, dez italianas, dez portuguesas e dez espanholas, define o perfil de
comportamento e a aceitacdo do produto desenvolvido em cada uma das regides.

Dessa forma, pode-se dizer que, de acordo com o ponto de vista da natureza, este
trabalho se determina como pesquisa aplicada, pois objetiva gerar conhecimento através da
pesquisa bibliogréfica e laboratorial e, assim, na aplicacdo pratica compreender o perfil das
mulheres e seu comportamento na praia para solucionar o problema das ‘’marcas’’ do sol
provocadas pelo vestuario de praia.

De acordo com o ponto de vista do problema, classifica-se uma pesquisa
quantitativa, pois, traduz em nameros as opinides de 40 mulheres e todo o resultado sobre
o Fator de Protecdo Ultravioleta (UPF), e transmitancia UVA e UVB das malhas testadas;
0 método numérico utilizado é a percentagem para classificar esses resultados. Também,
pode-se dizer que é uma pesquisa qualitativa, pois interpreta os fendmenos histéricos e
étnicos que determinam o atual comportamento das mulheres nas praias brasileiras e
mediterraneas. O ambiente natural é a fonte direta para coleta de dados e tende-se a
analisa-los de forma indutiva e o processo e seu significado sdo os focos principais dessa
abordagem.

De acordo com o ponto de vista dos objetivos, se classifica como exploratoria, pois
proporciona familiaridade com o problema e constréi hipdteses explicitas. Seguindo esse
perfil, é realizado o levantamento bibliografico, entrevistas com mulheres que tiveram
experiéncias praticas com o problema e a anélise dos exemplos fornecidos e observados. E
também explicativa, pois visa identificar os fatores que determinam o problema exposto e
explica a razéo e o porqué dele existir.

Do ponto de vista dos procedimentos técnicos pode-se dizer que essa pesquisa é
experimental quando determina um objeto de estudo (malhas que permitem bronzear para
ndo deixar ‘’marcas’’ de sol) e a partir disso seleciona a variavel (costumes das mulheres e
produtos consumidos no Brasil e sul da Europa) para definir os efeitos que ela produz no
objeto e assim, realiza as experiéncias (desenvolvimento do substrato) para solucionar o
problema (Gil, 1991).



1.3. ESTRUTURA DA DISSERTACAO

O estudo é dividido em sete capitulos. O primeiro capitulo compreende na
introducdo ao projeto, em que 0s objetivos, metodologia e estrutura da dissertacdo séo
especificados.

O segundo capitulo ¢é destinado ao Estado da Arte, no qual apresenta a descri¢do de
sete patentes a respeito do assunto: malhas que facilitam o bronzeamento da pele sem
deixar “"marcas’”. A partir disso, é analisado o conteudo de cada substrato das patentes
para identificar as estruturas e os problemas existentes para serem solucionados no
desenvolvimento experimental.

O terceiro capitulo intitulado Introducdo ao beachwear apresenta um breve
contexto historico sobre o costume de frequentar as praias, assim como 0s materiais e
comportamentos da sociedade na sua histria. Em seguida, é estudado o valor econémico
que esse setor representa no mundo com uma breve classificacdo dos maiores produtores,
exportadores e importadores de beachwear no mundo. Apds o levantamento econémico,
da-se inicio a revisdo bibliogréfica que através da compreensdo dos dados historicos,
climaticos e geograficos associam as influéncias do comportamento das mulheres
brasileiras e sul europeias com relagdo ao corpo bronzeado e o0 modelo de roupa de banho,
na atualidade.

O quarto capitulo é sobre a radiacdo ultravioleta e o fator de protecdo dos substratos
téxteis. Dentro desse capitulo sdo estudados os tipos de fibras téxteis para definir a
estrutura mais adequada para se obter uma elevada transmitancia da radiagéo ultravioleta, a
resisténcia dos materiais em relacdo ao sol, a percentagem de radiacdo UVA e UVB
transmitidas pelas malhas, os tipos de corantes utilizados nos tingimentos das composicdes
e testes de estamparia.

O quinto capitulo aborda o estudo da transmitancia de quatro malhas sintéticas
(oferecidas pela Universidade do Minho) sobre o desempenho dessas em relacdo a
transparéncia e a percentagem de transmitancia da radiacdo UVA e UVB nas malhas.
Nesse capitulo, analisa-se o resultado mais satisfatorio para dar continuidade no
desenvolvimento experimental.

Desse modo, o sexto capitulo engloba todo o processo de desenvolvimento
experimental que aborda desde a escolha da malha mais adequada até os testes praticos
realizados na praia. Dentro desse processo, estdo os testes de hidrofilidade, tingimento,
estabilidade dimensional, termofixacdo e estamparia. Sdo apresentandos nesse capitulo,



todos os valores de medi¢do dos testes de UPF, UVA e UVB realizados em laboratério, o
resultado do teste pratico concretizado na praia e o resultado do inquérito.
O sétimo capitulo apresenta as reflexdes e conclusdes do projeto e a perspectiva

para investigacdes futuras.



2 ESTADO DA ARTE

A caracteristica tan-through relaciona-se aos materiais que permitem a passagem da
radiacdo UV através da sua estrutura e composi¢do, provocando o bronzeamento da pele.

Atualmente no mercado, existem trés marcas que trabalnam com a venda de
produtos tan-through, que sdo: KINIKI, SOLAR e COOLTAN. De acordo com o e-
commerce de cada marca, 0s precos das roupas sdo acessiveis com variaces de 20 e 70
libras para as marcas localizadas na Inglaterra (KINIKI e SOLAR) e de 80 e 150 ddlares
para a marca situada nos Estados Unidos (COOLTAN).

Em seguida serdo analisadas sete patentes que detalnam as caracteristicas
necessarias para que se dé a transmitancia da radiacdo através do substrato. Os websites
utilizados para a pesquisa foram o Spacenet com as palavras-chave em inglés: tan, tan

through, beachwear e beachwear tan throught.

2.1 BRONZEADO ATRAVES DO TECIDO
Patente - GB2472845 23/02/2011
Empresa KINIKI- Inglaterra

A patente consiste num material com fibras de poliéster e elastdbmero aplicadas em
diregOes perpendiculares. As aberturas da malha sdo em forma de quadrado contendo
também forma retangular ou oval.

O produto é composto por camadas duplas nas areas mais sensiveis da mulher
como, por exemplo, o busto e regides pelvicas. A segunda camada ou camada interior tem
uma abertura igual ou menor que a do exterior para permitir o desalinhamento e, assim,
permitir o bronzeado sem comprometer a opacidade. O contraste das cores é obtido através
de estampados que possibilita evitar a transparéncia quando a peca se encontrar molhada.

A Figura numero 1 apresenta essa ideia.



Figura 1- produto da patente GB2472845
Fonte: patente GB2472845

A malha relaxada terad aberturas com tamanhos compreendidos entre 0.3 mm a 3.5
mm. A composicdo do material varia entre 15-40% de elastomero e de 60-85% de

poliéster, permitindo obter uma massa por unidade de superficie entre 35-220 g/m2.

2.2 BRONZEADO ATRAVES DE UM TOP DESPORTIVO
Patente- US2013084777 04/04/2013

Inglaterra

Sutia desportivo com o objectivo de reduzir as marcas de bronzeado deixadas no
corpo da mulher quando esta pratica desporto ao ar livre. Esse resultado é obtido a partir de
uma malha (tan through) com micro aberturas transparente a radiacdo UV.

O soutien é composto por uma faixa que contorna o torso feminino até as costas e
com alcas laterais para suportar os seios (Figura 2). A faixa da regido mais sensivel do
corpo feminino deve ser de material opaco para a proteger da RUV. A faixa
correspondente ao nimero 130 e 110 é fabricado com material tan through opaco. O
numero 120 é transparente a radiacdo UV e € menos opaco que a faixa 130 e 110, pois ndo
corresponde a regio sensivel da mulher. E fabricado com nylon com uma estrutura do tipo
favo de mel. A sua qualidade permite reter menos agua e suor quando comparado com
outros tipos de materiais. O didmetro das aberturas nesse espaco séo equivalentes a Imm e
corresponde a uma protecéo solar de 5% a 10%. O namero 140 corresponde a uma segunda
faixa elastica que permite uma melhor adesdo ao corpo; esta area também permite
bronzear, porém em intensidades menores do que a regido 130 e 110. Abaixo segue um

desenho com as devidas descri¢des para uma melhor compreensao.



Fig. 4
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Figura 2- produto da patente US2013084777
Fonte: patente US2013084777

2.3 UV -METODO DE TRANSMITANCIA
Patente- W0O2008071224 19/06/2008
Holanda

Esta patente afirma que o material transmite entre 20% e 65% da radiacdo UVA e
3% a 20% da radiacdo UVB. Essa caracteristica define que o produto possui uma estrutura
téxtil denominada tela que permite um bronzeado saudavel e protege o corpo de
queimaduras da radiacédo UVB.

Neste método sdo utilizadas duas camadas de materiais que se entrelacam para
formar aberturas irregulares e assim, obter a transmissdo mais adequada. Nesse caso, a
fibra do material da primeira camada precisa ser menos resistente e mais eléstica que a
segunda. A fibra usada na segunda camada do material deve ser menos transmissiva que a
fibra da primeira camada. O peso mais apropriado situa-se entre os valores de 125 a 150
g/mz2, preferencialmente 130 g/m2.

O entrelagcamento das camadas relaciona a massa por unidade de superficie,
materiais a usar e o tamanho ideal das aberturas para cada camada, com a finalidade de se
conseguir obter o bloqueio das radiagdes pretendido. Os produtos desta patente sdo mais
utilizados em artigos urbanos de algod&o, como camisas, vestidos, saias e calgdes. A figura

a sequir representa essa ideia.
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Figura 3- produto da patente W02008071224
Fonte: patente WO2008071224

2.4 MATERIAL TRANSMISSIVO A LUZ SOLAR
Patente- GB2268513 12/01/1994
Empresa: SOLAR- Inglaterra

As malhas sdo tricotadas e estampadas com cores brilhantes de elevado contraste.
Compostas por poliamida e poliuretano elastico possuem multiplas aberturas que se
alinham em trés direcOes. Este produto faz com que apenas 2/3 da radiagdo ultravioleta
chegue ao corpo e, assim, proporcione o bronzeado sem se tornar transparente, mesmo
guando molhado. As aberturas descritas possuem formato poligonal hexagonais (Figura 4)
e quando tensionada, durante o seu uso, 0 material possui a caracteristica mais elastica.
Quando isso acontece, a penetracdo dos raios solares sdo facilitados, o que permite
bronzear da pele.

Figura 4- produto da patente GB2268513
Fonte: patente GB2268513

A composicdo do substrato é de 73% poliamida e 27% elastano, os fios sdo de 40

denier' e 280 denier, a massa por unidade de superficie é de 160 g/m2 Esses dados

1 R . R . . .
Denier: unidade de medida que calcula a densidade linear da massa de uma fibra.
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equivalem a passagem de 65% da radiacdo UV pelo tecido, o que corresponde a um fator
de protecédo solar nimero 10.

Figura 5- produto da patente GB2268513
Fonte: patente GB2268513

2.5 BRONZEADO ATRAVES DE UM MATERIAL TEXTIL
Patente: W02009/122167 8/10/2009
Inglaterra

De acordo com a estrutura do material, as aberturas podem ser ovais ou
retangulares e em estado de relaxamento, podem variar de 0.1 mm a 0.5 mm na direcao
horizontal e 0.4 mm a 1.5 mm na direcdo vertical. A sua massa corresponde a 100-200
g/m2 e 0 material pode aumentar em 25% no sentido horizontal e 100% no sentido vertical.
A fibra descrita nesta patente é 100% polibutileno tereftalato.

A figura abaixo exemplifica a estrutura descrita em estado de relaxamento.
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Figura 6- produto da patente W0O2009/122167
Fonte: patente W02009/122167

Na Figura 6, as aberturas indicadas no namero 12 correspondem a uma abertura de
0.7 mm de altura e 0.2 mm de largura.
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Assim como nas demais patentes analisadas, 0 método mais adequado para evitar a
transparéncia é constituir estampados em cores contrastantes. Este substrato com aberturas
permite que 80% da radiacdo UV atravesse 0 material e entre em contato com a pele.

Todas estas consideracGes sdo relevantes apenas para materiais que nao Sao

afetados pela agua salgada e com cloro.

26 TATUAGEM ATRAVES DE UM BRONZEADO
Patente: CA2505899 29/09/2006
Canada

Nesta patente, 0 bronzeado é adquirido de forma diferente. Assim como diz o
nome, 0 produto refere-se a uma “tatuagem natural” adquirida a partir do contato da
radiacdo solar com aberturas estratégicas nas roupas de banho.

O material em nada difere quanto as especificacfes de roupas de banho habituais, a
Unica particularidade sdo as aberturas posicionadas pelo substrato como mostra a figura

abaixo.

Figura 7- produto da patente CA2505899
Fonte: patente CA2505899
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3 INTRODUCAO AO BEACHWEAR

3.1 TRANSFORMACOES DOS COSTUMES SOCIAIS E DA ROUPA DE
BANHO NO TEMPO HISTORICO

De acordo com o site Brasil Cultura (2011), o costume de ir & praia iniciou-se, mais
precisamente, no ano de 1749, quando o médico inglés Richard Frewin prescreveu a
primeira cura de pacientes atraves do banho de mar. A pratica tornou-se recorrente, pois
acreditava-se que a gua salgada curava doencas simples e era uma recomendacdo médica
bastante recorrente naquela época. Na Franca e na Gra-Bretanha, além das curas de
doencas fisicas, o habito também foi utilizado pelas senhoras para tratamentos e
relaxamentos psiquicos. Os beneficios do banho de mar se tornaram uma teoria muito
aplicada na medicina da Europa e serviram como referéncia para paises de outros
continentes.

No Brasil, o habito iniciou-se por volta de 1810 quando o rei D. Jodo VI foi
recomendado a seguir o costume europeu para se curar de um problema de pele causado
por carrapato. O monarca estava com a perna infeccionada pelo parasita e seguia
orientacbes médicas para frequentar o mar. Esse habito logo se tornou tradi¢do, pois o
resultado do tratamento foi positivo. No entanto, a intencdo terapéutica ndo deveria se
sobrepor as regras de indumentarias da época e, de acordo com Maia (2013), o corpo,
sobretudo o feminino, devia ser ocultado. Além de chapéus e sapatos, os trajes de banho
deviam esconder as pernas até os tornozelos. Dessa forma, as roupas refletiam pudores que

restringiam trajes de banho mais simples e praticos, principalmente para as mulheres.

Figura 8- Trajes
Fonte: (Maia, 2013, p. 52)
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De acordo com a composicdo das vestimentas, os tipos de tecidos utilizados eram
as fibras do material de algoddo e o material de musseline que permaneceram na historia
até o inicio do século XX - periodos da Belle Epoque — essa foi uma época em que 0s
costumes da sociedade mudaram e se estenderam para o lazer e o desporto e, para facilitar
essas praticas, as roupas passaram por transformagdes na modelagem e em sua
composicdo. Surgiam, entdo, os calcdes, que foram desenvolvidos para melhorar os
movimentos dos membros inferiores; e as roupas de banho que consistia em uma tunica
confeccionada com ligacdo de sarja ou fio de 1a para aprimorar as idas a praia. Mostrar
ombros e pernas era atitude adiantada e sensual, as modelagens eram aplicadas em
tecidos, malhas e fios de 1&. Foi somente em 1937 que surgiu o nylon lancado pela
empresa DuPont. Essa inovacdo revolucionou a moda praia da época (Oliveira, 2014, p
77).

Porém, de acordo com Ribeiro (2010), s6 na metade do século XX, nomeadamente
em 1946, € que o biquini foi produzido em Paris. Nao aceite pela sociedade, o0 modelo foi
rejeitado pelas mulheres e vinte anos mais tarde com as novas ideologias sociais como o
surgimento da pilula anticoncepcional, a liberdade sexual das mulheres, o surgimento das
revistas dedicadas a moda e a famosa dieta com a valorizacdo do corpo, é que 0s biquinis e
fatos de banho ganharam maior espaco na sociedade. O periodo foi importante também
para o téxtil que passou a introduzir fibras sintéticas na composicdo dos biquinis e, em
1958, a empresa DuPont langou a lycra a matéria-prima mais utilizada na moda praia até
os dias atuais.

De acordo com o site da marca, o fio “lycra™ foi desenvolvido por uma equipa de
cientistas que tinham o objetivo de substituir a borracha utilizada nos espartilhos das
senhoras que antes dessa inovacdo usavam pecas de roupas muito soltas, esticadas e
agrupadas. Entretando, na década de 1960 o fio foi introduzido na roupa de banho e
revolucionou o segmento, pois substituiu trajes grossos e pesados por artigos mais leves e
com secagem répida.

A partir de entdo as inovag0es no segmento beachwear foram graduais, e
atualmente todos 0s anos novos produtos e conceitos sdo langados. Além dos modelos de
biquinis; bolsas, acessorios, tangas e tunicas ganham valor e investimento e € nesse
contexto que surgiram as primeiras marcas especializadas em moda praia.

Com o passar dos anos, ir a praia se tornou um costume muito frequente e desejado
por determinado grupo de pessoas no mundo todo. A época de primavera/verdo e a

associacdo desse periodo com as férias faz com que o habito de frequentar o litoral seja
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extremamente agradavel, pois proporciona sensacdo de relaxamento. Entrar no mar, se
expor ao sol, consumir alimentos e bebidas leves, encontrar amigos e reunir a familia séo
costumes comuns e, dessa forma, os paises com climas tropicais e/ou com temperaturas
mais elevadas, se tornam os principais destinos de férias devido ao periodo de calor.
Consequentemente, as roupas de banho sempre os acompanham e se enquadram a esse
habito através da modelagem, do design ou no material de acordo com os costumes de cada

regido.

3.2 VALOR ECONOMICO

O segmento beachwear se caracteriza pela gama de produtos: biquinis, fatos de
banho (maib), saidas de banho e acessorios destinados as praias e piscinas. O lifestyle
intrinsico a este segmento é descrito como sol, areia e mar que em termos de bem-estar
denota calor, entretenimento, relaxamento e férias da rotina de trabalho/escola. Todos esses
conceitos sdo associados a momentos de alegria que satisfazem um periodo especifico do
ano, o verdo (Morgan, 2012, p. 348).

No mundo, alguns paises se destacam no mercado deste segmento e de acordo com
Moiseichyk (2010) um dos mais bem sucedidos é o Brasil. A sua posicdo é de destaque em
relacdo a outros mercados e o fator dominante é o clima tropical que cria grandes
investimentos na diferenciacéo e inovacdo de produtos colaborando com tendéncias fortes
nas estacOes. Os fatores de sucesso associado a esse segmento no pais sdo, de acordo com
SEBRAE (2014), o ADN (DNA) proprio, estilo ousado, criatividade, qualidade,
modelagem reconhecida, variedade de cores e estampas, variedade de matéria-prima e
tecnologia avancada.

Entretanto, embora este segmento ganhe reconhecimento internacional através do
design, especula-se que apenas 10% de sua producdo total seja destinada a exportacdo. O
maior exportador €, de acordo com Moiseichyk (2010) e SEBRAE (2014), a China que
lidera o ranking desse mercado por fornecer produtos com precos baixos, ndo firmar
acordos econdmicos, obter uma cultura obstinada por trabalho, busca de mercados para a
comercializagdo dos seus produtos e pela inovagdo; o maior importador de beachwear no
mundo s&o os Estados Unidos que investiu o total de $1.851.500 no ano de 2012 sendo que

$1.227.000 foram investidos nos produtos chineses (Tabela 1).
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Tabela 1- Maiores exportadores de beachwear para os EUA em 2012

Maiores exportadores de beachwear para EUA no ano
de 2012
Posic&o Fonte Mgg?;fssde % do total
Paises $1.851,5 100,00%

1° China $1.227,0 66,30%
2° Italia $307,2 16,60%
3° Tailandia $65,9 3,60%
4° Indonésia $46,6 2,50%
5° El Salvador $22.4 1,20%
6° Brasil $21,7 1,20%
..20° Outros $143 7,8%

Fonte: (SEBRAE , 2014)

De acordo com os dados expostos acima, pode-se concluir que, de modo geral, o
mercado de moda praia no mundo esta dominado mais pelos precos baixos do que pelo
design dos produtos. Tendo em base os numeros econémicos dos Estados Unidos (maior
importador de beachwear) em que 97,2% de sua importacdo é oriunda de paises que nao
sdo atendidos por acordos econdmicos e 0s comparando com 0s valores destacados do
Brasil (referéncia de sucesso relacionado ao diferencial e o design) que representa apenas
1,20% do total importado, comprova-se que 0 interesse em artigos com precos baixos,
mesmo quando estes ndo sdo o0s de maior qualidade e com simbolos de desejos estéticos, é
elevado (SEBRAE, 2014)

Ao caminhar por lojas com produtos de moda praia no sul da Europa, pode-se
perceber que muitas das pecas comercializadas sdo produzidas em paises com méo de obra
barata, principalmente da Asia. Dessa forma, entende-se que para atingir precos mais
competitivos e alto valor de venda, as marcas optam pela producédo fora do pais de origem
e isso afirma o parégrafo acima em que o0 preco sobressai ao design. O documentario
intitulado The true cost de Andrew Morgan (2015), aborda o assunto em relagcdo aos
produtos téxteis produzidos na Asia e comercializados principalmente nos EUA e na
Europa, e assim, confirma-se o paragrafo a cima. Por outro lado, pecas brasileiras vendidas
nessa regido da Europa costumam obter precos mais altos, pois, sdo pegas com design
diferenciado e 6timo aspeto, porém a confeccéo, assim como todo o processo de produgédo

das pecas é de origem brasileira 0 que colabora para o valor agregado do produto e do
preco.
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3.3 PRODUTO BRASILEIRO VERSUS PRODUTO SUL EUROPEU

O consumo de moda praia €, em sua maioria, destinado ao universo feminino, visto
que entre as marcas disponiveis no mercado, a gama de produtos abrangentes € composta,
em maior parte, para as mulheres. De acordo com a Associacdo Brasileira da Inddstria
Téxtil (ABIT) uma pesquisa feita sobre a consumidora de moda praia em 2012 revelou que
a mulher brasileira é a que da mais atencdo a qualidade dos produtos adquiridos. Foram
entrevistadas 2576 consumidoras do Brasil, Estados Unidos, Franca, Italia, Alemanha e
Reino Unido e desse total apontou-se que 68% das brasileiras sdo as mais exigentes com 0s
itens, seguidas pelas americanas que somam 49% e pelas alemas com 48% (Silva et al,
2014).

De acordo com a pesquisa de Leitdo (2007), realizada com vendedores e
frequentadores de uma loja de artigos brasileiros em uma cidade do sul da Europa sobre o
estilo brasileiro na moda praia, as respostas apontam que o Brasil tem verdadeira pericia
neste segmento. Os produtos foram descritos como novos, originais, surpreendentes,
alegres, exuberantes e divertidos enquanto que a moda praia europeia foi referida como
elegante e refinada, porém previsivel, antiga, monotona, e contida que confere ainda a
oposicao entre produto artesanal versus produto industrial.

O Brasil é visto com verdadeira competéncia no setor de moda praia e o biquini é
recomendado as consumidoras do sul da Europa, pois 0 “’made in Brazil’’ é dotado de um
conhecimento e estilo reconhecido. Por ser uma referéncia, quando as marcas brasileiras de
moda praia sdo voltadas para exportacdo, sdo feitas modificacGes nas pegas para aumentar
a modelagem e diminuir os recortes para agradar a consumidora europeia que assim como
a americana preferem biquinis menos cavados nas partes de baixo. Mesmo com esses
pequenos ajustes de modelagem, o estilo brasileiro permanece nas estampas e nos
materiais utilizados. As propriedades da roupa sdo modificadas, mas a identidade intrinsica
ao pais € mantida (Leitdo, 2007).

Nesse parametro de valorizagdo do estilo exotico, Caberlon (2010), lembra que para
adquirir esse destaque diferenciador, o produto precisa se individualizar dentre os restantes
e isso acontece quando carrega elementos de significado de uma determinada regido
geografica e nesse caso o lifestyle brasileiro representa esse fator. E segundo um
consumidor do sul da Europa, esses produtos se destacam, pois concebem a novidade,
porque é muito mais criativo totalmente exdtico e difere-se de tudo o que é comercializado
no pais que ele classifica como, monétono, igual, massificado, industrial. Dessa forma,

pode-se perceber que as caracteristicas destinadas aos produtos apresentam contrastes e sao
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sempre referidas a pares opostos como: novo versus antigo, alegria versus monotonia,
exuberancia versus contenséo e artesanal versus industrial (Leitdo, 2007).

Dessa forma, pode-se avultar que as maiores diferencas nos modelos séo devido ao
clima. Nos paises do sul da Europa hd uma cultura em relacao ao corpo que o valorizam de
maneira menos sensual, porém mais classica. Por isso, os modelos de moda praia, sao
geralmente, maiores na parte de baixo cobrindo toda a regido das nadegas, com o design
menos criativo nas estampas e mais tradicional nas paletas de cores. J& 0os modelos no
Brasil, sdo menores, pois remetem a uma sensualidade que € natural da mulher brasileira,
porque devido a natureza do pais (vista como propicia ao desnudamento do corpo devido
ao clima) e a alta valorizacdo do corpo (principalmente das nadegas) refletem nos modelos
de moda praia o atrevimento brasileiro em ressaltar um corpo, que para elas, sdo corpos a
serem valorizados e exibidos. Figura 9 e 10 representam o modelo de biquini na Europa e

Brasil, consequentemente.

)
Figura 9- Modelo de biquini no sul da Europa.
Fonte: Campanha Yamamay, 2013

Figura 10- Modelo de biquini brasileiro
Fonte: Campanha Blue Man
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3.4 RELACAO ENTRE O BRONZEADO E OS PRODUTOS DE MODA
PRAIA NO SUL DA EUROPA

De acordo com a geografia do sul da Europa, que nesse trabalho consiste em trés
paises: Portugal, Espanha e Italia; ha diferentes climas em todo o territério e mais a sul 0s
paises sdao definidos pela regido e clima mediterranico. As caracteristicas desse clima sdo
verdes secos e quentes com média de temperatura de 30°C; inverno com clima suave e
pouco chuvoso. Devido as temperaturas mais elevadas essa € uma regido com grande
densidade de turistas, pois as temperaturas costumam ser mais altas do que as encontradas
no leste e no norte europeu e também por apresentar belas paisagens e aguas do mar com
temperaturas amenas.

Devido aos costumes de lazer, essa € uma regido muito conhecida, pelo
comportamento liberal das mulheres na praia, pois comumente ha a pratica do topless
(forma de inutilizar a parte superior da roupa de modo que os seios figuem a mostra) e tem
como finalidade adquirir bronzeado total no corpo. Pode-se afirmar que o hébito de
descobrir os seios, sem uma associacdo com o pudor, seja uma heranca historica, pois na
era do Renascimento, muitas sociedades do sul da Europa os expunham e essa era uma
atitude muito mais consentida e comum que nos dias de hoje. Naquela época, considerava-
se pudor mostrar as pernas, tornozelos e ombros, pois representavam uma atitude imoral.
Paralelamente a esse fato, havia também uma forte influéncia que circulava a sociedade
sobre a cultura e estilo grego no meio artistico e muitos pintores utilizaram imagens com
mulheres nuas e seminuas em seus quadros e esculturas (Figura 11). Devido a isso, no
ciclo aristocratico, o topless foi associado a um nu grego e classico que remetia as
esculturas de artes que por muitos anos permaneceram como um simbolo de status, beleza,

riqueza e posicdo social (Romesh, 1992).

Figura 11- Pintura Renascentista Simonetta VVespucci, 1840. Piero di Cosimo
Fonte: Site Estorias de Mulheres
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Nos séculos mais a frente, o topless transitou dos grupos aristocraticos para ser
mais usualmente praticado na praia em banhos de sol. A pele bronzeada tornou-se cada vez
mais popular apés a década de 1920 e na década de 1940, pois 0s andncios em revistas
femininas incentivavam os banhos de sol como uma pratica saudavel. No entanto, os
biquinis e fatos de banho da época, deixavam marcas do sol que eram mal vistos e foi
assim, como uma forma de bronzear o corpo sem deixar linhas de bronzeado, que as
mulheres criaram situacOes espontaneas para se bronzearem. Desfazer a alca quando
deitadas de brucos, a remocdo das alcas em modelos ““tomara-que-caia”” e a pratica do
topless com os seios a mostra foram algumas das situagdes encontradas por elas.

“Na década de 1960, devido a popularidade do bronzeado e do topless o estilista
Rudi Genreich desenhou um modelo de fato de banho, no qual, os seios ficavam a mostra e

a partir disso o topless se tornou comum nas praias da Europa ¢’ (Banega, 2013).
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Figura 12- Monoquini desenhado por Rudi Genreich
Fonte: (Rudi Gernreich, 1964)

Nos dias atuais, essa pratica ainda € comum na regido mediterranea e no norte da
Espanha (Figura 13). A “’marca’’ branca de sol deixado pela roupa de banho € vista como
um bronzeado falso que apresenta, mesmo que em pequena percentagem, a cor branca
original da pele. Com o outono, inverno e primavera propicios ao uso de roupas de frio €
natural que nos poucos momentos de calor, as mulheres queiram aproveitar as férias para
irem as praias e se bronzearem. Por isso, mesmo quando ndo fazem o topless, elas
simplesmente desamarram a parte superior do biquini como um tomara-que-caia para ndo
ficarem com indesejadas ’marcas’’. Porém, se na parte de cima, o desnudamento é total,
na parte de baixo os biquinis precisam ser bem amplos, pois essa regido do corpo nao
obtém muita conotacdo sexual nessa sociedade. Por isso € desconfortavel e pouco comum

0 uso de partes de baixo cavadas nessa regiao.
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=]} ,
Figura 13- Banhistas bronzeando-se no sul da Europa
Fonte: blog Danny pelo mundo

Dentre as empresas que vendem beachwear no mercado de moda da Europa,
podem-se destacar as marcas de luxo como, por exemplo, Dolce & Gabbana, Missoni e
Fendi que além de comercializarem produtos com precos altos, também investem em
composicdes diferenciadas como seda e apliques de joias para se destacarem como marcas
de alto nivel. Para as marcas mais acessiveis, estdo as lojas de fast fashion do Grupo
Inditex e Calzedonia que se caracterizam por fornecerem produtos com precos baixos e
com pouco investimento em diferenciacbes. A producdo das pecas € toda realizada em
paises com mao de obra barata localizadas na Asia. De acordo com pesquisa feita na loja
online das marcas citadas, € composta entre 80 e 90% de poliamida com mistura de entre
20 e 10% de elastano. Essa composicdo se caracteriza em um material muito elastico,

espessura fina, densidade leve e com baixa recuperacao elastica.

35 RELACAO ENTRE O BRONZEADO E OS PRODUTOS DE MODA
PRAIA NO BRASIL

“’Amanhece no Rio de Janeiro. O sol que surge no horizonte,
redondo e quente, reluz nas curvas bem trabalhadas do verde
carioca: montanhas, pedras e morros saem aos poucos da sombra
para mostrar-se aos olhos do mundo. A cidade maravilhosa
contempla-se no espelho d’agua de um mar imenso e agradece a
Deus, todos os dias, por ter nascido tdo bela. Quem nasce em
uma cidade assim, onde as formas da natureza delineiam a fama
que atrai atencdo do planeta a cada verdo, ja vem ao mundo com
um sentimento de obrigacdo: o de se integrar & paisagem.
Cumprindo com sua parte, ja que a outra s6 a Deus cabe, 0s
cariocas acordam cedo e invadem o espaco urbano com suas
malhas e lycras coloridas. Logo, logo, estardo andando,
correndo, pedalando, “’malhando’’, e o suor escorrera pelos seus
corpos, cada um no seu estilo’’ (Goldenberg, 2004).

Brasil esta situado no sul do continente americano e devido ao seu extenso territorio
(8,5 milhdes de km?) ¢ dividido em cinco regides com climas e temperaturas diversas.
Dentre todos os climas, o que predomina na maior parte da geografia brasileira é o tropical

que abrange a regido central, parte do nordeste e sudeste do pais. As caracteristicas desse
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clima sdo temperaturas elevadas com um verdo muito quente e himido e um inverno
ameno e seco (Silva, 2014).

Dos mais de oito milhdes de km? de territério, 7.408 km é determinado pelo litoral
que é banhado pelo oceano Atlantico, segundo os dados do governo do pais. Além da
ampla extensdo do litoral e o clima tropical caracterizado pelas altas temperaturas (durante
quase todo o ano), o pais € referéncia, também, nas paisagens paradisiacas e € muito
frequentado por turistas nacionais e internacionais.

Dessa forma, pode-se dizer que em paises como o Brasil, ha uma cultura que
favorece o desnudamento devido ao calor intenso e ao extenso litoral. Com o corpo mais a
mostra, as curvas fisicas ficam mais em evidéncia e, assim, a aparéncia assume grande
importancia na vida dos cidaddos. Nesse sentindo, a antropéloga Mirian Goldenberg
(2011), afirma que o corpo se torna um capital e gera nessa cultura profunda insatisfacao
com a aparéncia e alto investimento na forma fisica.

No Brasil, particularmente no Rio de Janeiro, o corpo trabalhado, cuidado, sem
marcas indesejaveis (rugas, estrias, celulites, manchas) e sem excessos (gordura, flacidez)
€ 0 Unico que, mesmo sem roupas, esta decentemente vestido. De acordo com Goldenberg
(2011), pode-se dizer que o corpo é muito mais importante do que a roupa e nesse contexto
€ 0 corpo que entra e sai da moda. E o corpo que deve ser exibido, moldado, manipulado,
trabalhado, costurado, enfeitado, escolhido, construido, produzido, imitado. O corpo € a
prépria roupa e nesse sentido a vestimenta € apenas um acessorio para enaltecer a forma
fisica.

A valorizacdo pelo corpo e a excessiva busca pela perfeicdo dos padrdes estéticos
brasileiros tem origens historicas que segundo Silva (2014) se inicia no descobrimento do
Brasil quando as primeiras mulheres trazidas da Europa eram provenientes de orfanatos ou
eram mulheres da vida que as autoridades mandavam da Europa com o objetivo de casa-las
com homens que se estabeleciam no pais. As vestimentas dessas mulheres transmitiam
sensualidade, pois exprimiam o estilo de vida que levavam. A chegada dos negros, alguns
anos mais tarde, trouxe influéncias importantes para a construcdo da personalidade
brasileira, pois as mulheres afrodescendentes eram vistas como sensuais afetuosas e
submissas. Essas mulheres mulatas que simbolizavam o desejo sdo as responsaveis pelo
fenotipo do corpo brasileiro com as curvas que Freyre descreveu como sendo a preferéncia
nacional.

Com a carga genética da mulher indigena, da mulher negra e da mulher da vida
enviada da Europa pode-se ter criado, segundo Silva (2014) apud Prado (2001) e Gilberto
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Freyre (2003) uma sensualidade excessiva e sem limites como sendo uma “intoxicacdo
sexual” que era constantemente estimulada pelos colonizadores. A forte miscigenacgao
sensual marcou a formacdo da identidade brasileira que desenha o perfil tipico que se
relaciona com o proprio corpo de maneira singular. O corpo esbelto, o sorriso no rosto, a
cor parda, os cabelos sedosos e as roupas que valorizam as curvas sdo parcelas das
caracteristicas atribuidas & mulher brasileira e exportada pelo mundo. A Figura 14 e 15 séo

imagens que representam o fenotipo miscegenado e descrito acima.

. i ]
Figura 14- Juliana Paes como representacéo do fendtipo brasileiro
Fonte: Google imagens

P
Figura 15- Camila Pitanga como representacao do fenotipo brasileiro
Fonte: Google imagens

De acordo com Goldenberg (2004) o corpo da mulher brasileira é preparado e
trabalhado para o desnudamento através de adornos, bronzeado, modelagem precisa,
cirurgias estéticas, depilacao e tratamentos estéticos conhecidos mundialmente. Para Leitdo
(2007) esse corpo brasileiro ndo é exatamente nu, mas sim despido, pois esta cheio de
erotismo e sensualidade e essas sdo caracteristicas que ndo fazem parte da nudez natural.

Todos estes esforcos ddo significado socialmente incorporado, e socialmente
atribuido pelo olhar do outro e o biquini, nesse contexto, € mais sedutor do que o topless,
pois ndo expde totalmente o corpo. Ao contrario do que foi estudado sobre os costumes do

sul da Europa, no Brasil o biquini delimita o corpo e faz com que o observador fique
24



intrigado quanto a parte que esta coberta. Portanto, cria-se um jogo de mostra e esconde
que instiga o desejo de ver além do que € permitido (Silva, 2014).

Dessa forma, as mulheres se bronzeiam e as ‘’marcas’’ na pele decorrente do sol se
tornam um simbolo sexy que delimita os moldes do biquini no corpo. Aquela que na
Franga ¢ referida como “mancha”, no Brasil é denominada através de um diminutivo
carinhoso aplicado a palavra marca, de “marquinha” e para Leitdo (2007) ha um
siginificado instrisico que vai alem da sensualidade e faz referéncia a pele branca que se
esconde sob o bronzeado, pois mesmo desejando a pele morena o preconceito no pais em
relacdo a cor negra é forte. A “’marquinha’’, entao, seria um sinal, impresso no corpo, de
distincdo étnica que diz, portanto, “estou bronzeada, mas sou branca” ou “estou morena,
mas sou branca”. A valorizacdo da pele branca que é caracteristica da sociedade europeia
(colonizadores) em contraponto com a verdadeira cor da pele misceginada dos brasileiros
cria um simbolismo histérico, genético, cultural e étinico sobre as ‘’marcas’” de sol € 0
conjunto desses aspetos se revelam em um valor sensualizado que adorna o corpo sexy da
brasileira.

Essa sensualidade que é natural é um importante diferencial de sucesso da moda
praia brasileira no exterior, pois de acordo com as palavras de Gilberto Freyre (1987) que
enaltecia o corpo dessa mulher, miscigenado, como um corpo equilibrado de contrastes,
permite que as criacdes de modelos exuberantes valorizem um corpo que ja é naturalmente
belo (Figura 16).

Figura 16- Valorizacdo da "marquinha" de sol no Brasil.

Fonte: Google imagens
O pais, como sendo grande produtor e consumidor de moda praia, possui inumeras
marcas e entre as mais famosas estdo Rosa Cha, Cia Maritima, Salinas, Agua de Coco,
Poko Pano e Blue Man. Todas as marcas citadas exportam para paises da Europa inclusive

no sul. A gama de produto dessas marcas € ampla e comercializam tanto biquinis simples
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com pregos baixos; como ornamentados com precos altos para poder abranger niveis
economicos distintos e gostos diversificados.

A producéo das pecas sao realizadas no Brasil e a lycra é de acordo com pesquisa
feita na loja online das marcas, composta entre 75 e 91% de poliamida com mistura de
entre 0,9 e 25% de elastano. Essa composicdo € densa e se caracteriza em um material
elastico com espessura grossa densidade média e boa recuperacdo elastica, conhecida

popularmente no Brasil como lycra.

3.6 MOTIVADORES QUE INFLUENCIAM NO CONSUMO DAS ROUPAS
DE PRAIA

Muitos fatores podem interferir no desejo de uma consumidora na moda.
Entretanto, estes sdo conceitos complexos de serem analisados, pois de acordo com a
psicologia, cada individuo obtém uma experiéncia emocional diferente, habita uma
determinada regido e nasce em uma época especifica. Todos esses estimulos interferem na
atitude de escolha e influéncia em motivadores de consumo como design, conforto, marca
e modelo de biquini.

A aplicacdo de artificios como a experimentacdo, a sobreposicdo e a mistura de
técnicas de estampagens, cores, padrdes e entrelacamentos de fios atuam como diferencial
em um produto de moda, podendo influenciar na percepcdo visual e agregar fungéo
estética, uma vez que grande parte das qualidades que tornam um produto atraente se da
pela aparéncia visual (Maia, 2013).

Assim, para Lipovetsky (1989) no universo contemporaneo de consumo, todos 0s
produtos sdo repensados tendo em vista uma aparéncia que seduz qualquer que seja o0 gosto
contemporaneo pela qualidade e pela confiabilidade, o sucesso de um produto depende em
grande parte de seu design.

Além do design, um motivador que incentiva o consumo é o conforto do produto.
Cada individuo possui um conceito especifico, porém se obtém através do toque do tecido,
modelagem, propriedade técnica ou design.

Relacionado ao conforto o0 modelo das pecas, geralmente, estd aliado ao design.
Valorizar as curvas, sejam elas salientes ou ndo, faz com que os produtos de moda praia
colaborem para que o corpo da mulher esteja mais belo quando o utiliza. Se sentir bonita e
atraente em uma roupa de moda praia e se sentir a vontade com o proprio corpo com essa

peca é um motivador importante para a autoestima da mulher.
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Em contrapartida as caracteristicas especificas dos produtos, hd um motivador que
segue paralelo com tais caracteristicas e influencia no desejo das mulheres que é a marca
empresarial. Uma marca de prestigio no mercado esta associada a um marketing que
através de desfiles de moda, campanhas com super models e venda de um lifestyle
desejado, transmite um estilo de vida nas quais determinados grupos de mulheres desejam
pertencer. Esse fator, as vezes, pode se sobrepor ao design do produto e se relaciona com o
status que lhes permita integrarem um nucleo social distinto do qual pertencem.

Para compreender melhor os motivadores que influenciam no consumo de moda

praia sdo destacados os itens a seguir.

3.6.1 Design

De acordo com Russo & Hekkert (2008), o mundo dos seres humanos € o local
onde personalidade, atitude, valores, motivacdes, estilo de vida e experiéncias do passado
possuem um papel importante no mundo da estética e do design. Além da funcdo utilitaria,
o0s produtos adquiridos formam uma complexa linguagem de simbolos que esta relacionado
com dois cenérios especificos. Um € a ideia de que as pessoas procuram produtos que
possuem uma identidade e que, por possuir este produto, esperam que esta identidade seja
vista como deles proprios; e outro que é o fato de que as pessoas querem comunicar a sua
identidade, valores intrinsecos e crencas através dos produtos.

Vaérios fatores influenciam no processo do design: as ideias do designer; as
determinantes tecnoldgicas da fabricacdo do produto; os contrastes socioecondémicos entre
0 processo de fabrico e o consumo do produto final; o contexto cultural que da sentido a
necessidade do objeto em primeiro lugar, as condi¢cdes de producdo e as tendéncias. A
situacdo politica do pais produtor do objeto pode influenciar o modo como ele € produzido,
assim como sua aparéncia final. Além de serem afetados também por influéncias
ideologicas e sociais (Landin, 2010).

A criatividade é um fator emocional que na moda associa experiéncias de vida ao
design e criar é transmitir para a peca de roupa cor forma e emocdo a fim de construir um
produto de moda praia que possa transmitir o belo, desejado, admiravel, ansiado e, assim
se tornar um objeto de desejo para ser vendido. Dessa forma, o design impde mudancas,
positivas ou negativas, de materiais, cores, formas, e outros conceitos, a fim de rotular
essas caracteristicas a uma época ou uma etnia e fazer diferenca no guarda roupa de cada

pessoa.
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3.6.2 Conforto

O conforto é um estado agradavel sentido através de uma harmonia fisiologica,
psicoldgica e fisica entre 0 ser humano e 0 ambiente em que se encontra. Sendo uma
necessidade Universal e fundamental para o0 homem, o vestuario, neste contexto, assume
um papel principal. Nesta definicdo, h4& um nimero de componentes essenciais que,
estando o conforto relacionado com a percepcdo subjetiva de varias sensacdes, abrange
muitos aspetos sensoriais humanos, como o visual (conforto estético), o térmico (frio e
quente), a dor (aspero e picante) e o toque (liso, macio, rugoso, fresco, quente) (Broega,
2001).

Dentro dos processos de avaliagdo do conforto, as méos se tornam ferramentas
importantes para explorar o mundo exterior e, assim, sua funcéo na classificacdo sensorial
é importante. O “toque” € um instrumento sensorial que engloba propriedades mecénicas
para andlise do conforto. O cair, o drapeado, a aparéncia final do vestuario e o conforto
experimentado pelo portador sdo capacidades condicionadas pelo contato com as méos. O
homem, quando usa um dos seus sentidos para avaliar um produto, cria uma opinido a
partir de um conjunto de sensac¢des gerada pelos estimulos sensoriais que é reproduzida no
cérebro para gerar seu conhecimento e permitir que seja avaliada a qualidade e a aceitagdo
ou rejeicdo do produto (Stone & Sidel, 1992 apud Broega, 2007).

Ainda de acordo com Broega (2007) pode-se dizer que os tipos de analise pelo
toque abrangem dois caminhos que sd&o com ou sem o auxilio da visdo. Nos estudos com
visdo e toque sdo mais valorizados os atributos relativos ao aspeto, aparéncia, finalidade e
atratividade (associada a cor e lustro). Nos grupos de avaliadores do toque sem visao, 0s
tecidos sdo caracterizados em termos de leveza/peso, textura e tipo de matéria-prima.
Ambos sdo importantes na avaliacdo geral do conforto, pois as opinides fornecidas sem a
visdo se completam quando o portador pode opinar com a visdo. As propriedades tateis de
produtos podem ser consideradas como caracteristicas relacionadas a trés dominios da
experiéncia tatil: a substancia do material que compde o objeto (a sua dureza, elasticidade,
plasticidade, temperatura, e peso), a estrutura ou aspecto geométrico do objeto (forma

global, volume, e equilibrio), a sua superficie (textura) (Russo, Hekkert, 2008).

3.6.3 Modelo que valoriza o corpo

No mundo contemporaneo, a roupa assume a posi¢cdo de segunda pele e tende a
valorizar um corpo que antes do adorno expressa estilo e identidade. A moda sempre traz
um conjunto de convencBes que impde o que é ou ndo permitido em termos de

cumprimento, cor, corte e tecido. Contudo e paradoxalmente, ao vestir-se o individuo
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desfruta da possibilidade de manifestar o seu gosto pessoal, a sua autonomia em comunicar
um estilo e a vontade de valorizar as curvas do proprio corpo (Castro, 2004).

O modelo de uma roupa, nesse sentindo, apresenta caracteristicas de ajustamento
no corpo e combina cor, modelagem, estampa e tecido para mostrar e esconder partes
desejadas e, assim, valorizar a forma do corpo. Essa técnica é, na maioria das vezes,
utilizada pelas mulheres e na moda praia trabalhar esse conjunto de técnicas colabora para
contemplar e salientar as curvas femininas. O modelo adequado para mulheres com poucos
seios, por exemplo, ajuda a dar mais volume ao busto que em contrapartida quando o
modelo é inadequado o resultado é o oposto. Esse jogo entre corpo e modelo de roupa de
praia também é atil para mulheres acima ou abaixo do peso, com cicatrizes e/ou padrdes
estéticos indesejados.

A moda constitui-se numa das mais importantes dimensdes de estilo de vida, bem
como o proprio corpo é trabalhado e produzido, almeja ser reconhecido como estando com
um corpo da moda. Neste sentido, pode-se afirmar que as curvas bem torneadas sdéo como
roupas, expressando um lugar social, um estilo e que dessa forma assenta mais

perfeitamente uma vestimenta que esta de acordo com seu molde estrutural (Castro, 2004).

“’Expressdo das aspiragdes a uma vida privada livre, menos
opressora, mais maledvel, o jeans foi a manifestacdo de uma
cultura hiperindividualista fundada no culto do corpo e na busca
de uma sensualidade menos teatralizada. Longe de ser
uniformizante, o jeans sublinha de perto a forma do corpo,
valoriza os quadris, o comprimento das pernas, as nadegas’’
(Lipovetsky, 1999).

Como afirmou Mirian Goldenberg apud Marcel Mauss (2011) € por meio da
“imita¢do prestigiosa” que 0s individuos de cada cultura constroem 0s Seus cOrpos e
comportamentos. O conjunto de habitos, costumes, crengas e tradicGes — que caracterizam
uma cultura, também se refere ao corpo. Assim, ha uma construcdo cultural do corpo, com
a valorizacdo de certos atributos e comportamentos em detrimento de outros, fazendo com
que haja um corpo tipico para cada sociedade. Esse corpo, que pode variar de acordo com
0 contexto historico e cultural, é adquirido pelos membros da sociedade por meio da
“imitacao prestigiosa”. Os individuos imitam atos, comportamentos e corpos que
obtiveram éxito e prestigio em sua cultura.

A indastria corporal através dos meios de comunicagdo encarrega-se de criar
desejos e reforcar imagens, padronizando os corpos da moda. Pessoas com padrdes fora
das medidas sentem-se cobradas e insatisfeitas. Assim, é percebido que cada sociedade
valoriza um biotipo que é trabalhado para ser atingido, seja através das atividades fisicas
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ou das préticas cirurgicas como as plasticas, por exemplo. A roupa como um canal
extremamente importante, ajuda na valorizacdo desse corpo e a utilizacdo de biquinis ou
fatos de banho que valorizem as curvas é um importante instrumento para beneficiar a
autoestima da mulher, pois a busca pela perfeicdo reflete sentimentos contemporaneos de

superioridade e seguranca.

3.6.4 Brand

As marcas sdo um importante motivador, pois carregam elementos emocionais e de
status que se conectam com as consumidoras. O mundo da moda utiliza de estratégias
emocionais para cativar as usuarias, pois partem da premissa basica de que, a ideia do
produto proposto atendera precisamente as suas necessidades, e aproveita das reacGes dos
seres humanos para anunciar ao mundo o qudo superior e de bom gosto eles sé&o e como 0
produto criado permite deixa-los incluso & um grupo social desejado. Esse fato ocorre
porgue, 0s seres humanos sao predispostos a antropomorfizar e projetar emocdes e crencas
humanas em qualquer evento (Norman, 2008, p.164).

De acordo com a pesquisa de Nascimento (2009) psicologos como, Maslow e
Alderfer, estabeleceram trés hierarquias das necessidades humanas. Basicamente, 0s niveis
de necessidades humanas séo: as bésicas, as de relacionamento e as de crescimento. As
necessidades bésicas abrangem o nivel fisiolégico, como a satisfacdo da fome, sede,
conforto térmico, fuga das situacfes hostis e perigosas; as necessidades de relacionamento
satisfazem o espirito, sentindo-se aceite e amado pela familia, grupo de trabalho e a
sociedade em geral. E por fim, as necessidades de crescimento, que estdo relacionadas com
a manifestacdo do ego que busca se diferenciar e sobressair para conquistar poder sobre 0s
outros. Esse crescimento pode ser adquirido através do trabalho profissional ou através do
consumo, em que a partir do consumo de uma determinada marca o individuo se
movimente e se sinta pertencente a um nivel social distinto.

A pesquisadora Vivian Strehlau elaborou um estudo no ano de 2007, no qual
aborda o tema sobre a questdo de a marca exportada ser melhor do que uma marca local.
Esse estudo gerou uma pesquisa de campo em Séo Paulo, onde foram entrevistadas 179
mulheres com idade entre 18 e 35 anos, pertencentes a classe social A e B que costumam ir
com frequéncia a praia, piscinas ou clubes.

Dentre as questdes abordadas em sua pesquisa, uma revela as principais influéncias
que levam essas mulheres a consumirem um produto de moda praia e de acordo com as
palavras da pesquisadora nota-se que mais decisivo no ato da compra é o fato de o biquini

estar na moda e né&o apenas o tipo e modelo do mesmo. As empresas de maior preferéncia,
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Cia. Maritima e Rosa Ch& investem na promo¢do da marca através de desfiles,
principalmente o SPFW. Contratam modelos altamente conhecidas (Gisele Blindchen para
a Cia. Maritima) e participam de editoriais em revistas nacionais e internacionais. Para as
entrevistadas, o fato de o biquini ser usado por uma modelo famosa e de ser reconhecido
internacionalmente € valorizado, pois elas admiram marcas exportadas e conhecidas
mundialmente.

As consumidoras valorizam a marca, pois esta representa ndo somente um nome ou
uma empresa, mas uma cultura, um estilo de vida e, portanto a marca vende o significado
que a mulher busca para o seu dia a dia. Assim, as entrevistadas escolhem seus biquinis
principalmente pelo seu componente de moda, ou seja, como, aonde e como foi
apresentado.

A pesquisa de Strehlau (2007) é importante também para perceber a enorme
responsabilidade que as marcas assumem na vida de consumidores, neste caso do Brasil. O
marketing cada vez mais emocional para ganhar as vontades e interesses da sociedade, faz
com que uma forte projecdo de valores seja transmitida as empresas e esse sentimento
oferecido é a personificacdo de algo ou alguém responsavel por obter todos os desejos
desse ser. Apostar em produtos de qualidade com aspetos do design criativo, apenas
completa essa cadeia enriquecedora entre marca e consumidor, pois de acordo com
Norman (2008) o compromisso com um produto ou uma institui¢do, o orgulho ao receber
um presente de uma marca que se adora ou ter uma experiéncia de compra positiva € a

base de uma confianga singular estabelecida entre o usuario e a marca.
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4 A radiacao ultravioleta e o substrato téxtil

4.1 RADIACAO UV

As radiagdes UV tém um comprimento de onda mais baixo que a radiacéo visivel,
desta forma é mais energética, pelo que provocam reacGes fotoquimicas na pele. As
radiacdes ultravioletas podem apresentar trés zonas de frequéncias: UVA (320 a 400 nm),
UVB (280 a 320 nm) e UVC (100 a 280 nm). Estas duas dltimas (UVB e UVC) sao
prejudiciais para o ser humano (Silva, 2014).

A radiacdo UVA ¢é a RUV mais abundante na superficie terrestre e corresponde a
95% da incidéncia solar. A sua penetracdo é profunda na pele e causa o bronzeamento por
meio da producdo de melanina localizada na camada externa da epiderme. O foto-
envelhecimento da pele depende da frequéncia, tempo e intensidade da radiacdo UV
incidente, podendo mesmo provocar o aparecimento de cancro de pele.

As radiacdes UVB equivalem a 5% da incidéncia solar e atinge toda a superficie
terrestre. Esta radiacdo causa grandes queimaduras ja que a sua incidéncia e frequéncia de
energia sdo elevadas, principalmente no verdo, também proporciona o bronzeamento e é
responsavel pela producdo da vitamina D. A exposi¢cdo constante dessa radiacdo pode
causar danos no ADN, provocando o envelhecimento precoce da pele, problemas alérgicos
e cancro (Cristo, 2006).

A radiacdo UVC é prejudicial aos seres vivos, a sua incidéncia é absorvida pela
camada de ozono, atualmente ndo ha presenca dessa fonte na superficie terrestre.

De acordo com um website sobre Geografia, a radiacdo solar varia de acordo com a
latitude e depende do angulo de incidéncia, inclinacdo dos raios solares, o tempo de
exposicdo as radiagbes solares para determinar a intensidade da radiacdo. Para
compreender o comportamento da incidéncia solar, sabe-se que quanto maior a inclinagdo
dos raios solares, mais extensa é a area pela qual a radiacdo se distribui. Isso explica o
porqué algumas regiGes recebem maior incidéncia de luz e consequentemente de calor
como, por exemplo, o sul da Europa, localizado no hemisfério norte do planeta, recebe
grande quantidade de energia solar no solesticio de junho, que é no verdo. Em
contrapartida, o Brasil que se encontra no hemisfério sul, recebe menos quantidade de
energia solar nessa época, pois estd numa posicdo invertida ao trépico de Cancer e se

encontra na estagéo do inverno.
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4.2 FATOR PROTECAO UV - UPF

O indice de UPF representa a quantidade de radiacdo UV que um téxtil é capaz de
absorver e, consequentemente, de proteger a pele humana dos efeitos do sol.

As radiacdes UV variam a sua intensidade de acordo com a incidéncia da luz solar,
hora do dia, tempo de exposicéo, longitude, latitude, teor de ozono, existéncia de nuvens e
época do ano, tendo um elevado incremento de radiacdo no verao.

O UPF ¢é medido através de um espectrofotometro que avalia o nivel de protecédo
numa escala de 0 a 50+, variando em valores mdltiplos de cinco. O valor maximo de
protecdo de um téxtil é de 50 e quando acompanhado pelo sinal + representa uma protecao
superior. Quanto maior é o valor do UPF menor é a radiacdo que o téxtil deixa passar; por
exemplo, um material com indicacdo de UPF 20 simboliza que apenas 1/20 da radiacao
ultravioleta atravessa o tecido. De acordo com os niveis do UPF verifica-se que a protecao:
entre 0 e 14 é nula ou baixa; 15 a 19 é boa; 25 e 39 é muito boa e de 40 a 50, é excelente
(Cristo, 2006).

Ainda de acordo com Cristo (2006) os raios ultravioletas penetram com
profundidade na pele e provocam reacGes que podem ter como consequéncias apenas 0
bronzear do corpo ou provocar queimaduras ou alergias. As protecdes mais adequadas
contra a radiagdo solar estdo relacionadas aos cuidados com o permanecer em areas com
menos incidéncia solar, como na sombra, ou pela aplicacdo de cremes protetores,
principalmente em horarios de radiacdo mais intensa. A roupa também é um fator
importante na protecdo da radiacdo UV. Os materiais téxteis auxiliam no processo de
protecdo as radiagdes UV protegendo a pele dos efeitos perniciosos do sol. A composicao
dos tecidos, a contextura, corantes e acabamentos, humidade e o design da peca séo fatores

que influenciam a eficiéncia da protecéo.

43 A ABSORCAO DO SUBSTRATO TEXTIL

Crespin (2000) aponta que o fator absorcdo de um substrato téxtil depende de
muitos fatores que contribuem ou bloqueiam as radiagdes. As propriedades do substrato
que influenciam no comportamento da absorcdo sdo a composi¢do, cor, densidade,
estrutura, elasticidade, humidade e conservacdo do material sdo os fatores que a
beneficiam.

Na absorc¢do da agua, as fibras podem apresentar inchaco. Trabalhadas com outros
materiais, essa penetracdo e turgidez podem ser minimizados através de modificacdes

guimicas que colaboram para a funcionalidade e conforto final. Os fatores que contribuem
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para essa absorcao séo o didametro do fio, que tem influéncia na capacidade de cobertura do
tecido e na relagdo com a dimensao, e aptiddo para a penetracdo dos compostos (Crespin et
al., 2000).

44 A INFLUENCJA DA ESTRUTURA TEXTIL NA TRANSMITANCIA
DA RADIACAO SOLAR

A composicdo do substrato & uma condi¢do importante no estudo da transmitancia,
pois a qualidade afeta a capacidade de absorcdo da radiagéo ultravioleta e colabora no
resultado final do produto.

Um dos preceitos mais importantes é a densidade do composto que permite maior
ou menor cobertura. A estrutura também influencia diretamente na capacidade de protecdo
do tecido e estd proporcionalmente ligada a densidade. Quando materiais téxteis
apresentam porosidade baixa, a absor¢do é menor, ou seja, a protecdo que o tecido oferece
contra os raios é grande. Em materiais com porosidade alta acontece o oposto, 0s raios tem
facilidade em penetrar através do tecido e consequentemente apresentando uma baixa
protecdo. Uma roupa com porosidade alta e densidade baixa ajuda na transmitancia da
radiacdo solar, pois esta esta diretamente relacionada com a propriedade do tecido. Quanto
mais solto e maior distancia entre as fibras; mais facil sera o contato da radiacdo com o
corpo humano.

A Figura 17 exemplifica o fator absorcao nos trés exemplos de ligacéo téxtil.

UPF=20 || UPF=40

Figura 17- Fator absorcdo em trés tipos de ligacdo téxtil diferente
Fonte: (Fernandes 2003 apud Arpansa)

A imagem exemplifica a afirmacéo de Cristo, e pode-se identificar que no substrato
mais fechado o UPF € maior equivalendo a 40 e no substrato mais aberto com ligagdes
espacgosas 0 UPF ¢ baixo com valor 10.

A conservacdo do material também influencia na ultrapassagem da radiacdo e
estrutura do material, pois dependendo da qualidade do substrato hd uma diminuicdo
consideravel da porosidade porque a fibra tende a modificar sua densidade. A malha de um

biquini usado durante dois verdes, por exemplo, se torna gasta e mais aberta, dessa forma,
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o0s poros se fecham a fibra fica mais densa e ocorre alteragdo da textura e desbotamento
devido ao uso excessivo. Tecidos com alta elasticidade conseguem uma maior penetracao

da radiacdo, pois essa mesma propriedade provoca a abertura de poros no tecido.

4.4.1 Composicao

Segundo Fernandes (2003) os valores do UPF podem variar de acordo com o tipo
de fibra utilizada na producéo dos tecidos e malhas, uma vez que nem todas elas conferem
a mesma absorcao a radiacdo ultravioleta. O poliéster tem uma boa capacidade de absor¢do
da radiagdo UV devido a sua composicao quimica e um tecido elaborado com algodao cru,
por exemplo, apresenta um UPF mais elevado (devido aos pigmentos e ligninas que agem
como absorventes da radiacdo UV) em relacdo a um tecido de estrutura idéntica.

Dessa forma, segundo o estudo de Morassi (2013), é realizado uma breve
classificacdo das fibras sintéticas utilizadas no segmento beachwear para compreender o
comportamento das mesmas em relacdo a radiacao ultravioleta e a protecéo solar.

Elastano: Fibra resistente ao tempo, a agua salgada e aos raios ultravioletas.

Poliamida: Pouco resistente aos raios solares.

Poliéster: O poliéster é bastante resistente a luz solar e ndo sofre degradacdes
quando exposto.

Polietileno: Fibra pouco resistente a acao da luz.

Polipropileno: Baixa resisténcia e sensivel a luz ultravioleta.

4.4.2 Cor

Conforme a utilizacdo de corantes, estruturas mais abertas colaboram para o
aumento da velocidade de difusdo dos corantes. Dessa maneira, trabalhar com estruturas de
malha com alta porosidade, além de colaborar na capacidade da malha em transmitir
radiacdo UV também melhora o processo de tingimento.

De acordo com Fernandes (2003) a estrutura quimica do corante juntamente com a
cor sdo importantes factores na transmissdo dos raios ultravioletas no tecido de malha. A
capacidade de absor¢do pelas cores é consideravel quando sua intensidade interfere na
reflexdo ou penetragdo da radiacdo. Tecidos com a mesma propriedade, peso e estrutura
idéntica, podem apresentar UPF diferente de acordo com suas cores.

A cor é importante fator nesse contexto, uma vez que as tonalidades colaboram na
penetracdo dos raios ultravioletas pelo material. Para as cores mais claras é conferido uma

absorcdo menor das radiacOes solares sendo o branco a cor que menos protege. Em
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contrapartida, as cores mais intensas com tonalidades mais fortes tem efeito oposto, o preto

€ a que mais absorve e intensifica a protecdo da pele.

A Tabela 2 aponta a comparacdo na capacidade de absorver radiacdo entre um

tecido de algodao e poliéster em cores diferentes.

Tabela 2 Efeito da cor no UPF de alguns tecidos com peso e estrutura idénticos

4.4.3 Densidade

Algodio UPF Poliéster TUPE
Branco 12 Branco 16
Azl claro 18 Verde claro 19
Preto 32 Vermelho escuro| 20
Azul mannho 37 Preto 34
= = = =

Fonte: (Fernandes, 2003)

©’O didmetro do fio tem influéncia no grau de cobertura de um
tecido por ter relagdo com a unidade de comprimento em que 0s
fios estdo contidos. O ligamento do tecido da-se pela
possibilidade em se ter maior ou menor quantidade de fios por
unidade de comprimento em que estdo inseridos, devido aos
pontos de ligacdo estarem mais ou menos proximos. A utilizagdo
que se pretende dar ao tecido tem influéncia porque um tecido
destinado a tela de quadro de estamparia, por exemplo, pode ndo
ter 0 mesmo grau de cobertura que um tecido destinado a
vestuario, apesar de até poderem ser feitos de fios do mesmo
didmetro’’ (Crespin et al, 2000).

A densidade é expressa pela quantidade de massa do material embutido em uma

unidade especifica de volume. Essa densidade (fibra, fio, tecido/malha) € importante no

estudo da penetracdo da radiacdo solar, pois influéncia diretamente na protec¢do ou

absorcéo dos raios. Materiais com densidade baixa sdo mais leves e permitem que 0s raios

penetram melhor o tecido.

O aumento da densidade de fios na teia ou trama, aliado a espessura do fio

caracteriza-se como sendo um tecido flexivel, rigido, espesso e com influéncia no toque. A

propriedade do fio é importante para avaliar o comportamento final do material téxtil.

4.4.4 Estrutura

A estrutura do material de malha, assim como foi exposto nos topicos acima, é o

fator mais importante na analise da transmissdo da radiacdo. O conjunto dos fatores

composicdo, densidade, lagadas, entrelagamento das fibras e cor influénciam diretamente
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na condi¢cdo de transmitir a radiacdo. O substrato téxtil com transmitancia da radiagdo
ultravioleta ocorre quando a estrutura apresenta porosidade alta. O espaco entre 0s
ligamentos colabora na transmissdo da radiacéo, pois penetra mais facilmente através dos

poros do artigo téxtil.

4.5 RI;SISTENCIA DA RADIACAO ULTRAVIOLETA NOS MATERIAIS
TEXTEIS

A radiacdo ultravioleta quando excede o téxtil pode ser absorvida, parcialmente
refletida pela superficie e parcialmente penetrada pela estrutura do fabrico.

A seguir, a Figura 18 representa essa ideia.

4 ABSORCAOQ
REFLEXAO 1
I
1

RADIAGAD UV { TRANSMISSAQ

/N

« ="

Téxtil

Figura 18- Comportamento da radiagdo UV em relacéo ao tecido.
Fonte: (Cristo, 2005)

As radiagdes absorvidas ocasionam mudancas na estrutura fisica e fisico-quimica
do substrato como as propriedades de cor. Os fatores que influenciam a velocidade do
processo de degradagédo sdo: o comprimento de onda, intensidade da radiagéo e o tempo de
exposicdo. Com a diminuicdo do comprimento de onda, os efeitos da fotdlise, a destruicdo
das fibras no processo e o resultado da intensidade do tempo da exposicdo aumentam
(Cristo, 2006).

A resisténcia das fibras em contato com o sol é um fator indispensavel para a
pesquisa. De acordo com Marques (2004) a luz do sol contém radiagdes de varios graus de
energia, sendo que, das que chegam a Terra, a radiagdo ultravioleta é a mais enérgica e
mais destrutiva para as moléculas de corantes. A influéncia da radiagdo UV sobre o
substrato téxtil possui interferéncias consideraveis para 0 comportamento do material, pois
a resisténcia estd diretamente ligada ao efeito que a incidéncia solar tem sobre eles.
Levando em consideragdo que o tempo de exposicdo e a intensidade de iluminagédo
provocam maiores danos quando em niveis mais altos, pode-se dizer que muitos téxteis
possuem resisténcia limitada em relagéo a essa radiacéo.

De acordo com o Frydrych (2011) os raios ultravioletas em larga escala séo

responsaveis pelo envelhecimento do material téxtil porque a maioria das fibras sdo

37



sensiveis a radiacdo, ja que a luz solar e humidade provocam mudancgas nas propriedades
fisicas e quimicas das fibras.

A seguir a Tabela 3 classifica os tecidos de acordo com resisténcia a protecdo a
radiacdo (UPFs).

Tabela 3- Classificacdo dos tecidos de acordo com protecdo UV

Classificacfio UPF Protecciio 4 radiacio UV Bloqueio a radiacio UV

15-20 Boa protecgio 03.3% a 95.8%
25,30, 35 Muito boa protecgio 95.9% a 97.4%
40, 45, 50, 50+ Excelente proteccio =>Q7.5%

Fonte: (Cristo 2005)

A imagem aponta os indices de UPF necessarios para uma boa protecdo contra o0s
raios ultravioletas, entretanto, para aplicacdo que se deseja nesse estudo o ideal é
considerar que os substratos apresentam valores menores que 15.

Essa classificagdo apresentam valores de UPF importantes quando o tecido e suas
propriedades sdo analisados paralelamente. Cada material obtém uma capacidade de
resisténcia diferente que permite interferéncias da luz solar sobre o produto. As malhas
sintéticas também sofrem alteracdes em sua estrutura e cor, ja que 0s raios penetram o
substrato provocando alteragfes. Contudo, ha materiais que reagem bem a exposicdo e

apresentam duracdo maior, nomeadamente o poliéster.

4.6 TRANSMITANCIA UVA UVB E UVC

De acordo com o dicionario Aurélio, transmitancia é a fragdo de luz com
comprimento de onda especifico, que atravessa uma amostra de matéria. Para Duarte et al
(2006), os raios ultravioleta correspondem a 5% da “luz”” solar terrestre e representam
uma pequena parte do espectro eletromagnético. Outras regides desse espectro incluem:
microondas, ondas de radio, radiacdo infravermelha, luz visivel, raios-x e radiacdo gama.
O comprimento de onda de cada tipo de radiacdo € o que define suas caracteristicas.

A regido UVC é também conhecida como regido germicida ou bactericida, por
possuir energia elevada associada ao seu menor comprimento de onda, é altamente lesiva
ao homem, com efeitos carcinogénicos e mutagénicos. E absorvida pela camada de ozono,
barreira natural de protecdo que recobre a Terra, de tal forma que a quantidade dessa
radiacdo que atinge a populacdo € muito pequena. As radiacbes UVB, embora de menor

comprimento de onda e com menor poder de penetracdo na pele, sendo intensamente
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absorvidas pela epiderme, sdo as mais energéticas. Devido a sua alta energia, sdo 0s
responsaveis pelos danos agudos e crbnicos a pele, tais como manchas, queimaduras
(vermelhidéo e até bolhas), descamacdo. Ja as radiaces UVA, de maior comprimento de
onda, sdo menos energéticas e 600-1000 vezes menos eritematdgenos que os UVB e
penetram mais profundamente na pele atingindo a derme. As radiagcbes UVA originam
radicais livres oxidativos, sendo responséaveis pelo envelhecimento cutdneo precoce
(fotoenvelhecimento ou envelhecimento actinico), por doencgas de fotossensibilidade e

também contribuem para o desenvolvimento do cancro (Souza; Araujo, 2008).

4.7 A ]NFLUENCIA DA TRANSMITANCIA EM MALHAS EM ESTADO
HUMIDO

A penetracdo dos raios ultravioletas no substrato téxtil é favoravel em estado
humido. Com a presenca da agua nos fios e nos espacos entre eles a transmissdo da
radiacdo aumenta.

E importante salientar que o material em estado htimido adere na pele sendo mais
facil a passagem da radiacdo solar através do tecido. Segundo Cristo (2006), a agua nos
fios e nos intervalos das fibras dificultam a dispersdo da luz, aumentando a transmissao de
radiacdo. Dessa maneira, a utilizacdo de fibras sintéticas é mais apropriada para absorver
os raios UV, uma vez que secam mais rapidamente em relagéo aos fios naturais, absorvem
melhor a agua e retornam facilmente ao seu estado inicial.

A Tabela 4 apresenta o decréscimo significativo do UPF em estado humido e

tensionado.

Tabela 4- Medicéo do UPF em roupas de banho em poliamida/elastano.
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Fonte: CITEVE

De acordo com o grafico pode-se verificar que quando o tecido estd molhado o

valor do UPF diminui em relagdo aos que estdo secos. Independente da composicéo do fio,
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o fator humidade interfere na protegdo da malha e influi sobre o resultado dos raios

ultravioletas sobre o mesmo.

4.8 CORANTES E TINGIMENTOS EM FIBRAS POLIMERICAS

Os corantes tem que apresentar algumas particularidades estruturais nas suas
moléculas para que as cores sejam definidas. Entretanto, € através da absorcdo de radiacao
electromagnética pelos compostos na faixa da luz visivel (380-740nm) que essa coloragédo
é determinada.

As cores estdo relacionadas com a absorcdo da radiagdo em comprimentos de onda
particulares. [Esta caracteristica dos compostos organicos absorverem radiacdo
electromagnética é aproveitada pelas técnicas de analise de infravermelho ou
espectroscopia de ultravioleta. Contudo, somente os compostos com varias ligagdes duplas
conjugadas na sua estrutura quimica é que séo capazes de absorver radiagcdo na faixa de luz
visivel. As frequéncias onde ocorrem a absorcdo é que definem a cor do composto, pois a
cor observada é a complementar a cor absorvida. Os corantes pretos -absorvem radiagédo
em toda a faixa visivel, enquanto que os brancos reflectem toda a luz visivel. Quanto mais
estreita for a faixa de absorcdo, mais intensa e brilhante sera a cor apresentada (Marques,
2004).

Ha inimeros factores envolvidos na seleccdo de corantes para colorir as fibras, que
sdo, nomeadamente, o tipo de fibra presente, o destino do material téxtil, o grau de
exigéncia pretendido, as propriedades de solidez exigidas no artigo final, o0 método de
tingimento a ser usado e invariavelmente a cor pretendida (Sa apud Broadbent, 2008).

Os corantes podem ser definidos em dois grupos principais que sdo; o cromdforo
que determina o grupo que absorve a luz sendo responsavel pela cor; e o funcional que se
aplica na fixagdo nas fibras do tecido. Esses compostos sdo soluveis ou dispersaveis em
aplicagcdes com &gua.

“’Devido a exigéncias do mercado, milhGes de compostos
quimicos com cor tém sido sintetizados nos Gltimos 100 anos,
dos quais cerca de 10.000 sdo produzidos em escala industrial.
Estima-se que 2.000 corantes diferentes estdo disponiveis para a
industria téxtil. Este grande nimero de corantes € justificado pela
diversidade de fibras existentes, uma vez que cada tipo de fibra a
ser tingida requer corantes com caracteristicas proprias e bem
definidas. Além disso, hd uma constante necessidade de novas
cores e de corantes com maior capacidade de fixacdo e
especificidade para com as fibras’’ (Guaratini, 2000).
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O comportamento tintorial dos compostos téxteis relaciona-se com as condigdes de
aplicacdo e a matéria-prima das malhas ou tecidos. Os tipos de corantes utilizados na
industria téxtil sdo: acido, azoico, direto, disperso, metalifero, pigmento, enxofre, a cuba,
pré metalizados, branqueadores e reativo.

Para as fibras sintéticas, nomeadamente as poliméricas, 0s corantes mais utilizados
sdo os dispersos que constituem uma classe de corantes insolveis em agua. Usualmente o
processo de tingimento ocorre na presenca de agentes dispersantes com longas cadeias que
estabilizam a suspensdo do corante facilitando o contato entre o corante e a fibra
hidrofébica. Esta classe de corantes tem sido utilizada principalmente para tinturas de
fibras sintéticas, tais como: acetato celulose, poliamida, polyester e poliacrilonitrila
(Guarantini, 2000).
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5 TRANSMITANCIA NOS MATERIAIS TEXTEIS

Este capitulo apresenta um pré-resultado com testes de transmitancia em materiais
com composicdo polimérica para identificar o mehor desempenho para o resultado
desejado nesse estudo. Os testes foram todos avaliados no aparelho espctofotometro cujo

os detalhes serdo descritos no capitulo 6.

5.1 TRANSMITANCIA DAS RADIACOES UV NOS MATERIAIS
POLIMERICOS

A intensidade na interacdo das radiacGes ionizantes com a matéria € um processo
que se passa em nivel atdbmico. Ao atravessarem um material, estas radiac6es transferem
energia para as particulas que forem encontradas em sua trajetoria (Moya apud Mesquita,
2006).

Materiais transparentes absorvem e transmitem parcialmente a luz que sobre eles
incidem e os materiais opacos absorvem e refletem. A Figura 19 ilustra trés formas
distintas segundo as quais um corpo material pode modificar a luz que sobre ele incide: (i)
absorcdo (fendmeno pelo qual um feixe de radiacdo transfere sua energia, parcial ou
totalmente, para 0 meio material que atravessa); (ii) transmitancia (fracdo desta energia que
é transmitida através do sistema) e (iii) refletancia (fracdo da luz incidente que ndo foi
absorvida ou transmitida, mas que foi refletida pelo sistema) (Hirschler, 2009).

_ Transmitidc
Incidente 4
A 4 Refletido A =
v Incidente
B v B >
i ‘
Absorvido <
materiais opacos materiais transparentes
refletem luz transmitem luz

Figura 19- Formas como um material pode modificar a luz
Fonte: (Hirschler, 2009)

Enquanto as propriedades Opticas, os plasticos que ndo contém aditivos sdo, de uma
forma geral, bastante transllcidos, estando esta propriedade fortemente influenciada pela
cristalinidade do material. Os polimeros amorfos sdo transparentes, enquanto que 0S
cristalinos sdo opacos. As areas cristalinas dispersam de luz evitando a transmisséo livre,

conduzindo a transparéncia ou opacidade, exceto quando é orientada em sec¢Ges muito
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finas. Entretanto, os polimeros amorfos em empacotamento aleatdria das moléculas néo
causam significativa difracdo de luz, permitindo uma boa transparéncia e transmissdo da
luz maior que 90% (Beltran Rico, 2011).

Os danos causados pela interacéo da radiacdo com o tecido depende principalmente
do comprimento de onda e ndo da intensidade. RadiagBes com energias altissimas podem
passar praticamente despercebidas pela matéria, enquanto radiagdes com energias mais
baixas (da ordem das diferencas de energias dos niveis atdmicos) sdo altamente absorvidas.
A degradacdo depende apenas do material e da sua estrutura (Moya apud Sevil et al.,
2006).

A radiagdo ultravioleta possui normalmente niveis de energia necessarios para
causar rotura de algumas das principais ligacfes presentes nas cadeias poliméricas ou nas
composicdes poliméricas, bem como para causar processos fotofisicos e fotoquimicos que
podem ocasionar a “dissociagdo” do polimero e microfibrilamento. O efeito fotoquimico é
um pardmetro decisivo na degradacdo dos polimeros. Os polimeros tém diferentes
sensibilidades fotodegradativas a luz ultravioleta de diferentes comprimentos de onda; as
variacdes de sensibilidade resultam das diferencas nas suas estruturas moleculares e
composic¢des quimicas (Moya, 2006).

Borrelly (2002), concluiu que a fotodegradacdo é determinada pela propriedade de
absorcéo de luz do polimero (fracdo da luz incidente que o polimero é capaz de absorver) e
pela interacdo da luz absorvida com a cadeia polimérica quanto a energia de suas ligacfes
quimicas. A espessura do material polimérico interfere na extensdo da sua degradacéo,

visto que materiais mais espessos limitam a difuséo do oxigénio e a penetracao dos raios.

5.1.1 Teste de transmitancia no filme de polipropileno (PP)

O polipropileno é obtido pela copolimerizacdo com o etileno. Quando comparado
com o homopolimero, apresenta maior resisténcia a tracdo, menor rigidez, menor
temperatura de transicdo vitrea e de fusdo cristalina. Estas propriedades fazem do
copolimero PP um material bastante versatil, podendo ser utilizado em aplicacdes que
passam por tratamentos térmicos severos, como a esterilizacdo por calor, e também o
congelamento (Santana et al).

Pode-se afirmar que o filme de polipropileno € transparente a radiacéo ultravioleta.

No teste realizado no laboratorio da Universidade do Minho, preparou-se o filme de
polipropileno para realizar os testes de UPF no espectrofotometro de radiacdo e confirmar

a teoria de que o composto é transparente a radiacdo UV (Figura 20). Apos o filme
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preparado € realizado o teste no espectrofotdmetro que verifica a transmitancia do filme e
comprova o resultado satisfatério na Tabela 5.

Figura 20- Filme de polipropileno
Fonte: Elaboracéo prépria
Tabela 5- Valores de transmitancia do filme de polipropileno

FILMES DE POLIPROPILENO COM RESULTADO DE UPF ZERO

TRANSMITANCIA T(%)
UVA (315 a 400 nm) 82.5%
UVB (290 a 315 nm) 74.0%

Fonte: Elaboragéo prépria

Os testes apresentam resultados de transmitancia para UVA e UVB altos, o que
significa que a radiagéo ultravioleta passa em larga escala pelo filme. Para a medicdo da
UVA atingiu-se valores proximos a 82% de transmitancia e UVB proximos a 74%. O
resultado de UPF para ambos é zero. Dessa forma, conclui-se que os artigos provenientes
da matéria-prima PP tém uma alta permeabilidade a radiacdo UV. A maior retencdo de
radiacgdo UVB em relagdo a UVA torna a matéria-prima vidvel para o segmento

beachwear.

5.1.2 Teste de transmitancia do filme de polipropileno (pp) e polietileno (PE)

Também foi realizada a medicdo de dois materiais plasticos sendo um de
polipropileno e um de polietileno que apresentam transparéncia total, como pode ser
verificado na Tabela 6.

Tabela 6- Valores de UPF e transmitancia nas regides de UVA e UVB do polipropileno e polietileno

teste de transmitéancia filme pp e pe

) T(%)
PLASTICOS
UPF UVA UVB
POLIPROPILENO |0 91,0%  |89,5%
POLIETILENO 0 88,4%  |87,3%

Fonte: Elaboracéo prépria
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Os numeros adquiridos sdo favoraveis a transmitancia, pois a transparéncia do
material permite a passagem total das radiac6es e os indices de UVA sdo maiores que os de

UVB, o que significa uma protecdo maior para 0s raios nocivos a saude.

5.1.3 Teste de transmitancia do filme de poliamida (PA)
De acordo com as propriedades da poliamida, ndo ¢ possivel preparar os filmes pelo

mesmo processo e analisa-los pelo espectofotometro, pois na temperatura utilizada a fibra

é destruida devido a fusdo (Figura 21).

Figura 21- Filme de poliamida
Fonte: Elaboragdo propria
De acordo com a foto é possivel verificar o estado da fibra de poliamida que ao
aquecer se torna amarela e degrada-se.

5.1.4 Teste de transmitancia a radiacdo UVA no filme de poliéster (PES)

O poliéster ¢ a fibra sintética de maior consumo no setor téxtil, representando mais
de 50% do total das fibras quimicas. A fibra é obtida por uma reacdo de policondensagdo
de mondmeros obtidos a partir do petréleo, acido tereftalico e etilenoglicol. O poliéster é
caracterizado por ter uma 6tima resisténcia, baixo encolhimento, secagem rapida, resistente
ao enrugamento e a abrasdo (Silva, 2012).

L

Figura 22- Filme de poliéster
Fonte: Elaboracéo propria
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Como ndo ¢ possivel obter uma pelicula uniforme (Figura 22), a leitura dos valores
de UPF para este material é nula.

Deste modo e uma vez que s6 foi possivel obter valores para a fibra de
polipropileno e polietileno, outro tipo de teste foi realizado para aferir o comportamento

dos materiais como o teste em tecido de malha com fibras dos mesmos materiais.

5.1.5 Desenvolvimento de tecidos de poliamida, poliéster e polipropileno

Na continuidade desta dissertagdo foram desenvolvidos por tecelagem, num tear
Donier com pingas e utilizando uma teia de polietileno de alta tenacidade com uma
densidade de 24 fios/cm, diversos tecidos com um debuxo 1/3 Al (sarja).

Na trama foram utilizados os seguintes fios: i) polipropileno com 8, 10 e 12
passagens/cm, ii) poliamida 8, 12 e 16 passagens/cm e iii) poliéster 12, 14 e 16
passagens/cm. Os tecidos possuem uma estrutura fechada e densa, o que contribui para
uma boa protecéo.

Malhas

As malhas ensaiadas foram de composic¢des poliamida, poliamida com elastano,
poliéster e polipropileno.

A analise de substratos no estado em cru sdo importantes para eliminar outras
variaveis que nao as inerentes as fibras que compdem os substratos téxteis. ApoOs
elaboracdo do tecido, realizam-se os testes de UPF no espectrofotometro LDS e

comparam-se 0s resultados, apresentados na Tabela 7.

Tabela 7- Valores de UPF e transmitancias na regido de UVA e UVB dos tecidos produzidos.

RESULTADO TECIDO DE PES, PA E PP
T(%)
FIBRA PASSAGENS
UPF UVA UvB

POLIESTER 12 20 12,0 3,4
POLIESTER 14 20 10,7 3,2
POLIESTER 16 25 10,1 2,3
POLIAMIDA 16 15 11,7 38
POLIAMIDA 12 15 13,2 4,4
POLIAMIDA 8 15 13,7 4,9
POLIPROPILENO |12 15 11,9 4,0
POLIPROPILENO |8 15 13,0 4,7
POLIPROPILENO | 10 15 12,4 4,4

Fonte: Elaboracéo propria
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De acordo com os valores, é possivel afirmar que os materiais de poliamida e
polipropileno sdo os mais permedveis a radiacdo ao invés do poliéster, que possui UPF
acima de 20. No entanto o poliéster ¢ a fibra que confere mais protecdo em relacdo a gama
de radiacdo UVB, permitindo a passagem de uma quantidade consideravel da radiacdo

UVA, mantendo assim capacidade de bronzear as zonas cobertas.
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6 DESENVOLVIMENTO EXPERIMENTAL

O desenvolvimento experimental desta dissertacdo é efetuado com o objetivo de
identificar o melhor resultado de transmitancia em dois tipos diferentes de composicdes e
estrutura de malhas (polipropileno e poliéster) para identificar o material ideal as
transmissdes pretendidas.

Os testes referentes ao corante foram realizados com o tingimento com trés tipos de
corantes dispersos (Dianix, Dispersol e Terazil) para constatar se ha diferencas significavas
nos resultados do espectro em relagdo a cor e ao corante, tendo sido feito um tingimento
cego para verificar se ha alteracdo na estrutura da malha.

O angulo de contato, teste que verifica se as malhas sdo hidrofila ou hidrofoba, sdo
realizados no aparelho goniémetro e fornece as informagdes necessarias de absorcéo e
humidade de cada composto.

E efetuado, também, o teste de estabilidade dimensional para verificar as
percentagens de encolhimento da malha durante a lavagem simples e identificar as
alteracOes decorrentes dos processos de tingimento. Também, foram realizadas fotografias
das estruturas em microscopio Optico antes e ap6és a lavagem para observar o grau de
encerramento dos poros do substrato téxtil.

Para finalizar, foi realizado o teste na praia com o material de melhor desempenho
para a transmitancia e em seguida elaborado um inquérito que em forma de questionario
foi aplicado ao publico-alvo descrito que s&o mulheres brasileiras, portuguesas, italianas e
espanholas.

No decorrer de todas essas etapas foram realizados medicdes de transmitancia da
radiacéo ultravioleta para avaliar os resultados de UVA e UVB de forma comparativa a fim

de identificar as alterac6es do UPF no decorrer dos processos.

6.1 EQUIPAMENTOS, MATERIAIS E METODOS

Todo o desenvolvimento experimental é efetuado com os tecidos de composigédo
poliéster e malhas de polipropileno. A seguir, segue descricdo dos aparelhos e métodos
utilizados na pesquisa.

Ibelus

A maquina lbelus realiza todo o processo de lavagem prévia, tingimento e

neutralizacdo das amostras.
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Espectrofotdmetro

O espectrofotdmetro é utilizado para medir os resultados de UPF e transmitancia na
regido ultravioleta. Para cada amostra foram realizadas cinco medi¢Ges em areas distintas
da malha e em seguida o aparelho fornece o célculo da transmitancia média.

Gonidmetro

O gonidmetro identifica o angulo de contato de uma gota de dgua exposta sobre a
amostra e apresenta os resultados de hidrofilidade.

Estufa

Neste projeto a estufa é utilizada para a termofixacdo das amostras.

Maégquina de polimerizacéo

A maquina de polimerizacdo é uma ramola que termofixa a pasta de estampar e

permite fixar o pigmento na malha durante o processo de estamparia.

6.2 MEDICAO DA RADIACAO EM MATERIAIS DE POLIESTER E
POLIPROPILENO

Os tecidos de poliéster e malhas de polipropileno sdo avaliados de acordo com sua
cor, densidade, telas/colunas, tramas/fileiras e medidas no espectrofotbmetro para

transmitancia.

6.2.1 Teste de transmitancia

Com base no referencial teodrico, foram selecionados quatro substratos téxteis com
as caracteristicas mais adequadas para a obtencdo dos resultados pretendidos.

Dessa forma, foram testados dois tecidos 100% PES, duas malhas 100% PP e
medidos os valores de UPF dos artigos em cru.

A Tabela 8 apresenta as classificagdes dos substratos bem como as caracteristicas

técnicas dos materiais elaborados.
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Tabela 8-Resultado de transmitancia nos tecidos e malhas de poliéster e polipropileno

CLASSIFICACAO E TRANSMITANCIA DOS SUBSTRATOS

g/m2 Fios/cm Fios/cm T(%)
Malha Cor
Densidade | Teia/colunas | Trama/fileiras | UPF | UVA | UVB
Tecido 1 (PES) |Cru 77.9 g/mz 37 fios/cm 34 fios/cm 0 48.1% |30.7%
Tecido 2 (PES) | Cru 69.0 g/m? 42 fios/cm 35 fios/cm 0 48.1% |33.5%
Malha 3 (PP) |Cru 134 g/m2 14 colunas/cm | 20 fileiras/cm 15 5.7% 3.8%
Malha 4 (PP) |Cru 124 g/m? 14 colunas/cm | 23 fileiras/cm 10 14.7% |7.6%

Fonte: Elaboracéo propria

De acordo com os resultados, o tecido 1 e 2 apresentam UPF 0, pois a estrutura dos
compostos sdo relativamente semelhantes em relacdo a transparéncia, aberturas na
estrutura, cor e a composicdo de poliéster. Com isso, os valores de transmissao de radiacao
UVA e UVB apresentam valores semelhantes com 48.1% para UVA e 30.7% e 33.5%,
respectivamente, para UVB. Os artigos apresentam uma ligeira diferenca na densidade e
sdo analisados para verificar e confirmar a influéncia deste parametro no processo de
transmitancia das radiacdes. A diminuicdo da massa por unidade de superficie nédo
beneficia a absorcdo das radiacdes, apenas observa um aumento na absorcdo da UVB que
ndo € de todo desejavel.

Para a malha 3 a densidade é alta, entretanto, hd aberturas que permitem a
transmitancia da radiacdo. A cor branca e o fio de polipropileno colaboram para o baixo
indice de UPF, UVA e UVB que correspondem a 10, 5.7% e 3.8% respectivamente. A
malha 4 tambeém é densa, porém, ha mais aberturas em sua estrutura que permitem ao
substrato ser transparente, por essa razdo, apresenta valores de UPF baixos, UVA
medianos e UVB baixo, com indice de 10, 14.7% e 7.6%.

As malhas registram resultados de transmitancia superiores com a variagao de 134
g/m? para 124 g/m? na densidade. Aumentou-se a densidade em fungdo do aumento das
fileiras e isso provocou diferenca no resultado de transmitancia. Seguindo essa linha,
diminuir a densidade de uma malha colabora para uma maior transmitancia de UVA,
entretanto o valor da tranmitancia em UVB também aumenta o que ndo é positivo para

esse estudo, ja que essa radiacdo provoca danos a saude.
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6.3 TESTE DE HIDROFILIDADE

O teste de hidrofilidade foi efetuado para verificar a capacidade de absorgdo de
agua nas malhas téxteis.

O teste que avalia o grau de hidrofilidade das malhas € avaliado no aparelho
goniémetro que quantifica o angulo de contato da gota de &gua com o tecido ou malha.
Foram realizados 10 testes para cada substrato e a partir dos resultados calculou-se a média

para avaliar se a malha é hidrofilica ou hidrofoba (Tabela 9).

Tabela 9- Resultado dos angulos de contato de hidrofilidade

RESULTADO HIDROFILIDADE
TESTES | TECIDO1 | TECIDO 2 | MALHA 3
1° 35.1 72.5 46.8
2° 32.8 35.9 69.6
3° 29.3 33.3 77.8
4° 56.5 515 57.2
5° 52.6 55.9 86.0
6° 43.7 48.4 83.4
7° 47.7 45.7 79.4
8° 23.2 46.7 38.2
9° 25.8 69.5 69.7
10° 27.4 59.9 68.1
MEDIA 37.4 52.1 67.6

Fonte: Elaboracéo prépria

De acordo com os angulos de hidrofilidade dos tecidos 1 e 2 (composicao
poliéster), os resultados apresentados correspondem a um material hidréfilo e a média dos
angulos € de 37.4 e 52.1, respetivamente.

Na malha 3, visivel na Figura 23, verifica-se que é um material hidr6fobo, pois a
média do angulo de contato é aproximadamente de 67.6 e a gota de agua leva entre trés e
quatro segundos para ser absorvida. Os testes realizados na malha 4 (Figura 24) séo
indefinidos, pois o material absorve a agua muito rapidamente e ndo possibilita a

identificacdo do angulo. Esse material, portanto, se caracteriza em hidrofilo.
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Figura 23- Teste de hidrofilidade na malha polipropileno 3
Fonte: Elaboracéo propria

A Figura 23 demonstra a gota de &gua que transborda na superficie da malha num

tempo de, mais ou menos, trés sequndos até ser absorvida.

Figura 24- Teste de hidrofilidade na malha de polipropileno 4
Fonte: Elaboragdo propria
A Figura 44 mostra o ponto em que a gota é despejada da agulha e rapidamente

absorvida pelo tecido.

6.4 TESTE DE TRANSMITANCIA NOS FILMES DE POLIPROPILENO
Para as malhas 3 e 4 de composic¢do PP, foram preparados dois filmes a partir da
fusdo das malhas na placa de aquecimento. A malha 3 que tem ponto de fusdo a 165°C &
aquecida para iniciar o processo de deformacéo rapida. Durante o liquifagdo, 0 composto
cria uma aparéncia de cor amarela, entretanto, seu filme permanece homogéneo e perfeito
para analise (Figura 25). Apds o derretimento é analisado o teste de transmitancia que esta

exposto na Tabela 10.
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Figura 25- Filme de polipropileno malha 3.
Fonte: Elaboragdo propria

Tabela 10-Resultado de UPF e transmitancia na regido UVA e UVB para o filme de PP (malha 3)

FILME PP 3
T(%)
FILME
UPF UVA UVvB
45 4.7% 1.0%
Malha 3

Fonte: Elaboracéo propria

A malha 4 também tem o ponto de fusdo a 165°C. Durante o processo, a malha se
enrola até desfazer-se e no desenvolvimento do filme, o composto apresenta aspecto mais
branco e com leves bolhas, porém a qualidade para medi¢do do UPF é suficiente (Figura
26). Os resultados de transmitancia do filme sdo apresentados na Tabela 11 e devido a

discrepancia no resultado, séo analisados trés testes.

Figura 26- Filme de polipropileno malha 4.
Fonte: Elaboracéo prépria
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Tabela 11-Resultado de UPF e transmitancia na regido UVA e UVB para o filme de PP (malha 4)

FILME PP 4
T(%)
FILME
UPF UVA uvB
5 5.7% 3.8%
Malha 4
50+ 2.0% 0.9%
Malha 4
25 2.8% 1.9%
Malha 4

Fonte: Elaboragdo propria

Para obter um filme com melhores caracteristicas, mais préximo da espessura da
malha, foram preparados mais dois filmes (3 e 4) sobre o ponto de fusdo 165°C e, assim,

verificou-se o aspecto fisico em sua temperatura de fusdo (Tabela 12).

Tabela 12-Teste nos filmes de PP em temperatura de fusdo 165°C.
TESTEFILME 3 E 4

FILME T(%)

UPF | UVA UVB

Malha 3 50+ | 1.0% 0.8%
(PP)
Malha 4 50+ | 1.1% 0.8%
(PP)

Fonte: Elaboragdo propria

Os filmes foram preparados na temperatura de 165°C (ponto de fusédo do
polipropileno) e so6 foi possivel forma-lo sobre uma elevada pressdo. Sem ser pressionado,
0 composto ndo se modifica e a ligacdo da malha permanece inalterada. Pressionados, o
filme se torna homogéneo, entretanto, muito opaco e branco, o que altera os resultados de
medicdo que sdo altos devido a cor e estrutura fechada. O material ndo permite
transmitancia da radiacdo e, dessa forma, bloqueia a radiagdo UVA e UVB, UPF para

ambos e de 50+ com a classificagio de excelente protegéo.
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6.5 TINGIMENTO

Ap6s a medicdo da radiacdo ultravioleta e identificacdo do angulo de contato nos
tecidos de poliéster e na malha de polipropileno, foi efetuado o tingimento. Para conferir
cor ao artigo final pode ser utilizada uma diversa gama de corantes ou processos. Para as
malhas de PES e PP foi necessario verificar se o processo de tingimento influenciava no
comportamento da propriedade de absorcdo de radiacdo UV e dessa forma, o corante
utilizado foram dispersos, pois se enquadrava melhor no objetivo proposto. Inicialmente,
todas as malhas foram tingidas com o corante da marca Dianix e a tonalidade escolhida
foram as cores RGB (vermelho verde e azul).

O processo de tingimento foi separado em trés fases determinadas pela lavagem,
tingimento e neutralizacao.

Pesagem das amostras

As quantidades necessarias de cada composto, corantes e produtos axiliares para se
proceder ao processo de tingimento sdo efectuados tendo em conta 0 peso das amostras
(59).

Lavagem

A lavagem prévia é realizada para retirar qualquer residuo existente nos substratos.

Os compostos utilizados séo 0,05 g de detergente diadavin, 0,01g de carbonato de
sodio e 50 ml de agua destilada.

O programa da lavagem consiste numa temperatura de 70°C no tempo de 15

minutos. A Figura 27 apresenta o processo da lavagem.

ik
"C
15 min
yorC
2%C2min
250 C .
b
Tempo imin)
A

Figura 27- Gréfico de lavagem prévia

A: 2 g/L Carbonato de Sédio
1 g/L Diadavin ANE
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Para as malhas 3 e 4 foi identificada a transmitancia ap6s a lavagem prévia para
analizar as possiveis mudancas de resultados e de acordo com a Tabela 13 é verificado que
durante esse processo ha alteracdes significativas nos valores de UPF, UVA e UVB de

ambos os substratos.
Tabela 13- Resultado transmitancia na lavagem prévia.
LAVAGEM PREVIA
T(%)
UPF | UVA | UVB

Malha3 (PP) | 25 | 4.1% | 2.2%
Malha 4 (PP) |50 | 4.7% | 0.9%

Fonte: Elaboracéo propria

MALHAS

Tingimento
As solugdes do tingimento sdo preparadas com 0,025g do dispersante Avolan,

0,059 de acetato de sodio, 0,059 do corante Dianix e 50ml de 4gua destilada.
O programa do tingimento é realizado em temperatura de 130°C no tempo de 60

min seguindo o programa da Figura 28 abaixo.

60 min

130°C
1.55CImin

g0°C
2° C/min

2°%Cimin

Termpo (min)

Figura 288- Gréfico do Tingimento.

B: 1 g/L Corante

1 g/L Acetato de Sddio
0,5 g/L Avolan IS
pH=45a5

Neutralizacdo
A neutralizacdo é realizada para fixar o corante na malha e os compostos usados

sdo 0,05g de acido aceético e 50ml de 4gua destilada.
O programa é elaborado na temperatura de 40°C e no tempo de 10 min (Figura 29).
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Figura 29- Gréfico da Neutralizacéo

C: 1 g/L Acido Acético
Apds as amostras tingidas e secas é realizada a medicdo da radiacdo e apresentam-

se 0s resultados na Tabela 14 a seguir.

Tabela 14- Transmitdncia com tingimento Dianix

TINGIMENTO DIANIX
TECIDO 1 T(%)
(PES) UPF [UVA [UVB
AZUL 0 28.6% | 23%
VERDE 0 31.9% | 22.1%
VERMELHO | 0 24.7% | 19.3%
TECIDO 2 T(%)
(PES) UPF [UVA [UVB
VERMELHO |0 26% | 21.2%
T(%)
MALHA 3 (PP) "UpE TUVA | UVB
AZUL 50+ | 1.3% | 0.8%
VERDE 50+ | 1.4% | 0.8%
VERMELHO |50+ | 1.7% | 1%
T(%)
MALHA 4 (PP) "pE TUVA | UVB
AZUL 50+ | 1% 0.8%
VERDE 50+ |0.8% |0.8%
VERMELHO |50+ |0.7% | 0.8%

Fonte: Elaboracéo prépria

Os tecidos 1 e 2, assim como antes de tingir, continuam com bons resultados de
transmitancia e seus valores sdo adequados para o bronzeamento. Com resultado de UPF
zero e transmitancia UVA maiores que UVB, sdo perfeitos para o artigo proposto.
Entretanto, seu grau de transparéncia € acentuado e a aplicagdo de cor ndo forneceu a
cobertura adequada ao material.

As malhas 3 e 4 apresentam discrepancias altas nos resultados. No caso da malha 3,

0 UPF que antes era 15, com o tingimento passa a ser 50+ em todas as cores, UVA que
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apresentava valores de 5.7% se tornam menores de 2% e para UVB que antes era de 3.8%,
com o tingimento passa a obter valores menores que 1%. Para a malha 4, as alteragdes séo
ainda maiores, o0 UPF antes avaliado em 10 com o tingimento apresenta a classificacdo de
50+ em todas as cores, 0 UVA que apresentava 14.7% passa a ser menor que 1% e UVB
com 7.6% é avaliado em 0.8% em todas as cores. As alteracbes sdo significativas e de
malhas com baixa prote¢do tornam-se com excelente protegéo. Por isso, foi realizado a
segunda etapa que consiste no tingimento com corantes da marca Dispersol e Terasil.

Na nova etapa, 0 processo e as medidas seguem 0 mesmo processo experimental,
sendo esta realizada apenas para a malha 3 e 4 (PP) com os diferentes corantes. Os

resultados sdo expostos na Tabela 15.

Tabela 15- Transmitancia com tingimento Dispersol e Terasil

CORANTE DISPERSOL
T(%)
MALHA 3 (PP)
UPF [UVA [UVB
AZUL 50+ |1.1% |0.8%
VERDE 50+ [2.4% |1.1%
AMARELO 50+ |1.8% |0.9%
T(%)
MALHA 4 (PP)
UPF [UVA [UVB
AZUL 50+ |0.7% |0.8%
VERDE 50+ [1.2% |0.8%
AMARELO 50+ |0.7% |0.8%
CORANTE TERASIL
T(%)
MALHA 3 (PP)
UPF [UVA [UBB
AZUL 50+ |0.8% |0.8%

Fonte: Elaboracéo prépria

Assim como o0s corantes Dianix, Dispersol e Terasil também apresentaram
resultados semelhantes com variagdo de no maximo 1% em UVA ou UVB como é exposto
na Figura 45.

Para compreender até que ponto as cores interferiram na absor¢do da radiacéo,
realizaram-se os testes de tingimento cego que consiste no tingimento sem a utilizagéo de

corantes (Tabela 16).
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Tabela 16-Transmitancia em tingimento cego
TINGIMENTO CEGO

T(%)
UPF |[UVA [UvB
MALHA 3 (PP) |50+ |2.6% |1.1%
MALHA 4 (PP) |50+ |1.8% |0.8%

Fonte: Elaboracéo propria

ARTIGO

Os resultados obtidos permaneceram altos em relacdo ao UPF que apresentam 50+

para ambas as malhas e transmitancia baixa para UVA e UVB.

6.6 ESTABILIDADE DIMENSIONAL

A partir dos resultados obtidos ap6s o tingimento, foi realizado o teste de
estabilidade dimensional que serve para identificar a percentagem de encolhimento das
malhas e as alteracdes decorrentes na estrutura de cada uma. Observou-se que as malhas de
polipropileno alteraram os seus valores logo apds o processo de lavagem e, dessa forma,
obtiveram-se resultados altos para 0 UPF. Com a estabilidade dimensional, foi possivel
identificar em qual das etapas ocorreram transformacdes e, assim, dar continuidade a este
estudo.

Os procedimentos foram os seguintes:

A lavagem domeéstica foi realizada na maquina tipo A;, o programa 5A normal e a
norma € a NP EN26330. Apo6s secagem, verifica-se a percentagem de encolhimento
medindo as extremidades com a régua.

De acordo com os seis pontos de referéncia da malha 3, o encolhimento obtido no
sentido da coluna séo: C1=3,4% (1,7cm), C,=3,4% (1,7cm) e C3=2,0% (1,0cm) e no
sentido da fileira F1=1,0% (0,5cm), F,=4,0% (2,0cm) e F3 1,0% (0,5cm). Para a malha 4 ¢é
verificado apenas os pontos centrais e no sentido da coluna ha encolhimento de 9,0%
(4,5cm) e no sentido da fileira de 5,0% (2,5cm).

De acordo com o resultado, pode-se afirmar que o processo de lavagem altera a
estrutura da malha e afeta de forma direta na transmitancia da radiagdo. Desta forma, foi
examinado cada substrato na lupa, antes e depois da lavagem, e foram fotografadas as

diferentes amostras para comparagéo (Tabela 17).
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Tabela 17- Imagens das malhas antes e depois da simulagdo da lavagem domeéstica industrial.

MALHA 3 (PP) COM

MALHA 3 (PP) SEM

LAVAGEM LAVAGEM
R YR H { RRL BN
At { BAL PRt}

) . A M 4
[& X TR PN
N ! [ 4 ‘ y ‘
P n {a
o ol

LADO AVESSO 10X

LADO AVESSO 16X

il‘ ),

LADO AVESSO 16X

MALHA 4 (PP) COM
LAVAGEM

MALHA 4 (PP) SEM
LAVAGEM

LADO DIREITO 18X

LADO DIREITO 18X
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LADO DIREITO 25X

\ ng}w('u

SRR

AR . & &

LADO AVESSO 25X

LADO AVESSO 25X

Fonte: Elaboracio propria

As imagens microsclpicas ndo permitem quantificar aberturas, apesar de serem
perceptiveis em algumas malhas que houve diminuicao dos poros apés a lavagem. Por isso,
foi realizado a medicéo da radiacdo ultravioleta nas malhas e os resultados analisados séo

referentes ao processo antes da lavagem, depois da lavagem e ap6s a lavagem submetidas

ao calor com passagem a ferro como evidencia na Tabela 18.

2. s imagens apresentadas na Tabela 12 foram tiradas numa lupa (Leica EZ 4D).
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Tabela 18- Resultado de transmitancia nas malhas 3 e 4 depois de lavadas e submetidas ao calor

ANALISE TRANSMITANCIA
1° ENSAIO
Malha sem T(%)
processos UPF UVA UVvB
Malha 3 (PP) 15 5.7% 3.8%
Malha 4 (PP) 10 14.7% 7.6%
Lavagem T(%)
domeéstica UPF UVA UvB
Malha 3 (PP) 15 5.8% 4.1%
Malha 4 (PP) 20 6.0% 4.3%
Submetidas ao T(%)
calor UPF UVA UvB
Malha 3 (PP) 15 6.5% 3.3%

Fonte: Elaboragéo prépria

Comparando as malhas sem processos com as malhas submetidas a lavagem
doméstica, pode-se verificar que as alteragdes sdo pequenas. Para a malha 3 ndo ha
alteracdo no UPF e para a malha 4, que no teste de estabilidade dimensional é a que obtém
maior encolhimento, sofre aumento de UPF 10. Os resultados de UVA e UVB também
permanecem préximos para a malha 3 e com alteracdes altas para a malha 4. No processo
de submetimento ao calor ndo foi possivel identificar os valores de UPF e transmitancia
UVA e UVB da malha 4, pois se apresentavam inalterados. Entretanto, é possivel observar
que as ateracdes na malha 3 sdo positivas, pois elevou o valor de UVA e diminuiu o valor
de UVB.

Apos analise dos resultados sdo novamente realizados os processos de estabilidade
dimensional e tingimento incluindo a termofixacdo das amostras para verificar os valores
de UPF a fim de atingirem a baixa ou média protecéo.

O segundo ensaio é desenvolvido de forma idéntica aos citados acima e o
tingimento é preparado com o corante Dispersol verde, pois a cor € a que apresenta

melhores resultados de transmitancia (Tabela 19).
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Tabela 19- Anélise de transmitancia 2° ensaio

ANALISE TRANSMITANCIA
2° ENSAIO
Lavagem prévia D)
UPF | UVA | UVB
Malha 3 (PP) 25 45% | 2.5%
Malha 4 (PP) 30 5.5% 1.1%
- T(%)
Tingimento UPE | UVA UVB
Malha 3 (PP) 50 2.4% 1.2%
Malha 4 (PP) 50+ | 15% |0.9%
Lavagem domeéstica T(%)
(Estabilidade UPF | UVA |UVB
dimensional)
Malha 3 (PP) 50+ | 1,8% 1.0%
Malha 4 (PP) 50+ | 1.9% |0.9%

Fonte: Elaboragéo prépria

Apbs o fim das etapas de tingimento e estabilidade dimensional, calcula-se as
arestas do quadrado desenhado na superficia da malha para verificar a porcentagem de
encolhimento. Ambas as malhas foram definidas com a medida de 35 cm antes do processo
de tingimento. Apds a secagem os resultados para a malha 3 € de 30 cm para a fileira e 31
cm para a coluna (Tabela 20) o que corresponde a uma percentagem de 14,0 e 11,4%
respetivamente. Para a malha 4, o encolhimento foi para 30 cm na fileira e na coluna
correspondendo a 14%.

Apds o tingimento concluido, preparou-se o banho doméstico para finalizar o teste
de estabilidade dimensional e a malha 3 passou a medir 30,5cm na fileira e na coluna que
em relacdo aos valores de tingimento aumentou 1,66% na fileira e 1,61% de encolhimento
na coluna. A malha 4 passou a medir 29cm na fileira e 28,5cm na coluna o que
corresponde a uma porcentagem de encolhimento de 3,3 e 5%, respetivamente.

Comparadas as medidas iniciais, ou seja, antes do processo de tingimento, a malha
3 sofreu encolhimento total de 12,85% na fileira e na coluna e a malha 4 uma percentagem
total de 17,14% na fileira e 18,57% na coluna.
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Tabela 20-Porcentagem de encolhimento 2° ensaio

PORCENTAGEM DE ENCOLHIMENTO

. N E (%)
Medida apos tingimento Fileira Coluna
Malha 3 (PP) -14,00% -11,43%
Malha 4 (PP) -14,00% -14,00%
I\/_Iedlda_ estabilidade Fileira Coluna
dimensional
Malha 3 (PP) 1,66% -1,61%
Malha 4 (PP) -3,33% -5,00%
Medida estabilidade
dimensional em relacéo a Fileira Coluna
medida cru
Malha 3 (PP) -12,85% -12,85%
Malha 4 (PP) -17,14% -18,57%

Fonte: Elaboragéo prépria

6.7 TERMOFIXACAO

Apos testes de tingimento e estabilidade dimensional concluidos, avaliou-se as
indicaces decorrentes da termofixacdo. Como as malhas apresentaram valores altos de
UPF e indices de protecdo a radiacdo ultravioleta UVA e UVB, as malhas foram
termofixadas de forma a conferir as dimensdes iniciais das mesmas.

Antes de aquecé-las, mediu-se um quadrado de 22 cm em cada malha e foram
colocadas num suporte que as estiraram de forma que o quadrado passa a ter 34cm na
malha 3 e 35cm na malha 4. As malhas foram termofixadas a 150°C durante 3 min. Com o

teste concluido, mediu-se a transmitancia, os resultados que estdo expostos na Tabela 21.

Tabela 21-Transmiténcia termofixag&o.

TRANSMITANCIA TERMOFIXACAO
T(%)
i UPF UVA UVB
Malha3 (PP) | 10 7.5% 5.9%

Fonte: Elaboracéo prépria

Os valores obtidos sdo satisfatdrios apenas para a malha 3, como mostra a Tabela
22, e 0 UPF passa de alta para baixa protecéo indicando o valor 10. O teste realizado na

malha 4 foi insatisfatorio com resultado insuficiente para avaliacao.

6.8 ESTAMPARIA
Foram realizados dois testes de estamparia. Uma consistiu em estampar utilizando

para o efeito um quadro realizado no laboratério téxtil da Universidade do Minho, e outra
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num processo de estamparia por sublimacéo realizada em uma empresa de estamparia na
regido de Barcelos.

O teste de estamparia ao quadro foi concretizado no laboratério com o auxilio da
maquina de estampar Zimmer (Figura 29).

Para a preparacdo das pastas, foi necessario o corante dispersante, ligante e
espessante. Apds a preparacdo da pasta foi realizada a estamparia com duas telas diferentes

em quatro amostras parar se proceder a optimizacao da temperatura a usar.

Figura 29- Processo de estamparia em quadro
Fonte: Elaboracéo propria

Com as estampas impressas sdo levado as amostras a maquina de polimerizacao
(Figura 30) que tem o objetivo de termofixar o pigmento na malha a 150°C durante um
minuto e de 135°C durante dois minutos. Como 0 aquecimento necessario para a fixacao
da estampa na malha é muito alto e a fibra de polipropileno ndo os suporta, os testes
realizados na temperatura de 135°C degradaram a malha e o teste realizado na temperatura
ndo fixou a estampa.

No processo seguinte que é o da lavagem, a estampa se deforma e fica com aspecto
de tie-dye (Anexo ).

Figura 30- Méaquina de polimerizacdo. Malha antes de aquecer.
Fonte: Elaboracéo propria

O teste de sublimacdo realizado numa empresa na regido de Barcelos também nao

foi bem sucedido, pois a técnica consiste na impressdo da imagem num papel que com a
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utilizacdo de uma calandra o motivo do desenho passa para a malha. Dessa forma, como as

temperaturas séo altas, o material se deteriorou e ficou com aspecto de papel (Anexo ).
Dessa forma, pode-se afirmar que nao é possivel desenvolver estampas na malha 3

devido as condicOes de temperatura e a diferenciacdo que se restringe apenas ao tingimento

disperso.

6.9 TESTE NA PRAIA

Apos desenvolvimento experimental concluido no laboratorio, foi realizado o teste
com a malha lisa na praia.

Para isso, foram desenvolvidos dois tops (Figura 31) com base nos modelos de
academia para que a modelagem fosse grande e, assim, possivel de visualizar as ‘’marcas’’
de bronzeamento no corpo. Um top foi confeccionado com a malha 3 natural e o outro com
a malha 3 tingida com corante disperso da marca Dispersol na cor azul. Nao foi
confeccionada a parte de baixo do biquini, pois fez-se uso das “’marcas’’ de um modelo
com “lycra”” tradicional como parametro comparativo. A diferenca na intensidade do
bronzeado formado na parte de baixo seria consequentemente mais forte, pois a ““lycra”™
blogueia o sol, dessa forma, caso as malhas desenvolvidas ndo permitissem a
transmitancia, era possivel comparar o grau de bronzeado entre as duas composicdes e

verificar se bronzeava totalmente, parcialmente ou ndo bronzeava.

N

Flgura 31 Imagem dos tops confecmonados natural e tlngldo consequentemente
Fonte: Elaboracéo prépria

O teste foi realizado no dia 17 e o més escolhido foi junho, pois a intensidade do
sol é mais alta e a estagdo do ano é o fim da primavera e inicio do verdo. O local escolhido

foi o norte de Portugal na praia de Matosinhos no Porto com inicio ao 12h00min quando a
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intensidade do sol comeca a ficar alta. O zénite® estava posicionado na direcdo oeste e o
teste foi dividido em cinco etapas que séo descritas nas Tabelas 22, 23, 24, 25 e 26 e a
conclusdo é descrita na Tabela 27. As classificagdes do fototipo sdo baseadas no
dermatologista Fitzpatrick, (1976) e os dados de temperatura, sensacdo térmica e
velocidade do vento foram registrados através do aplicativo Tempo do celular. Abaixo
segue descricdo das modelos e a descri¢do do top utilizado por cada uma.

Modelo 1

Fototipo: Morena clara — Queima (moderadamente)— Bronzeia (moderadamente) —
Sensibilidade normal ao Sol.

Cremes: Passou bronzeador, pois apresenta dificul

dade em se bronzear.

Pele: ndo possue nenhum problema de pele e/ou alergias.

Amostra: a amostra utilizada foi o top natural com O6tima transmitancia, pois
apresenta dificuldade em bronzear-se.

Modelo 2

Fototipo: Morena moderada — Queima (pouco) — Sempre bronzeia — Sensibilidade
normal ao Sol.

Cremes: N&o utilizou nenhum tipo de creme protetor ou bronzeador. Teste
realizado com a pele natural.

Pele: ndo possui nenhum problema de pele e/ou alergias.

Amostra: a amostra utilizada foi o top tingido com menor transmitancia, pois se

bronzeia com facilidade.

- De acordo com a classificagdo no dicionario Aurélio, zénite é o termo técnico que designa um eixo vertical imaginario tracado a
partir da cabeca de um observador na superficie terrestre e que se prolonga até a esfera celeste.
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Tabela 22- Teste na praiale 2

Inicio do teste (1)

Fim do teste (2)

Hora: 12:03h

Temperatura: 23°C

Sensacdo térmica: 23°C

Velocidade do vento: 11 km/h
Inclinagéo do sol: 80° a leste

Posic¢do do corpo: de frente para o sol

Hora: 13:03h
Temperatura: 24°C

Sensacéo térmica: 24°C
Velocidade do vento: 11 km/h
Inclinagéo do sol: 90° a leste

Duracdo: 60 min

Modelo 1
apresenta
“’marca’’
antiga de
biguini na
parte de cima
e nenhuma
“’marca’’ na
parte de baixo

Parte de cim_a_ Parte de baixo

-

ol

Parte de cima

de baixo

Modelo 1
nédo apresenta
nenhuma
“’marca’’ na

| parte de cima e

ha leve
“’marca’’ na
parte de baixo.

Modelo 2
apresenta
“’marca’’
antiga de
biguini na
parte de cima
e nenhuma
“’marca’’ na

Parte de baixo

Parte de cima

parte de baixo.

Parte de cima
[

-

Parte de baixo

Modelo 2
Bronzeou a
pela na parte
de cimae
retirou a
“’marca’’ de
biquini antiga;
comeca a
formar
“’marca’’ na
parte de baixo.

Fonte: Elaboracéo prépria

O teste obteve duracdo de 60 min e nesse periodo houve alteracdo na temperatura

que subiu 1°C e na inclinacdo do sol que estava no eixo do zénite. Houve alteracéo,

também, no tom de pele das modelos, pois se bronzearam. O top permitiu que a radiacdo

ultravioleta passasse através da malha desenvolvida e bronzeasse o corpo, pois formaram

“’marcas’’ na parte de baixo do biquini, principalmente da modelo nimero 2.

De acordo com as observacdes sobre a malha destacadas pelas modelos nesse

primeiro tempo, o top desenvolvido era confortavel e a sensacdo era de que ndo se usava

nada na parte de cima. Ambas sentiram que o sol ultrapassava o substrato, devido as

sensacdes de calor na regido coberta.
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Tabela 23- Teste na praia 3

Inicio do teste (3) Fim do teste (3)

Hora: 13:15h

Temperatura: 24°

Sensacdo térmica: 24°C
Velocidade do vento: 10 km/h
Inclinag&o do sol: 90°

Hora: 13:45h

Temperatura; 24°

Sensacdo térmica: 24°C
Velocidade do vento: 10 km/h
Inclinagéo do sol: 90°

Posic¢do do corpo: de frente para o sol Duracdo: 30 min

Parte de cima | Parte de baixo

Modelo 1
ndo apresenta ‘’marca’’ na parte de cima enquanto a “’marca’’

1 na parte de baixo se torna mais intensa.
1
S
Modelo 2

Parte de cima | Parte de baixo

-

Comeca a formar “’marca’’ na parte de cima e na parte de
baixo

Fonte: Elaboragéo prépria

O terceiro teste teve duracdo de 30 min e de acordo com as alteracGes observadas, a

parte de baixo de ambas comecou a apresentar “’marcas’’ mais fortes e apenas modelo 2

apresenta ‘’marca’’ na parte de cima; porém essa foi de intensidade menor que a “’marca’’

da

“lycra”.

Sobre a opinido das modelos em relagédo a malha desenvolvida, apontaram que tiveram

sensacdo de que o raio UV penetrava a pele coberta e foi mais forte a partir dos 60min de

teste.

Isso ocorre porque no periodo da manhd, boa parte da radiacdo € absorvida pela

atmosfera, pois a radiacdo que chega a superficie terrestre € mais difusa. A partir das

12:00h a intensidade da luz é maior e a incidéncia esta perpendicular ao objeto de prova o

que provoca a sensagdo maior de calor que as modelos sentiram.
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Tabela 24-Teste na praia 4

Inicio do teste (4) Fim do teste (4)
Hora: 14:00h Hora: 15:00h
Temperatura: 24°C Temperatura: 24°C
Sensacéo térmica: 24°C Sensacéo térmica: 24°C
Velocidade do vento: 11 km/h Velocidade do vento: 11 km/h
Inclinacéo do sol: 100° a oeste Inclinacéo do sol: 110° a oeste
Posicao do corpo: de costas para o sol Duragéo: 60 min

Parte de cima Parte de baixo Modelo 1
: apresenta ‘’marca’’ menos intensa na parte de cima
comparada com “’marca’’ que se forma na parte de baixo.

Parte de cima Parte de baixo Modelo 2
apresenta ‘’marca’’ igual em ambas as partes.

Fonte: Elaboragéo prépria

7

O horério do quarto tempo € o que obteve maior alteragdo nos dados
metereoldgicos. Durante o teste a temperatura subiu 1°C, a sensacdo térmica 2°C, a
velocidade do vento aumentou 2km/h e a inclinacdo do sol estava a frente do zénite. O
teste durou 60 min e foi realizado de costas. De acordo com o bronzeado, ambas
“marcaram’’, porém as intensidades do bronzeado foram bem diversificadas. Modelo 1
comecgou a marcar na parte de cima, mas quando comparada com a “’marca’’ da parte de
baixo, essa era mais leve. Modelo 2 apresentou ‘’marca’’ com intensidade semelhante na

parte de cima e na parte de baixo.
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Tabela 25- Teste na praia 5

Inicio do teste (5)

Fim do teste (5)

Hora: 15:15h

Temperatura: 25°C

Sensacdo térmica: 26°C

Velocidade do vento: 13 km/h
Inclinacéo do sol: 110° a oeste
Posicdo do corpo: de costas para o sol

Hora: 15:45h

Temperatura: 25°C

Sensacdo térmica: 25°C
Velocidade do vento: 14 km/h
Inclinacéo do sol: 110° a oeste
Duracdo: 30 min

Parte e cima Parte de baixo

Modelo 1
apresenta ‘’marca’’ menos intensa na parte de cima comparada
com “’marca’’ que se forma na parte de baixo.

Parte de cima Parte de baixo

Modelo 2
apresenta ‘’marca’’ igual em ambas as partes.

Fonte: Elaboragéo prépria

No quinto tempo os dados metereol6gicos permaneceram praticamente 0S mesmos.

E, para o aspeto bronzeado os resultados adquiriram diferenciacdo apenas na modelo 1 que

apresentou intensidade de “’marcas’’ desiguais. Quando a pele bronzeia e a malha blogueia

a radiacdo, é natural que o tom de pele permaneca branco enquanto que o tom da pele

bronzeada se torne moreno. Na modelo nimero 1, apesar de comegar a marcar na parte de

cima, o resultado apresentado foi o oposto ao descrito. Na sua parte de baixo onde a malha

do biquini era a lycra, a “’marquinha’’ ficou branca, entretanto na parte de cima onde o

biquini era com a malha bronzeante o tom da pele na “’marquinha’’ ficou com aspeto

dourado. Com esse resultado, pode-se afirmar que a malha desenvolvida bronzeia

arcialmente a pele com tonalidades douradas e deixa uma ‘’marquinha’’ de sol, porém
q p

com intensidade mais leve.
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Tabela 26- Teste na praia 6

Teste humido (6) Teste humido (6)
Hora: 16:10h Hora: 16:40h
Temperatura: 25°C Temperatura: 25°
Sensacdo térmica: 25°C Sensacdo térmica: 25°C
Velocidade do vento: 14 km/h Velocidade do vento: 13 km/h
Inclinacéo do sol: 120° a oeste Inclinacéo do sol: 120° a oeste
Posic¢do do corpo: frontal Duracdo: 30 min
Parte de cima | Parte de baixo Modelo 1

Comeca a formar “’marcas’’ na parte de cima, porém essa é
menos intensa que a da parte de baixo.

Parte de cima | Parte de baixo Modelo 2
b R apresenta ‘’marca’’ na parte de cima e na parte de baixo

<

Fonte: Elaboragéo prépria

As 16:00h foi realizado o banho de mar para fazer o teste com a malha humida. As
caracteristicas da malha ap6s o banho de mar sdo leveza e secagem rapida
(aproximadamente 15min). O top natural utilizado pelo modelo 1 ficou transparente ao
entrar no mar enquanto que o top tingido ndo. Ao molhar a malha, os raios do sol
conseguem penetrar em sua estrutura com maior facilidade e, dessa forma, a parte do corpo
coberta bronzeia-se. No modelo 1 ocorreu o bronzeado e a “’marca’’ na parte de cima ficou

menos intensa que no teste anterior. No modelo 2 as “’marcas’’ permaneceram iguais.
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Tabela 27- Teste na praia resultado

Resultado apds banho

Parte de cima Parte de baixo Modelo 1

houve “’marca’’ na parte de cima, mas essa €
menos intensa quando comparada com a
“’marca’’ que se formou na parte de baixo.

Parte de cima Parte de baixo Modelo 2

houve “’marcas’’ intensas tanto na parte de cima
quanto na parte de baixo.

Fonte: Elaboracéo propria

O teste foi finalizado as 17:00h e a analise do resultado foi realizada algumas horas
mais tarde ap6s o banho, pois a pele estaria mais relaxada e sem a presenca de residuos
como salinadade da agua ou areia da praia.

As fotos demonstram bem os resultados alcangados e a partir delas é possivel
perceber que a malha natural atinge bem, porém ndo totalmente, as caracteristicas
propostas no decorrer desse estudo. Analisando apenas modelo 1, as “’marcas’’ formadas
sdo de intensidade muito baixa e dois dias apds o teste elas se tornaram menos intensas e
quase desaparecem por completo na pele. Em contrapartida, as ‘’marcas’’ decorrentes da
malha lycra permaencem evidentes e no tom branco por mais tempo.

O resultado adquirido € positivo, porém héa aspectos que precisam ser melhorados
como a transparéncia e a qualidade do tingimento, pois esses sdo fatores extremamente

importantes no mercado de beachwear.

6.10 INQUERITO
De acordo com Marconi e Lakatos, (1996) a entrevista € um encontro entre duas

pessoas, a fim de que uma delas obtenha informacOes a respeito de determinado assunto,
mediante uma conversacdo de natureza profissional. E um procedimento utilizado na

investigacdo social, para a coleta de dados ou para ajudar no diagndstico de um problema
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social. O objetivo é a obtencdo de informagcbes sobre um determinado assunto ou
problema.

O método de entrevista utilizado neste trabalho foi padronizado, pois o nimero de
entrevistadas era restrito (total de quarenta pessoas). A principio, foi elaborado um
formulério com roteiro previamente estabelecido e as perguntas foram todas
predeterminadas de acordo com o problema da pesquisa. O publico—alvo foi selecionado
de acordo com a nacionalidade (Brasil, Portugal, Itdlia e Espanha); género (mulheres);
idade (dos 20 aos 40 anos); gosto por ir a praia e se bronzear para que assim fosse possivel
comparar o resultado obtido com o conjunto de perguntas e que as diferencas refletissem as
diversidades entre as entrevistadas e ndo entre as perguntas (Marconi e Lakatos, 1996, p.
85).

As dez mulheres portuguesas e dez mulheres brasileiras foram entrevistadas no
norte de Portugal, mais precisamente na cidade de Guimaraes e a entrevista foi realizada na
lingua portuguesa; as dez mulheres espanholas também foram entrevistadas no norte de
Portugal e residiam na regido de Braga para desenvolver o programa de Erasmus, por isso
a entrevista foi realizado em portugués; as dez mulheres italianas foram entrevistadas no
norte da Italia (Veneto) e a lingua utilizada foi o italiano. N&o foi levado em consideragdo
na pesquisa, o nivel econémico, a regido do pais (norte, sul, continente ou litoral) em que
as entrevistadas habitavam; o litoral que mais frequentavam e o nivel de escolaridade. O
objetivo era apenas de esclarecer a opinido das entrevistadas em relacdo ao bronzeado e a
opinido em relacdo a malha desenvolvida a partir de seu pais de origem. O resultado do
inquérito foi definido pelo meétodo numérico da percentagem e revela a média das
respostas de cada pais. Apds a compreensdo desses valores é comparado o resultado entre
0S quatro paises para distinguir os aspetos regionais mencionados na teoria e relacionados
com o problema da pesquisa.

Todas as perguntas do inquérito foram de maultipla-escolha com apenas uma
possibilidade de resposta para obter resultados mais objetivos (modelo em Anexo II). As
respostas do inquérito foram definidas em ordem alfabética a, b, c, até a vogal o; e na
tabulagcdo foram atribuidos a elas a ordem numérica 1, 2, 3, até o 15 e as definiam da
seguinte forma: questdo a) atribuiu-se 0 nimero 1; para a questdo b) atribuiu-se o nimero
2; para a questao c) atribuiu-se 0 numero 3 e seguiu-se essa ordem até numerar a resposta
0) que atribuiu-se o numero 15 (Tabela 29). O resultado é apresentado no modelo de
gréafico hitograma de colunas.
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Tabela 28- - Exemplo da tabulacéo do inquérito

Respostas
a) 1
b) 2
C) 3

6.10.1 Resultado do inquérito
Foram desenvolvidas no total de 19 perguntas e inicou-se 0 inquérito pela
nacionalidade e idade. De acordo com a nacionalidade, foram entrevistadas dez brasileiras,

dez italianas, dez portuguesas e dez espanholas.

Tabela 29- Resultado inquérito sobre média das idades.

Médla das ldades

35
30
25
20
15
10

5

0 BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

i Média 29,1 23,2 25,7 23,1

Fonte: Elaboragdo propria
De acordo com a Tabela 29 sobre idade, pode-se dizer que mesmo entrevistando
mulheres até os 40 anos, a média da idade resultou em jovens senhoras entre os 20 e 30
anos, sendo o grupo do Brasil o mais velho com média de 29,1 anos.
A terceira pergunta é referente a quantidade de dias que, geralmente, frequentam a
praia nas férias e a Tabela 30 apresenta os resultados.
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Tabela 30- Resultado inquérito sobre frequéncia de dias na praia.

Médla em dlas que val a prala nas férlas
80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10% . I
- L

BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

Mla2dias ®3addias H7dias H15 dias ou mais

Fonte: Elaboragéo prépria

Dentre as repostas obtidas, a média de frequéncia em todos os paises é maior no
periodo de 15 dias ou mais e isso mostra que o0 gosto pela praia entre essas mulheres é
elevado, principalmente na Italia (70%), seguido por Brasil, Portugal e Espanha com
frequéncia de 7 dias.

A quarta pergunta estava relacionada aos seus aspetos fisicos e pretendia identificar
se as entrevistadas sentiam vergonha do corpo ao usar uma roupa de banho (Tabela 31).

Tabela 31- Resultado inquérito sobre 0 corpo ao usar uma roupa de praia

Sente vergonha do corpo
100%
90%
80%

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10% i
o (-

BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

ESim WN3o

Fonte: Elaboracéo propria

Essa € uma questdo muito interessante e vai de acordo com a teoria estudada
quando afirma que as mulheres brasileiras tem uma relagdo diferente com o corpo
comparadas com as mulheres do sul da Europa. Observando a aparéncia das entrevistadas,
foi possivel notar que o perfil de corpo entre todas elas eram muito parecidos, do ponto de
vista da entrevistadora. Entretanto, para as brasileiras ha sempre uma insatisfacado fisica e

76



um aspeto que precisa ser melhorado enquanto que para as italianas, espanholas e
portuguesas 0 bem estar em relagdo a aparéncia é muito positivo.

A pergunta que segue foi destinada apenas as mulheres que responderam sim a
pergunta anterior e pretendia-se compreender o principal motivo da timidez. O resultado

esta apresentado na Tabela 32.

Tabela 32- Resultado inquérito sobre o que incomoda no corpo quando usam roupa de banho.

Se slm, o que lhe Incomeda

120%

100%

80%
60%
40%
20% I
0% i i

BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

@Padries de peso  Wcicatrizes Wmanchas WEmelanina @padrbes estéticos

Fonte: Elaboracéo propria

De acordo com as respostas obtidas em todos os paises, pode-se perceber que as
brasileiras sdo as mais insatisfeitas com o corpo e a preocupacdo com a estética estd
voltada para os padrdes de peso e padrdes fisicos. Por outro lado, no grupo das européias,
poucas afirmaram sentirem vergonha e pode-se concluir que estdo mais satisfeitas com a
forma fisica, porém acreditam que possuem a pele muito clara.

O proxima Tabela (33) € referente as malhas utilizadas nas roupas de banho e
pretendia saber se as entrevistadas preferiam as malhas tradicionais (lycra) ou se gostariam

de experimentar novos materiais inclusive tecnoldgicos.

Tabela 33- Resultado inquérito sobre os materiais utilizados nas roupas de banho.

Pretere malhas tradiclonals ou gostarla de experlmentar novos
materlals, Incluslve tecoléglcos?
100%
90%
80%
70%

60%
50%
40%
30%
20% i
10%
o, i ]

BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

M@ Malhas tradicionais & Experimentar novos materiais

Fonte: Elaboracéo propria
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E importante ressaltar que, em todas as respostas atribuidas aos novos materiais

houveram comentarios que adorariam investir em malhas diferenciadas, entretanto ndo ha

oferta no mercado de moda praia. Pode-se perceber, também, que mais da metade das

entrevistadas estdo interessadas em produtos mais tecnoldgicos e gostariam que as roupas

de banho apresentassem maior variagdo e inovacao tecnolégica quanto ao material.

H& um costume muito comum entre as mulheres que gostam de ir & praia que é

variar 0s modelos de biquinis ou fatos de banho (maid). Geralmente, esses modelos

apresentam modelagens diferenciadas e, dessa forma, foram elaboradas duas perguntas

(Tabela 34 e 35) para saber se a pratica € comum tanto no Brasil como no sul da Europa e

se a opinido das entrevistadas sobre as ‘’marquinhas’’ de sol sdo semelhantes.

Tabela 34- Resultado inquérito sobre a opinido na variacdo dos modelos de roupa de

praia.

120%

100%

80%

60%

40%

20%

Gosta de varlar os modelos de roupa de prala?

iui I I_.

BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

E@Sim &Nao

Fonte: Elaboragdo propria

A tabela aponta que em todos os paises ha o costume de variar os modelos de roupa

de praia.

Tabela 35- Resultado inquérito sobre a diferenca de "marcas” de sol

90%
80%
70%
60%
30%
40%
30%
20%
10%

0%

Se slm, se preocupa com a dHerenca das "'marcas’ de sol?

L IH IH.. J

BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

ESim ENio ®Indiferente

Fonte: Elaboracéo propria
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O Brasil é o grupo com resultado menor em relacdo a preocupagdo com as
“’marcas’’ enquanto que as mulheres do sul da Europa se preocupam mais. E importante
destacar, que 0s comentarios das entrevistadas que disseram ndo se preocupar com a
diferenca das ‘’marcas’’ de sol entre as roupas de praia ¢ devido ao fato de sempre usarem
modelos cai-cai (modelo sem alga) ou modelos com modelagens iguais para nao
adquirirem “’marquinhas’’ diferentes.

Para complementar a pergunta anterior, é questionado as entrevistadas se elas
gostam das ‘’marquinhas’’ de sol (Tabela 36). E, as respostas obtidas véo de acordo com a
teoria ¢ reafirmam as diferencas sobre a valorizagdo dessas ‘’marcas’’ no Brasil ¢ a

rejeicdo da mesma no sul da Europa.

Tabela 36- Resultado inquérito sobre a opinido das entrevistadas sobre as "marquinhas"” de sol

Gosta das 'marcas' de sol?

120%

100%

80%
60%
40%
20%
- N EE

BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

ESim wNao

Fonte: Elaboracéo prépria

Sabendo que muitas mulheres no sul da Europa praticam o topless para se
bronzearem, foi questionado as entrevistadas se tinham o costume de apanhar sol sem a
parte de cima (Tabela 37) e pode-se perceber que nesse grupo o indice de topless é quase 0
mesmo para as brasileiras, italianas e portuguesas; entretanto a diferenca para as
espanholas é grande e mais da metade das entrevistadas gostam de apanhar sol sem a parte

de cima do biquini.
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Tabela 37- Resultado inquérito sobre o topless.

Costuma fazer topless?
90%
80%

70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
~mill HE HN B

BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

H1-Sim 2-Nao u3-Asvezes

Fonte: Elaboracéo propria

A questdo seguinte (Tabela 38) identifica o principal motivo para essa pratica.

Tabela 38- Resultado inquérito sobre o principal motivo de fazer topless

Se slm, porqué?
120%

100%
80%
60%
40%
20%
0% i

BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

@Nio deixar as marcas do sol @ Conforto wLiberdade ®OQutro

Fonte: Elaboragdo propria
Com excepcdo do Brasil, onde as entrevistadas praticam o topless por liberdade,
todas as outras nacionalidades o fazem para se bronzearem.
E para concluir a sessdo de questdes referente as ‘’marcas’’ de sol, é perguntado se
as entrevistadas gostariam de usar uma roupa de praia que bronzeasse todo 0 corpo sem

deixar “’marquinhas’’. Tabela 39 apresenta os resultados.
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Tabela 39- Resultado inquérito sobre roupa de praia que permite bronzear o corpo

Usarla uma roupa de prala que bronzeasse todo o corpo?

120%

100%
80%
60%
40%
20%
0% H

BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

HSim & Nao

Fonte: Elaboragéo prépria
Com resposta positiva unanime no sul da Europa, no Brasil 20% das entrevistadas
ndo se interessam pelo produto, pois apreciam as ‘’marquinhas’’ de sol.
As questdes de numero 13, 14 e 15 foram referentes aos motivadores de compra de
uma roupa de banho e os modelos de biquinis e/ou fatos de banho mais consumidos.

Tabela 40- Resultado inquérito sobre o principal motivador de compra.

Princlpal motivador de compra.
90%
80%
70%
60%

50%

40%
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BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

@Preco WMarca HDesign HConforto ® Modelo que valoriza as curvas

Fonte: Elaboracéo prépria
Como aponta a Tabela 40, as respostas fornecidas sdao bem equilibradas, porém
pode-se definir que as brasileiras e italianas se preocupam mais com modelos que
valorizem as curvam do corpo e as portuguesas e espanholas preferem modelos com design
(cor, estamparia e modelagem diferenciada).
Na questdo 14 (Tabela 41) foi exposto as entrevistadas cinco modelos de roupa de
praia e solicitado para que escolhassem o modelo que mais gostavam e usariam. Cada

modelo representa um significado que esta descrito em anexo I1.
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Tabela 41- Resultado inquérito sobre modelos de roupa de praia

Modelo que mais gosta e usaria.

80%
70%

60%
50%
40%
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20% H H
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BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

E@Um &Dois ETrés ®EQuatro ®Cinco

Fonte: Elaboragéo prépria

A partir das respostas obtidas, pode-se dizer que as mulheres brasileiras consomem
maior percentagem de biquinis menores que valorizam as curvas e as mulheres do sul da
Europa preferem modelos mais amplos, porém com design.

Na questdo 15, as imagens fornecidas eram referentes ao tamanho da modelagem
da parte de tras de trés biquinis e perguntando qual modelo as entrevistadas geralmente

usam (imagens em anexo Il). O resultado esta exposto na Tabela 42.

Tabela 42- Resultado inquérito sobre modelo de parte de tras que as entrevistadas usam.

Modelo parte de tras que geralmente usa
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80%
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40%
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20%
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- N8 w N

BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

#@Um wDois ETrés

Fonte: Elaboracéo propria

E muito interessante perceber, que ao caminhar pelas praias e nas lojas de moda
praia no sul das Europa a maior parte dos biquinis sdo como o apresentado no modelo
nimero dois. E muito dificil encontrar nessa regido, modelos com modelagens menores e
mulheres usando o nudmero trés ou ndmero um. Entretanto, quase nenhuma das
entrevistadas do sul da Europa se visualizou usando o modelo maior e atribuiram suas

respostas a tanga com modelagem média (modelo brasileiro). Uma possivel resposta para
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esse fato é que nas imagens sugeridas, a modelo com o biquini nimero dois possui aspecto
menos saudavel e sexy quando comparado com 0 nimero um e numero trés; dessa forma,
isso interfere nas respostas fazendo com que as entrevistadas ndo se identifiquem com essa
imagem e optem por modelos que transmitam melhor aparéncia. Porém, essa € uma
deducéo e ndo ha dados que comprovem essa observacao.

As questBes que se seguem eram de cunho pratico e estavam relacionadas com o
prototipo. A principio foi dito as entrevistadas, que fariam dois testes com base no toque de
uma amostra de tecido sendo o primeiro teste cego (com os olhos fechados) e o segundo
teste visual (com os olhos abertos). Esse teste foi realizado com base na teoria de Broega,
(2001) e foi desenvolvido para perceber, primeiramente, a opinido das entrevistadas apenas
com as questdes tateis do téxtil. As respostas dessa questdo eram entre termos opostos
como: rigido, flexivel; aspero, macio; leve, pesado, volumoso; fresco, quente; resistente ou
fragil. Em seguida foi realizado o teste com os olhos abertos para identificar as alteracdes
das respostas quando analisavam a amostra a partir do aspecto estético. Nessa questdo,
além dos pontos opostos citados acima, sdo acrescentados os temas: bonito, feio; bom
aspecto ou pouco atrativo.

A Tabela 43 apresenta os resultados do teste cego e teste visual para as questdes de

rigidez e flexibilidade.

Tabela 43- Resultado inquérito teste cego e visual: rigido e flexivel.

Teste cego Teste visual
120%
120%
100% 100%
80% 80%
60% 60%
0% 40%
20%
20% % L =] et
w HHEN N W u o BRASIL  ITALIA  PORTUGAL ESPANHA
BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA uRigido 20% 10% 10% 0%
uRigido 50% 10% 80% 0%
Flexivel  50% 90% 20% 100% WFlexivel  80% 90% 90% 100%

Fonte: Elaboracéo prépria
As brasileiras acreditam que a malha possui aspecto mais rigido do que as mulheres
do sul da Europa. E a opinido das mesmas e das portuguesas mudaram no contato visual,
em que consideraram a malha flexivel.

A Tabela 44 apresenta os resultados do teste cego e teste visual para as questdes

aspero e macio.
Tabela 44- Resultado inquérito teste cego e visual: aspero e macio
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ITALIA
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20%

PORTUGA
L

10%
90%

ESPANHA

10%
90%

Fonte: Elaboracéo prépria

As brasileiras acreditam que a malha é mais aspera enquanto que as mulheres do sul

da Europa a consideram macia. Com o contato visual, a opinido das brasileiras,

portuguesas e espanholas mudaram em 10% para mais macia.

A Tabela 45 apresenta o0s resultados do teste cego e teste visual para os aspectos

leve, pesado e volumoso.

Tabela 45- Resultado inquérito teste cego e visual: leve, pesado e volumoso.

120%

100%

80%

60%

40%

20% i H
0%

BRASIL
Hleve 70%
#Pesado 30%
@Volumoso 30%

Teste cego

ITALIA
90%
10%
0%

PORTUGAL
100%
0%
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0%
0%
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100%
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S
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HPesado
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BRASIL
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40%

Teste visual

ITALIA
80%
20%

0%

PORTUGAL
100%
0%
20%

ESPANHA
100%
0%
20%

Fonte: Elaboracéo prépria

Todas as nacionalidades consideram a malha leve, porém as brasileiras acham que

ela apresenta aspecto volumoso. Um pequena parcela do Brasil (20%) e Italia (10%),

depois do contato visual, mudaram de opiniao e a consideraram mais leve.

A Tabela 46 apresenta o0s resultados do teste cego e teste visual para os aspectos

fresco e quente.

Tabela 46- Resultado inquérito teste cego e visual: fresco e quente
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Teste visual

ITALIA
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PORTUGAL ESPANHA
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Fonte: Elaboracéo propria

No teste cego, a maior parte das entrevistadas avaliou a malha como quente. Com o

contato visual, Brasil (20%) e Portugal (10%) a consideraram mais fresca e Espanha (30%)

a consideraram quente.

A Tabela 47 apresenta os resultados do teste cego e teste visual para os aspectos

resistente e fragil.

Tabela 47- Resultado inquérito teste cego e visual: resistente e fragil.
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80%
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20%

0%
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BRASIL
90%
10%

Teste cego
120%

100%

80%
60%
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100% 100% 80% HResistente 90%
0% 0% 20% uFragil 10%

Teste visual

ITALIA
100%
0%

PORTUGAL ESPANHA
100% 90%
0% 10%

Todas as nacionalidades consideram a malha resistente.

Fonte: Elaboragdo propria

A Tabela 48 apresenta os resultados teste visual para os aspectos bonito e feio.

Tabela 48- Resultado inquérito teste cego e visual: bonito ou feio.

Teste visual
120%
100%
80%
60%
40%
20% H
oﬂb H
BRASIL ITALIA PORTUGAL
@ Bonito 70% 90% 100%
W Feio 30% 10% 0%

ESPANHA
100%

0%

Fonte: Elaboracéo propria
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De acordo com 0 aspeto estético as brasileiras sdo as que consideram a malha um
pouco feia enquanto que as portuguesas, espanholas e italianas a avaliam como bonita.

A Tabela 49 apresenta os resultados do teste visual sobre bom aspecto e pouco

atrativo.
Tabela 49- Resultado inquérito teste cego e visual: bom aspecto e pouco atrativo.
Teste visual
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0% BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA
@ Bom aspecto 50% 60% 70% 60%
Pouco atrative 50% 40% 30% 40%

Fonte: Elaboragéo prépria

A maior parte das entrevistadas considerou a malha com bom aspecto, porém
muitas acreditam que ela é pouco atrativa para o segmento beachwear e avaliam ser mais
interessante para o segmento fitness.

A penultima pergunta do inquérito, apesar de se assemelhar com a questdo 12,
introduz a radiacdo UV no corpo da pergunta (Tabela 50). Sabe-se que os cuidados com a
radiacdo solar sdo importantes e, dessa forma, pretendeu-se saber se as entrevistadas
usariam a malha que permite bronzear mesmo se a tecnologia fosse através da penetracdo

da radiagdo UV.

Tabela 50 Resultado inquérito sobre a malha que permite bronzear

Comprarla uma roupa de banho que permitisse a
ultrapassagem da radlacdo UV para bronzear a pele?

120%
100%
80%
60%
40%
20%
-
BRASIL ITALIA PORTUGAL ESPANHA

H5im W Ndo

Fonte: Elaboracéo propria

86



As respostas foram unanimes no sul da Europa e no Brasil, os 20% que disseram
n&do a essa pergunta sdo 0s mesmos que responderam ndo para a questdo 12. Dessa forma,
pode-se concluir que a ndo aceitacdo dessa malha, para esse grupo, esta relacionado com a
alta valoriza¢ao das ‘’marca’’ de sol e ndo com a preocupagdo com a radiacdo solar.

Para finalizar, foi divulgado as entrevistadas que a malha desenvolvida possui a
tecnologia descrita e assim, solicitou-se que dessem suas opinides sobre a ideia. Tabela 51

apresenta a opinido das entrevistadas.

Tabela 51- Resultado inquérito sobre a opinido das entrevistadas sobre a ideia.

A malha apresentada possul essa tecnologla. Qual a sua oplnldo?
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HInteressante W Curiosa Wincoerente Hindiferente ®Ansiosa pelo resultado

Fonte: Elaboracéo prépria

De modo geral, as respostas foram positivas variando de interessante para curiosa e
ansiosa pelo resultado. E assim, conclui-se o inquérito confirmando que a malha que
permite bronzear € um produto muito aceite para 0s paises pesquisados e sabe-se que a
procura desse artigo no mercado de beachwear seria alto. Todas as entrevistadas ficaram
surpresas em saber que ha a possibilidade de desenvolver biquinis com essa tecnologia e
ficaram muito felizes com a ideia levando a questionar onde poderiam adquirir.

O formato de entrevista ajudou a visualizar a expressdo das entrevistadas e
reconhecer atraves de suas expressdes quando gostavam ou se incomodavam com alguma
das perguntas. Assim, pode-se confirmar que a aceitacdo foi realmente positiva e que todas
despertaram interesse pelo produto sugerido.

O inquérito, também ajudou a compreender em qual regido a malha teria mais
sucesso no mercado. Apesar das “marcas” de sol serem muito valorizadas no Brasil,
também possuem o interesse de usa-las. Entretanto, é no sul da Europa onde as malhas
teriam maior aceitacdo, pois as mulheres se incomodam com as ‘’marquinhas’’ de sol e

gostariam que elas ndo existissem.
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6.10.1.1 Discussoes

Com a pesquisa do inquérito foi possivel confirmar que os quatro paises
entrevistados possuem comportamentos e gostos diferenciados. A frequéncia na praia é alta
em todos os grupos e ao usar um biquini o grupo do Brasil é o que se sente mais
incomodado com o proprio corpo em comparagdo ao grupo das mulheres do sul da Europa.
Essa questdo se deve ao fato de que a cultura do corpo perfeito no Brasil € mais forte que
no sul da Europa e fica exposto que a busca pelo fisico desejado € uma busca sem um fim e
sempre tera um aspeto para ser melhorado.

E possivel verificar também que é costume nos quatro paises as mulherem terem
mais de um modelo de biquini e com frequéncia elas trocam esses modelos na praia.
Entretanto as "marcas”” de sol é sempre uma preocupacdo tanto no Brasil como no sul da
Europa, pois ndo desejam ficarem com ‘marcas”” diferentes no corpo. Em relacdo a essas
“marcas”” 80% das brasileiras as adoram enquanto que no sul da Europa nenhum pais
entrevistado a desejam.

Quando questionado as entrevistadas sobre a possibilidade de usarem uma roupa de
praia que permitisse bronzear a pele, o grupo das brasileiras apesar de 80% responderem
que tem interesse em usar, 20% disseram que ndo, pois apreciam as ‘marcas” de sol e
com esse resultado, pode-se perceber que ha o interesse pelo produto, porém a
comunicacdo em torno dele deve ser especifico para atrair a curiosidade nas consumidoras
e que visto seu interesse pelas “"marcas”” pode-se trabalhar a malha em outros tipos de
segmentos como o fitness, por exemplo, e assim abranger uma nova gama de produto com
alto interesse de uso.

Sobre a questbes dos modelos de roupa, foi possivel vericar que as brasileiras
optam por modelos menores e que valorizem as curvas para ressaltar o que elas tem de
mais belo, enquanto que para o grupo do sul da Europa, esse mesmo tipo de modelo nédo é
aprovado e pode parecer vulgar, por isso optam por modelos que se sobressaiam no design
e que a modelagem seja maior.

Para a parte da pesquisa em que é aplicado o teste cego e visual, ficou claro que o
conceito de design e téxtil das brasileiras sdo diferentes do conceito de design e téxtil das
sul-europeias. Na analise da amostra no teste cego, as brasileiras consideram a malha
rigida, apera, leve, quente e resistente enquanto que no sul da Europa as respostas foram
macio, leve, fresco e resistente. No teste visual a resposta do grupo das brasileiras
mudaram e passaram a considerar a malha flexivel, aspera, leve, fresca e resistente e no sul

da Europa as respostas permaneceram praticamente a mesma.
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O aspecto estético altera o valor acrescentado da malha para o grupo das brasileiras.
Enquanto que no teste cego as respostas obtidas apontanvam para uma malha pouco
confortavel, pois aspetos como rigido e aspero sdo caracteristicas que apresentam
incomodo em uma malha de biquini quando em contato com a pele. Entretanto a pequena
parcela da amostra provou que com o design esse aspeto pode ser mudado e dependendo
da forma como seré trabalhado podera criar valor agregado a peca e o design se sobressaira
a esses aspetos ndo positivos que esse grupo mencionou na entrevista. Para o sul da
Europa, pode-se perceber que o valor atribuido as caracteristicas téxtil é diverso e nédo se
alteram muito quando visualizam a malha. As respostas obtidas nesse grupo faz perceber
que o valor atribuido & uma peca de roupa, quanto ao aspeto tatil, € muito diferente em
relacdo ao que as brasileiras consideram como valor.

De todo modo o inquérito aplicado foi muito importante para perceber quais sdo 0s
aspectos que definem o brasil e os paises do sul da Europa quanto a perspectiva do
bronzeado, do consumo, do design e do téxtil. As diferencas entre esses quatro paises séo
grandes e a partir das respostas obtidas, pode-se tracar outras linhas de estudo que definam

com maior precisao esses aspetos e gerar um estudo mais completo.
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7 CONCLUSAO E PERSPECTIVAS FUTURAS

Nesse capitulo expde-se a concluséo do trabalho e as perspectivas futuras.

7.1 CONCLUSAO

O projeto se propds compreender a diferenca de comportamento na praia entre as
brasileiras e européias do sul (italianas portuguesas e espanholas). A partir dessa
compreensdo foi desenvolvido um protétipo para o segmento beachwear com a funcgéo de
bronzear a pele para as mulheres que nao gostam das ‘’marcas’’ da roupa de banho quando
se expBem no sol.

Apds o estudo detalhado sobre as diferencas culturais dessas mulheres, percebeu-se
que os modelos de biquinis sdo um reflexo histérico e geografico de cada uma dessas
sociedades. Enquanto que no Brasil a mistura da populacdo negra indigena e mulheres
portuguesas colaboraram para uma sociedade miscigenada que valoriza a sensualidade do
corpo e, por isso, 0s produtos se tornam menores e sexys; no sul da Eruopa os aspetos
sociais apontaram para uma influéncia mais artistica de se relacionarem com o corpo, por
iss0, 0s produtos de moda praia apresentam um estilo mais classico

Esses fatores interferem diretamente na maneira como as mulheres se bronzeiam e
dessa forma, estudou-se uma malha com a composicdo de polipropileno e com estrutura
aberta para ajudar a penetracdo da radiacdo UV na estrutura do substrato. O resultado
pretendido foi solucionado de forma parcial, e o teste na praia apontou que a malha deixa
bronzear, porém deixa “’marcas’’ sutis na pele. Mesmo ndo bronzeando de forma igual, o
resultado é muito satisfatorio, pois a partir dele é possivel continuar o trabalho para
desenvolver um artigo que possa solucionar totalmente o problema exposto.

Para concluir, foi elaborado um inquérito que em forma de entrevista entrevistou-se
a opinido de dez brasileiras, dez portuguesas, dez espanholas e dez italianas para saber se
elas tinham interesse pelo produto desenvolvido. De acordo com as respostas, foi possivel
perceber que essa malha obtem alta aceitagdo em todos 0s paises, mas se adequa melhor no

sul da Europa, pois é onde as mulheres ndo gostam das ‘’marquinhas’’ do sol.
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7.2 PERSPECTIVAS FUTURAS

Nesse estudo foram desenvolvidos testes com foco apenas no acabamento da
malha. A partir da pesquisa que identificou o polipropileno como mehor composic¢ao para
trabalhar com a transmitancia do sol, foram escolhidos dois materiais com estruturas
diferentes para realizar os testes. Porém para além desse resultado, acredita-se que o
desenvolvimento de novas estruturas de malha com composicdo de polipropileno receba
foco em outras caracteristicas como a densidade tanto da malha quanto do fio e se contrua
um material com atencdo desde o entrelacamento dos fios para adquirir varios tipos de
estrutura e aberturas com diferentes proporc6es de porosidade para possuir um material
mais adequado.

Dessa forma, acredita-se que o trabalho possa ser aperfeicoado para atingir um
resultado com bronzeamento total da pele.

Acredita-se também, que o estudo da malha que permite bronzear é rico e pode-se
expandir para inUmeros testes com composicdes e estruturas. Além do que ja foi citado,
pode-se trabalhar com misturas de fios e acrescentar o elastano, por exemplo. Também é
possivel que a malha seja desenvolvida com desenhos texturizados como a malha jacquard,
por exemplo, e assim, torna-se uma alternativa a transparéncia e a estamparia. Para além
das estamparias de cromia (tela) e sublimagdo, pode-se testar possibilidades nas
impressoras digitais.

De acordo com os segmentos e 0s tipos de materiais, dentro do beachwear, também
é possivel desenvolver testes com malhas que permitam bronzear destinados as tlnicas,
guarda-sol, para-vento, alcas de carteiras e diversos outros materiais. Além do beachwear,
pode-se pensar no segmento casual e desenvolver pecas como camisetas destinadas as
pessoas que trabalham no sol, ou em tratamentos para pessoas com auséncia de vitamina
D. No segmento fitness, pode ser utilizado nas roupas para a pratica de desporto ao sol,
como: caminhada, corrida, ciclismo, skate e exercicios em geral.

A gama de ideias e criatividades com a malha é extensa e a partir desse estudo
pode-se chegar a inimeros resultados. Novas e incalculaveis possibilidades sdo a marca do
design aplicado a engenharia téxtil. Muitos testes anseiam por serem exploradas e assim

possibilitar novos materiais ao mercado de moda.
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ANEXO |

Imagens malha 3 estampada



Resultado das malhas com estamparia de sublimagéo

‘ Figura 32- Resultado sublimagdo com temperatura baixa
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Figura 33- Resultado sublimagdo com temperatura alta
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Resultado das malhas com estamparia cromia (tela).

Figura 34- Resultado estamparia em tela com malhas apds lavagem
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ANEXO I1

Inquérito e imagens inquérito
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1- Qual a sua nacionalidade?
a) Brasil

b) Espanha
c) Itélia
d) Portugal

2- Qual a sua idade?

3- Em geral, qual a média, em dias, que permanece no litoral?
a) la2dias

b) 3 a 4 dias

c) 7 dias

d) 15 dias ou mais

4- Sente vergonha do seu corpo ao usar uma roupa de praia?
a) Sim

b) N&o

5- Se sim, o que lhe incomoda?
a) Padr6es acima/abaixo do peso

b) Cicatrizes
¢) Mancha
d) Melanina

6- Na moda praia, gosta das malhas tradicionais dos biquinis ou prefere experimentar
novos materiais com novas tecnologias?
a) Gosto das malhas tradicionais (lycra)

b) Prefiro experimentar novos materiais (croché, seda, algodao) inclusive tecnologicos
(antibacteriano, bom odores, pigmentos que mudam de cores)

105



7- Gosta de variar os modelos de biquinis durante os dias de praia?
a) Sim

b) Néo

8- Se sim, se preocupa com a diferenca das ‘’marquinhas’’ de sol entre eles?
a) Sim

b) Néo
¢) Nunca me preocupei com esse fato

9- Valoriza as “’marcas’’ da roupa de praia deixada pelo sol?
a) Sim
b) N&o

10- Gostaria de usar uma roupa de praia que bronzeasse todo o corpo sem deixar as
““marcas’’ do sol?

a) Sim
b) Néo

11- Tem costume de fazer topless na praia?
a) Sim

b) Néo
c) As vezes

12- Se sim, por que pratica o topless?

a) Para ndo deixar “’marcas’’ de sol

b) Sente-se desconfortavel com a parte de cima
¢) Liberdade

d) Outro

13- Dos itens abaixo, qual classifica ser o mais importante na hora de comprar uma roupa
de praia?

a) Preco

b) Marca

c¢) Design (modelo e estampa)

d) Conforto

f) Modelo que valorize suas curvas
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14- Qual dos modelos abaixo é de sua preferéncia?

b) Dois c) Tres

d) Quatro e) Cinco

15- Qual dos modelos de parte de baixo se sente mais confortavel em usar?
: lr

a) Um b) Dois c) Trés

16- Teste cego

Qual das propriedades abaixo vocé classifica essa malha?
a) Rigido

b) Flexivel

c) Aspero

d) Macio

e) Leve

f) Pesado
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g) Volumoso
h) Fresco
i) Quente
J) Resistente
k) Fragil

17- Teste visual
Qual das propriedades abaixo vocé classifica essa malha?
a) Rigido

b) Flexivel

c) Aspero

d) Macio

e) Leve

f) Pesado

g) Encorpado

h) Fresco

i) Quente

j) Resistente

k) Fragil

I) Bonito

m) Feio

n) Bom aspecto
0) Pouco atrativo

18- Investiria em uma roupa de praia que permite a ultrapassagem da radia¢do UV para
ficar bronzeada de forma igual em todo o corpo?

a) Sim
b) Néo

19- Essa malha possui uma tecnologia que permite bronzear a pele sem ficar transparente.
Como consumidora de moda praia, qual a sua opinido sobre essa inovacéo?

a) Interessante

b) Curiosa

¢) Incoerente

d) Indiferente

e) Ansiosa pelo resultado
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Classificacdo dos modelos de roupa de banho utilizado no inquérto

Figura 35- - Imagens com modelos de roupa de banho para pergunta 14

Modelos de biquinis e fatos de banho utilizados na pergunta 14

Modelo 1

Este modelo foi escolhido para representar a
categoria dos biquinis com design como
estampa e cor alegre, modelagem média, com
conforto e aplicacdo de detalhes como os folhos.

Modelo 2

Este modelo foi escolhido para representar a
categoria dos biquinis com estilo sexy e que
valoriza as curvas do corpo. Essa caracteristica
esta presente na cor neutra, modelagem
pequena, tiras contornando a forma do busto e
do quadril e a aplicagéo de metais.

Modelo 3

Este modelo representa a categoria dos bigunis
com conforto, pois a modelagem é ampla para
sustentar melhor o corpo, principalmente de
mulheres com formais mais salientes.

Modelo 4

Este modelo representa a categoria dos triquinis
no qual a parte da frente se assemelha a um fato
de banho e a parte de trds é como um biquini. A
cor neutra é para focar na modelagem e ndo no
design da peca.
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Modelos de biquinis e fatos de banho

Este modelo representa a categoria dos fatos de

Modelo 5 banho.

Fonte: Elaboragéo prépria

Figura 36- Imagens com modelos de parte de baixo para pergunta 15

Modelos de modelagens parte de baixo do biquini utilizados na pergunta 15

Este modelo de parte de tras represente a
cadegoria de modelagem média e é mais comum
no Brasil (na Europa esse modelo se denomina
"brasileiro™)

Modelo 1

Este modelo de parte de trds representa a
categoria de modelagem ampla e é o mais
encontrado nas praias do sul da Europa.

Modelo 2

Este modelo representa a categoria das

Modelo 3 modelagens pequenas e é mais comum no Brasil.

Fonte: Elaboracéo propria
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