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Resumo: Esse artigo propde-se a apresentar o vestuario Jeans, mais especificamente as calgas Jeans, como
um icone de moda. Busca apresentar este produto como cultura material, entendendo como cultura
material, uma detalhada compreensdo das propriedades simbdlicas que se aderem aos produtos.
Apresenta-se também uma compreensdo de como o consumo das calcas jeans se forma nessa base
simbdlica que foi construida em cima dos significados impregnados na sua evolugdo. Conclui-se que o
entendimento desse produto como cultura material contribui para tornar essas significagbes Uteis, tanto
para os criadores, como para os consumidores de vestudrio, que podem criar diversos significados para um
mesmo traje.
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1. Introdugdo

Atualmente, a moda, mais especificamente a representada pelo vestudrio é uma influente construtora de
incontaveis significados que se podem materializar na experiéncia do consumo. O consumo enquanto
atividade dindmica tem uma légica racional e uma Iégica simbélica (LEITAO, et al., 2006). As caracteristicas
simbdlicas sdo a parte subjetiva do consumo, e as racionais, a parte objetiva do mesmo, que geram as
motivacdes conforme os seus significados construidos culturalmente entre a sociedade e o individuo.

Tanto os significados presentes no aparecimento dos produtos de moda, quanto os novos sentidos
adquiridos na sua evolugdo e permanéncia, estdo relacionados com a forma de conhecimento socializado,
ou seja, partilhado pelos grupos sociais. A esse conhecimento partilhado chama-se Representag¢do Social.
Estes conhecimentos socialmente partilhados fazem com que as pegas de vestuario acumulem conotagdes
que tém origem em muitos contextos culturais distintos.

Assim, percebe-se o porqué de varios dominios cientificos serem profundamente afetados pela moda e que
esta, por sua vez, pode ser vista sob a luz de vdérias ciéncias, como a filosofia, sociologia, antropologia,
economia, marketing, entre outras. Isto porque a moda, no caso do vestudrio, é capaz de completar o
quadro da histdria de uma sociedade e como parte desta histéria é um fendmeno do comportamento
humano generalizado, presente na sua interacdo com o mundo que se tornou um mecanismo de
comunicagdo social (LIPOVETSKY, 1989; MILLER, 2001; SOLOMON, 2002).

A relagdo que existe entre o objeto e o seu sentido para um povo numa cultura, ou seja, a importancia e
influéncia que exercem na definicdo da identidade cultural de uma sociedade tornam esses objetos, no
caso o vestuario, um campo de estudo dessas ciéncias e mais especificamente dos investigadores da
cultura material. Isto significa afirmar que os aspectos técnicos de manufatura, os procedimentos de
comercializagdo, as formas de consumo do vestuario nos sdo pertinentes, pois podemos referi-los ao
problema geral da organizacdo, desenvolvimento e mudancas da sociedade (ALMEIDA, 2002, p. 137).

Tal facto da-se devido a facilidade que alguns produtos de vestuario tém de adquirir novas representacoes
sociais que renovam as suas significagdes, desprendendo-os de suas caracteristicas técnicas e prolongando
0 seu consumo, tornando-os desse modo, um icone da Moda (CRANE, 2006, p. 347).
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O consumo dos produtos icones de moda transita, de forma intensa e particular, o mundo da cultura
contemporanea e, com a participa¢ao dos consumidores nesse processo, observar-se que alguns produtos
se tornam especiais, pois funcionam como um vector de comunicagdo de varias geragdes. Assim, o
consumo deste tipo de produto passa a ser motivado pelos significados simbdlicos adquiridos na evolugdo
cultural das sociedades em superposicdo a sua funcionalidade.

O resultado disto é depararmos que um produto que se tonando cultura material, cheio de sentido
simbélico, sendo consumido através da sua capacidade de agregar e de funcionar como estimulo, ajuda o
individuo a definir o seu papel, a sua autoimagem e, assim, obter um desempenho adequado para cada
situacdo em que se encontrar inserido, quando veste esse produto.

Os produtos Jeans, principalmente as calgas jeans, desde o seu aparecimento enquanto processo artesanal,
sua introdugdo na evolugdo industrial e sua inser¢do no sistema da moda, enquanto manipulador de
significados tornou-se nesse produto icone, tendo um papel importante na cultura material e de consumo
das sociedades. Embora tenha sofrido constantes metamorfoses ao longo da sua histéria, tem,
paralelamente, sido parte do cenario de sucessivas mudancas sociais, e ainda esta repleto de sentido
socialmente partilhado.

A facilidade com que novos significados podem ser atribuidos ao Jeans, pode potenciar a sua elevagdo a
icone (CRANE, 2006, p. 347). Este efeito torna as calgas jeans uma peca de roupa especial, provavelmente
devido a sua capacidade de superar a configuragdo redutiva de um produto, para se materializar como a
representacdo fisica da “moda eternizada”. Os Jeans permanecem estdveis na sua tipologia de “Produto
Estilo”, com varios periodos de interesse e consumo ao longo do tempo e ainda atualmente, constituindo
uma area ampla de criatividade, producdo e comércio, bem como ainda sustenta projec¢des futuras.

Neste contexto nasce esta pesquisa que tem como finalidade apresentar o Jeans como icone de moda e
como representante da cultura material de uma sociedade, especialmente através das simbologias e
representagdes sociais surgidas da evolugdo dessa pega de vestuario que guiam seu consumo atualmente.

Para tentar perceber as simbologias designadas a este vestuario que o poderiam caracterizar como cultura
material foi realizado um inquérito por questionario a uma popula¢cdo muito especifica onde os cddigos de
vestimenta fossem diluidos e tivessem um faixa etdria ampla por isso optou-se por um ambiente
universitario, escolhendo a Universidade do Minho como modelo.

1.1 O Vestuario Jeans

Os vestuarios Jeans, mais propriamente as calcas jeans, tém a sua primeira simbologia baseada em suas
caracteristicas estritamente funcionais associando-o a roupa de trabalho. Visto como uniforme, teve,
durante e apds a 12 Grande Guerra, o seu apice, pois tanto a marca Levi’s quanto a Lee, disponibilizaram
fardamentos para os militares americanos na guerra e uniformes para os homens e mulheres que eram
trabalhadores nas fabricas.

Ainda nesse periodo, outra simbologia associada ao Jeans foi o seu uso por parte dos cowboys que o
cinema de Hollywood muito contribuira para tornar esses personagens em herdis e com eles as suas calgas
jeans. Neste contexto, iniciou-se a dissocia¢cdo do Jeans como vestudrio utilitario, comecando efetivamente
a ascensdo das calgas jeans ao ser associada a outros simbolismos, como ao de “estilo de vida
independente” e incansdvel e muitas vezes ao “solitario”, presente na imagem do cowboy, o que ajudou a
criar uma aura de liberdade em torno dessa pecga.

Enquanto na 12 Guerra Mundial, as empresas de vestuario jeans supriam o exército americano, nao
somente com o tecido para a confec¢do dos uniformes, mas especialmente para as roupas que os militares
usavam quando ndo estavam em batalha. J4 durante a 22 Guerra com a mudanga da sociedade as empresas
passavam a preocupar-se em atingir outros nichos de mercado, e nesse ambito passam a investir no
publico feminino, ja que as mulheres eram a imagem da sociedade nesse periodo. Assim, a imagem mais
masculinizada das calgas Jeans é substituida por uma imagem forte, independente e pratica, que as
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mulheres agora precisavam transmitir (Figura 1). Mas ndo somente gldrias heroicas estiveram simbolizadas
nas calgas jeans. Outro forte simbolismo associado a estas é o de rebeldia, construido pelos jovens
inconformados com a guerra, formariam uma subcultura de oposi¢do, e com as suas motocicletas Harley-
Davidson viajavam pelo pais e espalhavam essa imagem que ficou associada a esta peca de vestudrio. E
certamente o simbolismo mais lembrado até aos dias de hoje na sua histdria, mas e é também quando o
Jeans se torna um produto de moda.

Todos os periodos da histdria do Jeans até ao fim dos anos 40 e comego dos anos 50 mostravam-no como
uma roupa utilitdria, de trabalho. Apesar de personificar a forca e liberdade de cowboys, a resisténcia e
durabilidade das roupas de trabalho e o heroismo dos norte-americanos, o Jeans, ainda traziam em si uma
distingdo de classe inferior.

Contudo, essa mesma distingdo, incorporada em multiplas imagens do jovem cowboy ou rebelde viria a ser
explorada pelo cinema de Hollywwod, que foi o responsavel pela difusdo de uma nova identidade das
calgas jeans como simbolo mundial de roupa casual (LASTRUCCI, 2005, P.58), principalmente para Jovens. E
as mulheres ndo ficaram de fora, a imagem sexy de mulheres usando esta pega era constante nas telas de
cinema da época.

Ao mesmo tempo, nasce uma parceria da musica com a moda, mais especificamente entre o rock and roll e
as calgas jeans. No cinema, Elvis no filme Jailhouse Rock de 1957, incluiu simbologias ambiguas, pois ao
mesmo tempo em que soma mais pontos negativos a ideia das calgas jeans como representante de classes
marginalizadas ou inferiores, é usado por um dos maiores astros jovens da musica a época (Figura 1).

Devido a dessa imagem, houve um tempo em que as calgas jeans se tornaram proibidas de serem usadas
pelos jovens até nas escolas. Neste contexto, a cultura de massa, na utilizagdo da publicidade, pelas marcas
de Jeans tornou-se fundamental para combater os esteredtipos gerados em torno do produto. As empresas
sentiram-se compelidas a defender os seus produtos, em que um bom exemplo disso foi a publicidade da
Levi’s & Co. apresentada Figura 1 : “Jeans: Apropriado para a Escola” (KYI, 2005, p. 42).

LEVIS

Figura 1: Evolugdo da Propaganda do vestuario Jeans que acompanhou a prépria progresso desse vestuario

Nessa altura a juventude era quem comegava a determinar a moda, o que tornou o momento apropriado
para que as calgas jeans perdessem a reputagdo de vestudrio de trabalho e fosse promovida a produto
jovem, alegre e elegante (KYI, 2005, p. 43). Trajes formais foram substituidos e o Jeans tornou-se o
“uniforme” da juventude estudantil. Os valores que os fatos expressavam ja ndo combinavam com os dos
tipicos estudantes universitarios, ganhando novas conotagdes - liberdade, igualdade e auséncia de classe
(CRANE, 2006, p. 345 - 347).

No seio social outra mudanca de status se deu por dois motivos, o primeiro refere-se ao facto das classes
operarias (os que usavam o Jeans apenas para o trabalho, no campo ou fabricas) adquiriram quantidades
maiores de roupas de lazer consumindo vestudrio de conota¢dao pds-moderna do qual o Jeans fazia parte. O
segundo ponto, deve-se a classe média, que influenciada pela musica, publicidade e pelo cinema, manteve
o seu consumo de estilos identificados com a sociedade industrial, gerando uma igualdade de vestuario
entre classes (CRANE, 2006, p. 390). As calgas jeans pareciam ganhar naquele momento, o seu simbolismo
mais atual, o estatuto de democratico.
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A contracultura da década de 70 veio fortalecer ainda mais o love affair entre o Jeans e a ideologia. E foi o
momento dureo da intera¢do do objeto com a sociedade, pois foi uma época de muito contra consumo e
customizacdo. E neste idealismo de contracultura que os jovens hippies protestariam contra o estilo de vida
dos seus pais que nos seus business suits viviam centrados no consumo. Porém, a cultura do Jeans estava
associada a juventude, todos queriam parecer jovens e ndo demorou para que os adultos passassem a
imitar os seus jovens filhos e passassem a usar também as calgas jeans, agora associadas a conceitos como
juventude, liberdade e sedugao.

Até o final da década de 70, as calgas jeans estiveram no seu apogeu chegando inclusive a entrar para o
fashion show da alta-costura pelo estilista Yves Saint Laurent. J4 no inicio dos anos 80 houve um
movimento de “sofisticacdo” das calgas jeans e outros simbolismos se foram formando em torno do
produto, incrementando com lavagens e acabamentos que reproduziam o uso continuo, tornando-se
objeto de desejo. Este periodo sinaliza a era do “design Jeans” no qual surgem calgas com forte conotac¢do
de status, derivado, sobretudo dos logétipos das marcas que se tornam tdao ou mais importantes quanto o
modelo ou o estilo das calgas.

No contexto do “design Jeans” a caracteristica da durabilidade do Jeans altera-se completamente, pois
surgem diferentes modelos, amarrando definitivamente o Jeans ao ciclo da moda sinalizando diferengas
entre todos os estilos, modelos e a mudanca destas caracteristicas através das colegdes sazonais.
Estabelece-se uma nova nogao de durabilidade temporal: o tempo da moda. Houve uma enorme diferenga
simbdlica entre o Jeans “novo” e “velho”, Jeans de marca A ou B, Jeans caro ou barato.

Outro aspecto importante é que nessa altura ndo havia, como em outros tempos, um grupo de referéncia a
guem fosse associado o uso das calgas jeans, mas sim varios. Todas as subculturas foram abastecidas com
Marcas para os seus grupos. Iniciava-se a “Era Premium” das calcas jeans, mas que com o tempo se
configurou como fenémeno inversamente proporcional a sua cota de mercado. Isso deve-se a outro efeito
percebido: a presenca do Jeans do mass-market e do fast-fashion, através dos grandes retalhistas liderando
este segmento dos artigos de pre¢o mais baixo, e esta polarizagdo entre os mercados médio e alto parece
ser a tendéncia mais marcante do cendrio atual. H4 um crescente sector de consumidores que consomem
essas calcas com esses precos médios e baixos.

Pode-se observar que os investimentos em vestuarios sdo cada vez menores em tal conjuntura, o que
pressiona todo o mercado de calcas jeans a tentar adaptar-se, procurando propor aos diferentes
segmentos de mercado, a melhor relagdo entre marca, qualidade, oferta e preco. Isto se torna o préprio
reflexo da sociedade atual que vive na crise dos mercados, afetando o comportamento do consumidor.

1.2 As Representag¢des Sociais e 0 Consumo Simbélico

As RepresentagBes Sociais tém o seu lado social e o seu lado afetivo/simbdlico. A partir de um
conhecimento social, as representac¢des sociais sdo extraidas dos grupos e como resultado de processos
simbdlicos, sdo particulares, pois dependem da relagdo entre o consumidor e o produto. A mescla da
experiéncia de cada um com a experiéncia de outros (o social) cria continuamente a experiéncia que
constitui a realidade de todos (GIGLIO, 2003, p. 138). Por isso, os conceitos socialmente compartilhados
estdo relacionados com o desenvolvimento da concep¢do do “imaginario social” ndo havendo
representagdes falsas (JUNQUEIRA - Representagdo Social na Sociologia Moderna).

O vestuario serve como veiculo de comunicagdo e a toda comunicagdo tem lugar mediante simbolos (Engel,
1995 apud MIRANDA, 2008, p. 23). A comunicac¢do ligada ao vestudrio é um processo dindmico no qual
significados compartilhados sdo negociados e criados para o entendimento comum. Entre o emissor e o
receptor deve haver um nivel minimo de concordancia sobre os significados do vestir para que ocorra a
interacdo. Como uma “roupa apropriada” para uma entrevista de emprego ou um “vestido de casamento”
(MIRANDA, 2008, p. 23).
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O contexto cultural, segundo McCraken (1989 apud D’ANGELO, 2004) é composto de categorias culturais
(que classificam inUmeros fendmenos sociais de acordo com referenciais como género, idade, classe social,
etc.) e principios culturais (ideias e valores que organizam e avaliam os fendmenos e que fundamentam a
sua categorizacdo). Assim para os produtos de moda, dois aspectos recaem no contexto cultural, a
propaganda e a prépria moda.

Nem todos os significados do vestuario sao os mesmos para todos os consumidores uma vez que cada um
reage de forma particular a elaboragdo de conceitos criados pela moda e difundidos pela propaganda. Para,
além disso, os conceitos pessoais variam de acordo com a histéria pessoal de cada individuo, a sua
aprendizagem e a seu contexto cultural social. Assim, o cdédigo atribuido a cada simbolo depende do
contexto cultural do produto e do consumidor (McCracken, 1989 apud D’ANGELO, 2004), seguindo também
esse fluxo.

Nesse sentido, é preciso compreender que a roupa comunica com a sociedade através dos seus significados
ao longo do tempo, permitindo a construcao de significados relativamente abertos e fechados. Os itens de
vestuario cujo significado é relativamente “aberto” tendem a ser associado a conceitos opostos, como
trabalho/lazer, rebeldia/conformismo. J& os itens cuja imagem é relativamente “fechada” tendem a
representar um significado especifico: trabalho ou lazer, rebeldia ou conformismo (CRANE, 2006, p. 358).

Atualmente, apesar de o consumidor ter mais conhecimento sobre os produtos é-lhes dificil diferenciar
produtos baseados nas suas fungdes técnicas e na sua qualidade, até porque esse tipo de diferenciagao
pelo conhecimento técnico é limitado a pequenos grupos de consumidores. Isto implica, portanto, que os
produtos funcionem como simbolos, que s3o avaliados, comprados e consumidos pelo seu conteldo
simbdlico (MIRANDA, 2008).

2. Desenvolvimento do Trabalho Pratico

O presente artigo exibe parte do resultado de um trabalho de dissertagdo de Mestrado em Design e
Marketing na Universidade do Minho, Portugal. O enfoque do projeto foi o explorar e compreender o
comportamento dos consumidores de vestuario jeans, através de um sistema de inquérito por questionario
que teve como objetivo determinar diferentes tipos de perfis de consumo segundo diferentes faixas
etdrias. Contudo, é possivel retirar desse trabalho toda a simbologia associada as calgas jeans pelo grupo
estudado, isto porque, o universo desta pesquisa recaiu sobre os estudantes e funciondrios (docentes e ndo
docentes) da Universidade do Minho.

2.1 Amostra Pesquisada

A pesquisa foi voltada para a sociedade académica da Universidade do Minho, numa extensdo que
considerou os seus funciondrios (docentes e ndo docente), e alunos. Selecionou-se este grupo com o
principio de que este “grupo” seria capaz de funcionar como um reflexo das mudangas que ocorrem em
termos de padrdes de consumo dos seus relativos, numa certa época e numa determinada cultura, pois os
jovens adolescentes e os jovens adultos que compdem amostra pesquisada, segundo alguns autores,
pertencem a subculturas ou “tribos de estilo” que levam a imita¢do, por parte de outros grupos etarios e
socioeconémicos (CRANE, 2006, p. 45).

Acrescentando ainda que esses grupos ddo conta dos tipos de transicdo vividos em relacdo a geracdes
anteriores, como as ondas de revivalismo que normalmente marcam a moda e as experiéncias da
juventude, como fase de busca e afirmagdo de identidade. Sendo assim, formou-se um contexto
apropriado para que os adultos e os maduros também se tornassem um grupo de interesse de pesquisa.
Outro aspecto importante na escolha de uma instituicdo universitaria como universo de pesquisa é que
atualmente a universidade suporta em si cédigos de vestuario diluidos que tendem a informalidade,
seguida ndo somente pelos alunos, como pelos professores e funcionarios.
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Para tal, usou-se a UMnet, rede local da Instituicdo a qual seria possivel alcancar todos nessa sociedade.
Contudo, apesar das tentativas junto aos servigos informaticos da Universidade, foi impossivel ter
conhecimento exato do nimero de utilizadores das listras de distribuicdo dessa rede interna onde seria
distribuido o instrumento de coleta de dados. No entanto, obteve-se um total de 257 respostas.

Vale ressaltar que embora a possibilidade de atingir uma maior populacdo fosse real, optou-se pela
amostragem ndo-probabilistica acidental, o que possibilitou a realizagdo do estudo em tempo real, pois
determinou menor custo e menor tempo para a realizagao.

2.2 Instrumento De Recolha de Dados

Definiu-se que o inquérito por questiondario era o mais apropriado, para a coleta de dados, uma vez que é o
modo mais célere e econdmico, possibilitando a melhor obtengdo de dados a partir do publico-alvo, além
do que esse instrumento é capaz de fornecer informacgGes passiveis de serem quantificadas e analisadas
estatisticamente.

O inquérito foi constituido por questdes na sua maioria objectivas e de resposta fechadas (de escolha Unica
ou multipla, muitas vezes de resposta em escala), mas também com algumas questdes abertas, na tentativa
de uma exploracdo mais aprofundada e subjetiva, dando um caracter qualitativo a pesquisa. Foi realizado
um pré-teste para verificar a compreensdao e clareza das questGes. Apds as desviadas formulagdes e
corregdes, o questionario foi disponibilizado em formato eletrdnico online, divulgado por e-mail pelas bases
de dados de enderecos eletrénicos da Universidade.

Na redacdo do questionario optou-se por dividi-lo em partes estruturadas por assuntos, dos mais gerais
para os mais particulares. E a parte mais relevante para apresentagdo neste artigo é o que diz respeito a
segunda e terceira partes, ja que é nesse intervalo que podemos identificar todo o sentido conotado a
moda e as calcas Jeans pela amostra pesquisada.

3. Apresentagao e Discussao dos Resultados

Dos resultados obtidos a partir da resposta ao questiondrio enviado pela lista de distribuicdo da rede
interna da Universidade, foram recebidas 257 respostas, das quais 70,1% foram validados (e 29,9% dos
questionarios foram anuladas, por estarem incompletas e/ou com respostas pouco coerentes). A amostra
pesquisada configurou-se em uma amostra composta na sua maioria por Jovens e Jovens Adultos (idade
entre os 18 aos 35 anos), seguida pelo grupo dos Adultos (36 a 45 anos), , sendo os menos representados
os do grupo dos Maduros (idade superior a 45 anos).

A segunda parte do questionario (a qual denominaremos de parte A), diz respeito ao comportamento
enquanto consumidor e as influéncias internas/externas a que estd sujeito, em especial que tipo de
informagdes busca sobre moda. Interessava descobrir que tipo de meios de informa¢Ges de moda
existentes poderiam influenciar os grupos dentro das faixas etarias exploradas. A terceira parte,
(denominada aqui de parte B), procura identificar o comportamento especificamente ligado ao consumo de
calcas jeans, investigando os atributos caracteristicos valorizados, as suas simbologias e representacdes
sociais em a relagdo das calgas jeans nos contextos sociais e por ultimo o autoconceito dos inquiridos
perante a moda e ao consumo do Jeans.

Uma das questdes propostas na parte “A”, constituida por cinco op¢des de escolha (Unica), visa perceber
como o inquirido procura por informagdes sobre a moda. As opgdes de resposta existentes foram: “Médias
(Internet, Televisdo, Revistas e Jornais)”, a “Familia”, as “Montras das Lojas”, a “Observac¢do das pessoas na
rua “e ainda se explorou a possibilidade de “ndo haver qualquer busca” dessas informacGes por parte
destes. J& na Parte B provocou-se, nesse sentido uma autoavaliagdo sobre concordancia ou discordancia
com a seguinte afirmagdo: “Ndo estou tao preocupado com a moda”.
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Como resultado destas duas questdes observou-se que os Jovens tém os médias como campo de
investigagdo das informagdes relevante no que diz respeito a moda, mas afirmam ndo estarem
preocupados com esta. A ilagdo a tirar é que na perspectiva do consumo dos bens simbdlico, os jovens
tendem a ter os seus valores e as suas percepcdes geradas a partir de produtos da Industria Cultural, tais
como as publicidades, as revistas, os jornais e todas as médias do sistema informatico.

Ja os Jovens Adultos e Adultos, bem como a maioria da amostra dos Maduros afirmam ndo buscarem
informacgdes sobre o que estd na moda, bem como também afirmam nao estarem tdo preocupados com o
que esta em voga. A ciéncia da Andragogia justificaria tais posicionamentos no facto de que os adultos
possuem um autoconceito de ser responsaveis pelas suas préprias decisdes, resistindo a que lhes
imponham vontades, estando as suas autoanalises sempre associadas a independéncia.

‘

Outra questdo presente na parte ‘B’ que seria relevante para compreender o grupo pesquisado é em
relacdo a “autoimagem”, quando sdo questionados em que grau é que concordavam com a afirmacgdo: “O
modo como as pessoas pensam sobre si préoprias reflete-se na roupa que elas vestem” O resultado foi que
todo o grupo pesquisado dos Jovens aos Maduros ou concordaram totalmente ou concordaram em parte
com a afirmacdo de modo a acreditar que as roupas refletem o modo com que as pessoas idealizam o que
sdo.

Na parte ‘B’, é perguntado a amostra sobre quais as duas pecas de vestuario (parte de baixo) “que usam
com mais frequéncia”, em 50,8% respondeu ser as Calgas Jeans as que usavam com mais frequéncia.
Porém, um ponto interessante sobre este resultado é verificar, (pelo cruzamento de dados), que as Calcas
Jeans é a peca de vestudrio usado com maior frequéncia pela maioria dos Docentes da Universidade. Este
facto torna-se curioso porque se pensarmos de modo micro, a tipologia de Instituicdo pesquisada, as
Universidades em Portugal, sdo instituicdes de cariz muito tradicionalista, em que ha poucos anos atras era
exigido aos alunos que usassem diariamente o traje académico (vestuario muito formal) e aos docentes era
esperado um codigo de indumentaria igualmente formal. Por outro viés mais macro, Portugal pertencente
a Europa que ainda tem costumes formais de vestimenta, especialmente em cargos publicos e de servigos,
e que sé recentemente comeca a aderir aos cédigos americanos que incentivam ao uso de vestuario mais
informal a sexta-feira (Casual Day).

Muita especulagdo se poderia fazer sobre o facto de os Docentes da Universidade do Minho preferirem ou
se permitirem usar as Calgas Jeans no seu trajar didrio, mas uma das possiveis razoes é que a Universidade
do Minho possuis um “Corpo Docente” muito jovem, eles préprios dpices de mudanga. Se este mesmo
estudo fosse realizado numa Universidade mais tradicionalista como a Universidade de Coimbra, com
tradigGes centenares, possivelmente ndo se obteria os mesmos resultados, (mas este estudo ndo tem
dados que permitam chegar a estas conclusdes, trata-se de uma hipdtese que carece se verificagdo).

Ainda sobre a parte “B”, mais extensa e densa, expbe os resultados sobre “a imagem do objeto Jeans” para
os grupos, bem como a autoimagem destes enquanto participantes do processo de consumo dos Jeans.
Esta é a parte que demonstra a representagdo social das calgas jeans, os conceitos que o grupo como um
todo partilha e que descreve o objeto tal como ele é visto e em que condi¢cdes o mesmo é aceito por esses
grupos.

A pergunta pedia para os inquiridos associassem palavras/conceitos que lhe viessem a mente ao ver
alguém vestindo com Calgas Jeans. A Figuras 2 e 3 apresentam a pergunta e os resultados alcancados,
respectivamente.

12) Marque QUATRO palavras que associa quando vé alguém vestido com calgas de ganga/jeans:
1-Adulto 2-Estudante 3- Masculino 4- Auténtico S- Feminino 6-Rebeldia
7-Basico 8-Formal 9-Grupos 10-Caro 11-Incémodo 12-Trabalho
] 13-Conforto 14-Informal ~]15-Econémico 7] 16-Jovem 17-Empresario 118-Lazer

Outro, qual?

Figura 2: Pergunta presente no questiondrio original que associada conceitos a ao uso de calgas Jeans.
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Associacoes ao uso das calcas jeans

Conforto
Informal
Jovem
Basico
Lazer
Estudante
Autentico
Trabalho
Rebeldia
Outro
Economico
Feminino
Grupos
Adulto
Caro
Masculino

i

|

L

Formal
Incomodo
Empresario | 0,07

SRR

Figura 3: Palavras que associam a alguém vestido em calgas Jeans - Representagdes Sociais

Pelas respostas a questdo percebe-se é que as palavras “Conforto”, “Informal” e “Jovem”, associadas ao
jeans sdao as palavras que parecem representar um forte conceito sociabilizado entre os grupos.
Possivelmente porque muitos produtos sdo consumidos mais pelo seu significado social do que pela sua
funcionalidade (SOLOMON, 1983 apud MIRANDA, 2008). Com isso, partindo do principio que a definicdo
geral de conforto (Jordan 2000, apud Paschoarelli e Meneses, 2009 pg.249) é medida em cima da
declaragdo do usuario da auséncia de desconforto, os produtos como confortaveis sdao aqueles que
proporcionam sensagdes prazerosas a seus usuarios. O que torna contraditério este resultado é que
mesmo os materiais sendo cada vez mais amigdveis com o corpo, tendo texturas mais suaves, o préprio
tecido das calgas Jeans, o Denim, tem a sua rigidez prdpria que ndo se une tanto com a sensagao do
conforto e isto sem ter em conta certos acabamentos, como por exemplo, processos de lavandaria com
resinas, que deixam as calcas ainda mais rijas, das modelagens pouco ergonémicas (cinturas descidas) que
muitas vezes a moda exige e que retiram o conforto associado a este artigo de vestudrio. Segundo Erner
(2005, pg.127), “o conforto ndo governa no conjunto das tendéncias de moda”.

As palavras “Informal” e “Jovem”, também foram bastante escolhidas. Podendo ser relacionadas ao estudo
de Solomon (ibid, 2008) que explica o papel dos produtos como um estimulo social, identificando que as
vezes o consumo dos produtos se da de modo “compensatério”, pois os individuos ndo reconhecem muito
bem o papel que “devem” representar e, assim, o simbolismo do produto acaba exercendo uma primeira
influéncia sobre o comportamento. Desta forma, as pessoas empregam produtos para influenciar a
aparéncia (representacdo do papel), o que deve Justificar a escolha da simbologia da “Juventude” e da
“Informalidade”, pois as calgas jeans transmitem aos outros individuos essa imagem em dada situagdo.
Ligada a percepc¢do que os consumidores tém de si mesmo, a roupa tem um cardacter especial como objeto
material, porque, como esta no corpo do consumidor, age como um filtro entre a pessoa e o mundo a sua
volta (CRANE, 2006).

Em relagdo ao uso da calga de gangaljeans, marque as opgao que rep! 0 seu compor nas ¢
1-N3o uso 2- Provavsiments n3o ussria 3-Provaveiments usaris +Uso
Trabalho /Emprego
Eventos Formais
Lazer
Entrevista para emprego
Escola e Universidade
Eventos Informais
Se vocé No usoou Pr néo usariz em alguma das ides daq do anterior, de maneira breve, a suaresposta

Figura 4: Uso das calgas Jeans em contextos sociais diferentes
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Ainda na parte ‘B’ do inquérito, questionou-se o uso das Calcas Jeans em ambientes sociais diferenciados e
procurou-se avaliar em que contextos sociais é que os grupos declaravam usar ou ndo esse vestuario. Estas
questdes foram colocadas em duas perguntas, uma fechada e de escala, e outra aberta como uma pergunta
exploratdria, que procura saber o porqué da resposta anterior, e que podem ser observadas na Figura 4 e
5.

Uso de calgas Jeans em contexdos diferentes

- IN§ I f I I
Wi, Wl s W il i st ¥ Nioms o considero que calgas de ganga sejam muito formais e acredito que

muitas empregadores ndo vejam com bons olhos calgas de ganga em
entrevistas para emprego

o 5051 %

Escola / Universidade [ o'y - Nos eventos formais e entrevistas de emprego acho mais adequado uma

calga mais clissica, o outro lado valoriza mals.

- Nio & por mim mas por vezes 08 outros acham Impréprio

- Depende do “evento formal™ @ do "emprego™ a que me candidataria, mas as
CAlCHS O QANgS podem mostra 80 uso de fato, &
d8o um ar mais “descontraido/irrresponsvel”.

Evenitos Infarmas

- Eventos formais - j4 usel...e era o Onico (social inadequacy)

Entrevista para emprego - Dependeria sempre do emprego; algo na drea das
Inddstrias criativas seria perfeitamente compativel; noutras dreas, ndo.

Trabalho / Emprega

Entrevists para
emgrege

- As ditas "normas Institucionais” assim o ditam

- Numa entrevista nio usava porque revelava uma primeira impressio
demasiado informal

—1271%

| S
Eventos Formais B 32 73%
| — 071 %

- Pelo trabalho e Idade que tenho, ndo considero, este tipo de vestudrio,
préprio para situagtes de trabalho ou formais

Figura 5: Resultados do uso das calgas Jeans em contextos sociais diferentes e suas justificativas

O que se percebe da analise da resposta é que em ambientes informais, no geral, este vestudrio é melhor
aceite socialmente, enquanto o uso das cal¢as jeans em contextos mais “formais” aparece como
“provavelmente ndo usado” pelos pesquisados. Entre as justificativas declaradas pelos inquiridos a
preocupacdo com a imagem que a sociedade teria deles vestidos com essas pecas de vestudrio em
determinados ambiente formais. Isto é sem duvida devido ao facto de o vestuario ser parte de um conjunto
de produtos usados pelos consumidores para definir, comunicar e representar papéis sociais (Solomon,
1988 apud PACO e RAPOSO, 2003).

Junqueira (JUNQUEIRA, Lilia), na sua nota sobre a Representac¢do Social na Sociologia Moderna, também
explica que através das Representag¢Bes Sociais os produtos obtém a possibilidade de ultrapassar
precisamente a sua ‘fun¢do” em dire¢do a um segundo papel, a de se tornar um elemento do jogo do
consumo, em que o sentido de consumir determinado produto é dado pelo seu valor de significacdo
simbdlica. Mas este jogo acontece no inconsciente do consumidor, os sujeitos sociais ndo percebem este
separagao, e justamente nesta inconsciéncia é que repousa a eficacia das Representa¢des Sociais dentro do
consumo.

Através dos resultados, é possivel concluir que as Calgas Jeans, dentro dos mais diversos contextos da
sociedade, funcionam como orientador dentro do juizo de valores. Isto porque seus conceitos e
significagdes foram construidos culturalmente tornando-se crengas ndo so individuais, como da sociedade.
Esta por sua vez, consome e usa produtos orientados e guiados segundo esses julgamentos.

Através dos resultados obtidos, é possivel concluir que as calcas jeans, dentro dos vdrios contextos da
sociedade, funcionam como um conselheiro em um juizo de valor. Isso porque seus conceitos e significados
culturalmente construidos tornam-se crengas, ndo sé do individuo, mas da sociedade. Esta, por sua vez
consome e utiliza produtos aconselhados e orientados por esses julgamentos.

4. Conclusdes ou Consideragoes Finais

Hoje é possivel que ndo se consiga imaginar uma cultura sem a vestimenta Calgas Jeans, mas é facto que
esse fendbmeno nao nasceu do nada, isto foi sem dulvida, o resultado dessa série de mudancas na cultura
material desse objeto e de uma longa transformacdo das relacdes materiais ao longo da sociedade. E um
produto que percorreu e percorre tanto significados fechados, como abertos, pois a transferéncia de
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sentido proveu com recordac¢bes tangiveis certos significados culturais que se transformam em cultura
material de uma determinada cultura.

E nesse sentido que estudar os Jeans é algo bem mais amplo do que estudar uma peca de vestuario dentro
do sistema de moda, seria limitarmos algo que é bem mais extenso e que é capaz de representar no
minimo toda uma cultura material da sociedade ocidental. E a importancia da moda nasce precisamente do
valor humano da cultura material de pegas como as Calgas Jeans.

O que se percebeu com a hipotese de as calgas jeans serem cultura material de uma sociedade, neste
estudo, é que os significados desse objeto derivado dos atributos ou caracteristicas de desempenho que os
individuos acreditam que este possui, ndo sao, porém totalmente inerente ao objeto em si, mas formados
pelas interagdes que se fazem entre o individuo, o objeto e o contexto.

O que quer dizer que, o consumo simbdlico fez-se porque o produto agregou a capacidade de funcionar
como estimulo e ajudou o individuo a definir o seu papel e a sua autoimagem a fim de obter um
desempenho adequado para cada situagdo em que se encontrar inserido.

O consumidor é o ultimo ponto onde se edifica o significado. O mesmo faz uso dos significados culturais
construidos ao redor dos produtos, a fim de se autodefinir socialmente, pois o conceito que fica embutido
no produto influencia a percepc¢do da sua prdépria vida, ja que a utilizagdo ou exibicdo de um produto
contribui para a construgdo da personalidade (McCracken, 1989 apud D’ANGELO, 2004; SOLOMON, 2002).

Esse estudo aborda apenas uma vertente dessa pesquisa, mas sob uma perspectiva interdisciplinar, dentro
do contexto deste artigo, seriam possivel vdrias abordagens, inclusive com estudos que acreditam que até
mesmo 0 consumo, por sua vez, simbdlico, também pode ser considerado como cultura material (Miller,
2007). Assim, a sua contribuicdo pode servir para muitos estudos e aplicagGes, desde o desenvolvimento de
um produto Jeans no seu conceito primordial, a sua funcionalidade, e até a sua imagem de venda nas
campanhas publicitarias, adequando esses produtos ao contexto cultural, social e mesmo individual dos
consumidores
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