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5 08 economistas politicos consideram que néo hd nada de natural’ nos mstemas
.dl_é.tmos € que-a sua configuracio depende: de opgdes politicas e econdémicas, em
eptreita articulagdo com sistemas sociais e culturais mais a_mploé. A andlise. das poli-
' as medidticas, das estruturas e das instituicties, por si 86, nfio responde a todas as
nesties que os sistemas medidticos suscitam: No entanto, é uma (entre outras)
orta de entrada na éomplexa srea das Ciéncias da Comunicagdo. Uma vez que a
tonomia Politica- dos Media est4 agora a dar os seus primeiros passos na univer-
dade portuguesa, decidimos apresentar, nesta obra, algumas linhas sobre a base
dacional desta drea cientifica e seu percurso histérico, esperando que esta breve
gursfio nos ajude a compreende para que serve hoje a Econoria Politica dos Media.
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1. Origens e percursos da Economia Politica dos Media

A Economia Politica dos Media (também designada Economia Politica da Comu-

nicacfio) é hoje uma disciplina cientifica solidamente estabelecida nos Estados Uni- ':

dos, Europa, América Latina e Ocednia. Fundamentalmente, estuda aé{relagﬁes de
poder inerentes & produgfio, distribuigéio e consumo dos produtos cultugals e outros
recursos comunicacionais num contexto social mais alargado. Ocupa-ge, em parti-
cular, das questdes que se prendem com a distribui¢éio do poder na sociedade e com
as consequéncias dessa distribuicio para a constituicéo do espago piiblico e, conse-
gquentemente, para a qualidade dos sistemas democréticos. Por mais ténues que
sejam as fronteiras entre esta disciplina e a Economia dos Media, as PoHticas da
Comumcagan a Ciéncia Politica e os Estudos Culturais, a Economia Politica dos
Media transformou-se, no dltimo mem século, num edificio, te6r1c0 auton,omo e com
grande potenmal explicativo.

Para vérios autores (inter aha Wasko, 2006 Murdock, 2006 Mosco 1996), nio
& possivel compreender totalmente a. abordagem econémico- pohtlea da comunica-

¢80 e dos media sem tracar as bases da prépria Economia Politica. Como é do conhe-

cimento geral, o estudo da Econornia Politica tem por base o pensamento iluminista
escacds do século XVIII e a sua critica do século XIX. De acordo com Wasko, ‘para
Adam Smith, David Ricardo e outros, o estudo de questdes econdémicas foi designado
por Economia Politica e era baseado na teoria social. Smith definiu a Economia Poli-
tica como o estudo da ‘riqueza’ (bens materiais) ou da distribui¢éo de recursos e pro-
curava perceber como a humanidade corisegue distribuir recursos escassos com o
intuito de satisfazer determmadas necessidades em detrlmento de outras’ (Smith,
1776 in Wasko, 2005: 28).

A Economia Politica surgia, portanto, no quadro da modernizagfio das econo-
mias europeias e da crescente expansfio do capitalismo. Adam Smith deu particular
atengfio aos i‘mpérios comerciais earopeus dirigidos pelos monopélios privados, licen-
ciados pelo Estado. Os limites impostos @0 comércio preocupavam-no e, procurando
reagir a uma situagéio que considérava fortemente indesejdvel, escreveu o seu livro
mais famoso The Wealth of Nations, defendendo fervorosamente que a vida econd-
mica moderna deverisa basear-se na liberdade dos mercados de forma que ‘quem qui-
sesse fazer negécio pudesse entrar na esfera de comércio sem qualquer restrigéo e
pudesse_corﬁpetif-de forma -a satisfazer ag exigéneias e-os desejos dos seus clientes
ao melhor prego’ (Murdock, 2006: 14). Enquanto Adam Smiith considerava os mer-
cados como 0 mecanismo necessario para a distribuigio de recursos de producsio e
para o equilibrio entre a oferta e a procura 70 anos mais tarde, Karl Marx — obser-
vando a paisagem econémica transformada pelo aumento 1mplacavel da producdo
industrial — destacava a exploragéo sistemdtica do trabalho sob a aparéncia de igual-
dade e de negécio legitimo. ‘Por detrds dos expositores deslumbrantes dos centros
comerciais luxuosos, Marx via as realidades sujas do trabalho nag colénias e nas
fabricas escuras das metrépoles’ (Murdock, 2005: 12).
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~Criticos culturais pés-marxistas ja em pleno século XX, nomeadamente no qua-
. dro-da Escola de Frankfurt, viam também, com profunda preocupagéo, o alastra-
' mento. & eultura dos processos de estandartizagéio e de produgio em massa que
éaraCterizam o capitalismo; comprometendo assim a-autenticidade das obras, a sua
: ,_{r;érdade artistica e-espiritual, Profundamente marcados pelo Nazismg, as mais des-
" tacadas figuras desta tradigdio, Max Horkheimer e Theodore Adorno procuraram
-abrigo nos Estados Unidos onde se dedicaram ao estudo. da inddstria cultural
(termo, alids, por eles proposto nos-anos 40). Olhando essencialmente o cinema ¢ a
- pntisica, Horkheimer e Adorno mostravam-se particularmente preocupados.com ag
consequéncias do capitalismo avangado nesta esfera. Estavam convencidos de que
- -agrotinas préprias das restantes indistrias sé podiam ser nefastas. A miquina da
produgéio cultural estaria condenada a produzir mais do mesmo (ainda que néo exac-
: tamente), a excluir o0 risco e.a experimentagfio e a aceitar passiva e conservadora-
mente o gosto dominante, A fuséo da cultura e da inddstria (para eles, dimensdo
- trdgica das sociedades capitalistas) tornava, portanto, a cultura redutora, vazia,
. incapaz do sonho e da libertacfio do ser humano, ‘Num periodo em-que.a religifo
organizada comegava a perder influéncia na mente popular, principalmente na
- Europa protestante do Norte, muitos observadores viam a «arte» como a melhor pos-
| gibilidade de transcender as légicas uniformizadoras da industrializagfo e do-comer-
“cialismo, assegurando a continuidade de‘formas alternativas de pensar, ver, ouvir.e
‘gentir, e talvez até de tocar-o sublime’ (Murdock, 2006: 15). Assim, contrariando a
~ possibilidade de penetrar nas mais profundas e ocultas verdades, a massificagéo dog
- produtos culturais s6 poderia gerar distracgéo, esquecimento e banalidade.
« .. A cigfio entre; por um lado, a visio do mercado eomo necessdrio, desejavel e até
_ benevolente (representada na leitura de:Adam Smith e David Rieardo).e, por outro
“lado, o mercado e_ntendidb como inerentemente exploratério (representado nos dis-
. ¢ursos marxistas e da ‘frente _cultura,li dos anos 30/40) mantém-se viva nog nossos
_dias, ainda que com outras roupagens_ discursivas, Trata-se da divisfio frequente-
‘mente apresentada entre a perspectiva da economia neo-classica, também desig-
nada ‘mainstream - economics’- (que estuda essencialmente os mercados e a
concorréncia a partir.das preferéneias manifestadas pelos consumidores) e a pers-

pectiva critica (mais interessadana-andlise da propriedade, nos mecanismos de con-

trolo:ng processo produtivo, nas necessidades: sociais e na ideologia). Embora a
Economia Politica dos Media encerre em si grandes debates & volta desta perma-
nente: tenséio e ainda:que grande parte daliteratura incorpore conceitos e perspec-
tivas.das tradigdes neormarxistas, da Economia dos Media e dos Estindos Culturais,
é nitido que a Economia Politica dos Media é, pelo Menos; herdeira do questlona-
mento radical do funcionamento dos mercados.- Do, :
. -A Economia Politica dos Media, enquanto érea clentlﬁca autonoma esté asso-
clada ao Pé6s-I1 Guerra Mundial ¢ aotrabalho desenvolvido pelo economista Dallas
Smyth. O.trabalho rigoroeso.e sistematico do antigo economista da entidade regula-
-dora das comunicagées norte-americana FCC (Federal Communications Commis-
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gion) e Professor da Universidade de Illinois destacou-se profundamente dos estu-
dos medi4ticos dominantes da época. Por volta dos anos 40 e 50, os estudos da comu-
nicagdo centravam-se essencialmente no impacto dos media e na andlise dos
discursos. Havia pouca preccupagiio em compreender o contexto econtmico no gual
os produtos medidticos eram produzidos, distribuidos e consumidos. ‘Para além de
ensinar na Universidade de Illinois desde 1948, Smyth apresentou também uma
das primeiras definigdes da Economia Politica da Comunicacgfio, em 1960, conside-
rando-a o estudo de orientactes politicas e dos processos econémicos, as suas inter-
relacBes e a sua influéncia miitua nas instituicdes sociais (Wasko, 2008: 32). Dallas
Smyth desenvolveu pesquisa sobre politicas e estruturas de comunicacéio e, emhbora
nunca tenha utilizado terminologia marxista ou radical, os seus trabalhos distin-
guiam-se da investigaco administrativa e da pesquisa dominante &,época princi-
palmente pela importancia dada 4 anélise econdémica da comunicagéo g dos media
e pela leitura critica da realidade social. -

Ainda que o papel de Dallas Smyth na definigéo e na prépria construcéio do
campo esteja bem documentado (em particular; Mosco 1996; Garnham, 1990), Dan
Schiller localiza as origens do campo na tradigdo anti-fascista da Escola de Frank-
furt. Num artigo intitulado ‘The legacy of Rober A. Brady: Antifascist Origins of the
Political Economy of Communications (Journal of Media Economics, 12 (2), Dan
Schiller defende que as problemiticas intelectuais que estiveram na origem da Eco-
nomia Politica da Comunicagfio e dos Media eram as da frente cultural dos anos 30
e 40 e, mais especificamente, da sintese intelectual anti-fascista que marcou esse
periodo (1999: 90). Na sua leitura sobre as origens do campo, Dan Schiller desvalo-
riza a importincia das teorias marxistas (a influéncia neo-marxista na 4rea viria a
revelar-se somente a partir dos anos 60 e 70) e destaca o papel de um doutorado em
economia, pela Universidade de Columbia em 1929, Robert Brady que, entre os anos
20 e os anes 40, escreveu intensamente sobre 08 mecanismos econdémicos e politicos
e as estruturas anti-democréiticas das sociedades capitalistas.

Tendo estudado profundamente a sociedade norte-americana e alemd, Brady con-
siderava que aquilo que mefhor identificava o nazismo era a tentativa de controlar a
vida social e cultural. ‘O Nazismo precisa da coordenagéio do espirito {...} A recente
experiéncia nazi sugere que o controle sobre a vida interior dos trabalhadores leva ao
controle gradual da cultura — o ambiente intelectual e emocional dos trabalhadores,
as ciéncias e as artes (Brady, 1937 in D. Schiller, 1999: 85). As preocupagoes'de Brady,
no que diz respeito a relagiio entre as estruturas econémicas e a democracia, entre a
harmonizagéo das redes de controle social e o desenvolvimento das democracias oci-
dentais estéo do centro do que Dan Schiller considera niuclear para & Economia Poli-
tica da Comunicagfio (1999). Independentemente de situarmos — ou néo — as origens
da Economia Politica dos Media no trabalho de Robert Brady, o prépric Dallas Smyth
reconhece a importancia seminal do pensamente de Brady para o seu trabalho.

Apesar do significado da investigagéio realizada antes e durante a IT Guerra
Mundial, foi essencialmente no pés-guerra, e’ de uma forma particular a partir do
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final dos anos 60, que ge afirmou o estudo sistemadtico das légicas de poder econémico
'eipoliti(io na esfera das comunicac¢fes. Desde entéio, inimeros autores deram um
extraordindrio contributo & drea, inovando teérica e empiricamente: Herbert Schil-
‘ler, Thomas Guback, Peter Golding, Graham Murdock, Armand Mattelard, Vincent
Mosco, Bernard Migge, Robert W. McChesney, Janet Wasko, Nicholas Garriham, Dan
‘§ehiller, Jill Hills, Robin Mansell, Manjunath Pendakur, Andrew Calabrese, Richard
' Maxwell, entre muitos outros. Como seria de esperar, realidades regionals distintas
deram também origem a tradigdes tedricas também diferenciadas. Culturas cienti-
ficas diferentes criaram formas diversas de relacionamento teérico com outras dis-
ciplinas tais como os Estudos Culturais, a Geograﬁa a Antropologla e os Estudos de
"@énero (v. Sousa, 2006a). - “ ; : w
35 Nos anos 80,-a ideologia neo-liberal 1nstalou-se com toda aforea, ng mundo-oci-
dental (e, tal como a economia, globalizou-se), gerando uma desaceleracéo o desen-
“yolvimento-do campo. ‘Que lugar poderia ter a economia politica se as ‘sociedades
' gram mais bem geridas pelos mercados?’, interroga McChesney, acrescentando que,
neste quadro de pensamento, ‘o melhor sistema possivel para os media nacionais e
globais era aquele que permitia as empresas atravessarem as suas fronteiras, pro-
- eurando maximizar os hucros e dando as pessoas o que eles querem’ (2008:16).
-0 neo-liberalismo varria o munde quando, paradoxalmente, os Estados inten-
‘ gificavam a sua acc¢do politica na esfora das comunicagdes: atribuindo novas licen-
cas:de radio e de televisdo, privatizando os.medic e o espectro radiofénico, criando
“hovas estrituras de regulagio, desenvolvendo politicas activas de atribui¢do de sub-
. 4fdios e de aboligdo de barreiras & exportagdo de produtos culturais. A intensifica-
- géio da acgfo politica, nacional e internacional na esfera medidtica nos anos 80 foi de
tal ordem significativa que a Academia respondeu institucionalizando as Politicas
" da Comunicacio (ou Politicas para os Media) como uma nova area de estudos livre
" dag:conotagdes de esquerda a que; entretanto ‘a‘Economia Politica dos Media foi
i'sendo associada. e y :
# A-partir do final dos anos 90, mas essenc:almente 1o NOVo mllemo a Economia
: Politlca dos Media gantha um novo filego, animada pelas falhas e contradigbes dos
1_'siétemas capitalistas (de que a recente crise econdmica & s6 mais um exemplo); pela
‘fejeigfio, nas urnas, do neo-liberalismo nas democracias mais avangadas, pelos movi-
‘fentos sociais anti-globalizacéo, pelo erescimento massivo de activismo nas mais
diversas esferas de actividade social e pelas possibilidades técnicas de participagéo
ag:tecnologias digitais. Nos dltimos -anos, tem-se efectivamente assistido a um
tiiportante fortalecimento da drea, com a explos@o de disciplinas curriculares e o
crescimento da apresentagéo de trabalho cientifico em'fora internacionais. Acadé-
fiii¢os:das-mais variadas tradigies teéricas reconhecem hoje que estudo das comu-
-lcagbes e dos media ndo é mais; pensével sem a tentativa de compreensdo das
struturas de mercado e das suas articulagdes com-a esfera politica, sem a interro-
ra¢lio da propriedade das empresas e dos-actores que dominam os mercados nas
hamadas sociedades livres, sem a andlise cuidada das tendéncias e dds contra-ten-
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déncias, das forgas e das tensdes que sistematicamente reorganizam o poder comu-
nicacional de que as esferas piiblicas estio dependentes. ‘Este é 0 nosso momento de
gléria, o nosso periodo de ouro, e, como economistas politicos dos media, devemos
agarrar a oportunidade’ (McChesney, 2008: 500).

2. Caracteristicas nucleares da Economia Politica dos Media

A Economia Politica dos Media mantém nos dias de hoje algumas das caracte-
risticas nucleares da Economia Politica Cléssica e da tradigao eritica cultural e neo-
marxista que se seguiu. Nicholas Garnham (1990), Peter Golding e Graham
Murdock (1991} e Vincent Mosco (1996) sfio alguns dos teéricos contemporaneos que
mais contribuiram para o mapeamento do campo e para a construcéio e reconpeci-
mento de algumas das caracteristicas centrais da Economia Politica dos Media.

2.1. Perspectiva holistica

A Economia Politica dos Media cobre um conjunto de problematicas que atra-
vessa vdrias disciplinas académicas, tal como estéo instituidas nos actuais contex-
tos universitarios e de organizacdo da ciéncia: Sociologia, Ciéncia Politica, Economia,
Estudos Culturais, entre outras. Estudando os media nas miiltiplas e inter-conexas
relagies de forga com a politica, a economia e a cultura, a Economia Politica dos
Media estd comprometida com a anélise da totalidade social. Esta era j4, de resto,
uma marea da Economia Politica desde o tempo de Adam Smith mas hoje esta pers-
pectiva choca com a compartimentalizacéo das Ciéncias Sociais e Humanas e con-
trasta fortemente com visdes pés-modernas que questionam as nogdes de ‘totalidade
social’ e mesmo de ‘sociedade’. Se é verdade que a fragmentacéo, as micro-narrati-
vas, o individualismo caracterizam o nosso mundo (ex. Lyotard,1989), entéo os ted-
ricos da Economia Politica dos Media estariam, artificialmente, a tentar ligar partes
de um todo que simplesmente néo existe. Procurando contrariar as perspectivas pds-
modernas, Mosco defende que o pensamento dialéctico, desde Marx, Gramsci e
Lukédcs, levou-nos a reconhecer que a realidade é composta pelas partes e pelo todo,
uma ‘totalidade concreta’ de integracgéo e contradicdo que organiza a vida social
(1896: 33). ‘A relacho entre as partes e o todo’, prossegue Moaco, ‘é altamente varia-
vel e o todo pode conter em si proprio fissuras, erupgdes e distoreées, mas uma viséo
que considere apenas a parte ou o todo é eliptica’ (1996: 33).

O compromisso estrutural da Economia Politica com a andlise da totalidade
social n&o significa — como veremos & frente — que o campo néo se tenha tornado
mais flexfvel e até, de certo modo, disperso (com estudos que vio desde a analise das
empresas medifiticas até aos movimentos sociais que lutam pela reforma dos media).
A Economia Politica é hoje mais inclusiva e transversal do que nunea, mas para se
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manter fiel & sua identidade fundadora, estes estudos parcelares examinam reali-
ades.que se articulam com realidades sociais mais fundas. Quando os economistas
~polfticos estudam determinado sistema medidtico ou parte(s) dele véem-no como
‘yma-dimenséo, e nfo necessariamente a mais importante (v.inter alia, Midge, 2004;
Murdock, 2004), num quadro social mais alargado. ‘Em muitos casos, o trabalhgldos
‘economistas politicos esclarece a relagio entre os media ¢ dindmicas sociais mais
_ prqfundas como.o racismo, ¢ gexigino; o militarismo e a despolitizagéio® (McChedney,
: '2008 12}, Como-esclarece Murdock, ‘para os tedricos da Economia Politica, as ques-
:-tﬁes relacionadas com a produgéo e com 0 Consumo cultural nunca siio, simples-
mente, questdes de organizagéio econdmica ou expressdo criativa. Sdo sempre
gugstoes que ge prendem com a distribuicio de poder e com as suas consequéncias
‘péra a constituigdio do espago publico’(2006: 16). I TN

% 2‘ Perspectwa hlstorlca

Desde Adam Smlth que a Economla Politica. dé uma unportﬁnma fundamental
a transformagao higtérica e & mudanga social. Diferentemente da Economia que se
' ‘despohtmou & se transformou numa ‘ciéneia exacta’, a Economia Politica critica e a
actual Economia Politica dos Media mantém uma fortissima relagdio com a histéria
e com as inﬁmeras possibilidades de pensar a transformagéo social, Os processos
Braudel (1969, 1981) o tempo social é plural, é composto por dlferentes velocldades
(temporahdade dos acontecimentos; a duragéio intermédia das conjunturas e o longo
prazo; ou o tempo das estruturas). Reconhecendo esta dialéctica, os economistas poli-
ticp_s. alertam:para o facto de, nas tltimas duas décadas, os estudos mediaticos esta-
rem repletos de estudos académicos. que tomam a agitagdo da superficie -por
mudangas estruturais (v. Sousa, 2006c¢). Palja’Murdock, é essencialmente a literatura
dog ‘pés’ (pés-modernismo, pés-colonialismo, pés-industrialismo, pés-fordismo, pés-
'~ capitalismo, etc.) que sobrevaloriza o ‘nove’ em detrimento das continuidades histé-
rieas e das desigualdades estruturais (também) na esfera da comunicacéo e dos
media. ‘Ultrapassar os pés.é um pré-requisito para uma compreenséo mais profunda
da relacéio entre as transformacdes na comunicacgéio e-padrdes mais amplos de
mudanga social’ (2004: 20). K olhando para além da superficie do tempo que melhor
ge podera interpretar a situacfio presente. Regressando a Braudel, os eventos podem
estar repletos de sentido e podem expressar complexas ramificagdes; mas nao tém
-necessariamente a densidade histérica que permite- uma reflexfio cientifica pro-
funda a temporalidade dos eventos é a mais caprichosa e iluséria de todas as dura-
gﬁes (1981:11). : . -
.- A ausénceia de atengo.a H1stor1a é um aspecto que dlstmgue actualmente a
_Ecqno_m_la Politica dos Media da Economia dos Media, embora se argumente (v. Bell
in Mosco, 1996: 28) que a Economia terd que regressar i Histéria sob pena de se
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tornar completamente irrelevante do ponto de vista explicativo:‘a auséncia de com-
preensao histérica estd na raiz da actual crise da Economia’. Tanto na sua fundagéo
como na actualidade, a Economia Politica dos Media distingue-se da Economia e de
outras Areas do saber pelo lugar central que dedica & anadlise histérica. Sem a dimen-
séo histérica, é impossivel problematizar a natureza das transformacies sociais e
desenvolver as ferramentas tedricas e conceptuais necessdrias A compreensdo simul-
tédnea dos fenémenos emergentes e das continuidades mais fundas. Indepeahdente-
mente da preocupacio permsanente e transversal com a dimensdo histérica,
iniimeros economistas politicos destacaram-ge também por produzir ‘estudos histé-
ricos’ sobre 08 media (ex: Schiller, 1981; Curran, 1979; Sparks, 1985; Dmvmng, 1990,
Wasko, 1982; Pendakur, 1990).

Para Mosco (1996), a impoertancia que a Economia Politica dos Media d4 a His-
téria é precisamente uma das razdes que ajuda a explicar o interesse renovado no
campo. Este é um tempo em que o8 tedricos da comunicacfio se interrogam sobre a
natureza da mudanca, questionam se estamos numa fase de aceleragéo de velhas
tendéncias ou numa fase de ruptura paradigmatica (v. Miége, 2004), ¢, nesta esfera,
a Economia Politica — pela sua tradigfo histérica e pelo seu posicionamento critico
— parece bem posicionada para entrar no debate.

2.3. Exigéncia moral

Para os tedricos da Economia Politica, ndo existe neutralidade moral. A Econo-
mia Politica torna visiveis os valores subjacentes as suas leituras do mundo e
assume um compromisso explicito com valores como a justica social, a igualdade e
o bem piblico. ‘A economia politica critica segue, também, a filosofia moral acen-
tuada pelos tedricos classicos, incluindo néo 86 a andlise dos sistemas econdmicos,
como a discusséo dos problemas politicos e das respectivas questdes morais’ (Wasko,
2006: 31). Também nesta esfera, a Economia Politica se distingue da Economia
mainstream, procurando articular a compreenséo dos mercades com a intervengéo
publica e ‘vai além das questdes técnicas de eficiéncia para se ocupar, como defen-
dem Golding e Murdock (1991} com as questdes morais basicas de justica social,
equidade e bem piiblico. Murdock afirma que, diferentemente da Economia que se
preccupa com o hom funcionamento-dos mercados, ‘tanto os economistas criticos
como os cldssicos se interessam pelas relagdes entre a producdo e a circulagéio de
bens e pela constitui¢io da boa sociedade’ (2006: 16). Esta caracteristica ¢ mesmo
apontada como a que distingue mais estruturalmente a Economia Politica da Eco-
nomia (Golding e Murdock, 1991).

A importincia dada as questdes morais, em geral, e ao desenvolvimento de
sociedades democrdticas, justas e participativas, em particular, é notéria no traba-
lho desenvolvido pelos economistas politicos da comunicacgiio ao longo do tempo. As
opgdes de investigagfiio dos economistas politicos nunca sdo neutras: ha uma agenda
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dade de compreender os fundamentos morais ddas opcdes medidticas, tanto em ter-
mog de producdo como de consumo, Para a Economia Polftica, nfo é possivel perceber
ag dindmicas econémicas nem melhorar o funcionamento das sociedades sem a com-
preenséo dos seus valores e sem uma viséio nhormativa sobre a sociedade Neste qua-
dio, a Economia Politica dos Medid néic se centra na figura do consur?idor individual
e faz escolhas no mercado dos media. Preocupa-se com a8 exigéncias comunicati-
vig das pessoas no seu-papel de cidad&os, participantes numa comunidade moral e
politica. McChesney argumenta que a questéio central para os economistas politicos
é a geguinte: ‘Os sistemas medisticos promovem ou préejudicam as instituicdes e as
praticas democraticas? (2008: 12). A desmoralizagdo e a despolitizagéio sdo condighes
" jnidispenséveis para a ‘sauddvel’ sociedade neo-liberal. £ por isso, lamenta McChes-
ney; que quando se defendem praticas e principios democraticos elemgntares somos
identificados como radicais’ (2008: 17). S ‘
7 Os economistas politicos consideram um erro estrutural o percurso de pensa-
mentd que, no mundo ocidental, estabeleceu, na prética, a separagio efitre a ciéncia
& & ioral, como se; de ‘um lado, pudesse estar, isoladamente; a racionalidade, a l6gica,
averdade ¢; do outro lado, os valores sociais. Esta higienizac#o da cidneia, este receio
que as preocupagdes morais pudessem perturbar o olhar cientifico e, em wltima ané-
lize; dificultar a compreensio dos problemas sociais permitin o desenvolvimento de
peésquisa pouco reflectiva e socialmente pouco responsivel e exigente. Ainda que
este posicionamento da Economia Politica seja fortemente criticada por autores des-
coristrutivistas e p6s-modernistas, esta drea tem-se mantido firme na defesa de valo-
reg sociais e no seu reconhecimento explicito rio quadro do desenvolvimento da sua
pesquisa (v, inter alia, Mosco, 1996; Golding e Murdock, 1991; Schiller, 1993; Max-
well, 2001; Calabrese e Sparks, 2004), e - o

R

. 24.Praxis

Lutando contra o relativismo pés-moderno e toda a teia de irrelevancia social
que decorre desta leitura de mundo (fragmentado, individualista e politicamente
amorfo), a Economia Politica visa ulirapassar a dicotomia entre estudo e politica,
éntre teoria ¢ ac¢fio. A invéstigacfio estd comprometida com o desenvolvimento
S"(_)bial,'p'artindo de um corijunto de valores, e, por isso, também inevitavelmente com-
* prometida com a acgfio. Uma vez mais, ésta caracterfstica central da Economia Poli-
tica’ dos Media remonta as origens da Economia Politica como uma disciplina
prdtica, que pretendia contribuir para-a resolugéio das dificuldades relativas & ges-
tdo da vida familiar e da polis. A Economia Politica dos Media pretende compréen-
der as estruturas de mercado e suas articula¢ées com a esfera politica, procurando
que o resultado do seti trabalho contribua para a acgéio reformadora, tanto por parte
dés Estados como dos cidadfios. A possibilidade renovadora decorre da habilitagio

comprometida com o bem piblico ¢ as temdticas abordadas revelam bem a necessi-
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para a acgdo por via dos resultados da investigac@o e por ae¢éo politica directa.

Alguns economistas politicos tém assumido papéis activos e destacaram-se enquanto

sindicalistas (ex: Nicholas Garnham) e cidadfos empenhados.em movimentos de
reforma dos media (ex: George Gerbner, fundador do Cultural Environment Move-
ment, ou Robert McChesney, fundador do movimento FreePress). _

- Apesar do renascimento dos movimentos sociais de reforma mediatica na actua-
lidade, a tentativa de criar uma Nova Ordem Internacional da In?ormagﬁo e da
Comunicagéo, nos anos 60 e 70 do século passado, foi possivelmente o esforgo con-
certado que mais visibilidade politica deu a um conjunto vasto de economistas poli-
ticos que sustentaram cientificamente este movimento e que se associaram 4 defesa
politica efectiva de uma nova ordem internacional na esfera da comunicacio ¢ dos
media. Herbert Schiller, Collen Roach, Thomas Guback, Armand Mattelard, Michele
Mattelard, George Gerbner, J.0. Boyd-Barrett, Michael Palmer, J eremy Tunstall,
Cees Hamelink e Karl Nordenstrand séo apenas alguns nomes que marcaram .o
estudo das assimetrias e das miltiplas dependéncias comunicativas & época. Foi
precisamente a ligagdo destes e outros académicos a vozes criticas do dominio norte-
americano na esfera dos media dentro da UNESCO que contribuiu para que — nesta
fase — a Economia Politica dos Media fosse associada & esquerda politica.

Hoje, 0 movimento de reforma dos media que estA em forte crescimento nos
Estados Unidos baseia-se, fundamentalmente, no trabalho cientifico produzido no
guadro da Economia Politica dos Media. Tal como a disciplina, este movimento é um
exercicio erftico comprometido com o aperfeicoamento da demaocracia. Considerando
esta relagfio estreita entre cigncia e acgio politica e cidadé, McChesney defende
mesmo que a Economia Politica s6 pode sobreviver se nfo for apenas uma disciplina
académica (2008:491). ‘Nao sei exactamente gudo reformdvel é o capitalismo ou se
haverd uma melhor alternativa ao sistema. Sei apenas que procurar respostas para
estas questdes exige investigacdo, experimentacio e abertura de espirito. Se nfo
reflectirmos sobre isto, sera ainda mais dificil encontrar solucgfes para os graves pro-
blemas sociais que temos & nossa frente’ (McChesney, 2008: 21).

3. Nota conclusiva

Ao longo desta sucinta exposicio, procurdamos fazer uma leitura célere da Area
disciplinar da Economia Politica dog Media, tal como & vemos hoje a partir do nosso
ponto de observacdo. Considerando a complexidade ¢ a vastiddo do campo, outros
caminhos poderiam ter sido escolhidos para, de alguma forma, jluminar o trabaltho
realizado ao longo de décadas. Comegamos por tecer algumas consideragies sobre as
raizes teéricas e-empiricas da disciplina e, sucintamente, procurdmos o nicleo cen-
tral das suas caracteristicas mais distintivas.

Nao discutimos, neste artigo, as grandes problematlcas de que se ocupa ho;e a
economia politica, tais como os servigos piiblicos de radio e de televiséo, as indtstrias
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¢ os mercados, as novas tecnologias da informacgfo e da comunicacéio, as politicas
para 08 media e para a cultura, os movimentos de reforma medi4tica, entre muitos
putros. Ficou também por analisar a 1ndlspensavel longa e, por vezes, dificil relaggo
- da Economia Politica com os Estudos Culturais. Estas séio precisamente duas 4 areas
qua intersec¢fio é indispensdvel para uma critica profunda, cabal e frutlfera dos
med;a, da comunicaggo e da cultura nas sociedades contemporaneas; Muitos equi-
vocos e reducionismos tém todavia dificultado este estreitamento da ligages e o
estabelecimento de pontes sélidas e produtivas. Frequentemente, a Economia Poli-
tica dos Media ¢é vista pelos Estudos Culturais como excessivamente centrada na
gconomiia e nos mecanismos produtivos, igriorando textos, audiéncias, gostos e con-
sumos. Por seu turno, a Economia Politica considera altamente problematlcos 08

estudos que atribuem um enorme poder de resisténcia e de subverg,ao as audlen-
cias. Se tudo se esgota na capamdade individual de apropnagao dos textos, a preo-
cupagéo dos economlstas pohtxcos com a quahdade do ambiente sunbéhco parece
irrelevarite. -

.. As aproximagies mais recentes da Economla Politica a outras dreas dlsmpllna-
res de fronteira (ex: Estudos de Recepghio, Estudos de Género, Antropolog"la e Geo-
grafia) ndo foram sequer esbogadas, ainda que apresentem.alguns dos caminhos
tedricos e metodolégicos que a Economia Politica ndo deixar4 de trithar no futuro,
Entendemos, por isso, que este artigo abre somente um terréno qué valeria a pena

explorar, con31derand0 que-a Economia Politica dos Media ¢ uma disciplina empe-

nhada na compreensao das mais profundas dindmicas e tendenclas somals. Este
artigo deve ser lido como um ponto de partida para um debate que nunca se esgota.

Bibliografia

-‘Braudel Fernand (1969) E‘crr.ts sur l’hzstozre Flam.marlon Paris.
Braudel Fernand (1981) Histéria e, Ciéncias Sociais. Lisboa: Presenga

Bustamante, BE.& Mlg‘uel de Bustos, J. C. (2005), ‘Les groupes de cummunlcatmn 1béro~amérrcams a l’heure
' de la convergence’, Réseaux, vol. 23, n? 131.

Bustamante, E. (1999) La Televison Econdmica,, Finandiacidn, Estrategios y-Mercados. Barcelong, Gedisa. .

Bustamante, E. (2004) ‘Cuitural industries in the Dlg‘lta] Age: some prmnsnonal conclusions’, Medm, Culture

and Soctety, vol. 26, n? 6.

Calabrese, A, and C. Sparks (eds) Toward o Political Economy of Culture: C‘apxtahsm and Commumcatum_

-in the Twenty-First Century. Rowman & Littlefield Publishers

Cullms, R., Garnham, N. e Locksley, G. (1987) The Economics of Television, The UK C'ase Londres Newbury
. Park, Bervely Hllls, Nova Deli: Sage. . -

Coppens T. & Saeys, F. (2008) Enforcing performance. New approaches to govern pubhc gervice’ bmadcast—
ing. Media, Cullure and Sociely 28(2), 261-284.

Cottle, 5. (2003) Medie Organization and Production. London: Sage.
Croteau, D). and W. Hoyner (2005) The Business of Medig. London: Sage. - -

Cuilenburg, J. e McQuail, D. (2004) ‘Media Policy Paradigm Shifts: Towards a New Commumcatlons Po]icy
-Paradigm’ in European Journal of Communication, vol.18(2): 181-207. . :




70

TRINTA ANCS DE COMUNICAGAO

Curran, J. (1979) ‘Capitalism and Control of the Press, 1800-1975 in Crran, J.; Gurevitch, M ¢ Weollacott, J.
(eds.) Mass Communication and Society. Beverly-Hills: Sage.

Doijng, J. (19_90) ‘Th_e.Political Ecenomy of US Television’ in Monthly Review, Vol: 42 (Maio), 1:30-41.

Garnham, N. (1990) Cepitalism and Communication, Global Culture and the Economics of Information. Lon-
dres: Sage.

Golding, P. ¢ G. Murdock (1991) ‘Culture, Communication and Political Economy’ in Cu.rran Jand M Gure-
- vitch {(eds.) Mass Media and Society. Londres: Edward Arnold.

Golding, P. and G. Murdock {&ds) (1997) The Political Economy of the Mediq. Vol. 1 &, II. Cheltenham: Elgar.

Golding, P. e Murdock; G. (2005) ‘Culture, Communications and Political Economy’, in Curran J and M Gure-
vitch {(eds.) Mass Media and Society. London: Arnold (4% ed.)

Guback, T. H, (1969) The International Film Industry: Weétem_ Europe and America Since 1945. Blooming-
ton, IN: Indiana University Press.

Hamelmk C. (1983} Cultural Autonomy in Global Commumcatwns Nova Iorque Longman
Hamelink, C. (1984) Transnatwnai Data Flows in the Information Age. Lund, Student]ltteratur
Hamelink, C, (1994) The Politics of World Communication. London Sage. '

Herman, E. S. and McChesney, R. (1997) The Global Media: The New Missionaries of Global Capttahsm
Londen: Cassell.

Hills, oJ. (2004} The Struggle for Control of Global Communieation. Urbana e Chicago: University of Illinois
Press.

Lyotard, J. (1989) A Condigdo Pés-Moderna. Lishoa: Gradiva (22 ed.). _
Mansell; R. (1993} The New Telecommunications: Apolitical Economy of Network Evolution. Londres: Sage.
Mansell, R. (2004). Political Economy, Power and New Media. New Media & Society 6 (1), pp 96-105.

Mansell, R, e’Javary, M. (2004) ‘New Media and the Forces of Capitalisim’ in Calabrese, A. and C, Sparks
(eds) Toward a Political Economy of Culture: Capitalism and Communication in the Twenty-First Cen-
tury. Rowman & Littlefield Publishers. ’

Matellart, A. e Matellart, M. (1997) Histéric das Teorias da Comunicagao. Porto:'Campo das Letras.

Maxwell, R. (2001) Culture Works, The Political Economy of Culture. Minneapolis e Londres: University of
Minnesota Press,

McChesney, R. (1997) Corporate Media and the Threat to Democracy. New York: Seven Stories Press.

' MecChesney, R. E Shiller, D. (2003) ‘The Political Economy of International Communications, Foundations

for the Emerging Global Debate about Media Ownership and Regulation’, Technology, Business and Soci-
ety Programme Paper, n? 11, October 2003: United Nations Research Institute for Social Development,

McChesney, R. W. (2008) The Political Economy of Media, Enduring Issues, Emerging Dilernmas. Nova Iorque:
Montly Review Press.

Miage B., Huet, A., Ion, J., Lefebvre, A. e Peron, R. (1978) Capitalisme et indusiries culturelies. Grenoble:
Presses Universitaires de Grenoble. R .

Mige, B. (1989) The Capitalisation of Cultural Production. Nova Iorque: IG,

Migge, B. (2004) ‘Capitalism and Communication, A New Era of Society or the Accentuation of Long-term
Tendencies’ in Calabrese, A. and C. Sparks (eds) Toward a Political Economy of Culture: Capitalism and
Communication in the Twenty-First Century. Rowman & Littlefield Publishers. :

Mauasco, V. (1996) The Political Economy of Communication, Rethinking and Renewal. London: Sage. (2° ed.)

Mosco, V. (2000) ‘Les Nouvelles Tecnologies de Communication — une approach politico-économique’ in
Reseaux, n?101.

Mosco, V. (2004) The Digital Sublime, Myth, Power and Cyberspace. Cambridge ¢ Londres: MIT Press.

Mosco, V. (2006) ‘Do mito do ciberespago & economia politica da comunicacéie digital’ in Sousa, H. (ed.) Comu-
nicacdo, Economia e Poder. Porto: Porto Editora.

Mosco, V. e Wasko, J. (eds.) (1988) The Political Economy of Information. Madison: University of Wisconsin Press.




.. ‘HELENA SOUSA

" Murdock, G. (2004) ‘Past the Posts, rethinking Change, Retnevmg Critique’ European Journal of Commu-

i pication, Vol. 19 (1); 19-38.- o .

Murdock, G. (2005) ‘Continental Shifts; Capitalism, Communications and Change in Europe in Comuni-
cacdio e Sociedade, vol.7, 2005, pp. 11-23,

Murdock, G. (2008) ‘Transformagdes continentais: capitalismo, comunicacio e mudan;:a na Europa in SOusa,

H. {org.) (2008) Comunicagdo, Economia e Poder. Porto: Porto Editora. .

Murdock, G. e Golding, P. (2004) ‘Desmantling the Digital Divide’ in Ca.labrele A.and C. Spgrks (eds) Toward
& Political Economy of Culture: Capitalism and Communication in the Twenty-First Century, Rowman
& Littlefield Publishers.

Nordenstreng, K. e Schiller, H. (1979) National Soveretgnty and International Communwatton, Ablex, Nor-
wood NJ. .

Nordenstreng, K. e Varis, T (1974) Television Traffic — A One Way Street?. Paris, UNESCO.

Nordenstreng, K. e Varis, T. (1973) ‘The Nonhomoegeneity of the Nation State and the Intdrnational Flow of

Communication’ in G. Gerbner, L. Gross e W. Melody (coord.), Communwatwns Tizchnology and Soctal Pol-
icy. Nova lorque, Wiley.

Pendakur, M. (1990) Canadian Dreams and American Control: The Political economy f the Canadmn Film
- Industry. Detroit; Wayne State University Preas.

Roach, C, (1990), ‘The mnvement for a New World Information and Communication Order: a second wave?
in Media, Culture and Society, Vol.12,

Roach, C. (1997), ‘Cultural Imperialism and Resistance in Media Theory and Literary Theory in Medic, Cul-
ture and Society, Vol.19.

Robert A, Hackett e Carroll, W. (2008) Remaking Media: The Struggle to Democratize Public Communication.
London: Routledge.

Schiller, D. (1981} Ob&jectivity and the News. Filadélﬁa; University of Pennsylvania Prress.

Schiller, D. (1986) Telematics and Government, N orwood, NJ: Ablex.

Schiller, D, (1899) ‘The Legacy of Rober A, Brady: Antifascist Origins of the Political Economy of Communi-
cationg’, Journal of Media Economics, 12 (2), pp.89-101.

. Schiller, D. (2000) Digitel Capitalism, Networking the Global Market System. Cambndge, Massachusetts:
MIT Press.

Schiller, H, (1976) Communication and Cuitur_‘e ‘Domination. Nova Iorque: International Arts and Science
Press.

Sinclair, J, (1987) Images Incorporated: Advertzsmg as Industry and Ideology, Croom Helm Lid.

Sinclair, J. (1999) Latin American Television: A Global View, Oxford: Oxford University Press.

Sousa, H. (2005) ‘O debate Inter-paradigmadtico e a Politica da Comunicagéio’ in Miranda, José Braganga e
Bimdes, Graga Rocha (org.) (2005) Rumos da Sociedade da Comunicagdo, Lishoa: Veja.

Sousa, H. (20062} (org.) (2006) Comunicagdo, Economia e Poder. Porto: Porto Editora.

Sousa, H (2006¢) ‘Information Technologies, Social Change and the Future, The Case of Online Journahsm
in Portugal’ in Buropean Journal of Communication, Vol.21, n®3.

Bousa, H. (2007) ‘Politicas da Comunicagfio nove milénio: Crises, Impasses e Fracturas’ in E-Compés, revista
on-line da Associagio Nacional dos Programas de Pés-graduagéio em. Comumcagao, http:/fwww.com-
pos.org.br/e%2Dcompos/

Sousa, H. e Pinto, M. (2008) ‘Media Policy, Economics and Citizenship, A Peculiar Model for Participatory Pub-
lic Service Televigion’ in Marcinkowski, Frank, Werner A. Meier e Josef Trappel (2006) Medien und
Demokratie  Media and Democracy. Bern, Stuttgart, Wien: Haupt Verlag.

Sparks, C. (1985) “The Working Class Press’ in Media, Culture and Society, Vol. 7, 5.

Wasco, J. (2005} ‘Studying the Political Economy of Media and Information’ in Comunicacdo e Sociedade,
vol.7, 2005, pp.26-48. . .

n




72

TRENTA ANOS DE COMUNICAGAO

Wasko, J. (1982) Movies and Money: Financing the American Film Industry. Norwood: NJ: Ablex.
Wasko, J. (2001} Understanding Disney: The Manufacture of Fantasy, Cambridge: Polity Press.

Wasko, J. (2004), ‘Show me the Money. Challenging Hollywood Economies”, in Toward a FPolitical Economy
of Culture. Andrew Calabrese e Colin Sparks (ed.), Rowman and Littlefied Publishers.

Wasko, J, (2006) ‘Estudando a Economia Politica dos Media e da Informag:ao in Sousa, H. {org. ) (2006) Comu-
nicagdo, Economia e Poder. Porto: Porto Editora.




