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“Obilhete-postal & a graga, O sOorriso, a banalidade e o perfume, postos ao
servigo da saudade, do neg6cio, da sociabilidade e do amor. Tem 0 encanto
de todas as ternuras sem consequéncias e de todas as pequeninas mentiras
sem compromissos. Nem a secura mercenaria do telegrama, nema intimidade,
fastidiosa, grave, perigosa, das duas folhas de papel de carta.”

in Ilustragao Por tuguesa, n*572, de 05/02/1917
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O bilhete-postal estd para a histéria da epistolografia
como de algum modo os SMS estio hoje para a historia das
mensagens de correio electrénico. Estd na génese de uma e
de outra forma de comunicagio a necessidade de abreviar
e desse modo tornar mais rdpida a troca de informagio.
Estando inscrita numa época toda ela vocacionada para
a aceleracio, a origem do bilhete-postal partilha com a
Revolucgio Tecnoldgica, que se iniciou na segunda metade do
século XIX, o leitmotiv do progresso e da rapidez.

Embora nio sendo absolutamente coincidentes, as varias
versdes conhecidas da historia do bilhete-postal situam
no final dos anos de 1860 o inicio da sua circulacio oficial.
[ certo que os registos de mensagens sobre pequenos
cartdes (alguns mesmo decorados com desenhos) sio bem
mais antigos (conta-se que ja no século X, no Oriente, se
transmitia recados neste tipo de suportes). Mas, enquanto
formato convencionado, o bilhete-postal deve sobretudo ao
austriaco Emanuel Herrmann a sua introdugio, em 1869, no
sistema de correspondéncia (Willoughby, 1993:28), o que em
Portugal aconteceria apenas em 1877 (figura 1).

Figura 1: Imagem de um exemplar do primeiro postal ilustrado portugués. Foi langado em
1894, por ocaside das comemoragdes do 5° centendria do nascimento do Infante . Henri-
que. A semelhanga deste exemplar, os primeiros postais ilustrados nao respeitavam, ainda,
a2 norma hoje vigente, segundo a qual a imagem ocupa a face e o texto (da mensagem e do
endereco) se reserva para o verso.
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Do cartio simples, marcado apenas pela caligrafia de
noticias privadas, ao cartio ilustrado, a histéria seria mais
ou menos breve, ainda que to intensa quanto a da invengao
da fotografia, de que o bilhete-postal ¢, na verdade,
contemporaneo. A partir da década de 1890, primeiro com
ilustragdes ‘desenhadas’, depois com imagens fotograficas,
o bilhete-postal foi entrando progressivamente numa idade

de ouro, que o consagraria para sempre como um suporte de
comunicacio absolutamente sedutor.

Atraente, gracioso, divertido, ligeiro, o postal ilustrado
foi francamente querido das geracdoes que o utilizaram
abundantemente nas primeiras décadas do século XX.
Tendo chegado a ter uma fungio proxima da actual chamada
telefénica, como sugerem Tom Philips (2000) e Frank Staff

Figura 2: A esquerda, um postal ‘Gruss aus Wiesbaden'. A direita, um postal ‘Recordagao do Bom Jesus do Monte'. Da disposicao dos elementos ne cartao a representacao de espagos emblematicos, ha uma rigorosa
coincidéncia estrutural entre estes dois postais. Ambos feitos de ilustragdes de desenho, ambos registande a passagem par uma localidade, ambos com a mensagem ainda escrita na mesma face da imagem.



(1966), o postal ilustrado serviu os recados praticos do
quotidiano, mas foi também especialmente prestivel aos
apontamentos de viagem, de enamoramento e até de negdcios.

Muito apropriados a imagem excursionista, os postais ilus-
trados sio um dos principais repertdrios visuais do turismo no
século XX, sendo mesmo o mais importante. Com a moda dos
postais ‘Gruss aus...”, que em Portugal adoptaram a versio ‘Re-
cordagio de...” (figura 2), inicia-se na histéria deste meio de co-
municacio a perseguicio da paisagem fisica e humana, que os
mantém vivos ainda hoje, nos quiosques e nas lojas de souvenirs.
Talvez seja dificil eleger a vantagem que fez dos postais
ilustrados objectos tdo cativantes. E, porém, mais ou menos
consensual que um dos motivos do seu sucesso comercial
seja a harmoniosa relacdo entre o privilégio da imagem e a
economia - de palavras, porumlado, e de despesas, por outro,
uma vez que, ao contrdrio da carta, dispensavam o recurso
ao envelope, obrigando nalguns casos a encriptagio do seu
contetdo (figura 3). Para além da sua utilidade no sector da
correspondéncia e do rdpido contacto (sobretudo em cidades
onde a distribuicdo postal se fazia vdrias vezes ao dia, como
em Londres, por exemplo), o postal ilustrado era, portanto,
enviado também para lisonjear. Visualmente elegante e de
propdsito gentil, o postal cedo adquiriu também o estatuto
de objecto de coleccio, sendo os cartdes estrangeiros, de
«vistas excitantes e imagens glamorosas», aqueles que mais
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prestigio granjeavam no coleccionador (Staff, 1966:64)".
Industria francamente prdspera no inicio do século XX, que
nomeadamente justificou em Franca a criagio, em 1904, de
um Sindicato préprio (a Chambre Syndicale Francaise de la
Carte Postale), a edi¢io de postais ilustrados foi também se-
riamente impulsionada pelos propdsitos de duas actividades
efervescentes na primeira metade do século XX: a publici-
dade, por um lado, e a propaganda politica, por outro.

J OUTO VIANNA
ATELLO
Espago reservado & direccl
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Figura 3: Reprodugao de um postal de contetido encriptado (gue circulou em Portugal em Marge de 1908),
onde as palavras escritas em linha horizontal se sobrepéem palavras escritas perpendicularmente. Ha registos
da utilizaco desta técnica também noutras palses, como forma de dificultar a leitura indiscreta dos carteiros.
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Com efeito, a simplicidade técnica do postal, a sua vocagio
para a circulacio e a sua acessibilidade econdmica eram bem
as propriedades convenientes 4 emergente estratégia publici-
tdria, que depressa encontrou no postal uma solu¢io eficaz e
de baixo custo para a difusio das imagens de marca, que hoje
se prolonga nos chamados free cards (Figuras 4 e 5). Produ-
tos das industrias culturais que fabricaram na primeira metade
do século XX a sociedade do espectdculo, os postais ilustrados
popularizaram, entretanto, ndo apenas a imagem de produtos
comerciais, como também a imagem das estrelas do cinema e
do teatro. Copiando, na verdade, os cartazes de espectdculos,
bem como o retrato de artistas, os postais estenderam a sua
aptidao para a propagacio de mensagens visuais, através da
reprodu¢io de obras de arte, razio pela qual sio ainda actual-
mente editados, com frequéncia, por museus ou galerias, que
encontram neste suporte uma forma de trazer a arte para a rua.

A semelhanca do que aconteceu, generalizadamente, com
todas as modalidades de artes visuais do século XX, também
os postais ilustrados foram capturados pelas mdquinas de
propaganda politica. Se na Alemanha foram for¢ados a servir
os propositos da ideologia nazi, ou na Itdlia os caprichos
de Mussolini, em Portugal os postais foram especialmente
aproveitados para a defesa da Reptiblica, na segunda e terceira
décadas de 1900 (Figura 6), e para a projec¢io da ideia de
Pdtria imperial, no contexto da ditadura salazarista (Figura 7).

Fx 1 000

Figura 4: Reprodugaoe de trés exemplares de urna série de postais de publicidade a marca automavel
Ford, arquivados na Biblioteca Nacional de Lisboa.
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.‘i de Outubroty

Figura 5: Reproducdo de dois postais de publicidade ac Vinho Figura &: Dois postais portugueses do perfodo da Primeira Republica. 0 da esquerda traduz uma representacaoe alegorica da queda da Monarquia
do Porto Rainha Santa. Estes exemplares estao disponiveis em (cuja legenda concretiza o sentido da imagem - “A expulsdo da Monarquia”). O da direita assinala o 5 de Outubro e o reconhecimento da Repii-
varios sites na Internet. blica Portuguesa pelas nagdes estrangeiras.

ITUGAL
L'F u.ln %
Figura 7: Editados pelo Secretariada da Propaganda Nacional (SPN), na década de 1930, estes dois postais

(que os investigadores encontraram no arquivo da Biblioteca Nacional de Lisboa) ilustram a campanha
empreendida pelo Estado Novo para prejectar a ideia de Portugal como um pafs imperial. Sobrepondo ao

mapa da Europa, por um lado (4 esquerda), e ao mapa dos EUA, por outro (2 direita), o mapa das colonias
portuguesas, estes postais negavam que Portugal fosse um pafs pequeno, e batiam-se por uma ideia de nagao
“una, multirracial e pluricentinental”.
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A memdria na modernidade do olhar

Falar de postais ilustrados €, com efeito, falar da modernidade
do olhar, um periodo de tempo que vai da invencio da maquina
fotografica a irrupgdo do computador?. O bilhete-postal es-
teve sempre ligado as formas mais intimas da comunicagio in-
terpessoal. O seu objectivo mais corrente foi o de comunicar a
distancia informagdes ndo partilhdveis nos espagos publicos a
familiares e a amigos. Foram, com efeito, as potencialidades da

BRAGANGA — Dicte gesal (Vim gininale}

745 — Potagal

ilustragio que permitiram ao postal ilustrado a massificacio da
correspondéncia interpessoal. No entanto, o postal tradicional
consiste sobretudo num singular registo etnografico dos povos.
Acompanhando a transformacio da sociedade rural em socie-
dade urbana, o postal prestou-se A producio de um olhar de
cariz ndo apenas cultural, mas também instrumental - comer-
cial, publicitdrio, de promogio turistica, de propaganda politica.

O velho medium que € o postal, na aparéncia um meio de
comunicac¢do marginal, consolidou-se sobretudo pela fixagio
de uma memoria colectiva, produzindo, por um lado, um
olhar especifico sobre cidades, aldeias e regides (figura 8), ou
seja, produzindo a imagem que uma cultura dd de si mesma,
e ilustrando e patrimonializando, por outro lado, os seus usos
e costumes. Da mesma forma que a tela do cinema e o ecra do
computador, o postal constitui uma espécie de janela aberta
sobre o mundo, uma janela tecnicamente orientada, que
determina as condicdes do olhar, local, regional e nacional.
Memoria viva das comunidades humanas, os postais ilustram
paisagens, monumentos, lugares ou figuras tipicas (figura
9). Fazendo-o, os postais sdo, todavia, muito mais do que
um album histérico de uma comunidade ou de uma cidade;

Figura 8: Postal ilustrado de Braganga, da coleccdo particular de Joao Manuel Neto Jacob, representando
uma vista geral da cidade. Circulou, conferme inscrigao no postal, em Setembro de 1904,



Costumes do Minho—No

£ — Portugal
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sdo sobretudo reflexos das figuracées humanas, ou seja, dos
sonhos, que constituem o imagindrio contemporaneo.

Nos postais existe uma espécie de genealogia do popular: eles
registam uma compreensio das formas da tradigdo cultural
e da observagio da paisagem/natureza, que permite com-
preender o olhar de uma comunidade. Esse olhar, presente nas
imagens, presta-se também a reflexdes esteticas: com efeito,
tal como na fotografia, as ilustragdes deste meio de comuni-
cacio quotidiano implicam pardmetros nio apenas de gosto e
de beleza, mas também de vanguarda e de progresso.

Figura 9: Postal alusiva aos Costumes da Minho, representanda figuras-tipo no corte do junco
Exemplar registado na Biblioteca Nacional com o cédige PI3692P
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O cartdo postal que €, por outro lado, o precursor dos postais
electronicos (e-cards), das home page, dos jogos digitais e
dos posts em weblogues, integra a histéria da comunicagio,
que engloba a histéria das tecnologias da informagio pela
imagem. No percurso visual a que as ilustragoes convidam,
compreende-se que, numa certa medida, o postal ilustrado
seja um modo de atravessar a modernidade, e também uma
maneira de compreender as formas de comunicagio que se
podem caracterizar como pos-modernas, formas essas que,
paradoxalmente, assinalam umregresso aoantigo e aoarcaico,
pela mediacio tecnologica. O postal ilustrado tanto valoriza,
de facto, a interacgio, o apego e a alianca, dos individuos e
das comunidades, aquilo que se poderia denominar como
0 seu enraizamento dinimico, como wvaloriza o caricter
fragmentdrio e multiplo da existéncia, a instantaneidade, a
emocio, a efervescéncia do instante, na alegria e na tristeza.
O postal valoriza, ainda, a hibridacio do homem e da
mdquina, misturando a reprodugdo mecanica das imagens
(no passado a reprodugdo fotogrifica, hoje a reprodugio
digital) e a expressdo intima de sentimentos. Numa palavra,
o postal ilustrado abre ao quotidiano e ao banal e valoriza o

“ritmo da vida” (Maffesoli, 2004), fazendo o elogio daquilo
que, estando a superficie, se abre todavia em profundidade,
e deixando-se penetrar pelas formas simbdlicas da existéncia
concreta, da memoria viva, enfim, do sentido humano.

Ora, o postal ilustrado integra o movimento que de meados
do século XIX em diante concorre para a concretizagio das
artes visuais como campo tedrico, através da fotografia,
cinema, televisio, video, banda desenhada, publicidade,
design grdfico, pintura, videoclips, imagem nos blogues
e imagem digital. E uma realidade contemporinea da
mdquina fotografica, e também um fenémeno de massas.
Como refere Clément Chéroux (2007: 10), pela utilizacio
das técnicas fotograficas da “dupla exposi¢io, deformagio
Optica e montagem”, o postal, que € muitas vezes uma mera
«fotografia selada», associa dois tipos de fascinio, o da
iconografia popular e o da imagem fotografica. Funcionando
ludicamente sobre a surpresa visual, o postal ¢, além disso,
«umsuporte que oferece a fotografia uma difusio de massas»,
alguns anos antes de a imprensa ou o livro ilustrado o virem a
fazer (idem).
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No postal exprime-se ja, com efeito, a aproximagio da
imagem as artes do espectdculo, essa subversio cénica da
imagem, que compreende a labirintica travessia do reino das
imagens dos media, 0 que quer dizer a exibigio em pose (com
montagens, acessorios, e décors) de paisagens, ambientes,
lugares, monumentos, objectos e tipos humanos, primeiro na
tela fotogrifica, também na tela cinematogréfica e artistica
(na Pop Art, por exemplo), e depois na passerelle dos modelos
e nos escaparates dos manequins (figura 10).

Figura 10: Apesar do aspecto rustico, que parece caracterizar esta imagem, € perceptivel a encenacao
de uma pose, que marca a postura diante da cdmara fotogréfica. Exemplar relative a Viana do Castelo,
registado na Biblioteca Nacional com o codigo PI3914P.
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Sendo um objecto produzido em série e uma realidade de massas, cada postal corresponde a um episddio singular,
tanto pela mensagem como pelo itinerdrio incerto que perfaz, como assinala Jacques Derrida (1980), exigindo, por outro
lado, uma travessia de distincias espaciais e temporais, que ligam e desligam um remetente e um destinatdrio. Embora
“tesouro de coisa nenhuma”, como observa o poeta Paul Eluard?, o postal, que havia sido apropriado pelos individuos
e pelas familias, passou com o tempo a ser também apropriado pela arte, e igualmente por toda a espécie de designio
antropologico, museoldgico, arquivistico, propagandistico e publicitdrio, turistico e comercial, segundo estratégias
muito diversas (figura 11).

Extraordinariamente versitil, o postal ilustrado ¢, apesar da
sua aparente marginalidade, indispensdvel a compreensio
dos media modernos. Ele €, na verdade, o prentincio de uma
época marcada pela abundancia de imagens, ao mesmo
tempo que antecipa, na combinac¢io da imagem da face com
o texto do verso, a multimedialidade que a Internet, depois
da imprensa ilustrada e da televisio, tornou irreversivel.

Figura 11: Reprodugao da Carta de Privilégio do Infante D. Henriques, Duque de Viseu e Senhor da Covilha,
aos cénegos de Viseu. Edigao do Arquivo Distrital de Viseu.
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Para uma sécio-semio6tica da imagem e do imaginario

Adiantando no tempo algumas das caracteristicas estrutu-  ilustrados se encontra um prodigioso contributo para a
rantes dos blogues contemporaneos, os postais ilustrados sio, andlise do poder significante da imagem, tanto em termos
portanto, nioapenas inevitaveis referéncias da histériadosmeios  antropoldgicos e etnogrificos, como em termos estéticos.
de comunicacdo, como também indispensdveis instrumentos Financiado pela Fundagdo para a Ciéncia e a Tecnologia,
para a compreensdo da vinculagio dos media a construgdo do o projecto Postais Ilustradoes: para uma sdécio-semidtica da
imagindrio popular. O interesse cientifico por este suporte de
comunicagio radica, pois, na convic¢io de que nos postais

Figura 12: A esquerda um postal com a vista geral de Braganca - uma paisagem urbana de Trs-os-
~Montes. A direita, um postal alusive aos costumes dos trabalhos de campo do Minho. a Viana do
Castelo, registado na Biblioteca Nacional com o cddigo PI3914P

&@AG&NN Um aspecto da cidade em dia de neve
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imagem e do imagindrio (PTDC/CCI/72770/2006) reuniu
uma equipa de sete investigadores, em torno dos seguintes
objectivos: 1) estudar a historia do bilhete-postal e da sua
relacio com a construcio do imagindrio popular; 2) contribuir
para uma teoria da imagem e do imagindrio, criando um
quadro tedrico no campo das artes visuais; 3) fazer o retrato
sociolégico das representagdes identitdrias de diferentes
regides de Portugal continental; e 4) construir através de
uma base de dados de postais digitalizados uma espécie de
museu da memoria.

Tio diversos quanto a paisagem natural e urbana, por
um lado, e tio ricos quanto a multiplicidade etnografica
dos paises (figura 12), os postais ilustrados tém, por outro
lado, essa relacio de parentesco com a arte, na medida em
que também neles se inscrevem padroes de gosto e de belo.
Instrumentos de comunicacgio e artefactos estéticos (que
serviram inclusive o humor - figura 13), os postais ilustrados
sdo, por conseguinte, ndo apenas uma categoria de objectos
colecciondveis, mas também um campo de fecunda anilise
das linguagens icénica ¢ epistolar, que neles se manifestam.

Tomando como objecto particular de andlise os postais
editados para 5 cidades de Portugal continental - Viana do
Castelo, Braganca, Braga, Viseu e Portalegre - o projecto
que dd origem a este conjunto de brochuras fixou-se

particularmente nas potencialidades reveladas pelos
postais ilustrados, no dealbar de uma época dominada por
inteiro por imagens que se autotelizam. O proposito que os
investigadores perseguiram ndo se confinou, no entanto,
3 andlise dessa espécie de auto-retratos de terras e gentes,
que os postais constituem para as cidades que representam.
Os investigadores procuraram igualmente, nos postais
ilustrados, os fundamentos de uma teoria da imagem,
fazendo a associagio dos esquemas pictoricos aos esquemas
de construcio da identidade.

Ao percorrer o pais de Norte a Sul, em postais ilustrados,
viajando tanto pela corda litoral como pela corda interior,
de Viana para Braga, e daqui para Braganca, descendo depois
até Viseu, para concluir o périplo em Portalegre, estd-se, de
alguma forma, a empreender uma histéria das imagens nos
séculos XIX e XX, uma histdria que ¢ feita tanto de passagens
como de travessias, umas vezes seguindo os cursos banais
do quotidiano (passagens), e outras vezes o0s caminhos
inquietantes do desconhecido (travessias)®. Eestd-se, deigual
forma, a empreender a travessia da memdria que imprime
cardcter a um conjunto de comunidades portuguesas, na
viragem contemporanea de meados do século XIX em
diante, onde um “pais pobre, tradicional e humilde”, entra,
paulatinamente, na modernidade.



Com o intuito de simultaneamente tragar uma geografia
imagética de algumas regides do pais e problematizar o
papel dos postais ilustrados na histéria da comunicagio
multimédia, fez-se o inventdrio dos postais reunidos pelos
investigadores, para cada cidade seleccionada, através da
consulta da Biblioteca Nacional, de bibliotecas e museus
locais, e de coleccionadores. Todo o material encontrado foi
objecto de digitalizacao, tarefa que resultou na construcio
de um arquivo de mais de 6 mil imagens (de frente e verso),

Ao beijo que fle lke dew
Ela nem se cu...moveu
Agora o auto-lata

E que mem para a sucata
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ou seja, de mais de 3 mil exemplares de postais ilustrados:
mais de um milhar em Braga; cerca de oitocentos em Viana;
mais quinhentos em Viseu; uma centena e meia em Braganga
e mais de duzentos em Portalegre. Apesar de generoso, o
numero estd, sem duvida, muito aquém da totalidade de
postais editados no perimetro seleccionado.

Com efeito, apesar de, em 1931, se ter instituido em Portugal
0 Depdsito Legal Obrigatério®, oficialmente ndo hd um registo
fidedigno de toda a produgio portuguesa neste dominio.
Editados muitas vezes por fotégrafos amadores, ou por ini-
ciativa de instituicoes culturais, ou mesmo por interesse de
organizacdes empresariais, os postais ilustrados portugueses
sdo, por natureza, registos fragmentdrios e avulsos, caracte-
ristica a que acresce a irregularidade do seu arquivo.

Figura 13: Exemplar de uma série de postais ilustrados humaristicos, caricaturando uma mulher.
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Museu da memoria

Numa tentativa de colmatar o mais possivel a falta de
sistematizacio sentida no tratamento dos exemplares
analisados, foi organizada uma base de dados, a partir da
reprodugio electronica dos postais inventariados. Portugal
ilustrado em postais € o repositério de um trabalho de
registo, organizagio e catalogacdo de postais ilustrados
de cinco regides de Portugal continental®. Disponivel em
www.postaisilustrados.uminho.pt, a base de dados que
resulta deste esforco de classificagio de exemplares teve na
sua cria¢do um duplo objectivo: constituir-se como uma
ferramenta de trabalho 2 equipa de investigadores, no sentido
em que dd uma certa ordem a matéria empirica em andlise, e
tornar publico uma espécie de museu da memoria deste meio
de comunicacio visual.

Da andlise dos exemplares de postais, digitalizados a
partir de cedéncias, tanto de organismos publicos como de
coleccionadores privados, foi estabelecida uma grelha de
classificagio, composta, em sintese, por trés grandes dreas de
andlise. Identificadaaregiiorepresentada (atravésdaslegendas
da imagem ou da informagio inscrita no verso do postal),
procurou-se reconhecer na imagem um tema dominante. A
abordagem prévia induziu a listagem de temdticas no seio da
qual se distingue, por exemplo, a representacio de ‘Espagos
Urbano/Rural e Arquitectura’, a ilustragio da ‘Sociedade e
do Quotidiano’, das ‘Artes e Cultura’ ou da ‘Religido e Culto’,

bem assim como a alusio ao ‘Humor e a Caricatura’ ou os
empréstimos da face a ‘Publicidade e ao Comércio’. Para cada
uma destas temdticas foram consequentemente categorizadas
vdrias especificagdes, que permitem fazer, do ponto de vista
do conteudo, uma descrigio sistemdtica das evidéncias da
imagem (figura 14).

Figura 14: Postal identificada na frente com Viana do Castelo. Classificado como um postal de ‘Sociedade
e Quotidiana’, constituindo-se como um ‘Retrato individual de Figura-Tipo'. De acordo com a informa-
cao inscrita no versa, este postal foi editado pelo Secretariado da Propaganda Nacional, por ocasido da
exposicao de 1937 em Paris.

Ainscrica a l3pis, sobre o lugar do selo, traduz o cdigo de registo na Biblioteca Nacional, onde este
exemplar foi digitalizado.



Do ponto de vista da composi¢io estrutural, os postais
integrantes desta base de dados foram classificados, atendendo
aosseguintes critérios: tipode composi¢iodaimagem (desenho/
fotografia/tipografia simples ou montagem); tipo de imagem
(desenho/gravura, fotografia, tipografia); técnica de impressio;
cor (policromia, preto/branco, sépia, verde...); e orientagio da
imagem (horizontal ou vertical). Por outro lado, foram também,
na medida do possivel, registados dados especificos relativos a
dimensio do postal e 2 organizag¢io das suas duas faces (segundo
a convengio actual ou outra) (figura 15).

Finalmente, apesar de o projecto Postais Ilustrados: para
uma sdcio-semidtica da imagem e do imagindrio estar focado
especialmente na dimensdo visual do postal ilustrado, a
base de dados de arquivo foi construida com a preocupagio
de garantir a sua utilidade futura para o estudo particular
do verso dos postais, isto €, para o estudo do conteudo das
mensagens neles inscritas. E verdade que a maior parte dos
postais encontrados constitui, nitidamente, objectos de
colecgdo, que ndo terd chegado a circular através dos correios.
No entanto, nos casos de postais realmente utilizados para
correspondéncia, foram também anotados dados especificos
relativos ao seu contetudo epistolar. Classificou-se entio,
nesses exemplares, o conteudo da mensagem (de viagem,
de felicitagio, romantica, de negdcios, etc.), tendo-se
igualmente assinalado, se a mensagem contida no postal ¢
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de nivel pessoal, se estd escrita em lingua portuguesa, se a
organizacio da informacio pelo remetente € convencional e se
a caligrafia é normal, cifrada ou com efeitos visuais (figura 16).

Este Portugal ilustrado em postais €, pois, uma memoria
viva, de pessoas, gentes e lugares, primeiro seleccionada,
depois fotografada, e finalmente constituida em arquivo
digitalizado. Olhando estes dlbuns de imagens, a histéria
contemporanea de Portugal confunde-se com as imagens que
lhe dio forma. E as imagens, quer sejam a fixagio num cliché
da traga de uma cidade, ou entio de um dos seus motivos
(monumento, rua, miradouro, paisagem, uso e costume),
quer sejam comemoracdes de factos e personalidades
com densidade histérica, local ou nacional, quer sejam
ainda o reflexo das vivéncias insignificantes do quotidiano

BILHETE POSTAL
PORTUGAL

Figura 15: Postal de Braga, classiicado em termos de composicao como fotograha simples, de cor sépia e
posicao horizontal. Trata-se de um pastal organizado segundo a convencao actual isto €, o verso é reservado
para a escrita, sendo o lado esquerdo destinado a mensagem e o lado direito ao enderego do destinatdrio.
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(trivialidades, curiosidades, emogoes), sio sempre imagens
dessacralizadas, profanas, imagens de uma historia em que os
individuos e as comunidades, enfim, a vida e o mundo, se bem
que palpitantes, se nos apresentam instdveis, ambivalentes,
sinuosos, fragmentdrios, imperfeitos e efémeros. As imagens
deste Portugal ilustrado em postais tém, com efeito, todos os
matizes de que se reveste o humano.

Nos postais de Viana, Braga, Braganga, Viseu e Portalegre
ressaltam as cores, que variam entre o cinzento turvo das
velhas fotografias a preto e branco, e os tons excessivos da
efervescéncia da vida, e mesmo os tons da irrealidade de que
se reveste o sonho. Em muitos casos, os postais dos cinco
ilbuns cobrem de irrealidade o quotidiano, como se os dlbuns
fizessem das gastas e populares imagens as passagens de um
sonho. Por constituirem fragmentos visuais da nossa memoria,
os surrealistas consideravam-nos uma base experimental para
o estudo do pensamento inconsciente moderno e popular: por
essarazio, alids, os postais foram e sio apropriados e subvertidos

pelos movimentos artisticos, que contribuem, também eles, i > D A tns 3,
ad har o imaginari t A 4,/ ; /\/ Cooade - wmocdia
para desenhar o imagindrio contemporaneo. R Ger .l Vi 2 g
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Figura 16: Postal enviada de Braganga para Vila Nova de Gaia, em 30 de Agosto de 1907. Apesar de escrita / ——
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embora o postal ndo siga a convengaa actual. Ao contrario do formato em vigor, estao invertidas as

- «/..... 1l L2 ST dvé
posicGes da mensagem e do enderego, bem como o lugar destinado ao selo. 3 ;




Cidades ao espelho do postal

Escapando a quase inevitabilidade das grandes cidades
turisticas de Portugal, esta coleccio de brochuras explora a
maneira como ao longo de mais de um século lugares talvez
mais discretos se deram a ver através do bilhete-postal
ilustrado. O resultado principal desta investigacao podia ter
sido um livro tnico ou um catdlogo em papel dos postais
examinados, como os vdrios que jd existem na bibliografia
portuguesa. No entanto, quis esta equipa de investigacio
aproximar o resultado da natureza prépria do postal. Sumarios
apontamentos, portanto, da imagem de Braga, Viana do
Castelo, Braganca, Portalegre e Viseu, ao espelho dos postais,
este conjunto de booklefs repete na sua estrutura, de algum
modo, o jeito do bilhete-postal: € regionalizado, tio ilustrado
quanto possivel e breve.

Nio deparamos mais no postal ilustrado com esse momento
herdico da cultura ocidental, que assinala a irrup¢io da
forma criadora como momento origindrio da esséncia das
pessoas, das comunidades humanas e das coisas, como
acontecia com a pintura. Pelo contrdrio, nas multiplas vistas
destes postais ilustrados acontece que o mundo inscreve
no cartio o acontecimento das pessoas, das comunidades
e das coisas. Este deslizamento da esséncia das coisas para
o acontecimento, para os estados de facto e para os estados
de mundo, participa do movimento moderno que subverte
o reino da imagem. Passimos, com efeito, da universalidade
das imagens da arte, originais e tnicas, para um mundo
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profano e laico, com as suas singularidades préprias, de que
sdo exemplo, uma comemorac¢io, um monumento, uma peca
do patriménio arquitecténico, museoldgico e artistico, assim
como para as multiplicidades do quotidiano: os lugares, as
paisagens, os ambientes, os tipos humanos, os objectos.

Comecdmos pela “idade de ouro do postal em Viana”,

na exuberincia excessiva desta cidade; descobrimos na
paisagem urbana os ‘cheios’ e os ‘vazios’ da imagem
identitdria de Braga; contempldmos a paisagem brigantina,
fixando o olhar na cristalizagio de Braganga no tempo (um
“para sempre”); descemos entretanto 4 “Beira-postal” da
vaidade viseense, reconhecendo os seus lugares provaveis,
pelo traco arquitectural e a sumptuosidade de alguns dos seus
edificios; e deixdmos prender o olhar as “multiplas vistas”
de Portalegre, pressentindo nelas a vertiginosa passagem do
tempo, pela recreacio dos espagos, pelos distintos ritmos do
quotidiano e pela alteracdo da atmosfera da comunidade.
Em cada um destes pequenos livros existem, pois, elementos
da historia dos postais ilustrados, e também particularidades
da imagem que eles fixaram de cada uma das cidades.
«Emissdrio afortunado de todas as simpatias», como se dizia
em 1917, na revista llustragio Portuguesa, o bilhete-postal
¢ a bussola gentil deste percurso. Qual «pequenino pajem
do Flirt e do Sorriso», ele € ainda, apesar da pressa que o
inventou, o que fica dos afectos da viagem.
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Notas:
1. Conta-se que em Franga terdo existido, no inicio dos anos 1900, pelo menos cinco clubes de troca e ligacio entre coleccionadores e33 revistas especializadas na matéria.

2. Este periodo de tempo faz convergir os trés regimes da imagem, que Laurent Gervereau (2003) na sua Histoire du visuel au XXe siecle assinala como eras sucessivas: a era do papel
(1848-1916), a era da projecgdo (1916-1960) e a era do ecra (1960-2000).

3. “Trésors de rien du tout” - é assim que Paul Eluard no n® 3-4 da revista Minotaure, em 1933, define os postais. Como repositério de imagens miticas, o postal reencontra o aforismo
de Pessoa: “O mito ¢ um nada que ¢ tudo”.

4. A passagem nfio é a mesma coisa que a travessia. Podemos fazer a passagem de um rio de uma para outra margem. Essa serd todavia uma experiéncia sem sobressalto, tranquila,
por nio serem de esperar grandes obstdculos a transpor. Nas passagens existe a habitualidade de um caminho conhecido. Coisa diferente ¢, todavia, a experiéncia de uma travessia,

que nos traz. sempre grande inquietacio pela sua perigosidade. £ o perigo que a caracteriza fundamente: fazemos a travessia de um oceano, de um mar de tentagdes, de um deserto...

5. Hoje regulado pelo Dec.-Lei 74/82, de 03 de Margo e pelo Dec.-Lei 362/86, de 28 de Outubro, este principio abriga o depdsito de diversas tipologias de publicagdes, estando
devidamente explicitados no articulado da legislagio os bilhetes-postais ilustrados (Aponto 2 do Art® 4° do Dec.-Lei 74/82. Actualmente, a Biblioteca Nacional, que € depositdria
de todas as publicagdes portuguesas, conta com um tombo de 28 mil postais ilustrados, arrumados em gavetas de arquivo sem classificacio particular. Poder-se-ia pensar que este
niimero representaria a totalidade de postais editados em Portugal. Contudo, 0 que encontramos na Biblioteca Nacional é um deposito disperso, onde se mistura o que chegou por viada

obrigagio do registo das produgdes nacionais, mas também (talvez sobretudo) colecgdes privadas doadas ao Arquivo Central, que misturam postais nacionais com postais estrangeiros.

6. Como provavelmente todos os trabalhos desta natureza, a base de dados Postal a Postal ndo é um trabalho fechado ou concluido. Aberto 4 permanente actualizagio e inser¢do de

novos registos, o suporte deste inventario presta-se ainda a sua expansao para o registo de outras cidades do pais.
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