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RESUMO

Atualmente o mundo da moda procura inovacdes ou meios de diferenciacdo de produtos e os
padrdes estampados sao uma alternativa coerente, pois podem ser desenvolvidos em variadas
cores, tamanhos e texturas proporcionando assim combinacoes infinitas para o desenvolvimento

de novas colecdes de moda.

As técnicas de estamparia atualmente sado bastante variadas, o que diferencia um padrao, no
entanto, € a sua qualidade. Uma colecao de tecidos com padronagens necessita ser antes
desenvolvida dentro de um conceito pesquisado, a fim de possuir uma coeréncia estético -
formal. Para melhor entendimento de como as estampas tém vindo a ser trabalhadas dentro da
comunicacao da identidade cultural brasileira, foram estudados estilistas e marcas que tem os
padroes estampados como identidade. Foram analisadas as inspiracdes por tras do
desenvolvimento de suas colecdes mais relevantes em termos de estampados e como a
influéncia da cultura brasileira interfere no desenvolvimento de seus produtos. Uma percecao
mais aprofundada sobre a historia das chitas nacionais e suas utilizacdes complementada pela
analise de fotos de mulheres de diferentes décadas é um dos pontos estudados no trabalho. O
trabalho tem como desenvolvimento pratico a criacao de uma pequena colecao de estampados
que utilizando a metodologia de design de moda, se suporta na pesquisa de cores e tendéncias,
no questionario realizado com 120 mulheres paranaenses e um conjunto de elementos que

traduzem a identidade cultural brasileira.

O Parana como estado integrante do sul do pais evidencia toda a cultura brasileira e a sua
miscigenacao, foi o Estado escolhido para representar o Brasil neste trabalho. As mulheres, sua
indumentaria e o gosto pelas chitas foram uma das maiores inspiracdes para o desenvolvimento
de uma pequena colecao de padrées estampados que buscam traduzir as necessidades das

mulheres paranaenses.

Palavras — chave: Comunicacdo de moda; Estamparia; Cultura e Identidade Brasileira; Chita






ABSTRACT

Currently the fashion world demand innovations or means of product differentiation and printed
patterns are a coherent alternative, they may be developed in various colors, sizes and textures

so providing endless combinations for the development of new fashion collections.

Printing techniques currently are quite varied, what differentiates a pattern, however, is its
quality. A collection of fabric patterns needs to be developed within a previously researched
concept, so to have a formal-aesthetic consistency. For a better understanding of how textile
prints have been worked as a mean of communication of the Brazilian identity and culture,
fashion designers and brands who use printed patterns as a way of identity were studied. The
most relevant inspirations behind the development of theirs collections were analysed in terms of
printing and how the influence of Brazilian culture interferes with the development of their
products. Other topic addressed in this work was a further perception about the history of chintz
and its domestic use that was complemented by the analisis of photos of women from different
decades. This study encompassed the development of a small collection of printing patterns
using the fashion design methodology, supported on color and trends research, based on the

questionnaire that was conducted with 120 women from Parana state.

The Parana state as a member of the South evinces all the Brazilian culture and its
miscegenation, the State was chosen to represent Brazil in this work. Women, clothes and their
taste for chintz were one of the biggest inspirations for the development of a small collection of

printing patterns that seek to translate the needs of women from Parana.

Key - words: Communication Fashion; Printing patterns; Brazilian Culture and |dentity; Chintz
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CAPITULO 1.






A Estampa como meio de diferenciacdo e comunicacao da cultura brasileira

INTRODUCAO

1.1. ENQUADRAMENTO DO ESTUDO

A arte dos padrdoes estampados além de ser uma referéncia estética muito presente entre os
designers téxteis e de moda, é também conhecida como um meio de diferenciacao dos produtos
deste segmento. Estes padrdes sao desenvolvidos e utilizados para a interpretacao do novo e da
exclusividade, pois muitas marcas a utilizam como forte identidade visual de suas colecdes. O
design da estampa possibilita ainda o aproveitamento de um grande lote de producao em varios
pequenos lotes com quantidades cada vez menores de produtos similares. Tal atributo permite a
agregacao de valor aos produtos e possibilita, de maneira rapida, responder, de acordo com a
tendéncia da moda em vigor, aos desejos especificos do consumidor avido por inovacdo.

(Mendes, et al., 2012)

Em relacdo a estamparia em si podemos destacar alguns estudos que buscam a unido desta
com outras técnicas. As técnicas de estamparia atualmente sdo bastante variadas, o que
diferencia um padrao, no entanto, € a sua qualidade. Uma colecao de tecidos com padronagens
necessita ser antes desenvolvida dentro de um conceito pesquisado, a fim de possuir uma

coeréncia estético - formal.

A estampa diferencia o tecido, concede exclusividade e originalidade as pecas que sao
incorporadas e podem despertar atracdo aos que se identificam com os conceitos e simbolos
traduzidos por suas composicdes graficas. Esse & um dos recursos de design de superficie. Para
sua elaboracao, o designer pode trazer as padronagens motivos e cores carregados de influéncia

sociocultural do seu meio ou até mesmo de sua prépria subjetividade. (Bellio & Held, 2012)

Atualmente o mundo da moda procura inovacdes ou meios de diferenciacao de produtos e os
padrdes estampados sao uma alternativa coerente, pois podem ser desenvolvidos em variadas
cores, tamanhos e texturas proporcionando assim combinacdes infinitas para o desenvolvimento

de novas colecdes de moda.
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1.2. OBJETIVOS DO TRABALHO

Este trabalho tem como objetivo estudar e pesquisar a evolucdo da estamparia nacional
brasileira, a fim de perceber melhor sua histéria e como algumas marcas brasileiras de moda a
utilizam como meio de diferenciacdo de seus produtos € comunicacao de suas respectivas
marcas. A pesquisa analisa a indumentaria feminina do ponto de vista da liguagem da superficie
na moda das mulheres do Estado do Parana, a fim de desenvolver uma colecdo de estampas
baseadas no estado brasileiro. Os topicos abaixo demonstram os objetivos especificos do

trabalho:

-A evolucao e o quadro historico dos padrdes estampados que vieram de fora e que atualmente

sao considerados tipicos do Parana.
-Analisar os simbolos e os padroes estampados do Estado do Parana.

-Apos feita a analise criar uma colecdo de padrdes estampados que transmitam para o produto

de moda feminina todo o potencial da cultura paranaense.

1.3. CONTEXTUALIZAGAO

A arte da impressao téxtil & provavelmente tao antiga quanto a propria civilizacao. Fragmentos
impressos, e até mesmo um vestuario completo, juntamente com blocos de impressao
esculpidas em madeira, foram encontrados no Egito datados do segundo milénio a.C.(Dawson
et al.,2000). Segundo Miles (2003) o local exato onde este estilo de impressdo se originou na
india, Egito, China ou em outro lugar — ndo é claro. Brunello afirma que uma variedade precoce
de algodao tingido com garanca foi encontrada em frascos no vale do Indo, datando em torno de
3000 aC. Por outro lado, Taylor da evidéncias de garanca em linho encontrado no Egito e datado

em 1400 aC (Hawkyard, 2008).

Como podemos observar nao € possivel estipular uma data e um lugar exato do inicio da
estamparia, pois diferentes culturas utilizavam diferentes técnicas para obter efeitos de desenhos
e cores em tecidos, apesar de existirem alguns indicios de que os chineses seriam o0s primeiros

a desenvolver a técnica de impressao.
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Na China, o tingimento da seda foi aperfeicoado muito cedo, em asssociacdo com a invencao da
impressao no papel. Portanto, em relacdo as técnicas desenvolvidas e a tecnologia da época,
pode muito bem ter sido na China que se deu o nascimento da impressao em tecido (Miles,

2003).

Mas a duvida que existe quanto ao seu surgimento nao pode ser relacionada ao primeiro tipo de
técnica utilizada para produzir os padrdoes de impressao. A primeira técnica desenvolvida para
impressao téxtil foi por blocos (carimbos), seria assim este o inicio de uma técnica milenar que
evoluiu ao longo do tempo. Por volta do século XIV o0 uso de blocos de madeira para impressao
foi estabelecida em Franca, ltdlia e Alemanha, sendo desenvolvida por pintores, usando

pigmentos minerais ao invés de corantes.

A decoracao de tecidos pode realizar-se em trés momentos distintos de seu processo de fabrico:
a) antes da tecelagem (incluindo desenhos pela estrutura do tecido), b) durante a tecelagem
(também incluindo desenhos pela estrutura do tecido), c) sobre o tecido acabado (Pereira,

1985).

A técnica de estamparia por blocos evoluiu ao longo dos séculos, conforme a necessidade do
homem de inovar. O avanco do conhecimento técnico levou ao surgimento de variados tipos de
tintas e produtos quimicos para o desenvolvimento de novas cores e texturas. Para o fabricante,
as vantagens destes novos corantes eram trés: mais baratos, mais rapidos e mais faceis de
usar, permitindo obter cores e tons nunca vistos antes. Eles também secavam mais rapidamente

0 que facilitava a utilizacao de cilindros gravados para impressao (Parry, 1983).

Para maior rapidez na impressao das cores foi desenvolvida a técnica de impressao por
cilindros, que consistia em cilindros de cobre impressos em alto relevo que rolavam sobre os
tecidos. De 1760, quando a impressao ainda era feita por blocos, até 1790 com a utilizacao de
cilindros de cobre, a industria do Reino Unido, especialmente em Lancashire, cresceu
rapidamente para se tornar de importancia mundial, alcancando seu apice um pouco antes da
primeira guerra mundial (Dawson et al.,2000). A europa beneficiou - se economicamente do
desenvolvimento da industria da estamparia. O crescimento da demanda de tecidos estampados
impulsionava seus negocios, tanto que em seu auge, Londres se tornou a cidade mais

beneficiada pelo comércio de estampas e o maior centro produtor da época.
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Enquanto paises como a inglaterra buscavam melhorar suas técnicas de estamparia, o Brasil
descoberto recentemente, enfrentava as dificuldades em um pais relativamente novo. Apos sua
colonizacao o Brasil foi influenciado por culturas diversas, que foram se misturando, formando
um pais culturalmente rico e mestico. Além dos indigenas que ja habitavam a terra, aportaram
no Brasil africanos, europeus e asiaticos em busca do assim chamado “Novo Mundo”. A
miscigenacao foi inevitavel e as culturas se integraram umas as outras formando os costumes

tipicamente brasileiros.

Os moradores do Brasil Colonia (época em que o pais ainda pertencia ao Império Portugués)
tiveram que buscar opcdes para as vestimentas trazidas da europa, pois estas eram muito
pesadas e quentes para o clima e inadequadas para os trabalhadores. Aos poucos, os trajes
comecaram a apresentar algumas adequacdes necessarias ao novo contexto, introduzindo aos
tradicionais trajes lusitanos o despojamento no vestir exigido pelo clima tropical. Pela influéncia
da abundancia de frutos, tintas, cores e texturas encontrados no Brasil, surgiria aos poucos, o
que viria a ser no Século XVII, o inicio do figurino nacional, uma forma brasileira de vestir

(Chataignier, 2010).

“Os escravos africanos que vieram para o Brasil através do trdfico negrefro, ndo possuiam
vestimentas caracteristicas de sua cultura, chegavam de navio na costa brasileira usando apenas

trapos para tapar as vergonhas” (Chataignier, 2010, p. 36)

“As vestes coloridas e cheias de referéncias culturais ficaram do outro lado do Atlantico.
Observa-se que a indumentaria utilizada pelos escravos no Brasil, bem como as que
vestiam em sua terra natal, eram feitas de algoddo. Nao seriam exatamente trajes, mas
sim panos em tamanhos variados, formando faixas enroladas enitre a cintura e a parte

superior das permas, como se fosse uma saia curta ajustada” (Chataignier, 2010, p. 36)

Apdés a libertacao dos escravos, muitos comecaram a fazer trocas comerciais com o0s
portugueses. Os portugueses davam seus tecidos tipicos com estampas florais caracteristicas de
seu pais e recebiam tecidos africanos caracterizados por padrdes geométricos ou figurativos

(Chataignier, 2010).
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Inicialmente os europeus nao levavam mulheres em suas embarcacdes. Somente a partir de
1530, fim do periodo pré colonial brasileiro, algumas mulheres desembarcaram no pais. Essas
mulheres se vestiam com costumes europeus, mas o calor tropical as obrigou a diminuir a

quantidade de pecas e a utilizar tecidos mais leves.

Segundo Chataignier (2010), os caminhos que levavam até as suas casas, o calor de um pais
tropical, a dificuldade de lavar suas roupas ou mesmo mantélas limpas, foram um dos
principais motivos para simplificacdo das vestimentas de moda. A principio a maioria das roupas
femininas eram nas cores preta e marrom, por causa das dificuldades anteriormente
mencionadas, mas depois do nascimento das cidades, o algodao estampado, conhecido como

chita ganhou presenca no vestuario.

A chita, um tecido estampado muito utilizado pelos europeus, aportou no Brasil e foi incorporado
por imigrantes e brasileiros de todos os estados. Tendo sido um tecido muito utilizado pelas
mulheres, das mais pobres as mais ricas, e também por escravas (Chataignier, 2010). A chita
faz parte da histdria brasileira, ela ndo reforca a imagem da mulher rica ou escrava, também néo
¢ estereotipada,muito pelo contrario, ela esta a volta em ambos locais, dentro e fora da moda,
na corte portuguesa e na senzala' africana, sempre sem perder suas caracteristicas (Silva,

2010).

Com o crescimento populacional do Brasil, muitos colonos buscavam novas terras e riquezas. O
interior das regides Sul e Sudeste, ainda pouco exploradas, passaram a chamar a atencdo de
novos investidores e trabalhadores, fazendo assim do estado do Parana, uma nova coldnia de

imigrantes vindos de varios lugares do mundo.

Dada a grande dimeséao do pais e sua vasta miscigenacao nao seria possivel aborda-lo como um
todo e por isso o estado do Parana foi escolhido para o desenvolvimento da dissertacdo. Ao
observarmos este estado para o estudo dos tecidos estampados e suas origens, teremos que
buscar em sua histéria os primeiros colonos e suas roupas tipicas para o trabalho no campo, e
mais tarde quando fundadas as cidades, observar os tecidos estampados da classe mais nobre

paranaense.

! Alojamento ou conjunto de alojamentos onde ficavam os escravos. Dicionario online de portugués.
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A colonizacao do Parana se iniciou tardiamente, no inicio do séc XIX, mais precisamente em
1829. A sua primeira maior riqueza foi a erva-mate, uma planta muito conhecida e utilizada no
Sul do Brasil para a infusao de chas. Foi inicialmente habitado por indios Tupis-Guaranis, que
possuiam técnicas avancadas de subsiténcia. Os indios se utilizavam do algodao para fazer os
fios, com esses fios produziam trabalhos manuais de tecelagem, como por exemplo as redes de

balanco e tecidos de alto grau de dificuldade (Wachowiccz, 2001).

Além dos indios o Brasil era um pais habitado por brancos e negros. Sendo assim o governo
brasileiro decidiu “branquear” o pais, pois mais do dobro da populacdo era de negros africanos.
Apds a proibicado inglesa de comércio de escravos, foi necessario a busca por mao de obra para
se trabalhar no campo, buscando assim imigrantes europeus para a ocupacdo de terras

brasileiras (Wachowiccz, 2001).

A principio migraram para terras paranaenses mais afastadas grupos de polacos, ucranianos e
aleméaes, sem muito sucesso. Apos a Primeira Guerra Mundial, foi possivel notar o predominio
de imigrantes japoneses no territdrio paranaense. Segundo Wachowicz (2001), entraram no
Parana até o ano de 1948 os seguintes contingentes imigratorios, por nacionalidade: 57.000

Polacos, 22.000 Ucranianos, 20.000 Alemaes, 15.000 Japoneses e 14.000 ltalianos.

Apds as dificuldades iniciais no trabalho no campo, alguns imigrantes resolveram se deslocar
para a capital Curitiba, onde formaram a primeira classe operaria de ideologia européia. Com a
colonizacao paranaense completa, cada cultura contribuiu para o desenvolvimento do Estado,

trazendo assim suas diferentes crencas e experiéncias.

1.4. MOTIVAGAO E PERTINENCIA

O Parana é o segundo maior polo industrial de confeccdes do Brasil, ficando atras apenas do
estado de Sao Paulo. Atualmente promove desfiles de marcas paranaenses, com particular
destaque para o Parana Business Collection (PBC), o evento de moda mais importante do estado
neste segmento, o PBC apresenta as criacdes e antecipa as tendéncias da moda. E um evento
realizado pela Federacdo das Industrias do Parana (Fiep), em parceria com o Sebrae e o

Conselho Setorial do Vestuario. (Federacao da Industrias do Estado do Parana, 2013).



A Estampa como meio de diferenciacdo e comunicacao da cultura brasileira

Para Ana Amélia Filizola, diretora da Unidade Jornais do Grupo Paranaense de Comunicacéo
(GRPCOM), a grande novidade do PBC em 2013 foi a proposta de o evento ter alcance nacional,
aumentando a projecdo da moda do Parana. Com a nova diretoria artistica, o maior evento
paranaense de moda ganhou visibilidade, evidenciando os profissionais ja consolidados e
abrindo espaco para os novos talentos (Federacdo da Industrias do Estado do Parana, 2013).
Segundo o presidente da Fiep, Edson Campagnolo, o evento € um meio de dar visibilidade a
industria téxtil paranaense, pois possibilita ao empresario a oportunidade de expor a qualidade
do seu trabalho, mostrar que mais que roupa, produz moda e investe a cada ano em inovacao e

qualidade (Federacao da Industrias do Estado do Parana, 2013).

Em busca de um poténcial maior de diferenciacdo muitas marcas de moda do Parana estao
utilizando padrdes estampados em suas colecoes. Um exemplo é a semana de lancamento de
colecao Maringa Fashion Mix, realizada na cidade de Maringa no Noroeste do estado. Segundo a
Federacado de Industrias do Estado do Parana (2013) o evento, repleto de novidades, reuniu
cores, flores e formas para estampar as colecdes e as criacdes desenvolvidas pelas confeccdes

do Polo de Maringa e que estarao presentes nas vitrines de todo o mundo.

A motivacdo para a realizacdo deste trabalho de investigacdo reside na percecdo de que existe
ainda um potencial a explorar referente a capacidade criativa de comunicacdo de padrdes na
moda no mercado atual paranaense. A necessidade de diferenciacdo de produtos e a busca de
uma identidade reforca o desenvolvimento de padrées que podem ser utilizados em diversas
pecas de vestuario, além de agregar valor ao produto de moda. Uma comunicacao eficaz desses
padroes dentro de marcas de moda, e a adequacdo ao seu publico também sao necessidades a
serem observadas. Um bom exemplo de identidade representada através de padrdes € vista no
estado do Rio de Janeiro que possui uma forte caracteristica tropical. As cores e os padroes de
marcas cariocas traduzem um estilo de vida unico. Uma identidade cultural que é muito nitida
para quem observa e para quem utiliza, e ¢ essa a proposta do trabalho, explorar uma
identidade paranaense percebida através de uma colecdo de padrdes estampados inspirados no

estado do Parana.
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1.5. METODOLOGIA

Para o desenvolvimento deste trabalho sera utilizada a metodologia de investigacdo através da
pesquisa bibliografica, com a elaboracao de um questionario, a analise de conteudo e o método
de desenvolvimento e de criacao das estampas. Segundo Marconi & Lakatos (2006), a pesquisa
bibliografica € um apanhado geral sobre os trabalhos ja realizados, revestidos de importancia por
serem capazes de fornecer dados atuais e relevantes relacionados a histéria da indumentaria
das mulheres paranaenses. O estudo da literatura pertinente pode ajudar a planificacdo do
trabalho, evitar duplicacdes e certos erros, e representa uma fonte indispensavel de informacdes

podendo até orientar as indagacoes.

A pesquisa historica e documental sera feita a partir de fotos, arquivos publicos e particulares,
iconografia, fotografias e vestuario da época da colonizacao do estado do Parana, atendendo
assim a necessidade de observacdo de padrdoes estampados utilizados pelas mulheres. O
processo de pesquisa historica descreve o que era, e enfoca quatro aspectos: investigacao,
registro, analise e interpretacdo de fatos ocorridos no passado, para, por meio de generalizacdes
compreender o presente e predizer o futuro (Marconi & Lakatos, 2006). A pesquisa documental
¢ uma fonte de coletas de dados restrita a documentos, escritos ou nao, construindo o que se

denomina de fontes primarias (Marconi & Lakatos, 2006).

O questionario sera desenvolvido e enviado para as entrevistadas via e-mail e através de redes
sociais e os resultados analisados convertidos em graficos para melhor analise dos dados. O
grupo social entrevistado seria de mulheres moradoras do estado, independente da idade,
profissdo e cultura. Serdo essas mulheres que dirdo como utilizam padroes em seu dia-dia,

como preferem os padrdes e onde os utilizam.

A colecdo sera elaborada a partir da metododogia de desenvolvimento de produto de McKelvey &
Munslow (2003), que se inicia com o processo de design de moda onde se inclui a oportunidade
em termos de inovacao e que é entao traduzido num briefing, que permite para além de defenir
0s objetivos e ambito de atuacdo do projeto de moda permite ainda visualizar novas
oportunidades de mercado para o produto . Apds o desenvolvimento do briefing da colecéo sera
realizada a pesquisa de tendéncias de moda para o verdo 2014 interligadas ao conceito inicial

das chitas e dos elementos da cultura e identidade paranaenses. Sendo assim sera iniciado o
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processo de desenvolvimento das estampas, a escolha das cores e suas construcbes. Para
finalizar o processo de desenvolvimento sera elaborado um catalogo de suporte a colecao

desenvolvida.

1.6. ESTRUTURA DO TRABALHO

O presente trabalho se encontra estruturado em cinco capitulos, sendo o primeiro de carater
introdutorio, que possui respectivamente o enquadramento do estudo, os objetivos do trabalho, a

contextualizacao, a metodologia e a estrutura do trabalho.

0 segundo capitulo é composto pelo estado da arte que visa buscar referénciais teoricas sobre a
construcdo de padrdées de moda e seus simbolismos, também reflete sobre o trabalho de
designers brasileiros que utilizam estampas em suas colecdes. Ainda no segundo capitulo
apresenta-se a pesquisa sobre as mulheres paranaenses que constituem o principal foco da
pesquisa, ao nivel de contextualizacao da evolucao da sua indumentaria e do gosto pelas chitas

nacionais e importadas, apresentando-se ainda uma breve histéria da chita no Brasil.

O terceiro capitulo apresenta o desenvolvimento experimental do trabalho: os questionarios e a
respetiva analise de resultados e por fim o processo de desenvolvimento da colecdo de padrdes
estampados para o mercado feminino do Parana, as estampas prontas e suas variacdes de

cores.

O quarto capitulo apresenta o catalogo desenvolvido para a colecao final e a reflexdo sobre o

modo como esta comunica na moda os valores culturais Paranaenses.

Finalmente, o capitulo 5 apresenta as conclusoes e perspetivas futuras do trabalho.
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ESTADO DA ARTE

2.1. COMUNICACAO DE PADROES NA MODA

Ao falarmos de comunicacao de padrées na moda precisamos primeiramente definir o que € a
comunicacao de moda no geral, como marcas de moda comunicam sua identidade através de
seus produtos e servicos e como os padroes utilizados em produtos influem na comunicacao dos

mesmos.
Segundo Barnard (2003, p.52):

“Existem duas escolas descritas por Fiske que compreendem a comunicacdo de
maneiras distintas. A primeira escola é considerada a escola do “processo” sendo que a
peca de roupa é entido o meio pelo qual uma pessoa manda uma mensagem a outra. A
mensagem, é a intencdo da pessoa e ela é transmitida pela roupa no processo de

comunicacao”.

A utilizacdo desses recursos visuais (forma, cor, estilo), na composicao visual do plano (tecido),
pode ser livre, mas a percecao do sistema como um todo, tanto entre as diferentes unidades de
tecidos quanto entre as partes que compdem cada um deles, &€ um processo de reconhecimento

que, em condicdes normais de percecdo, pode ser considerado (Neira, 2010).
Segundo o autor, sobre a questdo de moda e indumentaria:

“Esse modelo é muito aceite pelo senso comum, mas pode conter problemas. Existe a
questao de quem seria responsavel por enviar a mensagem ao Vvisualizador, o senso
comum poderia sugerir gue € o usuario, pois é ele quem veste a peca de roupa, mas é
relevante pensar que o estilista tem a sua reivindicacdo, uma vez que a peca ol criada
por ele. A nocdo de que o usuario e o estilista constifuem uma espécie de co-remetente
levanta mars problemas do que resolve, pois neste caso tanto o estilista quanto o usuario

S80 responsavers pela comunicacdo da peca de roupa” (Barnard, 2003, p.52).

0 segundo modelo na concepcao de Barnard (2003 p.55)
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“F chamado de semidtico ou estruturalista, isto € a comunicacdo ftorna o individuo
membro de uma comunidade, a interacdo social através das mensagens constifui o
individuo membro de um grupo e é a comunicacao entre individuos que primeiramente

0s torna membros de um grupo cultural”.

Nas palavras de Fiske, “o modelo semidtico preocupa-se em como as mensagens, ou textos,
Interagem com as pessoas de modo a produzir significados” (Fiske, 1990 citado em Barnard,

2003, p.54)

Dentro da moda o segundo modelo de Fiske se encaixa na interacao social do individuo com sua
vestimenta e o receptor da mensagem, &€ um ciclo onde o estilista passa uma mensagem ao
consumidor, que interpreta de sua maneira (combinando com outras pecas de vestuario em
contextos diferentes) que em seguida é recebida por quem vé, sendo este um “receptor” que
tera sua propria interpretacdo, que por sua vez sera dependente do meio cultural, social e

econdmico em que vive.

“A moda e a indumentaria, como comunicacado, sdo fendmenos culfurais no sentido de
que a cultura pode ser ela propria entendida como um sistema de significados, como as
formas pelas quais as experiéncias, 0s valores e as crencas de uma sociedade se

comunicam através de atividades, artefatos e instituicoes” (Barnard 2003, p.64)

A citacdo acima & um exemplo de como a indumentaria é importante para a diferenciacao de
grupos culturais, sociais e economicos, podendo ser identificados ou excluidos. Esse tipo de
comportamneto € muito comum entre antigas civilizacdes que diferenciavam seus integrantes
por suas vestimentas. Segundo Pereira (1985) a posse de tecidos por vezes é sinal de riqueza
ou elevado status social, sobretudo quando certas espécies de panos ou motivos eram

reservados a nobreza.

“Para entender a moda e a indumentaria como comunicacdo nao basta entender a comunicacao
como mero envio de mensagens” (Barnard, 2003, p. 52). A comunicacéo faz parte de um todo,
que vai desde o comportamento até seus bens materias. O ser humano se comunica nao
somente pela fala e é por isso que diversas marcas buscam cada vez mais apresentar seus

produtos aos seus clientes de maneira intuitiva, sendo assim inconscientemente identificadas.
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Conhecer bem o mercado significa por um lado andar de maos dadas com o departamento de
marketing da empresa e, por outro, reconhecer que o responsavel pelo desenvolvimento do
produto deve realizar suas proprias pesquisas. E o pesquisador deve estar atento a pontos de
venda do produto e de seus concorrentes, interessar-se por literatura especializada em
marketing, atualizar-se sobre as tendéncias do setor, acompanhar informacdes de
comportamento do produto e seus similares, a fim de desenvolver um produto original e atrativo

(Rubim, 2005).

Existe assim a necessidade de se manter informado a cada estacdo. O desejo dos consumidores
mudam e o mercado nao para. A urgéncia por inovacoes é exigida pelo mercado e com essa
evolucao novas estratégias de comunicacao devem ser elaboradas. Nesse postulado, podem ser
explicadas as mudancas histéricas nos significados de moda e indumentaria, ou como uma peca
de roupa pode dizer ou significar algo este ano e dizer uma coisa totalmente diferente no ano

seguinte (Barnard, 2003).

Se manter atualizado e buscar inovacdes sdo maneiras do mercado se renovar e se manter
ativo, pois a necessidade de mudancas é propria do ser humano. E também ja € esperado que a
cada estacdo novas colecées cheguem as lojas. “£ como se as pecas de roupa possuissem

significados que o usuario entdo combinaria num conjunto” (Barnard 2003, p.51)

Os consumidores querem produtos, meios de comunicacdo e campanhas de marketing que
estimulem os sentidos, mexam com as emoc0es, que se incorporem ao seu estilo de vida - tudo
para possibilitar experiéncias. Na atualidade, a experiéncia personalizada ao cliente ira definir o

sucesso da marca no mercado mundial (Guidi, 2005).

Dessa maneira uma identidade bem elaborada, ¢ um meio de identificacdo do produto. Os
padrdes estampados de uma marca devem se encaixar em sua identidade, se transformando
assim em um identificador. Por exemplo quando uma pessoa passa e v&é uma peca de roupa e
identifica o tipo de padrao estampado e associa a uma marca especifica, pelo seu estilo e cores,
sua identidade esta exposta naquela peca, fazendo assim do padrao estampado um meio de

comunicacao.
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No Brasil é possivel encontrar marcas brasileiras com forte comunicacao de padrdes
estampados. Sao marcas principalmente cariocas, que aproveitam o estilo de vida do Rio de
Janeiro para estabelecer sua identidade. Um exemplo de marca carioca bem sucedida e muito
identificada por seus padroes estampados é a Farm. A marca abriu a sua primeira loja em 1999
e tem como produto principal de vendas, roupas femininas estampadas com motivos praianos e
alegres (Farm Rio, 2013). Seus padrdes estampados seguem uma linha muito leve e jovial,
buscando sempre uma referéncia natural e colorida, sem fugir de sua identidade. E um exemplo

de como padrdes estampados quando bem elaborados, podem fazer uma marca de sucesso.

Criar uma experiéncia valiosa para o consumidor revela-se um bom negocio, porque o
agradecimento vira como fidelidade a marca e disposicao para pagar mais pelos seus produtos
(Guidi, 2005). Sendo o caso da Farm apenas um dos exemplos de grandes marcas brasileiras,
que se comunicam principalmente por seus padrdes, serve no entanto para ilustrar que a

importancia das cores na comunicacdo de padroes também é muito importante.

Podemos compreender a cor como um dos elementos da sintaxe da linguagem visual, € a
linguagem visual como um dos diversos codigos da comunicacdo humana (Guimardes, 2001).
Os padroes podem proporcionar experiéncias visuais deferenciadas, podendo ser mensagens
alegres e até momentos de introspeccao, tudo depende da maneira como sao desenvolvidos e

interpretados.

Nas palavras de Lurie (1997) a excecao do camaledo, o homem € o unico animal que pode
mudar de pele para se ajustar ao ambiente. Na verdade, se quer funcionar com éxito deve fazer
isso. O individuo cujas roupas nao se ajustam a ocasido chama a atencao, tanto de uma forma

positiva ou negativa.

2.2, SIMBOLISMOS E MOTIVOS DECORATIVOS

Para a compreensao do design de superficie € necessario perceber seus simbolos e motivos
decorativos, pois tudo o que um designer desenvolve possui significado. Ao longo da historia os
motivos e padrdes tém sido fundamentais para as identidades visuais de culturas e civilizacdes,
como elas foram elaboradas transforma as imagens em um estilo estético definido (Clarke,
2011). Do ponto de vista do design de superficie seria importante buscar referéncias historicas,
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com conteudo simbolico, que pudessem ser pesquisadas para o desenvolvimento de novos

padroes.

A partir da observacao de que os motivos e padrdoes podem significar algo, foi um passo
convidativo a concluir que todos eles foram originalmente concebidos como simbolos - ainda
que seu significado original tenha se perdido no curso da histéria em que foi inserido (Gombrich,

2012).

Os significados dos simbolos dependem, também, do contexto sociocultural e da capacidade do
designer de identificar necessidades, requisitos, anseios e estilos de vida do publico alvo e
transpor, através de funcdes praticas e da estética do produto signos que tornem o artefato um

objeto de desejo e de identificacao (Pereira et. al, 2010).

Na perspectiva de Santaella et.al. (2001, p.15) :

“O mundo das imagens se divide em dois dominios. O primeiro é o dominio das
imagens como representacoes visuals: desenhos, pinturas, gravuras, fofografias e
imagens cinematograficas, televisivas, holo e infogrdficas pertencem a esse dominio.
Imagens, nesse sentido, sao objefos materiais, signos que representam o0 nosso meio

ambiente visual. O segundo é o dominio imaterial das imagens da nossa mente”.

O desenvolvimento de simbolos é dependente de sua disposicdo, pois um simbolo muito bem
elaborado disposto de uma maneira desordenada e confusa pode causar ao observador uma

sensacao desconfortavel, a nao ser que fosse essa a intencdo de seu criador.

O sentido de ordem tem toda a liberdade para gerar padrdes com qualquer grau de clareza ou
complicacdo. Nao podemos prescrever ao designer se deve buscar a inquietacdo ou o repouso.
O Ocidente de modo geral tem como preferéncia a simetria, e no Extremo Oriente,as formas
mais sutis de simetria sao utilizadas. Existem os estilos, como por exemplo dos egipcios ou da
antiga Grécia, que estabelecem uma leitura licida mesmo em principios complexos e variados
(Gombrich, 2012). Na histdéria humana os primeiros padrdes foram criados para decoracdo do
corpo, esses padroes corporais tinham um significado ou uma finalidade especifica dentro de

uma certa cultura.
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Mas para a criacao de padrdes é necessario anteriormente fazer um apanhado de elementos,
objetos e/ou conceitos que tém como finalidade servir como fonte de inspiracdo. Segundo
Gombrich (2012) esta recolha ou selecao de elementos vem antes da criacao; seria uma
pesquisa prévia para depois pensar em certas formas ordenadas de distribuicdo desses
elementos. Esses elementos podem ser agrupados para maior efeito, ou espacados para
distribuicdo mais ampla, podem ser espalhados ou alinhados em fileiras retas ou ondulantes,
combinados em formas simples ou compostos em redes complicadas, para no final do trabalho

obtermos o resultado desejado.

Para o desenvolvimento de padrdes muitos artesdos de épocas diferentes buscaram na
geometria a solucao para a criacdo de padrdes que se encaixavam. A geometria como um todo

pode ser utilizada de maneiras diferentes na criacao de padroes.

Segundo Gombrich (2012), Da Vinci desprezava o estudo abstrato, suas pecas de entrelacadas
obviamente nao sao descendentes de calculos abstratos. Elas devem ter sido um meio de
desafio para a pecepcao dos complexos padrdes entrelacados que haviam sido adaptados pelos

artesaos italianos que se inspiravam nos modelos islamicos.

Padrées geométricos dependendo de sua complexidade necessitavam calculos matematicos
para se obter encaixes perfeitos, tanto em objetos ceramicos como em tecidos. Artistas de varias
épocas buscaram efeitos surpreendentes e muitos deles sdo reconhecidos por suas
padronagens até hoje. Um exemplo muito conhecido de trabalho intrigante de padronagem foi
feito pelo artista holandés M.C. Escher (Figura 1). O que impressiona as pessoas que 0 observa

¢ a dificuldade de planeja-los.
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Figura 1. Gravura em Madeira nomeada de Regular Division of the Plane with Birds de 1949 de Escher.
Fonte:www.mcescher.com

O padrdes de Escher eram conhecidos por sua complexidade, mas para chegar aos mesmos foi
certamente necessario muito estudo. Mestres islamicos possuiam técnicas que fascinavam
Escher o que o levou a desenvolver seus proprios padrdes. Muitos dos padrdes islamicos

serviram de inspiracdo para o desenvolvimento de padrdes ocidentais (Gombrich, 2012).

Se ha um exemplo que ilustra de igual modo as raizes técnicas de desenhos complicados em
questdo de planejamento, esse desenho pode ser encontrado no desenvolvimento do
contracambio representacional. O contracambio é a relacao entre formas positivas e negativas, é
certamente, em sua origem, a consequéncia de técnicas comuns que bem elaboradas
transformam o desenho (Gombrich, 2012). Um exemplo de contracambio representacional é a
Figura 1 de Escher que possui duas imagens opostas, ou simplesmente cestos com duas

variedades de vime ou folhas de cores diferentes utilizadas na criacdo de um padrdo axadrezado.

Segundo Ruthchilling (2008, p 68),

“O sistema de repeticdo utilizado por Escher para composicdo e estrutfuracdo de seus
trabalhos é conhecido por sistema progressivo, que é o que encerra a mudanca graadual
do tamanho da células (dilatacdo ou contracdo), obedecendo a logica de expanséo

determinada, outro exemplo seriam os fractais.”
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A continuidade regular no /ayout de um motivo para criar um padrdao é normalmente referido
como simetria, e quando o /ayout de um motivo para criar um padrao € variavel, isto € descrito
como assimetria. O motivo real usado no padrdo de repeticdo simétrica muitas vezes pode ser

assimétrica como a do parsley, como pode ser visto na Figura 2. (Clarke, 2011)

Figura 2. Exemplo de padrao de estampa pais/ey. Fonte: www.vectorfree.com/gold-paisley-pattern-vector

Padroes podem ser desenvolvidos para diferentes tipos de superficies, mas como o foco do
presente trabalho sdo os padrbes utilizados em téxteis € necessario criar esses padroes
pensando em seu suporte. Os tecidos que recebem o projeto em sua superficie - os
estampados - requerem do designer conhecimentos técnicos especificos para o seu
desenvolvimento. E uma area cativante e, quando se tem a possibilidade de trabalhar para
clientes que apreciam novidades o campo da criacado € infinito. A sofisticacdo da estampa, ou
padronagem, esta diretamente ligada aos objetivos do designer como criador (Rubim, 2005). O
tecido impde suas limitacoes, e o designer deve percebé-las e estuda-las para obter um trabalho

bem elaborado e de alta qualidade.

As superficies, por todas as conotacdes que despertam, configuram-se como um campo do

design em que a dimensao artistica e cultural estdo largamente exploradas, promovendo a
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riqueza de nossa experiéncia espaco-temporal, é o lugar onde se da esta transformacao das
informacdes em formas significantes, alternando superficies desenhadas e texturas neutras,
homogéneas (Ruthchilling, 2008). Nos oficios téxteis, a flexibilidade do material é essencial para
a criacdo tanto do suporte, quanto do padrdo. E onde os elementos de construcdo séo rigidos
que o artesao se vé obrigado a se tornar consciente das restricbes impostas a sua escolha pelas
leis da geometria (Gombrich, 2012). Um exemplo solido de como o suporte téxtil afeta a
visualizacdo de padrdes estampados sdo os tecidos plissados, que por sua estrutura flexivel

afetam a composicao visual da peca.

A expansao de técnicas e teares cresceu, e a possibilidade de novos padroes também. Gombrich
(2012) acredita que os métodos geométricos e matematicos encontram seu lugar apropriado em
nossa histéria: ndo como a inspiracado original dos artesaos, mas como expressao do desejo de

expandir os dominios de suas habilidades.

As solucdes estéticas das superficies sdo provenientes de uma heranca cultural complexa,
muitas vezes baseada na imitacao da natureza ou nas reincidéncias de elementos estéticos
tradicionais, um somatério de signos e simbolos reeditado todos os dias. Muitas vezes, poluem,
outras vezes oxigenam o ambiente social apresentando saidas criativas ou novos modos de ser,

fazer ou usar (Ruthchilling, 2008).

Atualmente varios tipos de padrdes sao desenvolvidos em diferentes lugares do mundo, e com a
globalizacdo, padrdes que antes diferenciavam uma cultura, hoje sao utilizadas por pessoas ao

redor do globo.
2.2.1. Tipos de padroes e suas construcdes

Os padroes estampados podem ser classificados por categorias e por suas construcdes, quando
classificadas por categorias, podem ser divididas em seis tipos de padrdes, segundo Russell
(2011), florais, geométricos, figurativos, estilos historicos e étnicos. A nomenclatura pode variar
dependendo do setor da industria e dependendo do designer. Padroes em formas naturais e
sintéticas estao ao nosso redor. A natureza oferece uma enorme variedade de recursos materiais
para o padrdo de formacao: de geologia para a flora, para peles de répteis e da paisagem e etc.

(Mcnamara & Snelling, 1995)
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A categoria de desenhos mais universalmente eficaz comercializada para téxteis impressos séao
os padroes florais. Segundo Clarke (2011) historicamente, e atualmente, os padrdes florais
sao populares em ambos os mercados mobiliario e moda, podem ser classificados por tamanho
e tipos de flores. E um tipo de padrdo que pode variar de cultura para cultura. Um exemplo s&o
os florais liberty (Figura 3), muito utilizados na Inglaterra e os florais orientais inspirados na flor
de cerejeira. Eles sao representados em muitos estilos realistas que muitas vezes se originam, e

refletem, uma variedade de culturas visuais (Clarke, 2011)

estampa-do-verao.html

Os florais também podem incluir outros elementos de plantas, como por exemplo, folhas, galhos,
ou ainda composicdes destes com motivos geométricos e figurativos. Alguns padrdes podem ser
de expressao realista, uma vez que as impressoras digitais permitem que fotografias de flores
sejam reproduzidas na integra (Russell, 2011). Segundo Wisbrun (2012) os padroes florais
podem ser executados de diversas maneiras. Eles podem ser uma representacao literal, como
por exemplo um desenho botanico detalhado, ou podem ser representados de uma maneira

mais abstrata.

A representacdo da flor é um meio de trazer a natureza de volta em ambientes tao urbanos,
sendo os padrdes florais normalmente utilizados por mulheres, pois possuem uma conotacao
mais delicada e fragil. Para os designers de superficie os padrdes florais sdo altamente versateis,

pois podem exprimir diferentes tipos de estilos ou temas, capazes de parecer subtis e delicados
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ou impetuosos e ousados (Russell, 2011). Wisbrun (2012) corrobora com a ideia de que os
padroes florais podem suscitar variadas emocgdes e proporcionam aos designers motivos

ilimitados para qualquer ocasiao.

Os padroes geométricos e abstratos, sao padroes que nao possuem uma representacao
especifica, sdo bastante utilizados na composicdo de /ooks mais minimalistas e fluidos. Segundo
Wisbrun (2012) sao motivos geométricos todos os motivos abstratos e nao representacionais.
Inspirados por uma rica variedade de fontes, que vao desde a ornamentacao islamica aos temas
e movimentos artisticos como o Op Art. Apos o floral, o circulo ou bolinhas é o mais popular
motivo impresso em estamparia téxtil sendo amplamente utilizado tanto em tecidos para moda

como para design de interiores (Clarke, 2011)

Na concepcao de Russell (2011) designers ocidentais trabalham com padrdes abstratos sempre
utilizando inspiracdes das artes decorativas Islamicas, pois possuem uma grande heranca de
padrdes. O padroes geométricos estdo intimamente ligados aos padrdes étnicos, que buscam a
identidade de uma cultura especifica através da geometria. A influéncia arabe na producdo de
padrdes geométricos € muito comum, a riqueza de detalhes e o historico artistico de
desenvolvimento de padrdes geométricos € muito conhecido mundialmente, por isso sempre sao
utilizados como referéncia de novos padroes. Arabescos muitas vezes sao influenciados pela arte
Islamica, mas os padrdes mais complexos e entrelacados podem ser também originarios da

antiga arte Grega ou Romana (Russell, 2011).

Estes padroes podem apresentar abordagens mais suaves, como faixas onduladas de cor,
estampados e circulos concéntricos. Mesmo respingos, rabiscos, e bolhas sao considerados
geometria (Wisbrun, 2011). Estes padroes segundo Russel (2011) sdo classificados em riscas,
bolas e xadrezes, sendo o xadrez 0 menos comum na estamparia, sendo normalmente

elaborado na tecelagem.

0 padrao grafico, este é muito utilizado pelas marcas para o reconhecimento de suas
identidades, sendo particularmente utilizados por marcas de artigos desportivos. Esta associacao
as marcas € que torna dificil pois as fontes utilizadas devem exprimir corretamente uma

mensagem a ser passada para o usuario. Comumente utilizadas e relacionadas com a logo,
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algumas marcas sdo muito conhecidas e muitas vezes nao necessitam da utilizacao de sua logo

€ apenas a sua representacao grafica a identifica.

Os padroes figurativos, sdo assim chamados pois sao os tipos de padrdes que buscam
representar objetos e imagens que nao sejam florais. Alguns padrdes figurativos se mantém no
universo da moda, mas dividem opinides, os padrdes denominados como animal prints (Figura
4) podem ser consideradas de extremo mal gosto, ou sofisticadas dependendo da ocasido, de
quem Vvé e da qualidade do design (Russell, 2011). Sdo bastante utilizados dependendo das
novas tendéncias de moda, mas um setor que possui uma grande utilizacdo é o setor infantil,

que em busca de inspiracoes ludicas desenvolvem padrdes de grande apelo comercial.

Figura 4. Exemplo de estampas animal print. Fonte: www.hellobrasil.net/estampa animal-print/

Dentro da categoria de padrdes figurativos existem os padrdes chamados de foife (ou foile de
Jouy), que sdo padrdes que representam a vida cotidiana, originalmente possuem o fundo claro
(branco ou offwhite) e sdo desenhados em apenas uma cor, sendo as mais utilizadas o amarelo,
vermelho, preto, verde e azul. Sdo complexos e ricos em detalhes e em geral apresentam uma
grande repeticao, a fim de permitir o olho de focar o detalhamento e histdria sendo contada no
padrdo (Wisbrun, 2011). Embora o foile de Jouy possua fortes tradicdes de decoracdo de

interiores, projetos figurativos também podem ser usados em contextos de moda. (Clarke, 2011)

0 padrao histérico sido padrdes que estdo ligados a um certo periodo da histéria, buscam

retratar momentos e periodos antigos e recentes, através de movimentos artisticos e artistas de

26


http://www.hellobrasil.net/estampa-animal-print/

A Estampa como meio de diferenciacdo e comunicacao da cultura brasileira

épocas distintas. Padroes que tém como inspiracao o passado mais recente sao denominados
retrd, ao invés de historicos (Russell 2011). Sao padrdes que podem ser vistos em colecdes que
resgatam as ultimas décadas do século XX, reavivando assim um periodo especifico que pode
ter sido uma referéncia na vida das pessoas, muitas delas utilizam e compram esse tipo de

padrdes para relembrarem os bons momentos vividos em décadas passadas.

Os padroes étnicos estdo relacionados a uma certa cultura ou pais de sua origem. Existe uma
gama extraordinaria de padrdes étnicos na area do design de superficie. Enquanto houver troca
entre paises e culturas, padrdes téxteis e outros objetos decorativos forem vendidos e
comprados, essa gama de padrdes tende sempre a aumentar (Russell, 2011). Em todo o
mundo, existem inumeros estilos de desenhos étnicos e arte tribal, cada uma unica em sua
propria maneira. Tradicionalmente, esses projetos foram muitas vezes criados por sua
importancia cultural ou simbolismo e celebram algum aspecto da cultura e da historia (Wisbrun,

2011).

Este grupo engloba projetos téxteis e artes visuais de outras culturas e geralmente consiste em
interpretacoes ocidentais de motivos, padrées, cores e técnicas. Africa, india e Arabia sdo
freqlientemente referenciados por causa de suas caracteristicas de projetos regionais distintos,
enquanto a Europa Oriental oferece uma riqueza de possibilidades nas areas do folclore e de

arte (Clarke, 2011).

Atualmente com a expansao na area do desenho de padrbes, sobre temas contemporaneos
combinados com novas tecnologias parece certo que novas categorias de padrdes estampados

surgirao. Segundo Ruthschilling (2008, p. 61-62):

“Os padroes sdo formados por figuras e motivos, criando formas ou conjuntos de formas
ndo-interrompidas, portanto consideradas em primeiro plano (lefs de percecido),
invocando tensdo e alfernancia visual entre figura e fundo. Os motivos sdo recorrentes
na composicéo, ou Se€ja, aparecem muitas vezes, apresentando variacoes de tamanho,
posicédo e até pequenas alteracoes formais. Motivos séo os blocos de construcédo de

design.”
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Seu uso repetitivo cria a aparéncia padrao que é basica para projetos em tecidos (Fisher &

Wolfthal, 1987)

Os padroes podem ser simples ou complexos, simétricos ou assimétricos, e qualquer imagem
ou padrao idéntico ou semelhante que é repetido pode tornar-se um padrao. Quanto mais
simétrico a repeticdo, o mais simples é reconhecé-lo como um padrao. Tanto em tecidos para
mobiliario, como para téxteis de moda passando assim por muitas transformacoes, liberado pela

tecnologia digital em termos de escala e repeticdes (Clarke, 2011).

A composicdo de padrdes pode ser feita de varias maneiras e suas repeticdes podem influenciar
a maneira como nos vemos o padrao em si. Segundo Mcnamara & Snelling (1995), o sistema
apropriado tem que ser seleccionado para motivos particulares ou para alcancar certos efeitos.
As vezes, um sistema sera escolhido porque faz com que o desenho seja multi-direcional, por
exemplo, na economia de tecido para o corte pois podem ser colocados de cabeca para baixo.
Quando direcional é usado para descrever uma impressdo, isto significa que os motivos ou
imagens indicam que o tecido tem uma forte direcdo vertical, horizontal ou diagonal. O padrao
apresenta uma direcdo, ou seja orienta-se num diferente sentido, estes casos de impressdes
direcionais sao menos economicos, para o corte de pecas porque causam mais desperdicio.
(Mcnamara & Snelling, 1995). Também segundo Mcnamara & Snelling (1995) é possivel
conseguir estampas nao-direcionais que sdo usadas para descrever um projeto que vai ter
praticamente a mesma leitura visual em todas as direcdes. Sdo padrdoes onde motivos estarao
virados em varias direcdes diferentes ou igualmente virados para cima e para baixo (Mcnamara

& Snelling, 1995).

Existem no design de superficie elementos que fazem parte da construcdo de um padrédo
estampado, sdo eles os elementos de preenchimento e ritmo. Na concepcao de Ruthchilling

(2008 p. 62)

“Os elementos de preenchimento sdo, texturas, grafismos, etc, que preenchem planos
e/ou camaaas, responsaveis pela ligacao visual e tatil dos elementos, e correspondem em geral
a tratamento dos fundos. Ja os elementos de ritmo sédo os elementos com mais forca visual que
0S demais, essa forca é conseguida pela configuracdo, posicdo, cor, dentre outros aspectos

conferidos aos elementos do espaco.”
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Em resumo o ritmo é a juncdo de elementos que buscam a atencdo dos olhos em uma
composicao visual. Quando observamos um projeto impresso pela primeira vez, & possivel
perceber que o projeto estava indo em todas as direcdes ou parece muito uniforme e regular.
Essa percecao é do arranjo dos motivos dentro do projeto, esse arranjo é conhecido por /ayout.
O /ayout é a composicdo visual da estampa, € o responsavel pela juncdo dos elementos e

também nos mostra o rapport em conjunto. (Ruthchilling, 2008)

O padrdo esta intrinsecamente ligado com a cor, que invariavelmente requer motivos e/ou
imagens repetidas, a fim de evocar a atmosfera e emocdo em um design téxtil, e quando os dois
sao combinados podem harmonizar-se num efeito poderoso (Clarke, 2011). A harmonia de cores
e padroes & uma necessidade estética que o designer deve considerar, pois através dessa

harmonia podemos desencadear emocodes diversas.

Embora o padrao possa ser usado em uma variedade de formas, padrdes de repeticdes
estabelecidas continuam a ser destague em projetos de moda e mobiliario téxteis (Clarke,
2011). Segundo Ruthchilling (2008, p. 67) “o sistema de repeticdo é a maneira pela qual um
mdadulo se vai repetir a intervalos constantes, quando dizemos modulo, estamos nos referindo a
menor drea que inclui todos os elementos visuais que constituem o desenho” (Rutchiling, 2008,

p.64).

De acordo com Clarke (2011) a repeticao do bloco onde um motivo é simplesmente colocado ao
lado de outro, consegue-se espelhando motivos, ou através do movimento de rotacao.
Ruthchilling (2008) corrobora com a idéia de que os modulos podem ser estruturados através de

sistemas. Sao eles chamados de sistemas alinhados, nao-alinhados, progressivos e multimédulo.

Segundo Rutchiling (2008,p.69)

“Os sistemas alinhados sdo estruturas que mantém o alinhamento das células, ou seja,
repetem-se sem deslocamento de origem (que seria o ponto de partida do desenho).
Neste sistema também pode haver variacao de posicéo do desenho dentro da célula, ou
seja, o mdodulo. Sendo assim podemos identificar trés tipos de sistemas alinhados:

translacao, onde o modulo mantém a sua direcdo original e desloca-se sobre um eixo;
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rotacdo, que € o deslocamento radial do mddulo ao redor de um ponto; e a reflexdo, que

é o espelhamento em relacdo a um eixo ou a ambos.”

Correspondente aos sistema alinhado, os sistemas nao alinhados sé@o mais complexos e podem
se deslocar de suas células. O sistema progressivo, como € possivel observar anteriormente na
pagina 17 (Figura 1 de Escher), é o sistema responsavel pelo tamanho das células obedecendo
a logica da expansdo. O sistema multimddulo permite a juncao de varios sistemas aumentando

assim o numero de combinacdes. (Ruthchilling, 2008)

A riqueza de abordagens para repetir padrdes permitem que surjam projetos complexos através
da sobreposicao de diferentes sistemas de repeticdo. Uma das caracteristicas fascinantes é a
maneira em que a imagem ou padrao base impde, ou dita, o tipo de repeticdo a ser usado na
composicao. Por exemplo, normalmente, um motivo geométrico gera um padrao muito diferente

em ritmo ao que é gerado por um motivo organico ou planta. (Clarke, 2011)

Em resumo, o padrao estampado possui variacdes de composicao que podem ser muito simples
e muito complexas, tudo depende do conceito que o designer quer trabalhar. Muitos designers
acreditam que uma estampa bem feita ¢ a estampa em que ndo percebemos seu encaixe, ou
seja, aquela em que simplesmente nao se possui uma visualizacdo exata de seu moédulo. A
necessidade de encontrar cada vez mais maneiras de desenvolvimento de padroes também
acelerou o desenvolvimento de novas técnicas de impressao que atualmente procuram cada vez

mais na tecnologia novos meios de criacao.

2.3. 0 PADRAO AS CORES E AS SUAS VARIAGCOES

A visdo é uma das ferramentas de percecao do ser humano, sua juncdo com os outros cinco
sentidos a torna real. O estimulo fisico sozinho ou os aparelhos fisiologicos ndo podem
determinar a percecdo. Silveira (2011) corrobora com a idéia de que a percecdo depende
essencialmente da interpretacdo que faz o observador. Desta mesma maneira € possivel notar
gue ao observar um padrao, podemos percebé-lo apos a analise e sintese realizadas a partir das

sensacoes proporcionadas pelas suas cores, formas e texturas.
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A visdo como um dos sentidos que instiga 0 ser humano, nao é estudada apenas por sua
fisiologia, mais também pela psicologia, pois sua complexidade de funcionamento depende
também do cérebro o receptor da imagem. Cada pessoa possui informacdes e experiéncias

diferentes, aumentando assim a gama de complexidade na analise de padroes e cores.

Mesmo um estudo superficial da psicologia da visdo nos indica que a visdo deve ser seletiva
desde o principio, € que 0 modo como os olhos respondem a essas amostras selecionadas
depende de muitos fatores, tanto fisioldgicos quanto psicolégicos (Gombrich, 2012). O belo
depende de quem o vé&, pois 0 mesmo que eu vejo pode ser diferente do que vocé vé, por isso
quanto mais nitida e simples a imagem, melhor sera a sua compreensao do belo. Mas qualquer
que seja a aparéncia final dessa imagem, ela realmente é uma construcao. Onde a facilidade de

percecao corresponde a facilidade da construcao (Gombrich, 2012).

Quando alguém caminha em direcdo a uma outra pessoa, a primeira coisa que se vé é a cor de
suas roupas; quanto mais se aproxima, mais espago essa Cor ocupa em nosso campo visual e
maior é o seu efeito em nosso sistema nervoso (Lurie, 1997). Um padrao utilizado em uma peca
de roupa, dependendo de seu tamanho e de suas cores, a uma certa distancia pode parecer

uma coisa, quando visto de perto pode surpreender quem o Vé.

Se apercebendo desta situacdo, Gombrich (2012) nos fala sobre a teoria de Leonardo da Vinci
sobre a “perspetiva dos desaparecimentos” (perspectiva de’ perdiment) que investigou a
sequéncia desses desaparecimentos em uma distancia crescente. A uma certa distancia a
primeira coisa que perdemos é a forma, depois a cor e, finalmente, a massa do corpo; assim,
quando se vé um homem proximo, € possivel discernir esses elementos; a medida que se
aumenta a distancia, primeiro deixa de reconhecé-lo, depois nao pode mais dizer sua cor, vendo-

o simplesmente como um corpo negro, e no final se parece um pequeno ponto negro redondo”.

A teoria de Da Vinci busca uma realidade que poderia ser retratada em pinturas, desenhos e
padrdes. Os padroes além de se transformarem a certa distancia podem possuir a interferéncia

do movimento do tecido utilizado, tornando o padrao intrigante aos olhos dos espectadores.

A teoria da Gestalt busca perceber como podemos ver formas visuais. Segundo Silveira (2011) a

escola da Gestalt foi responsavel ndo sé por uma nova teoria da percecao, mas também por
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muitos experimentos, que procuravam provar um fendmeno denominado constancia perceptiva.
Atualmente conhecida como constancia aproximada, a constancia perceptiva, que nada mais €
que um fendémeno através do qual um objeto mantém sua cor, forma e identidade independente
da imagem vista pela retina do olho humano. Como exemplo podemos mostrar um padrao de
rosas vermelhas a uma pessoa sob uma luz verde, sua memoria reconhece a forma e a tem
como uma verdadeira rosa vermelha, independente do imagem vista por seus olhos com as

cores originais distorcidas pela luz.

Os significados sado apreendidos através do repertorio de experiéncias do individuo, o que
depende diretamente da memoria. Por isso mesmo eles diferem em muito de um individuo para
0 outro, ou de uma cultura para outra, mesmo que seus aparelhos fisiolégicos sensitivos sejam
basicamente os mesmos e seus mundos sejam mundos de espacos e objetos parecidos

(Silveira, 2011).

Desta maneira Guimaraes (2001) afirma que um projeto de comunicacao visual bem elaborado
implica muitas vezes trabalhar com compensacbes para evitar as limitacbes dos olhos ou
transforma-las em recursos eficientes. A gestalt do objeto quando bem sucedida sera
reconhecida por diferentes pessoas e culturas, desde que a tenham em seu repertorio de

memorias.

A visdo é uma ferramenta que nos proporciona observar e identificar varios tipos de cores e
padrdes, a habilidade do olho humano de identificacdo depende muito de quem olha, pois
mesmo sendo uma ferramenta de senso comum, ela pode nos causar diferentes sensacoes.
Psicologicamente ndo somos todos iguais e cada pessoa possui uma bagagem socio-cultural, o

gue nos traz de volta a questao abstrata.

As cores sdo uma parte essencial para o desenvolvimento de um padrao estampado, pois as
mesmas podem ser utilizadas a favor do desenho e quando mal utilizadas podem-no “estragar”.
Assim entendeu-se importante a abordagem ao estudo das cores com a finalidade

desenvolvimento de uma colecao de estampados com um elevado impacto visual.

A combinacdo entre as cores é sempre um fator a ser considerado no desjgn de moda e em

particular no design de estampados, pois dependendo do estilo da marca para a qual se trabalha
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essa harmonia pode ser diferente, podendo ser influenciada por fatores externos, como culturais

€ sociais.

A harmonia das cores & por definicao uma dimensdo subjetiva, dependendo a leitura de
diferentes meios culturais e as pessoais. De uma maneira geral, a ideia de harmonia esta
associada a uma certa ordem, uma légica interna das relacbes entre os elementos de um

conjunto. (Lenz-Cesar & Santos, 2012)

A sistematizacdo das cores ndo resulta, entretanto, numa elucidacdo final sobre todas as
relacdes possiveis entre as cores. Nesta direcdo, Faber Birren (1969) contribuiu grandemente
para a organizacao e elucidacao historica das teorias de cor. Em Principles of Colors, as relacdes
entre as cores foram sintetizadas em harmonias de analogia e de contraste. Segundo Wells
(1998) o olho humano é capaz de reconhecer as trés propriedades mensuraveis de cor. A
primeira propriedade € o tom, este € o nome dado a cada uma das principais cores do espectro,
como o vermelho, verde ou azul. A segunda propriedade é o valor reconhecivel, refere-se a luz ou
a cor escura, quando comparada com a escala de cinzentos. A terceira propriedade é a
intensidade da cor que se relaciona com uma cor brilhante, resultando em mais intenso

(brilhante) a cor primaria mais préxima (Wells, 1998).

A cor é uma informacao visual, causada por um estimulo fisico, percebida pelos olhos e
descodificada pelo cérebro. O estimulo fisico, ou meio, carrega consigo a materialidade de uma
das fontes, ou causas da cor - a cor-luz ou cor-pigmento. O cérebro - é o orgdo da visdo como
sua extensao - € o suporte que decodificara o estimulo fisico, trasnformando a informacao da

causa em sensacao, provocando, assim, o efeito da cor (Guimaraes, 2001).

Para Charles Boudelaire (1975, citado em Guimaraes 2001 p.7) “esta grande sinfonia diurna,
com efernas pequenas variacoes didrias, esta sucessio de melodias, em que a variacdo é

sempre resultado da infinidade, a este hino complexo, chama-se a cor”.

As principais definicdes relacionadas as cores sao: matiz, saturacéo e claridade.

Matiz: é a intensidade de como as cores sao percebidas.
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Saturacdo: é a proporcdo de croma de uma cor em relacdo a sua claridade, (mais ou menos

cinza).

Claridade: é o atributo segundo o qual uma area aparenta emitir mais ou menos luz. (Azevedo,

et al., 2000)

Quando misturar uma cor com o preto, temos uma sombra daquela cor. Quando nos

misturamos com o branco, temos uma tonalidade. (Fisher & Wolfthal, 1987).

Os contratestes de cores podem ser classificados em diferentes tipos. Segundo Clarke (2011)
sao eles conhecidos como: Contraste de matiz, esse contraste é simples porque é ilustrado por

cores nao diluidas em sua luminosidade mais intensa, como € possivel ver na Figura b.

FFOO00

Figura 5. Matiz de cores. Fonte: Esquema de cores retirado do site: www.colorschemedesigner.com/

Preto e branco representam o extremo de contraste claro e escuro; contrastes entre cores frias e
guentes referem-se a 'temperatura' criada pelo impacto visual de uma cor. Para cada cor existe
uma complementar que esta oposta a sua localizacdo na roda de cores. O contraste simultaneo

é causado pelo facto de que quando se olha para uma cor nossos olhos buscam a sua cor
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complementar, que cria-se espontaneamente, se ja nao estiver presente, como exemplo

mostrado na Figura 6.

Figura 6. Exemplo de cores complementares. Fonte: www.colorschemedesigner.com/

Contraste de saturacao esta relacionada com a quantidade de pigmento puro dentro de um cor:
€ entre cores intensas, sem brilho, e ndo misturados; contraste de extensao envolve 0s
tamanhos relativos de duas ou mais areas de cor - por exemplo, entre grandes e pequenos

operadores de composicao.

Todos os tipos de contrastes referidos acima ajudam na composicdo de uma paleta de cores
mais variada e harmodnica. A cor pode transformar e melhorar um design téxtil, e o
conhecimento e experiéncia em como misturar, combinar e controlar é crucial para os designers,
gue muitas vezes tém de trabalhar dentro de certos limites de cores ou paletas, dependendo da
tendéncia, estacdo ou cliente. Cor e contraste pode gerar efeitos de concepcdo miriade quando

sd0 aplicados aos téxteis (Clarke, 2011).

Independente da paleta de cores que seja utilizada em determinado momento, a estamparia
téxtil e, em especial, a colecao de tecidos requerem a utilizacdo de uma razoavel quantidade de
cores com relacdes bem precisas (Neira, 2010). Uma opcao de utilizacdo de cores é através do
estudos das tendéncias, que buscam formas, texturas e cores para desenvolver uma colecao, o
que interfere muito na questao de desenvolvimento de padrdes que possuem variacoes de cores
que possam ser vendidas na proxima estacao. As previsdes sobre as tendéncias comerciais sao
fortes influéncias. E a cor ¢ um elemento vital em motivos e padrdes. A forma como ele é
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incorporado pode transformar radicalmente a maneira como um projeto é visto e como as

pessoas reagem a ele (Clarke, 2011).

Como exemplo o vermelho € uma cor que inicialmente vemos em um projeto, antes de tornar-se
intelectualmente ciente de layout, tema, etc (Fisher & Wolfthal, 1987) As cores transmitem
mensagens e tendem a predispor determinados estados de humor, desencadeando emocdes,
modificando comportamentos, e por vezes, alterando o funcionamento do organismo. (Azevedo,

et al., 2000)

Talvez o aspecto mais importante de cor seja a sua relacéo e interacdo com outras cores (Fisher
& Wolfthal, 1987). Além de possuir uma grande importancia sobre a criacao de padrdes, a cor €
a alma do padrao, suas variacdes e contrastes indicam sentimentos contraditorios a quem os
observa e utiliza. Os simbolismos culturais, sociais e econoémicos agregados a diferentes cores
também indicam a capacidade do designer de as combinar e as destacar conforme as

tendéncias de mercado.

“O essencial, enquanto pesquisadores, é saber que todos estamos sujfeifos a acdo das cores,
seja pela sensibilidade a determinados estimulos luminosos ou pela representacio psiquica que

damos a elas” ( Azevedo, et al., 2000, p.4)

2.3.1. 0 vestuario e os padroes como veiculos de Comunicacao de Moda

Determinadas linguagens e sinais podem ser comunicados nao apenas pelas palavras, podemos
perceber diferentes linguagens. Segundo Freitas (2011) entendemos que as superficies
estabelecem um modo de comunicacdo que envolve a percecdo dos sentidos, ndo sd por meio
do sentido do raciocinio légico e conceitual, mas também por tudo que representa a

comunicacao das sensacoes.

O primeiro e mais importante dos meios comunicacionais segundo Lurie (1997), e 0 que causa
0 impacto maior e mais imediato € a cor. Psicélogos descobriram que o simples fato de olhar
cores diferentes altera a pressao sanguinea, a pulsacao e o ritmo respiratério, exatamente como
quando ouvimos um ruido estridente ou um acorde harmonioso. Na concepcao de Rubim (2005)

a cor € um elemento determinante da atracdo ou repulsa do objeto pelo espectador.
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Diferentes povos ou étnias tém ligacOes totalmente distintas com uma determinada cor ou
grupos de cores. E fascinante poder perceber essas diferencas. A cor preta, por exemplo, no
Ocidente transmite sinais, codigos opostos aos que sao transmitidos no Oriente, é que a cor
preta no Ocidente representa o luto e no Oriente a cor branca possui esse significado. O branco,
vermelho o rosa sdo, cada um deles, recebidos de maneiras diferentes em cada uma dessas
culturas (Rubim, 2005). Na China o vermelho é uma das cores masculinas; e as cores femininas
sd0 o branco e o preto. O vermelho pode ser inclusive, o oposto masculino do amarelo; nos

frescos egipcios, as mulheres tém a pele amarela, e os homens vermelha (Heller, 2000).

Segundo Lurie (1997) trés das cores mais comuns e importantes do vestuario — preto, branco e
cinza - nao sao propriamente cores, mas representacdes da auséncia ou presenca de luz.
Todas, especialmente as duas primeiras, estdo bastante carregadas de significados
convencionais. Penso que a cor, como nos diz Rubim (2005), inevitavelmente tem uma
importancia maior para uns e menor para outros. E que, apesar dessa diferenca de importancia,
0 papel desempenhado pela cor em muitos casos atua ao nivel emocional e, nem sempre,
consciente. Portanto, os profissionais, no momento de utilizarem a cor devem perceber que, ter
uma dose equilibrada de humildade, de competéncia e de sensibilidade, é fundamental para o

encontro de uma paleta de cores que se adeque ao projeto a ser desenvolvido.

O branco possui muitos significados quando utilizado em vestimentas, em diferentes culturas e
em diferentes épocas pode significar coisas completamente opostas. Lurie (1997) nos conta que
na vida secular, o branco sempre representou a pureza e a inocéncia; por se sujar, fisica e
simbolicamente com tanta facilidade, o branco sempre foi popular entre aqueles que desejam
demonstrar riqueza e status através do consumo conspicuo de sabao ou liberdade conspicua de
mao de obra. Um bom exemplo de como a cor branca foi sendo utilizada durante anos é a
evolucdo da sociedade ocidental, que ao decorrer do da década de 20 iniciou uma tradicdo de
vestidos de noivas brancos, sendo que somente as noivas virgens utilizariam essa cor, como
simbolo da inocéncia e da pureza. Também nesta mesma época as vestes brancas comecaram
a serem utilizadas por médicos e profissionais da salude, que buscavam através da cor a higiene

e a importancia da profissao perante a sociedade.
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Em oposicao ao branco, o preto era considerado o seu inverso, € a cor da noite e da escuridao.
Por milhares de anos representou tristeza, o pecado e a morte. Por outro lado, assim como o
branco sugere inocéncia, o preto sugere sofisticacdo — que, afinal, muitas vezes consiste no
conhecimento ou experiéncia do lado obscuro da vida (o mal, a infelicidade e a morte) (Lurie,

1997).

O preto também era, e ainda hoje &, utilizado por sacerdotes e celibatarios por ser discreto e ndo
chamar a atencao para si, e principalmente como negacao da vida sexual. Também era utilizado
em questdes de luto familiar, um exemplo de luto permante foi o da Rainha Vitéria, que aderiu
ao preto apos a morte de seu marido Alberto, ndo se limitando apenas ao seu uso no vestuario

como também nas jéias (Lurie, 1997).

Sabemos porém que o preto é a cor do luto e da tristeza na maioria das culturas ocidentais,
enquanto na China o luto se representa em branco. Nesse caso, a no¢ao da cor é a mesma, o
preto como cor negativa € o branco como positiva; o que modifica o seu uso é a percecao de

morte naquela cultura (Guimaraes, 2001).

Como a mistura do preto e do branco, o cinza nas palavras de Lurie (1997) ndo é nem o branco
nem o preto, mas uma combinacdo desses dois opostos, € uma cor ambigua, indefinida. Sugere
névoa, neblina, fumaca, crepusculo — condicées que mancham formas e cores. A roupa toda
cinza pode indicar um individuo discreto, reservado, alguém que prefere nao se notado ou que,

independente de sua vontade, incorpora-se ao fundo.

Sendo o cinza um derivado do preto e do branco, ele tende para cada uma dessas cores,

intensificando assim algumas de suas caracteristicas e acentuando outras.

O vermelho, uma das cores primarias, segundo Lurie (1997), antes de mais nada ¢ a cor do
sangue. Tradicionalmente, representa a forca, a vitalidade e o calor — e perigo repentino, como
uma bandeira vermelha. Fisiologicamente, a visao dessa cor provoca um aumento da pressao
sanguinea, do ritmo respiratério e da pulsacao, nos preparando para uma acao fisica subita. As

roupas carmins e escarlates também sao associadas a momento de tensao, raiva e desejo.

Outra cor primaria que busca causar a mesma reacao de aumento de presdo sanguinea, ritmo

respiratério e pulsacdo ¢ o amarelo. Das cores primarias e secundarias, pelas palavras de
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Guimaraes (2001) o amarelo € a cor de maior luminosidade, enquanto o violeta é a cor de
menor luminosidade, ou seja, 0 amarelo é a cor menos bloqueada e que, portanto, provoca
maior participacao do receptor e também maior atencdo. Tem como associacdo a luz, a
animacao, a juventude e a esperanca. Lurie (1997) relata que em certas ocupacdes, o amarelo
vivo é usado por razdes utilitarias. O amarelo das capas, calcas e chapéus impermeaveis dos
pescadores e bombeiros faz com que figuem mais visiveis em ambiente de reduzida visibilidade
como o nevoeiro ou fumo; além de terem um valor pratico, projetam uma sensacdo de energia e
esperanca que pode ser util em uma situacao de crise. Entretanto, em varias culturas, vamos
encontrar o amarelo relacionado a loucura, a mentira e a traicao. E também a cor dos excluidos

e dos reprovados (Guimaraes, 2001).

A ultima cor primaria que abordaremos € o azul, que segundo Lurie (1997) psicologicamente
possui um efeito calmante, reduzindo a pressao sanguinea, o ritmo da respiracao e a pulsacao;
tradicionalmente tem sido associado a harmonia, serenidade e repouso. O azul também
representava a fé no sentido religioso, e por extencdo, humildade e devocdo. O azul ¢ muito
utilizado em vestimentas de homens e mulheres de negdcio, como um meio alternativo ao
branco e preto mais formais; é notavel também que politicos utilizam a cor, a fim de se

mostrarem francos para com a sociedade (Lurie, 1997).

As cores primarias, mais o preto, branco e o cinza descritos acima, nos mostram a
complexidade de fatores psicologicos envolvidos no uso de cores e seus significados em
vestimentas. Mas em culturais orientais esses significados podem mudar ou até mesmo se
igualar, por isso o estudo das cores em relacdo aos seus significados dentro do complexo

mercado da moda é muito relativo e dependente de diferentes situacoes.

2.4. 0S ELEMENTOS DA CULTURA BRASILEIRA NA COMUNICACAO
DE ESTAMPAS

O mercado nacional téxtil brasileiro tem inicio no setor da moda no comeco da década de 60,
época em que as fabricas e tecelagens localizadas em Minas Gerais, Campinas e Santa Catarina

sdo as responsaveis pelo desenvolvimento de tecidos nacionais. Segundo o Sindicato da
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Industria de Fiacao e Tecelagem Geral do Estado de Sdo Paulo (1957, p. 20 citado em Vaques

2011, p. 03):

“A mostra da moda nacional era realizada, na época, no Joquei Clube de Sdo Paulo,
com a influéncia da moda europeia e aos poucos a moda brasileira fa sendo inserida,
aparecendo nos variados tipos de estampa e ftecidos sugeridos pelos modistas
brasileiros. Neste momento da histdria as fibras naturais como a juta e o algoddo

possuiram grande importancia no mercado brasileiro e internacional”.

A necessidade de se criar um produto com identidade nacional foi crescendo, sendo que muitas
tecelagens levavam estilistas brasileiros para fora do pais para financiar uma moda mais
elegante e europeia. Muitos estiistas aceitavam e perdiam assim a oportunidade de criar suas
colecbes a partir de inspiracdes nacionais. A Feira Nacional da Industria Téxtil (FENIT) ao
mostrar novidades na industria téxtil, busca através da estamparia de antigas industrias téxteis
brasileiras a identidade nacional, como por exemplo a tecelagem Bangu no Rio de Janeiro, que
promovia o concurso Miss Bangu, onde as concorrentes vestiam pecas de estilistas nacionais e

tecidos produzidos pela propria tecelagem.

Em dado momento da histdria, percebe-se a importancia da feira (FENIT) ser aberta ao publico
e, além disto, introduzir o conceito de produto nacional aos brasileiros, mediante a contratacao
de artistas plasticos incumbidos de apresentar esbocos e motivos que remetem a cultura
nacional (Vasques, 2011). Além da feira, muito desfiles comecam a acontecer no Brasil e novos

estilistas surgem no cenario nacional.

Durand, (1998 citado em Vasques p. 07) assegura que:

“O pretexto dos shows tipo “Brazilian Style” era “promover a alta-costura nacional”,
dando espaco de desfile a uma série de jovens costureiros aspirantes da alta costura.
Esse show propunha caracteristicas e visuais de um pals tropical, especificamente com
elementos do Brasil traduzidos e interpretados com formas ousadas, decofes e recortes
adotando uma identidade nacional. Como também se impunha desenvolver a

estamparia, a Industria contratou artistas pldsticos para conceber motivos “bem
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brasileiros”. Todavia, tal iniciativa implicava o desenvolvimento da estamparia sob a otica

do autor”.

Foi na década de 60 que o pais se foca em seu potencial criador, muitas industrias buscam
novos estilistas para o desenvolvimento de colecdes, a diferenciacao de produtos de moda com
padrdes estampados comeca a ser desenvolvida pensando nas riquezas plurais do pais e os
eventos de moda sao a porta de entrada de compradores estrangeiros que buscam novidades no

setor (Vaques, 2011).

“Outro evento que também evidencia a busca de uma identidade na moda brasileira é o
“Brazilian Nature”, nome dado a exuberancia das estampas desenvolvidas e inspiradas
na flora e fauna brasileira, evento que foi promovido e divulgado pela FENIT, Rhodia,
Varig e O Cruzeiro nos meses finais de 1962 e inicio de 1963. O objetivo perseguido era
novamente o desenvolvimento de estampas com motivos e cores nacionais” (Vasques,

2011, p7).

O Brasil “demorou”, em relacdo aos outros paises europeus, a perceber que suas riguezas
poderiam ser exploradas por meio de novas criacdes na area da moda. Sua cultura, suas racas e

cores sdo ricas em motivos diversificados, acrescentado assim valor aos produtos nacionais.

2.5. DESIGNERS BRASILEIROS E SUAS ESTAMPAS

Atualmente no mercado brasileiro, muitos estilistas estdo se utilizando de estampas no
desenvolvimento de suas colecdes, mas para alguns deles os padroes estampados sdo uma
marca registrada. A industria da moda brasileira se utiliza muito de estampas em suas colecoes
de beachwear, mas muitos outros designers estdo desenvolvendo colecdes que buscam essa
identidade brasileira através de seus padrdes estampados, além de entender como um meio de

diferenciacao de seus produtos.

O estilista Ronaldo Fraga é um dos mais conhecidos dentro e fora do Brasil por seu trabalho
autoral que busca sempre referéncias da cultura e de personalidades brasileira. Suas colec¢des ja
tiveram variadas inspiracdes, desde a historia do Rio Sao Francisco até a vida da cantora

brasileira Nara Ledo, ndo apenas a cultura brasileira em si o inspira, mas também
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personalidades importantes do cenario nacional. Em um de seus desfiles Athos Bulcdo, um
artista modernista conhecido por seus padrdes, foi homenageado. A colecao foi elaborada a
partir da historia do artista, seus padroes estampam as obras de Oscar Niemayer em Brasilia, o
sambodromo do Rio de Janeiro entre outros lugares. A colecao de Ronaldo Fraga denominada de

“Athos do inicio ao fim”, ¢ uma homenagem ao artista e ao espirito livre dos brasileiros.

Segundo Fraga (2012), Athos foi singular e multiplo, desenhou através de sua obra um Brasil
moderno, contemporaneo e independente das tendéncias internacionais. Por onde passou,
deixou sua marca elegante e requintada, corada de uma simplicidade desconcertante. Com
sensibilidade e talento, construiu uma linguagem poética de extrema universalidade, realizando,
com sabedoria, uma integracao entre arte e arquitetura. A Figura 7 retrata algumas das obras de
Athos Bulcao, espalhadas pelo Brasil e a Figura 8 mostra os looks da colecao de inverno 2011

de Ronaldo Fraga.
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Figura 7. Azulejos de Athos Bulcédo. Fonte: www.fundathos.org.br
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Figura 8. Imagens do desfile inverno/2011 Athos do inicio ao fim de Ronaldo Fraga. Fonte:
www.ronaldofraga.com

As pecas do desfile de Ronaldo Fraga retratadas na Figura 8, sdo estampadas e jacquards com
alguns desenhos de Athos, os azulejos sdo a principal inspiracdo por tras do desfile. As cores
utilizadas também buscam um contraste que agrada aos olhos. A inspiracdo para o
desenvolvimento do desfile é nitida quando comparamos as Figuras 7 e 8, uma exemplo disso é
a saia de azulejos azul na imagem a direita da Figura 8, em que foram feitos azulejos de tecido

que costurados juntos formam a saia.

Outro exemplo interessante de utilizacdo de padroes estampados é do trabalho da designer
brasileira Adriana Barra que é exemplo na area e tem os padrdoes como identidade visual de sua
marca, nascida no estado do Parana, morou em Florenca na Italia antes de se firmar em Sao
Paulo, possuindo uma marca propria que leva seu nome. A marca Adriana Barra busca vestir
mulheres romanticas e glamurosas e para além das estampas seu ponto forte sdo suas pecas
fluidas feitas de fibras naturais e tecelagens de alta qualidade. Sua ultima colecao foi chamada
de L'amazonie, que tem a Amazobnia como seu principal foco. A Figura 9 mostra uma das
fotografias da campanha. A beleza natural e principalmente a fauna e a flora foram a inspiracao
para o desenvolvimento de padrdes estampados que buscam uma identidade brasileira
marcante, como é retratada na Figura 10; até a escolha da modelo da campanha trouxe uma

mistura tipicamente brasileira, indios, negros e brancos, que formam a identidade nacional.
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Figura 9. Imagem da campanha de verao/2014 L’amazoni de Adriana Barra. Fonte:
www.adrianabarra.com.br

Figura 10. Estampas da colecdo verdo/2014 L'amazonie de Adriana Barra. Fonte:
www.adrianabarra.com.br
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A utilizacao de padroes estampados como principal meio de identidade foi crucial para o
crescimento desta marca. A estamparia exclusiva busca sempre a utilizacao de muitas cores e
padronagens complexas. O visual da campanha publicitaria da marca também é muito bem

elaborado, com énfase nos produtos e seus padroes.

Uma outra marca brasileira que possui as estampas como uma forte identidade é a Neon, criada
pelos estilistas Dudu Bertolini e Rita Comparato. Esta marca possui uma imagem forte de
mulheres e sua sensualidade, os padrdes estampados exclusivos da marca sao sempre criados
em parceria com artistas plasticos. O site da marca define a mulher Neon como chique e bem
humorada, a elegancia da mulher Neon é clara e direta, como o préprio nome da marca sugere.
A liberdade charmosa da mulher Neon se personifica na passarela da marca, onde aparecem
sempre com as maos na cintura, e boca e unhas pintadas de vermelho (Neon, 2003). A Figura
11 nos mostra trés looks do desfile verdo 2013 da marca Neon, onde € possivel perceber que a
identidade da marca que sdo os caftds estampados, a representacdo de uma mulher brasileira

também é evidenciada pela diversificacdo de modelos no desfile.

Figura 11. Desfile Neon verdo/2013, PICNIC. Fonte: http://neonbrazil.com.br
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Figura 12. Os estilistas Rita Comparato e Dudu Bertolini usando suas criacdes. Fonte:
http://www.benitabrasil.com/moda/nova-parceria-oppa-neon/

A Figura 12 foi uma campanha realizada com os estilistas da Neon e da marca de decoracao
Oppa, onde as pecas desenvolvidas foram criadas pelos estilistas. As Figuras 11 e 12 retratam a
verdadeira marca Neon que busca através de seus padrdes estampados diferenciar produtos de
moda, com especial realce de suas cores vibrantes e seus padrdes graficos, onde esta sempre

presente com um apontamento em vermelho, que ja é considerado identidade da marca.

E por fim uma marca que desenvolve padroes estampados é a Farm, ja mencionada
anteriormente. Suas pecas estampadas buscam um publico mais jovem. As cores e padrdes sao
a marca registrada além da inspiracao tropical e o proprio Rio de Janeiro, que € o berco da
marca. Mas nao sé o Rio de Janeiro € ispiracdo para a marca, o Brasil como um todo, suas
cores e formas, e principalmente sua fauna e flora, muito rica e abundante. A Figura 13 nos

apresenta algumas estampas da marca que sao utilizadas em suas pecas de vestuario.
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Figura 13. Estampas da marca Farm Rio de Janeiro. Fonte: www.farmrio.com.br/loja/estampas

Os padrdes estampados elaborados pela marca recorrem a muitas cores e formas diferenciadas,
possuem inspiracoes distintas e buscam novidades a cada nova colecao. Em sintese a busca da
identidade brasileira através de formas, cores e elmentos nacionais & a maneira mais eficaz de
se mostrar a percecao sobre a propria cultura. A sutileza de um Brasil plural é conseguida
apenas através do aprofundamento em temas do nosso cotidiano, a busca de um passado que

esta na memoaria dos brasileiros, e a necessidade de retratar um pais singular.

2.6. 0 PARANA E SUAS MULHERES

2.6.1. As mulheres paranaenses e a ligacao com a moda

No comeco da colonizacao paranaense as classes socias dividiam a sociedade, entre mulheres
do campo e as mulheres de familias tradicionais, essa divisdo influenciava a maneira de se
vestir, e a relacdo que mantinham com a moda fossem vistas de maneira muito diferentes. As

mulheres que trabalhavam no campo, de classe mais baixa, nao tinham condicdes de ter roupas
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de grandes costureiros e buscavam sempre a praticidade, enquanto que as mulheres de familias
tradicionais se preocupavam com a beleza e suas vestes. Quando no presente trabalho
generalizamos o termo mulher paranaense, ou até mesmo curitibana (originalmente da capital
do estado) nos referimos as diferentes classes de mulheres, desde as imigrantes e mais
desprovidas de informacdes e meios econdmicos até as que possuiam suficiente poder aquisitivo

para seguir as tendéncias de moda da época.

Segundo Roncaglio (1994), no seu estudo sobre a mulher paranaense, era comum que no
centro urbano, as mulheres da cidade, elegantemente vestidas, trocassem por algumas horas os
afazeres domeésticos e os bordados para passear pelas ruas, observando através das vitrines os

lancamentos da ultima moda.

Trindade (1996) em seu estudo sobre a mulher de Curitiba na 1* Republica, refere que nessa
época a instrucao era a melhor maneira de preparar as mulheres de familia, que viviam em
ambientes restritos e horizontes estreitos, acrescentando a educacdo uma face externa treinada
para a vida social e para os campos, ainda que limitados, do trabalho. A educacdo dessas
mulheres era uma preparacao para as mudancas que viriam a acontecer em relacao a politica e

ao mercado de trabalho.

Percebiam-se sutis diferencas no traje, nos gestos, no comportamento da mulher curitibana do

final do séc XIX e no inicio do séc XX :

“Seus trajes e sua postura mudaram, buscando assim um ideal de mulher citadina, e
nédo mais de mulheres do campo.Os clubes e festas organizadas pela burguesia da
capital costumavam ser uma maneira de uma mulher ser notada e respeftada. Aos
poucos, imprimia-se, na pequena Curitiba, a figura da mulher citadina, que observava

através da vitrine os ultimos lancamentos da moda, frequentava clubes e associacoes’

(Roncaglio, 1994, p.2)

Segundo Trindade (1996) a curitibana que frequentava os saldes de festas da alta sociedade do
inicio do século é figura marcante nos bailes da cidade. Eram muheres bem informadas e cultas,
sabiam se portar nos eventos sociais, servindo de adereco ao marido, ou dando resposta

satisfatoria as expectativas ansiosas dos pais. A classe feminina que frequentava os bailes e
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eventos sociais ndo possuia voz dentro desta mesma sociedade, apesar de muitas esposas

influenciarem seus maridos em suas escolhas politicas. (Roncaglio, 1994).

Porém mesmo se utilizando de maneiras nao convencionais para serem ouvidas, as mulheres
comecaram a perceber uma grande mudanca no cenario mundial, uma revolucao feminista que
buscava seus direitos, a liberdade de ter uma profissao e serem consideradas cidadas. A partir

desse momento ndo so a esfera estadual mas sim a esfera nacional mudava (Roncaglio, 1994).

Segundo Trindade (1996), vai-se assim encontra-las nas escolas, nas salas de aula, nos
exercicios ginasticos, nos patios internos, nos quadros de formatura, nas oficinas da Escola
Profissional Feminina — desenhando, bordando, costurando. E mais, fazem pose para a ainda
recente arte fotografica, imoveis sobre as escadarias de entrada dos estabelecimentos de ensino,
onde, com seus vestidos em tons claros e seus lacos de fita, ddo uma nota em contraste aos
entdo severos trajes masculinos. Elas sao uma preocupacado da sociedade que deseja vé-las,

finalmente, educadas.

As mulheres republicanas aprendiam desde cedo nas escolas duas faces, uma mais intimista e
familiar e outra externa de cunho politico e no mercado de trabalho. S6 o fato de educar as
meninas desde a escola primaria ja foi uma grande conquista da sociedade que segundo
jornalistas e estudiosos da época diziam em jornais e revistas explicitando comportamentos
femininos e praticas educacionais, esses estudiosos diziam que era necessaria a educacao
feminina, pois s6 o estudo serviria para a honra delas proprias e de mais valia para sociedade

(Trindade, 1996).

E certo que as mulheres tiveram grandes batalhas, e nem sempre conseguiram alcacar seus
direitos em seus primeiros protestos. Roncaglio (1994) corrobora que as idéias feministas
vieram junto com algumas mudancas, como por exemplo a troca de correspondéncia com
intelectuais estrangeiros, o grande fluxo migratério do Velho Continente para o Brasil e as

viagens feitas por brasileiros ao exterior.

“Em Curitiba, a participacdo das mulheres na esfera Publica era bastante significativa,
mas as reinvindicacoes por igualdade de direitos e oportunidades foram feitas por

mulheres que possivelmente ndo representavam a maiotia (até porque o acesso da
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populacdo feminina as informacoes era restrifo), mas expressavam com contundéncia a

modernidade de suas idéias” (Roncaglio, 1994, p.5).

As reinvindicacdes feitas eram principalmente sobre a liberdade feminina e sobre o direito de
voto, pois sabiam que se conseguissem esse feito, as mulheres poderiam ter sua prépria voz.
Enquanto essas mulheres batalhavam por seus direitos alguns homens de grande opiniao
publica, publicavam em jornais da época, que se as mulheres trabalhassem fora e tivessem uma
profissao, perderiam a feminilidade e o controle sobre suas casas. “Mas, as transformacoes
econdmicas e socials ocorridas na Europa do século XIX, ao mesmo tempo que excluiam as
mulheres do espaco publico politico, ja ndo podiam evitar sua crescente participacdo no mundo

do trabalho” (Roncaglio, 1994, p.33).

Sendo assim as curitibanas buscaram forcas em suas colegas européias e foram em busca de
seus direitos de cidadas, o que s6 aconteceu apés um periodo de grande luta e o consentimento

do direito ao sufragio feminino (Trindade 1996).

Na concepcdo de Roncaglio (1994, p. 126):

“De forma espontidnea, desorganizada, as curitibanas tratavam de defender seus
direitos, construindo a cidadania desejada: aproveitar a liberdade e a jgualdade na esfera
publica. Sob essa influéncia, mudancas sutis, mas insistentes, no comporiamento
feminino ocorreram desde o inicio do século. A moda e os gestos eram sinais evidentes
das transformacdes sociais e incentivavam as curitibanas a se separar da imagem
tipicamente doméstica para ganhar as ruas e exercitar Seus primeiros passos como

cidadas”.

Em todo o mundo ocidental, como no Brasil, a sociedade industrializada passa a dar especial
atencéo a educacéo das massas populares para 0s novos empregos, preocupando-se igualmente

com a possivel insercdo da mulher no mercado de trabalho (Trindade, 1996).

A emancipacao da mulher e sua adaptacao ao mercado de trabalho deixa muitos ainda receosos
com o rumo da sociedade. A nova mulher que que vai para além dos limites da sociabilidade e

ultrapassa finalmente o interior das casas; que ganha as ruas e os templos de consumo; as

50



A Estampa como meio de diferenciacdo e comunicacao da cultura brasileira

escolas de ensino superior, a realizacao profissional, as fabricas, lojas, escritérios e ateliers,

surpreende e intimida a sociedade (Trindade, 1996).

“Em simultdneo ao debate polémico sobre a emancipacao feminina, que acontecia nos
principais centros urbanos do pais, e enquanto medidas no Congresso tramitavam
contra ou a favor do sufrdgio feminino, as curitibanas também experimentavam, nas
primeiras décadas do regime republicano, mudancas concretas no seu cotidiano”

(Roncaglio, 1994, P. 67)

As mulheres paranaenses de classes trabalhadoras conseguiam emprego em apenas duas
areas, as que tinham grande aspiracoes profissionais tinha a opcao de se tornar professoras do
magistério e as mulheres de classe mais baixa que buscavam emprego para complementar a
renda familiar normalmente eram operarias, principalmente de grandes afeliers situados na

capital, Curitiba (Trindade, 1996).

O setor da moda estava crescendo no estado do Parana e ja era possivel obter pecas de
qualidade dentro das tendéncias de moda ditadas em Franca, crescendo assim o numero de
trabalhadoras dentro da industria da moda. Desde que a capital paranaense introduziu na sua
anteriormente tranquila e simples os habitos de luxo e elegancia que a moda sabe ditar,
numerosos afeliers de moda se instalaram anexos aos grandes magazines®. Com essa instalacio
folgou o operariado feminino que viu nos ateliers a perspectiva do trabalho permanente e bem
remunerado, permitindo a centenas de mocas ganharem honestamente a vida e ajudar suas

familias ja cansadas de sustenta-las (Trindade, 1996).

“Como consumidoras, as mulheres apresentavam-se soberanas, interessadas pelas
novidades expostas no comércio e aderiam com facifidade aos caprichos da moda,
ditada sobretudo por Franca. A mailotia dos jornais da cidade mantinha um espaco
dedicado a moda: dicas, sugestoes e sobretudo tendéncias. Paris, a capital da moda,
influenciava as preferéncias das curitibanas que encontravam nos jornais e revistas

artigos escritos em lingua francesa” (Roncaglio, 1994, p.71).

2 Loja de artigos de moda.
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Mesmo em momento de revolucbes femininas, as curitibanas, que possuiam um maior acesso
as informacdes de moda que as mulheres do interior, estavam sempre a par dos
acontecimentos da moda parisiense. As mais abastadas se informavam através de revistas e
jornais das ultimas tendéncias a ser seguidas, e buscavam no comércio da capital afeliers que
reproduzissem a moda francesa, adaptado porém as diferentes atividades exercidas no dia de

uma mulher da alta sociedade.

Nas coisas mais simples, como o modo de vestir, a jornalista do Coritiba-Jornal captava essas

mudancas:

“ Foram-se os tempos em que as damas eram "bric-g-brak custoso, destinado ao luxo e &
exterioridade ociosa. A comparticipacdo na actividade laboriosa do pensamento, do
trabalho e dos sports, tirou @ mulher a molleza que tanto realce deu as pinturas de
Watteau, dando-lhe em troca esse aspecto de firmeza e energial...). Acabou-se o typo
exemplar de que se chamava a mulher faceira, isto é bamboleante e requebrada, de
cabeca oscilante e andar incerto, para prevalecer esse encantador modelo a que téo
assentou o habito de "tailleur”, cores neutras, corte simples, justo, 'd la forme" esguia,
nenosa, esculptural da dama actual. £ Curitiba pode ufanar-se de possuir exemplares

soberbos... (1914 citado em Roncaglio, 1994, p. 127).

“A moda, como assinala a cronista, ndo era sendo a confirmacdo da urgéncia de liberdade de
movimentos pretendida pela mulher curitibana, para exercer, com desenvoltura e seguranca,

novas aptidoes(Roncaglio, 1994, p. 127)

Havendo sempre alguma excecao, as mulheres catélicas da época foram proibidas pela igreja de
seguirem as tendéncias de moda. A religiao catolica oprimia o modo de se vestir e de comportar
das mulheres do inicio do séc XX, buscando a pureza de Maria como padrao a ser seguido pelas

mulheres (Trindade, 1996)

Também segundo Trindade (1996) as mulheres catolicas deveriam comecar a colocar mangas
em seus vestidos, diminuir os decotes, forrar suas foiletfes transparentes a acrescentar alguns

centimetros no comprimento das saias. E possivel perceber o quanto o modernismo incomodava
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a igreja e o quanto isso influenciava na hora da utilizacdo de roupas da moda, as mocas

catolicas eram orientadas a se vestirem de maneira recatada, sem chamar a atencao.

As tendéncias de moda eram vistas como ameacas por familias catolicas tradicionais, pois os
decotes mais ousados, e as saias mais curtas foram banidas da igreja, e mulheres que se
deixassem cair em tentacao nao seriam aceitas pela igreja. Dentro desta mesma perspectiva as

mulheres que seguiam a moda eram mal vistas pelos homens e pela sociedade.

Ao entrecruzar as diversas polémicas que agitam Curitiba, a imagem feminina que dai resulta
pode ser, a0 mesmo tempo, real ou abstrata, figura e mito, carne e espirito, repudio e modelo, a

mulher que — todos desejam e concordam - deve ser anjo na familia (Trindade, 1996, p.32).

2.7. O VESTUARIO E AS CLASSES SOCIAIS NO PARANA

Como foi ja referido, as mulheres paranaenses camponesas e citadinas, possuiam uma grande
diferenca no modo de se vestir. As camponesas, por seu trabalho no campo necessitavam
vestimentas adequadas que proporcionavam liberdade de movimentos, e eram em sua maioria
imigrantes de outros paises, utilizando assim trajes tipicos de seus paises de origem mas

simplificados para o trabalho.

“No centro ou nas coldnias — embora cercada de multiplos afazeres — a mae imigrante
constitui estefo da tradicdo, ndo apenas no trajar ou no falar, mas pela acdo concreta,
reinvidicando a conservacdo da identidade nacional com base nos fatores de origem e
compondo a sintese dos quatro elemenfos de manutencdo da etnicidade: escola,

religido, lingua e lar” (Trindade, 1996, p.90).

Todavia as mulheres citadinas de alto poder aquisitivo, seguiam as tendéncias de moda trazidas
de Franca. Com algumas adaptacdes ao clima, era possivel ver uma abundancia de tecido em
suas vestes, uma variada gama de cores e padroes florais da época, enquanto as mulheres de
classes mais baixas se contentavam com o que podiam pagar, que seriam 0s xadrezes e as

chitas locais.
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“Para as mulheres de camadas média e alta era possivel viver apenas do rendimento
masculino, restringindo a sua acdo ao ambifo doméstico. As de camada média,
responsabilizavam-se apenas por algumas das larefas domeésticas, transferindo a maior
parte desses encargos para os criados, em sua mailoria mulheres. Sua principal funcdo
era a de educadoras e apaziguadoras do lar. Jd as mulheres de camada supetior, que
néo se encarregavam de nenhum trabalho domeéstico, tinham como principal funcéo,
quando casadas, expressar, através da vida social e do dcio, a posicdo econdmica do

marido” (Freitag, 1993 citado em Roncaglio, 1994, p. 33 ).

Na Figura 14 é possivel observar moradores da regiao do Contestado®. As mulheres na foto eram
trabalhadoras rurais, suas vestimentas precarias usadas no dia-a-dia do trabalho no campo
retratam um ambiente precario e de poucas oportunidades, provavelmente trabalhavam no
cultivo de erva-mate, muito comum na regido. Utilizavam a mesma peca de tecido para a
confeccao de suas roupas e de seu filhos, o xadrez escolhido por elas, tinha a funcao pratica de
disfarcar a sujeira de um dia inteiro de trabalho na lavoura. Suas vestimentas sujas e
maltrapilhas eram uma maneira de distinguir sua classe social, a regiao em que moravam

também era um exemplo de como essas familias viviam sem nenhum apoio do governo local.

Figura 14. Fotografia de colonos paranaenses (sem data) Fonte: Museu Historico Paranaense

Na Figura 15 & possivel observar uma familia paranaense de algumas posses, pois a foto mostra

a casa da familia. E possivel observar as vestimentas da mulheres sentadas, onde a saia do

3 Contestado foi uma regiao de fronteira entre Santa Catarina e o Parana, ficou conhecida por ser uma regido de disputas e conflitos pelos dois
estados.
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vestido € mais volumosa, indicando assim maior poder aquisitivo. Além de padronagens
diferentes entre as vestimentas das mulheres, pois uma delas utiliza predominantemente a cor
preta, indicando assim ser mais velha e uma moca com um vestido de um xadrez em que é

possivel notar cores vibrantes, mesmo sendo uma foto preto e branco.
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Figura 15. Familia Lobo (s.d.) Fonte: Acervo do Museu do Instituto Historico e Geografico de Paranagua.

As duas fotos acima apresentadas (Figuras 14 e 15) retratam duas realidades diferentes dentro
do mesmo estado, 0 modo de estar das mulheres, a postura corporal e suas vestimentas dizem
muito sobre seu estatuto social, e econdmico. Mas é interessante perceber que mesmo sendo
duas realidades diferentes denota-se a utilizacdo do mesmo tipo de padrdes, o xadrez, embora
com diferencas notaveis, como no exemplo na segunda foto onde, uma gola e um laco de

tecidos diferentes ddo uma outra leitura ao vestido.

Os tecidos quadriculados simples, que combinam o branco e uma outra cor em quantidades
iguais, sdo frequentemente designados como “quadriculado de chitdo®’, mesmo quando de
seda, & ou sintéticos. O mais comum é a combinacdo de branco com vermelho ou azul
primario. E comum serem associados as atividades rurais simples, e sugerem trabalho arduo e

sobriedade, possivelmente até mesmo uma pobreza respeitavel (Lurie, 1997).

4 Designacéo brasileira para vichy (designacéo portuguesa)
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A importancia do vestuario era tal que as mulheres eram facilmente identificadas por suas
vestimentas, o tipo de tecido, o volume das saias os detalhes e as estampas indicavam a classe

pertencente que cada uma delas.

As mulheres de familas tradicionais da capital eram observadas por sua postura e
comportamento, principalmente em festas e bailes da alta sociedade. Os homens quando
citados eram sempre por causa de seu trabalho politico e por estarem sempre bem
acompanhados de senhoritas da época. Diferentemente das mulheres que eram observadas

principalmente por suas vestimentas, pois era ela que definiria seu status social.

SegundoTrindade (1996) a moda constitui um dos mais eficientes elementos que entram em
jogo no exibicionismo da festa; por isso o a relacdo das vestimentas traz consigo série de

relacdes de cunho social, econémico, cultural e muito possivelmente psicolégico.

Cronistas da época descreviam as “toillets” (como eram chamadas as vestimentas femininas da
época) em periddicos e revistas da alta sociedade, sempre buscando narrar com a maior riqueza

de detalhes, grandes damas da alta sociedade curitibana.

Trindade (1996) corrobora com a idéia de que para o jornalista que descreve a festa implica
necessariamente em detalhar vestimentas e acessorios, ja que, a partir de sua descricao, seja
possivel saber o estatuto social da pessoa. A descricdo do baile feita em jornais da época
buscava enfeitar e realcar ainda mais a importancia destas mulheres exaltando suas vestimentas
na lingua francesa, manifestando assim comportamentos europeus importados no cotidiano
paranaense. O traco mais evidente no papel vivido pela mulher nos bailes e festas da alta
sociedade segundo Trindade (1996) é sua concordancia com as tendéncias de moda
estrangeiras, utilizando-se de saias com cauda, penteados e ornamentos iguais aos das

francesas.

Mas os bailes e festas nao eram privilégios da alta sociedade, também aconteciam bailes
populares, que tinham destaques em jornais da época nao por suas lindas mulheres e politicos
de alto padrao social, mais sim pelo fato de sempre ao final desses bailes populares ocorrerem
brigas entre os participantes. De qualquer foma o baile € sempre um lugar de busca e desejo,

carregado de desafio, de paixdo, que muitas vezes geram rixas e explosoes de brutalidade.
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Aflora assim na sociedade curitibana uma busca por ascencao social pela frequéncia dos meios
elegantes e a valorizacdo do vestuario feminino. Por isso as mulheres de classe mais baixa
buscavam frequentar festas e bailes no painel da sociedade e do meio artistico curitibano,

buscando assim a ascencao social tao ansiada.

Além das curitibanas, também habitavam imigrantes de diversos paises europeus, Alemanha,
Polénia, Itdlia e Portugal. Os estilos de vida desses habitantes eram diferentes do estilo
brasileiro, onde a mulher era obrigatériamente dona-de-casa, antes de lutar por seus direitos. As
imigrantes europeias se diferenciavam pois trabalhavam no campo em funcdes diferentes do
marido, como por exemplo assumirem o papel de principal responsavel pela horta da familia e
até mesmo dos animais. As imigrantes que moravam na cidade muitas vezes ajudavam os pais
ou marido no comércio da familia, e Curitiba ficou famosa por diferentes tipos de comércio e

industrias fundados por europeus ou seus descendentes (Trindade, 1996)

Divididas entre étnias presentes na cidade, brasileiros e imigrantes disputam principalmente a
area nobre da madeira,0s que ja possuiam conhecimento na area industrial em seus paises se
desenvolveram a partir da industrializacdo do mate e dos cereais; os alemaes predominam nas
bebidas, nas fundicdes, nos moveis, couros, vestuario; além das das atividades fabris (Trindade,

1996).

Também segundo Trindade (1996) havia em Curitiba, uma fabrica de tecidos; uma fabrica de
chitas; uma fabrica de meias, camisas e gravatas, uma fabrica de fitas; quatro fabricas de
espartilho entre varias outras. A capital do estado progredia cada vez mais e a causa feminista
também, o Brasil ja cogitava permitir o voto feminino seguindo assim os passos de paises
europeus. Iniciando assim, uma nova era para as mulheres brasileiras e paranaenses. As
mulheres curitibanas nao ficaram para tras desse progresso e comecaram a buscar cada vez
mais espaco no mercado de trabalho na capital do estado. Comecaram ajudando os maridos no
comeércio, em escritorios, e comecaram a estudar para serem médicas, advogadas, dentistas e

farmacéuticas e etc (Trindade, 1996).

Muitas mulheres ja eram donas do proprio negocio, principalmente na area da moda. Segundo

Trindade (1996) os afeliers de costura, agrupavam aprendizes em torno de uma modista
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chamada por Madame que exibia através de sua maneira de vestir € portar, um chamariz para

as clientes.

Porém o trabalho autdbnomo nao é conduzido apenas por mulheres que possuem Seus proprios
estabelecimentos comerciais mas também por mulheres que prestam servicos para a sociedade.
Como nos casos das imigrantes que forneciam verduras, frutas, leite e outros alimentos para a
populacdo. Segundo Trindade (1996) era possivel encontrar aos sabados de manhd mocas
robustas que passavam em carrinhos das colénias vendendo frutas, verduras, lenha, etc. Estas

apresentavam-se com penteados altos e vestidos de chita colorida.

A empregada da familia era privada de roupas da moda, como explica Trindade (1996) no
campo da moda ha todo um mecanismo que funciona na oposicdo entre a mulher que trabalha
e a “dama exemplar”, obrigando a primeira a desistir de certa maneira das imposicées da moda,

para s6 acompanhar de longe e timidamente a sua tirania.

Com o passar das décadas foi possivel um aprimoramento na maneira de vestir e de adaptar a
moda aos variados tipos de trabalhos femininos. Na sociedade atual paranaense ainda existe
alguma segregacao social, mais muito menos aparente, a alta sociedade paranaense ainda €
diferenciada por suas vestes, que podem ser parecidas ou ndo com as das atuais trabalhadoras.
Com a globalizacdo, a sociedade paranaense comeca a se misturar através de estilos e

tendéncias, fazendo assim do estado um grande caldeirdo de misturas culturais.

2.8. A MODA PARANAENSE E 0S PADROES ESTAMPADOS

De acordo com o exposto podemos constatar que a moda paranaense por muito tempo foi
“escrava” da moda européia, sendo que ainda hoje é possivel observar marcas paranaenses que
buscam referéncias nas capitais internacionais da moda, desvalorizando assim o potencial do
estado e de seus profissionais de moda. No inicio da colbnia paranaense era possivel ver pecas
de mocas ricas importadas da europa, enquanto as mocas mais simples usavam a criatividade

para desenvolver suas proprias pecas.

58



A Estampa como meio de diferenciacdo e comunicacao da cultura brasileira

As fotografias da Figura 16 mostram as vestimentas de damas da alta sociedade paranaense
expostas no Museu Paranaense, situado na capital do Estado (Curitiba), em que o vestido branco

¢ de 1910 e o preto de 1940.

(a) (b)

Figura 16. Vestidos expostos na Exposicdo Moda e Modos realizada de 1 de marco de 2013 até 19 de
agosto de 2013 a) Vestido de 1910; 16 b) Vestido de 1940. Fonte: Museu Histérico Paranaense.

Na fotografia 16 (a) esta patente um tecido com padrdes de flores muito bem elaborado, e com
cores bem definidas, € um exemplo de como as mulheres da alta sociedade paranaense se
vestiam. Quanto mais detalhados e coloridos os padrdes estampados maior o poder aquisitivo da
dama que os utilizava. Como regra, segundo Lurie (1997), quanto mais complexo o desenho e

quanto mais cores usar, maior o prestigio da roupa.

Era possivel também, encontrar vestimentas que possuiam pecas bordadas com pedras e
contas, formando assim um padrao contrastante com a cor do tecido. Como o exemplo

apresentado na figura 16 (b) que produz um efeito que ao longe “engana” o olhar.

Na concepcao de Lurie (1997) as roupas que foram claramente decoradas depois de montadas
(geralmente com bordados ou apliques) continuam a ser publicidades excelentes para o
consumo conspicuo. As pecas mais prestigiadas sao as que combinam uma grande area de

tecido liso, de cor suave e que se suja facilmente, com decoracao elaborada feita a mao.
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Ao observarmos os dois vestido acima, é possivel perceber que os dois se encaixam nos tipos de

vestidos utilizados pela alta sociedade, e que também possuem padrdes inspirados na natureza.

E possivel observar também na Figura 17, um vestido de noiva de 1943 tradicionalmente branco
com padroes acetinados por todo o tecido, acrescentado assim um detalhe ao vestido, sem a

necessidade do bordado, tdo comum entre os vestidos de noiva.

Figura 17. Vestidos de noiva de 1943 exposto na Exposicdo Moda e Modos realizada de 1 de marco de
2013 até 19 de agosto de 2013. Fonte: Museu Histérico Paranaense.

Na atualidade a moda tem um tom mais democratico, e € possivel encontrar variados tipos de

padrdes estampados, desde os tradicionais mais florais aos mais inusitados.

2.8.1. A Chita no Parana

A historia das mulheres no estado do Parana foi marcada por lutas e conquistas. Falar de
mulheres e nao falar de padroes florais seria algo quase inimaginavel, mas quando relacionamos
roupas femininas e a chita, a histéria busca memorias passadas para retratar uma relacao

duradoura de muita cumplicidade.

“A historia deste tecido, a chita, traz um pouco da trajefdria da alma brasileira. Passado,
presente, trabalho, castigo, festa, criacdo, arte, infancia, malicia e uma grande alegria

descarada combinam nas cores e misturas descontroladas das estampas, que vestiram
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escravos, componeses, tropicalistas, personagens de literatura, teatro, novela e cinema

sem perder a inocéncia” (Mellao & Imbroisi, 2005, p.21).

Mesmo de raizes distantes, a chita € um dos simbolos brasileiros mais utilizados em festas
populares e tradicoes religiosas. Suas cores primarias e padronagens de flores passaram

décadas sendo modificadas até chegar na chita que conhecemos hoje.

“Em sua origem, a estampa de chita é floral. Chama-se chitinha se as flores forem
mitdinhas e chita, com flores de tamanho médio. J4 o chitdo — a “chita bacana” que
anda em alta sob as luzes dos flashes nesta entrada de milénio — se caracteriza pelas
estampas florais de grande tamanho, em cores vivas com tracos de grafite delineando
contormos, e que cobrem toda a trama do tecido. O padrdo ganhou este nome nos anos

50 e estas caracteristicas no ano seguinte” (Mellao & Imbroisi, 2005, p.30).

A chita recebeu diferentes variacoes ao longo dos anos. Segundo Wilson (2011) os algoddes
indianos pintados a mao que utilizavam mordentes e tingimento para colorir o tecido, eram
muito populares no século XVII na Europa. Esses tecidos era conhecidos como calicbes ou
chitas; o termo chita vem do termo Hindu colorido e variado, que atualmente € conhecida por
seu design floral multi-colorido, de fundo branco ou cru. Os desenhos eram muito populares e
possuiam uma qualidade atemporal que foi base para a utilizacdo em vestuario e decoracao,
desde o século XVI quando primeiro foi importada para a europa. A demanda destes tecidos deu

0 inicio a industrias téxteis e de estamparia em toda Europa.

“Durante muitas décadas a estampa de chita brasileira teria como base o tecido indiano,
como eram chamados os algoddes estampados vindos da India. Os indianos que
chegaram a Franca no século XVII, também ganharam um descendente francés, o tecido
leve e florido conhecido como provencal, por ser caracteristico da regido de Provence. O
termo se refere a sedas, brocados e algodéo franceses com delicadas estampas de

flores. ” (Melldo & Imbroisi, 2005, p.41).

A Figura 18 (a) mostra mulheres da Familia Lobo na regido da cidade de Paranagua onde ¢
possivel observar um exemplo de tecido provencal. A mulher a esquerda usa uma blusa de

tecido leve com padrdes floridos, este tipo de padrao mais delicado ¢ uma representacao do
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estilo de tecido provencal, pode nao ser um original mais seria considerada assim uma coépia
adaptada do tecido a moda paranaense. E possivel perceber na imagem (figura 18 (a)) que trés
mulheres usam vestidos lisos em cores claras e colares no pescoco, indicadores de classes

abastadas. A figura 18 (b) é a representacao atual do estilo de tecido provencal.

Figura 18 (a). Familia Lobo (s.d.). Fonte: Acervo do Museu do Instituto Histdrico e Geografico do Parana
2013. Figura 18 (b) Tecido de estilo Provencal atual. Fonte: www. Mercadolivre.com.br/MLB-488969792-
corte-tecido-importado-patchwork-pink-flor-romance-provencal

Apds a popularizacdo dos tecidos provencais e suas copias, os padrdes asiaticos ganharam a

vez. Melldo e Imbroisi (2005) relatam que:

“O fascinio que os tecidos estampados indianos exerceram sobre 0s ingleses a partir do
século XVI acompanhou a chegada em terras britdnicas de novas espécies botanicas.
Quem traca o paralelo entre flores asidticas vivas e impressas em tecidos é Beverly
Lemire, professora de Historia e pesquisadora canadense que observa um cerfo

7

deslumbramento dos europeus pelo mundo natural das distantes ferras orientais

(2005, p.45).

Segundo Wilson (2001) o padrdo mais comum e mais vendido, tanto em tecidos para confeccao

de roupas quanto para decoracdo nos passados cem anos tem sido o padrdo floral. Nestes
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padrdes os motivos nao sao mondtonos e nao possuem uma ma conotacao. As flores podem ser

representadas realisticamente ou estilizadas.

A disseminacdo dos tecidos indianos pela Europa e América proporcionou diferentes
interpretacoes desses tecidos. A Inglaterra ndo so aperfeicoou seus padroes como comecou a
desenvolver novas técnicas e maquinas para a producdo dos mesmos. Em diferentes épocas
diferentes paises desenvolveram suas identidades sobre os tecidos indianos, um exemplo sao as

chitas de alcobaca, de Portugal e o /ibertyinglés.

“F possivel identificar, no acervo do Museu Téxtil Décio Mascarenhas, da Cedro & Cachoeira,
amostras de tecido dos primeiros anos do século XX com estampas florais miudas, que podem

ter sido inspiradas no tecido inglés conhecido como liberty” (Mellao & Imbroisi, 2005, p.102).

A Figura 19 (a) retrata mocas de familia paranaenses utilizando vestidos floridos, numa releitura
do estilo /iberty inglés com as flores mais espacadas, tanto em fundo claro ou escuro. O padrao
floral representa a feminilidade de todas as mulheres, abaixo da Figura 19 (b) uma

representacdo do padrao floral liberty atual.

Figura 19 (a). Familia Kolocsay, final da déc. 40. Fonte: Acervo historico de Londrina, “Padre Carlos
Weiss” — UEL. Figura 19 (b) Padrao liberty atual. Fonte: www.modaconceito.com/glossario/liberty/
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A década de 40 no Brasil foi muito aproveitada pelas jovens, Chantagnier confirma o que nos €
mostrado na Figura 19 (a), vestidos leves de algodado, com mangas ligeiramente afofadas e saias
rodadas; estampas florais delicadas. Também vestidos cinturados e com ombreiras, eriquecidos

com detalhes; sendo nessa época o surgimento do chemisier.

Apds a disseminacdo do /iberty inglés, seguiu se a da chita de Alcobaca, que se tornou uma
opcdo de padrdo estampado para as brasileiras e portuguesas residentes no Brasil. Sua
aceitacdo se devia as suas cores e a sua diferenca da chita nacional, pois suas flores eram

divididas em faixas bem caracteristicas (Mellao & Imbroisi, 2005).

A Figura 20 (a) mostra duas mulheres paranaenses em uma festa tipica da regido. E possivel
notar o uso da chita de alcobaca na saia da mulher da esquerda. As chitas de Alcobaca tem
como caracteristica flores médias divididas em listras de cores diferentes, além de outros
motivos, como calices, passaros e vegetacao. A Figura 20 (b) mostra uma tipica chita de

Alcobaca em suas cores originais.

Figura 20 (a). Jovens na festa do arroz, 1959. Fonte: Londrina no seu Jubileu de Prata.Figura 20 (b)
Representacao da Chita de alcobaca. Fonte: www.retrosaria.rosapomar.com/collections/tecidos-
portugueses-portuguese-fabrics
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A década de 50 caracterizada por sua cintura fina e saias godés, redondas e amplas sao

representadas também na Figura 20 (a). Segundo Chantaignier (2006, p.130 e 131):

“Na década de 50 no Brasil a moda é colocada com certfo destaque na midia, que até
entao ndo dava ao setor uma cobertura adequada por considera-lo fiitil e frivolo. Entre
essas noticias, sobressai o investimento da industria téxtii no algoddo fashion,
especialmente pela fabrica de tecidos Bangu, no Rio de Janeiro, que colocou no
mercado internacional a beleza das estampas tropicais em tecidos finos e leves, 100%

algodao”.
2.8.2. A chita de identidade nacional

E foi na década de 50 que o Brasil criou a indentidade nacional da chita, caracterizada pelas
cores primarias e as flores médias e grandes, mas Melldo & Imbroisi (2005) corroboram com a
idéia de que a chita continuava vestindo os trabalhadores bracais e os moradores das regides
rurais, e era pano caracteristico das festas populares. Era também usada nas periferias urbanas,

era a vestimenta do dia-a-dia ou a chamada roupa de brincar das criancas.

A Figura 21 retrata um casal de colonos na regido da cidade de Londrina, a senhora veste um
vestido de chita, tipico do dia-a-dia, usado nas regides rurais da época. Mesmo sendo uma

imagem preto e branca, € possivel perceber o contraste de cores.

Figura 21. Casal de colonos. Fonte: Londrina em seu jubileu de prata p. 160.
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A Figura 22 é uma foto que mostra o tipico vestido de sair, feito de chita, utilizado por mocas da
regiao rural de Londrina. O vestido da moca da direita, de flores pequenas e médias possui o

fundo claro, tipico das chitinhas da época.

Figura 22. Foto da déc. de 30. Fonte: Acervo histdrico de Londrina, “ Padre Carlos Weiss” - UEL

A producao de chita, era concentrada nos estados de Minas Gerais, Rio de Janeiro e até no Para,
mas de todas as regides brasileiras, apenas o Sul, conforme se inferiu, ndo apresenta registro de
producdo de chita na historia de sua industria téxtil, sempre voltada a malharia, a 1d e aos
tecidos sintéticos (Mellao & Imbroisi, 2005). Provavelmente por influéncia do clima mais frio as

tecelagens do sul do pais ndo se interessaram pela confeccao de chitas.

Foi no inicio da década de 60 que o chitdo se popularizou dentro das tecelagens brasileiras que
trabalhavam com estamparia. A Figura 23 exemplifica a o tipico chitdo, que segundo Mellao e

Imbroisi (2005, p.118):

“E caracterizado por: cores primarias e secundarias em massas chapadas que cobrem
totalmente a trama (disfarcando, inclusive, eventuais aberturas e imperfeicoes), tons
vivos, grafite delineando os desenhos, predomindncia de uma cor. O chitdo, como

conhecemos hoje, surgiu apenas no final dos anos 60.”
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Figura 23. Estampas de chitdo criadas pela artista plastica Flavia Chiodi, produzida pela Fabril
Mascarenhas. Fonte: Melldo e Imbroisi, 2005. p. 135

Estilistas brasileiros se inspiraram e utilizaram os tecidos de chita em colecdes de moda. Uma
das pioneiras a utilizarem a chita foi a estilista Zuzu Angel, tendo sido ela, segundo Fraga (2012)
a primeira estilista a falar em identidade brasileira, e foi também a primeira a usar a moda como

bandeira politica.

Muito conhecida no Brasil e nos Estados Unidos por suas coleces que transpiravam brasilidade
(exemplo Figura 24), Zuzu Angel também era conhecida por sua luta constante contra a ditadura
militar brasileira, sua denuncia ao mundo dos bastidores do regime militar lhe custou a vida.

Zuzu Angel dizia: “ Eu sou a moda brasileira”, tendo sido uma pioneira na década de 60.

“Sua roupa, como poesia pra se vestir, tinha caracteristicas baseadas no tropicalismo
brasileiro com estampas de chita, vestidos inspirados em Maria Bonita e Lampido,
estampas de anjinhos sobrevoando as nuvens, xadrezes com padroes singelos de cores

e formas, passaros e florals com releituras naif” (Instituto Zuzu Angel, 2008).
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Figura 24. Colecdo International Dateline Collection (NY, 1972) Zuzu Angel. Fonte:Instituto Zuzu Angel.

Outro brasileiro que busca em suas raizes inspiracdes para suas colecdes ¢ Ronaldo Fraga,
oriundo do estado de Minas Gerais, tem-se inspirado em varios aspectos da cultura brasileira,
tendo apresentado em 2001 uma colecdo em homenagem a grande estilista Zuzu Angel,
denominada: “Quem matou Zuzu Angel ?”. Esta colecdo foi muito caracterizada pelo uso de
chitas de variadas cores e tamanhos. Pecas com estampas de passaros e anjos se misturavam e
perfeita harmonia, como retrata a Figura 25 com esbocos da colecdo impressos em seu mais

recente livro “Caderno de Roupas Memodrias e Croquis” (2012)

Esta colecdo retrata a luta da estilista Zuzu Angel a ditadura militar brasileira e relembra o
simbolo utilizado em suas pecas, o anjo. As flores também sao fonte de inspiracéo, diferentes
tipos e cores aparecem em seu painel de inspiracao, Figura 25. “Ouem matou Zuzu Angel?” foi

uma colecao apresentada no verdo 2001/2002, muito aclamada pelos criticos de moda.
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Figura 25. Painel semantico da colecao “Quem matou Zuzu Angel?” Fonte: Fraga ( 2012,p. 220).

Em resumo a chita brasileira, foi utilizada desde a época da colonizacao do Brasil, e ganhou
espaco ao longo das décadas, sua historia foi sendo moldada conforme a cultura do pais.
Mulheres de todas as regides puderam usufruir de suas cores e formas em diversas ocasides, a
chita ja vestiu desde mulheres do campo até modelos em passarelas, sua popularidade nao se
perdeu ao longo dos anos, tanto para a decoracao de casas como para a utilizacao no vestuario.
A simplicidade e suas cores vibrantes encantam. Atualmente a chita ¢ vista no universo da moda
como a principal representante da moda e da cultura brasileira, todas as suas principais
caracteristicas, como cores e formas, sdo percebidas internacionalmente como um produto de

origem brasileira.

69






CAPITULO 3.

71






A Estampa como meio de diferenciacdo e comunicacao da cultura brasileira

PROJETO DE DESENVOLVIMENTO DE UM PADRAO
ESTAMPADO

3.1. TENDENCIAS DE MODA - VERAO 2014

O projeto a ser desenvolvido para este trabalho sera a criacdo de uma pequena colecao de
estampas que possuem como referéncia as chitas como forma de diferenciacéo dos padroes e
de comunicacao através da cultura brasileira, que neste caso seria, a fauna e a flora do estado
do Parana. Para a criacdo € necessario seguir alguns passos que servem para organizar e
justificar as escolhas. O designer quando desenvolve uma colecdo, deve buscar saber quem ¢
seu publico alvo, as proximas tendéncias de moda, cores e novos temas. Inicialmente através do
questionario desenvolvido sera revelado o publico alvo, o tema como ja foi dito sera a influéncia
das chitas no Brasil e o estado do Parana, e a pesquisa de tendéncias e cores sera abordada

neste capitulo.

Sobre a perspectiva de um designer de superficie, provavelmente o mais importante em termos
de tendéncias, € a cor, pois as paletas de primavera/verao costumam ser mais claras que as

paletas do outuno/inverno.

A macro tendéncia que se encaixa no contexto deste trabalho foi pesquisada em um sife de
tendéncias comportamentais da sociedade atual para prever a tendéncia de moda a ser seguida
nos préximos anos. Segundo o sife de Faith Popcorn (2012) £VEolution é uma macro tendéncia
que tem como foco principal o0 modo como a mulher se comporta. Seu comportamento
atualmente tem impacto nos negocios, causando uma mudanca no modelo de marketing

hierarquico para o marketing relacional.

Nas macro tendéncias tracadas para os anos de 2014 e 2015, mostradas no site Santa Catarina
Moda e Cultura em parceiria com o site WGSN, estdo em destaque trés os movimentos mais
latentes, denominados: Modern Myth, Industrial Revolution e Rendering Reality.

Entre as trés mencionadas a que se encaixa no trabalho é a tendéncia Modern Myth, que é uma

tendéncia marcada por criatividade, sonhos, mitologia, folclore e sforytelling, misturando
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referéncias religiosas de diversos cultos e criando um novo caminho para a plenitude emocional
e espiritual. Reconhecem os beneficios de uma vida tranquila e a importancia do descanso fisico

e mental para a saude humana (Santa Catarina Moda e Cultura, 2009).

As micro tendéncias abordadas para o desenvolvimento do padrao estampado sdo uma
antevisdo do que vai ser utilizado no préximo verdo, as cores, forma e texturas para a
composicado de desenhos. Segundo o site de tendéncias de moda EDITD, que tem como fonte de
referéncia a feira internacional de moda, Bread and Butter, as préximas tendéncias para o verdo
2014 s&o originalmente chamadas por: New dimensions (Novas dimensdes), Destroyed Luxe
(Luxo destruido), Spaced (Espacado), 7The Kenzo effect (Efeito Kenzo), Leopard lives (Leopardo

vive) e Surprise accessory (Acessorio surpresa) (Stylescape Limited, 2012).

Conforme mostra o site EDITD (2012), a Tendéncia New dimensions é caracterizada por tecidos
estofados e tem sido uma tendéncia de inverno gigantesca nos ultimos dois anos. As melhores
atualizacdes vieram em estampas extravagantes e tecidos mais luxuosos, além de mais leves
para serem utilizados no verdo. Destroyed Luxe, o proximo tema mais proeminente, era um luxo
desconstruido, onde impressdes foram aplicadas a tecidos premium ou sobrepostos a tecidos
brilhantes e requintados. A tendéncia se inclina fortemente em impressdes fotograficas ou

grafico sutis, ndo-figurativas e € acompanhada por texturas inesperadas em tecidos luxuosos.

Seguindo esta mesma linha a Vogue (2012) reflete sobre uma das tendéncias do verdao 2014, a
ideia é fugir de clichés e reinventar, injetar o primitivo dentro da modernidade. Em alta estdo a
estamparia 3D, a estamparia digital, prints com texturas rudimentares, como pedra e madeira
("o bruto de luxo"), o mix do plastico com bordados, além dos grafismos majestosos e o
jacquard decorado. A silhueta vem volumosa e estruturada, ora quadrada ora arredondada, e
0 Shape casual ganha materiais nobres. As listras aparecem bem contrastantes e coloridas, as
vezes misturadas com desenhos primitivos, com tracos simples. Na paleta de cores estao os
tons quentes, como nude, areia, rosa, e o color block nao ¢bvio, com verde e branco, amarelo e
cinza, ou bordd e verde-agua. Os felinos aparecem grandes, em desenhos com uma pegada bem
mais contemporanea. Quem faz a transicdo da selva para as passarelas também é a zebra
(muito utilizada na temporada internacional), assim como a estampa de passaros tropicais

(Vogue, 2012).
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O marfim, cinza, preto e damasco foram as principais cores vistas nas passarelas Apesar de
serem cores mais neutras, sao as cores base do verao 2014 e que podem ser misturadas com

outras cores, sempre em busca da satisfacdo do publico alvo.

A mulher como o foco da pesquisa, e o desenvolvimento de um padrao estampado que busque
seguir as proximas tendéncias do verdao 2014, sdo apenas o inicio do desenvolvimento de uma
pesquisa de mercado, que sera aprofundada na aplicacdo do questionario, onde sera possivel

associar as tendéncias ao tipo de publico e a suas preferéncias.

3.2. A PESQUISA (QUESTIONARIO)

Para a melhor percecao do tipo de padrdes que as mulheres da atual sociedade paranaense
preferem foi elaborado um questionario (no anexo A) com dez perguntas fechadas e trés
perguntas abertas. Este questionario tem como finalidade analizar os padrdes estampados e as

cores mais aceitas, bem como determinar em que pecas sao mais utilizadas.

O questionario foi dividido em trés partes. O primeiro grupo de questdes fechadas procura
caracterizar a populacdo. O segundo grupo reflete sobre onde e quando as pecas estampadas
sd0 mais usadas. E finalmente o terceiro grupo de questdes abertas visa saber quais tipos de
estampas as entrevistadas usariam ou nao usariam, além de questionar qual seria o principal

simbolo do Parana.

Foram entrevistadas 120 mulheres de 17 a 70 anos de idade, de classes socio-econdmicas
variadas, moradoras nas seguintes cidades pertencentes ao estado do Parana: Curitiba (capital
do estado), Londrina, Maringa e Cascavel. Suas respostas foram analisadas e convertidas em
graficos indicando a percentagem de cada resposta. Em uma segunda parte sera feita a analise
de conteudo das treze questdes. De acordo com Bardin (1977) primeiramente sera feita uma

leitura flutuante das respostas obtidas e em seguida a formulacao das hipoteses.
3.2.1. Apresentacao e discussao dos resultados

A populacao foi entrevistada a partir de um questionario enviado por meio eletronico (e-mails e

redes sociais), tendo sido obtidas 120 respostas. Os questionarios foram analisados e divididos
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por faixa etaria em 5 grupos diferentes: mulheres dos 17 aos 25 anos; dos 26 aos 35 anos; dos

36 aos 45 anos; dos 46 aos 55 anos; e maiores de 55 anos.

A analise do 1° grupo de perguntas se inicia com a visualizacdo da Figura 26 que aponta o
maior numero de entrevistadas, foram habitantes de Londrina 67%, 15% em Cascavel, 11% em
Curitiba e 7% em Maringa. A Figura 27 indica que a maioria, 42%, das entrevistadas tem idade
entre 17 e 25 anos, 32% tem entre 26 e 35 anos, 5% tem entre 36 e 45 anos, 10% tem entre 46

e b5 anos e 11% das entrevistadas possuem idade superior a 55 anos.

Quantidade de mulheres entrevistadas por cidade

H Cascavel
H Cyritiba
i ondrina

H Maringa

Figura 26. Quantidade de mulheres entrevistadas por cidade

Grafico da faixa etaria de mulheres entrevistadas

Hde 17 a 25 anos
B de 26 a 35 anos
M de 36 a 45 anos
M de 46 a 55 anos

M maiores de 55 anos

Figura 27. Divisao da faixa etaria das mulheres entrevistadas
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Sobre o grau de escolaridade das entrevistadas, na Figura 28 & possivel observar que 48%
possuem um curso superior completo, 29% possuem um curso superior incompleto (ou ainda
estdo cursando), 8% possuem o ensino fundamental completo (secundario), 8% possuem Pds —

Graduacdo e 7% possuem o ensino técnico.

Nivel de escolaridade das entrevistadas

B Ensino Fundamental completo
H Tecnico

M Syperior incompleto

H Syperior completo

B Pos Graduacdo

Figura 28. Nivel de escolaridade das entrevistadas

A Figura 29, retrata as profissdes das entrevistadas, onde € possivel notar que 28% sao
estudantes universitarias. Percebemos entdo que as entrevistadas que possuem curso superior
completo se dividem entre varias profissdes, como por exemplo: psicologas, designers,

administradoras e outras profissionais, como mostra a Figura 29.
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Profissao das entrevistadas

1%

1%

M Contadora

M Arte finalista

i Designer

M Produtora de moda
M Engenheira

M Estudante universitaria
M Estilista

M Jornalista

id Psicologa

B Administradora

i Aposentada

i Tecnologa

i Diretora de Tl

M Fotografa

k4 Dona de casa

B Professora

i Secretéria

i Esteticista

i Enfermeira

id Fisioterapeuta

Ld Técnica administrativa
b4 Advogada

Ld Pedagoga

L1 Farmacéutica

Ld Médica

Ld Estudante do ensino médio

L4 Auxiliar de enfermagem

Ld Auxiliar de produto
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Apds a recolha de dados pessoais do 2° grupo de perguntas, a primeira questao foi elaborada
para perceber quais os tipos de pecas mais utilizadas por essas mulheres, e como mostra a
Figura 30, entre pecas estampadas, texturizadas e lisas, podemos perceber que as pecas lisas
sao as preferidas de 85% das entrevistadas. Esta preferéncia por pecas lisas, estara relacionada

com o fato de estas pecas serem mais versateis e faceis de combinar.

Pecas mais comumente encontradas nos
guarda-roupas (guarda-fatos)

2%

M pecas lisas
H pecas estampadas

M pecas com textura

Figura 30. Pecas mais comumente encontradas nos guarda-roupas feminino.

Na Figura 31 apresentam-se os resultados para a preferéncia de pecas em funcdo da faixa etaria
por se ter verificado que existia uma correlacéo entre a faixa etaria e a preferencia por estampas.
As jovens entre 17 e 25 anos preferem as pecas estampadas, a textura s6 é preferéncia das

mulheres entre 46 a 55 anos, e todas as faixas etarias tem como maior taxa de preferéncia as

pecas lisas.
40
40 35
30
6 8
10 3 D 2
0 0 -0 0 )
0
17a 25 26a35 36a45 46a55 maiores de
55
M pegas lisas M pegas estampadas i pegcas com textura

Figura 31. Preferéncia de pecas por faixa etaria
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A questao n° 2 do questionario (anexo A) procurava determinar, entre trés opcdes, 0 que as atrai
mais quando as escolhem uma peca nova: as tendéncias da moda, o bom caimento ou a cor e
as estampas impressas nas pecas. A Figura 32 nos indica que a cor e a estampa de uma peca
recolhem 35% das respostas, claramente mais importante do que as tendéncias de moda, mas

menos importante do que o bom caimento da peca de vestuario.

O que atrai em uma pega nova

H 5 bom caimento
H 5 cor e a estampa

i 5 tendéncia de moda

Figura 32. A atracdo em uma peca nova

Quanto ao tipo de pecas de vestuario em que as inquiridas mais usam estampas, a Figura 33
nos mostra que as estampas sao utilizadas com mais frequéncia nas pecas de cima do vestuario
(fops ) recolhendo 85% das respostas; os acessorios estampados sao preferéncia de 10% das
entrevistadas e somente 5% preferem utilizar a parte de baixo (bofforn) do vestuario estampada.
Os resultados recolhidos indicam assim que deveremos investir mais no desenvolvimento de

padrdes especificos para serem utilizados em camisas, camisetas e casacos.

Pecas estampadas utilizadas com mais
frequéncia

5%

H A parte de baixo
(calcas e saias)

H A parte de cima
(blusas e camisas)

M Acessorios

Figura 33. Pecas estampadas usadas com maior frequéncia

80



A Estampa como meio de diferenciacdo e comunicacao da cultura brasileira

A Figura 34 nos indica a utilizacdo de alguns padrdes estampados. Os dados obtidos foram de
48% de preferéncia para os padroes florais, 19% das entrevistadas prefere outros tipos de
padrées nao citados, empatado em terceiro lugar com 14% os padrdoes geométricos e 0s

xadrezes e somente 5% preferem estampas de bichos (animal print).

Padrdes estampados mais utilizados

M geométricos
H fiorais

M de bichos
Hyadrez

M outras

Figura 34. Padroes estampados mais utilizados

E possivel observar na Figura 35 a quantidade de mulheres e suas preferéncias por padroes
separadas pela faixa etaria. As mulheres de 17 a 25 anos, sao as mais ecléticas em relacdo a
utilizacdo de padrées, em segundo lugar sdo as mulheres de 26 a 35 anos. Aparentemente a
idade interfere na escolha de padrdes, um em especial, o animal print € o menos usado pelas
mulheres de 26 a 55 anos, coincidentemente sao os trés grupos de faixas etarias que possuem

a maior preferéncia por florais.

1919
20
18
16
13

14
12
10 , 9 9

8 5 5

6 3

4 2 1 1 111

2 00 0

geométricos florais de bichos xadrez outras
(animal
print)
M17a25 HE26a35 MM36a45 H46a55 B maioresde55

Figura 35. Escolha de padrdes divididos por faixa etaria
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Além dos tipos de padrbes utilizados, entendeu-se ser importante para a pesquisa recolher
informacao relativa a preferéncia pelo tamanho destes padroes pelo que se incorporou no
questionario a questdo 5. A Figura 36 apresenta os resultados obtidos nessa questao, 55% das
entrevistadas tem preferencia por padrdes de tamanho médio, 39% preferem padrdes pequenos

e somente 6% preferem padrdes grandes.

Sendo assim as Figuras 34 e 36 coletaram dados suficientes para percebermos que os padrdes
mais populares entre as mulheres entrevistadas sao florais médios, sendo esses padrdes

utilizados em pecas de cima (fops) como indica a Figura 33.

Preferéncia de tamanhos de estampas

M pequenas
H medias

M grandes

Figura 36. Preferéncia de tamanhos de estampas

Quando utilizam pecas estampadas, como mostra a Figura 37, a maioria (38%) busca padroes
de tonalidades mais claras (tons pastel), 35% gostam de cores vibrantes e fortes e 27% preferem

0 classico preto e branco.

Cores predominantes em pegas estampadas

M cores vibrantes e
fortes

¥ tons pastel

M preto e branco

Figura 37. Cores predominantes em pecas estampadas

82



A Estampa como meio de diferenciacdo e comunicacao da cultura brasileira

Apds a especificacao dos tipos de padroes, cores e tamanhos, foi elaborada uma pergunta que
buscava saber as ocasides em que estas mulheres preferiam utilizar as sua pecas estampadas.
As opcbes, como mostra a Figura 38 sdo ocasides especiais, trabalho, passeio ou todas as
opcoes anteriores. Como resposta obtivemos que 50% das mulheres utilizam suas roupas
estampadas em todas as opcdes descritas anteriormente, 42% utilizam em dias de passeio, 5%

utiliza no trabalho e 3% em ocasides especiais.

Ocasides que sao utilizadas pegcas com
padrdes estampados

3% o o N
° 0CasIoes especials

H {rabalho
M passeio

H {odas as opcoes
anteriores

Figura 38. Ocasides que sdo utilizadas pecas com padrdes estampados

Outra questao muito importante para o desenvolvimento da pesquisa € saber se as entrevistadas
comprariam pegas com estampas iguais as que possuem em Seus armarios, como por exemplo,
0s mesmos tipos de padrdes florais. E como resposta obtivemos que 43% das mulheres ndo
comprariam pecas estampadas iguais as que ja possui, 31% talvez efetuassem essa compra e

26% afirmaram que comprariam, como revela a Figura 39.

Compraria pegas estampadas iguais as que
tem no armario?

Hgim
H 30

M talvez

Figura 39. Compraria pecas estampadas iguais as que tem no armario?
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A diferenca de utilizacdo de pecas para o dia e para noite pode ser percebida na Figura 40, que
nos mostra que 45% das mulheres entrevistadas usariam as mesmas estampas durante o dia e
a noite, 35% delas responderam que talvez e 20% nao usariam, evidenciando assim que uma

peca estampada pode ser muito versatil independente da hora em que vai ser utilizada.

Utilizacdo das mesmas estampas durante o dia e a
noite?

Hgim
30
Mtalvez

Figura 40. Utilizacdo das mesmas estampas durante o dia e durante a noite

O Parana é um estado de clima subtropical, com temperaturas amenas durante o ano. Sabendo
disso foi elaborada uma questdo sobre a influéncia do clima na utilizacdo de roupas
estampadas. A Figura 41 mostra os resultados obtidos nesta questdo, podemos entdo constatar
que o clima atua como um meio de divisao entre roupas estampadas e lisas. Das entrevistadas

77% nos responde que sim, e somente 23% dizem que o clima nao influéncia em suas escolhas.

A influéncia do clima na utilizagdo de pegas estampadas

Hsim ®ngo

Figura 41. A influéncia do clima na utilizacao de pecas estampadas

De modo a tentar esclarecer algumas duvidas na terceira parte do questionario sera feita uma
analise de conteudo voltada para a melhor percecao das respostas em relacdo ao que as

entrevistadas preferem em termos de padrdes, o que ndo usariam e por ultimo incluiu-se uma
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questdo sobre qual seria o simbolo mais conhecido do estado do Parana, tendo esta ultima

questdo como objetivo apenas recolher ideias e inspiracao para o desenvolvimento de padroes.

A primeira questdo buscava saber quais os tipos de estampa que a pessoa nao usaria € 0S
motivos dessa nao utilizacdo. Foram obtidas as mais variadas respostas mas os padroes menos
populares sao os animal prints, e os de desenhos infantis, pois estes ultimos ndo identificam

mulheres adultas.

Outro tipo de estampas que nao sdo do gosto das paranaenses sdo estampas de grande
dimensao e chamativas, pois nas palavras de algumas delas, esse tipo de estampa engorda,
assim como as listras de cores opostas. Um exemplo do que a uma das entrevistadas respondeu
foi: “Nao gosto de estampas muito grandes, de cores muito fortes. Enjoa mais rapido, menos

possibilidade de coordenacao, chama mais atencao e engorda”.

Algumas delas nao se sentem confortaveis com animal prints pois acham essas estampas muito
chamativas e até mesmo muito extravagantes, uma delas mencionou: “Ndo me sinto confortavel
com roupas e sapatos com animal prints pois ndo me sinto confortavel e tenho dificuldade em

combinar com outras pecas de roupa”.

Um dos grandes problemas relatados pelas entrevistadas é a questdo da roupa estampada que
engorda, ¢ chamativa e que é dificil de combinar. A partir dessas informacdes sabemos que
essas mulheres gostariam de pecas discretas, faceis de vestir e que nao desse a impressao de
estarem mais gordas, que seria entdo um problema, pois nem sempre sao as estampas que

engordam e sim o tipo de peca e a sua modelagem.

Na terceira parte, a segunda pergunta pedia para descrever o tipo de estampa que cada uma
delas gostava, e o tipo de padrdo que mais foi popular entre as respostas recolhidas foram os
padrdes delicados e de cores suaves, as flores de tamanho pequeno e médio e abstratas estao
em primeiro lugar na lista da maioria das entrevistadas, além de algumas excecdes que
preferem flores grandes e estampas de onca. Muitas também comentaram que preferem
estampas geomeétricas classicas, citando até o famoso padrdo da marca italiana Missoni. Como
foi visto na Figura 34, a preferéncia por padrdes florais € comum a todos os grupos etarios, dos

17 anos aos 70, sem duvida um classico feminino revisitado a cada estacao.
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A terceira e ultima questao aberta, perguntava qual o simbolo mais conhecido do estado do
Parana deixando em aberto a possibilidade de escolha da entrevistada, podendo ser qualquer

tipo de objeto, lugar, espécie de animal ou planta, enfim a primeira coisa que viesse a mente.

Mais da metade das entrevistadas responderam a Araucaria conhecida também como pinheiro
do Parana, pela sua abundancia em todo estado, como o maior simbolo. Em seguida a gralha -
azul, um passaro que vive nas florestas de araucaria, foi considerada um simbolo; as Cataratas

do lguacu e o café foram indicadas por uma menor parte das entrevistadas (figura 42).

Figura 42. Simbolos do Parana, da esquerda para direita, Araucaria, Gralha-Azul e as Cataratas - do -
Iguacu e o café. Fontes: www.desconversa.com.br/geografia/tag/mata-de-araucaria/,
www.flickr.com/photos/dariolins/5196293624/, www.blog.lojasbeagle.com.br/tag/cataratas-do-iguacu/
e http://1.bp.blogspot.com/-ktqxIBVg2uw/UVeB6ul4YAl/AAAAAAAAC-4/ 45iwrt-
nDG8/s1600/cafe+planta.jpg

Como podemos analisar, as belezas naturais do estado sdo seus principais simbolos, € 0s mais
conhecidos. Apos a analise das respostas das entrevistadas pretende-se criar padrdes que se
encaixem, e sirvam como exemplo de como uma estampa inspirada em um estado pode ser

desenvolvida a partir de suas belezas naturais.

O questionario nos revelou sobre as preferéncias e as necessidades das mulheres paranaenses,
essa recolha de dados nos indicou o caminho para o desenvolvimento de padrées estampados
gue possuam certas caracteristicas. Foram elaboradas hipoteses que irao auxiliar no trabalho
como por exemplo: padrdes florais médios em cores pastéis, que possam ser utilizados em
pecas de cima (fop) e que possam ser versateis o suficiente para utilizalas em diversas
ocasioes, durante o dia ou a noite. Sabemos também que o animal print, € um tipo de padrao
considerado dificil de utilizar e muitas nao se identificam, salvo raras excecoes, e que muita cor

e exagero nao faz o perfil das paranaenses.
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3.2.2. 0 desenvolvimento do painel semantico

O briefing deste trabalho tem como objetivo estabelecer os parametros, o publico alvo e a
necessidade de desenvolver padres para a diferenciacdo de produtos de moda. Foi percebida
assim uma necesidade de se obter padrées que buscassem uma identidade paranaense. Para
buscar fontes de inspiracao para o desenvolvimento dos padrdes a serem desenvolvidos, foi feita
uma pesquisa por questionario que procurou também encontrar referéncias do estado do Parana

mais conhecidas pelas entrevistadas.

O publico alvo serd a mulher paranaense, inserida em uma larga faixa etaria, entre 17 a 70 anos
de idade, de classe média, independente e que busca produtos de moda diferenciados e ao
mesmo tempo versateis. Sdo mulheres que utilizam padrdes florais e geométricos, de tamanho

pequeno e médio, podendo estes também ser abstratos.

Para a elaboracdo e desenvolvimento dos padrdes foi elaborado um painel semantico que teve
como referéncias estéticas a natureza tipica do estado do Parana, a fauna e a flora. Os principais
elementos utilizados, foram o referidos pelas entrevistadas, a Araucaria, o Café, e a Gralha-azul.
Quanto as Cataratas - do Iguacu estas nao foram figurativamente representadas no painel, mas o
azul das aguas é representado pela Gralha —Azul, todos os outros elementos sdo mostrados de
uma maneira simples e figurativa. A Gralha- azul como o simbolo da fauna paranaense, com seu
azul vibrante é destacado em primeiro plano, a flora paranaense é representada pelo pinheiro
nao em sua forma mais comum, mas sim em uma aproximacao de seu galho que possui
folhagens que se assemelham a espinhos, a sua forma geométrica € muito marcada o que nos

remete a imagens de repeticao e simetria.

As cores comuns na natureza, o azul, o alaranjado, os verdes e brancos sao encontrados na
natureza e em pecas de vestuario cotidianos, além do que, o alaranjado, o azul e o cinza
(referidos no capitulo de Tendéncias de Moda - Verdo 2014), sdo cores tendéncia para o verdo
2014. A Figura 43, representa o painel semantico que servira como base para o

desenvolvimento da colecao de padroes estampados.
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Figura 43. Painel semantico da colecdo de estampas.

A intencdo de desenvolver o painel semantico prende-se com a necessidade de haver referéncias
estéticas a serem seguidas, sendo assim o desenvolvimento de padrbes possuira uma identidade
continua, um ciclo. Para a criacdo do painel semantico foi utilizado o programa Adobe

photoshop, que foi utilizado no tratamento das imagens, o desenho manual e o programa Atrezo.

3.2.3 Briefing

Sera desenvolvida uma pequena colecao de padrées destinados a aplicacao em vestuario
feminino, em particular tops, para o verdo 2014, ao todo serdo seis estampas inspiradas nas

chitas brasileiras, no estado do Parana e suas mulheres.

O objetivo desta colecao € utilizar as estampas como meio de comunicacéo da cultura brasileira
através do elementos simbdlicos do estado paranaense, além de oferecer a diferenciacdo de

produtos de moda.
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0 tema da colecao sera “Glorias do Parana”, remetendo as glorias vividas, as suas riqueza e ao
nome feminino Gléria. A cada estampa sera dado um nome de mulher como forma de

homenagem as mulheres do estado.

O publico alvo da colecao de estampados & a mulher cosmopolita paranaense. Sao mulheres
que buscam pecas praticas, contemporaneas e com diferencial de moda. Em sua maioria sao

estudantes e trabalhadoras que necessitam de pecas versateis para passar o dia.

A colecdo sera desenvolvida de acordo com tendéncias de moda para o verdo 2014 sendo
também adaptadas as necessidades do publico assim como ao tema da colecdo. As estampas
que serao desenvolvidas para a producao através de impressao digital, de acordo com a atual

tendéncia do mercado.

3.3. PROCESSO DE DESENVOLVIMENTO DOS PADROES

3.3.1. Elementos para a composicao do rapport

“Rapport em francés tem o mesmo significado que repeticdo em portugués, no contexto de
design de supertficie é a colocacdo dos modulos nos dois sentidos, comprimento e largura, de

modo contiguo, configurando um paadrdo” (Rutchlling, 2008, p.67).

A flor do café, que é representada no painel semantico em sua cor original, o branco, foi
desenhada e recebeu o azul da gralha. As flores representadas no desenho sdo influenciadas
pela chita pois remete as cores primarias caracteristica do tecido. A flor do café foi também

representada em aquarela em sua cor original branca, como € possivel ver na Figura 44.

Figura 44. Desenho representativo da flor do café.
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0 grao de café foi desenhado de duas maneiras, somente os graos soltos, ou o grdo em um
galho com folhas e flores. O desenho original ja utilizado no painel seméantico representa o café
em um tom avermelhado, diferentemente do desenho que aparenta um tom mais alaranjado. A

Figura 45 mostra os desenhos do café.

Figura 45. Desenho representativo do café em galho e em gréos.

A araucaria foi representada em desenho por uma arvore ja adulta e seu galho, sua copa é o
principal elemento a ser utilizado, pois é simétrico. A Figura 46 nos mostra o desenho da

araucaria.

Figura 46. Representacao figurativa da Araucaria.

A gralha foi representada por um desenho menos detalhado e foram inseridas nuvens para

evocar o céu, o azul e o preto da gralha se mantém e o céu é trabalhado sobre uma foto em
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nuvens brancas. A simetria das nuvens sao utilizadas para compor um rapport espelhado. A

Figura 47 nos mostra o desenho da gralha - azul e o desenho das nuvens.

Figura 47. Representacéo figurativa da Gralha - azul e da nuvem.

Os padroes estampados foram criados a partir dos elementos mostrados nas figuras acima, de
maneiras diferentes, mas coesa. Os elementos quandos juntos se comportam de maneira

diferentes dependendo sempre dos elementos que sdo conjugados.

3.3.2. Paleta de cores

A paleta de cores utilizadas para o desenvolvimento das estampas é representada pela Figura 48
A paleta de cores ¢é geralmente decidido neste momento de unificar o desenvolvimento de ideias.
Embora isso ndo signifique que todos os projetos diferentes em uma colecdo tenham que ser
exatamente a mesma paleta de cores, devendo manter-se as relacdes de cor entre eles (Clarke,
2011). Baseado na paleta de cores para o verao 2014, ja vistas na seccdo 3.1, as cores
utilizadas para o desenvolvimento das estampas foram também inspiradas nas cores vibrantes
das chitas nacionais e nos elementos tradicionais paranaenses, tendo resultado a paleta de

cores (com seus respectivos codigos em Pantone ) apresentada na Figura 48.
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>TPX 14 -1064 TPX16-1257 TPX17-1462  TPX17-1044  TPX19-1334

TPX13-0645 TPX19-6311 TPX19-0508  TPX 19 -4005

TPX18-4252 TPX18-4043  TPX16-4020 TPX13-4105

TPX 15-0513 TPX 17 - 1501

Figura 48. Paleta de cores.
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RESULTADOS OBTIDOS

A colecao de estampas criada para este trabalho é formada por 6 rapports, e busca uma leitura
contemporanea da chita nacional e dos elementos paranaenses. Em busca de padroes
estampados que representassem a mulher paranaense de uma forma regional e feminina, a
colecao de estampas engloba os elementos mais conhecidos do estado. O Parana conhecido por
suas belezas naturais e por sua capital, Curitiba, foi retratado de maneira singular a fim de ser

fiel a sua beleza e a sua identidade cultural.

A colecdo de estampas denominada de “G/drias do Parana” buscou na esséncia feminina a

inspiracao para o nome de suas estampas, sao elas:

Flora: A primeira estampa desenvolvida foi inspirada nas flores das chitas nacionais, a flor do
café é a protagonista e em duas variacoes de cores remete a sensualidade e a beleza da mulher

paranaense (Figuras 49 e 50).

Emilia: E uma estampa alegre e colorida, suas variacdes reportam a graca e a beleza feminina,

elegante e descontraida é um dos retratos da mulher paranaense (Figuras 51 e 52).

Alice: Discreta e descontraida, tem no café a sua principal esséncia, suas variacdes de cores
s30 joviais e intrigantes. Representa a mulher paranaense reservada e misteriosa (Figuras 53 e

54).

Helena: Uma estampa forte e de varias leituras, representa a mulher paranaense multifacetada
e encantadora, suas variacdes de cores representam a sua capacidade de se adaptar a

diferentes situacoes, sem perder seu charme original (Figuras 55 e 56).

Sofia: Geométrica e harmoniosa, sua principal fonte é o cafezal florido de aroma singular, em
sua variacdo de cores representa a mulher fiel as suas raizes e de beleza tipicamente

paranaense (Figuras 57 e 58).
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Maria: Singela e de bom coracdo, é essa a mulher paranaense que a representa, a
simplicidade de suas formas e cores em fundo branco é a pureza da mulher retratada em

estampa (Figuras 59 e 60).

A chita que vestiu as mulheres do estado do Parana é mais do que fonte de inspiracdo deste
trabalho, é influéncia nitida nas estampas florais de todo o pais. A singularidade, de suas cores e

desenhos, refletem um pais e um estado multicultural de belezas naturais esplendidas.

Suas mulheres sdo sua maior riqueza, batalhadoras e sofridas, em uma época do Brasil-Colonia,
conseguiram conquistar seus direitos e atualmente sdo reconhecidas por sua beleza e simpatia.
A mulher brasileira, sempre tem um sorriso no rosto, quando chega em seu Estado ela sente a

liberdade de estar em casa.
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Figura 50. Estampa Flora com variac&o de cor.
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ol d

Figura 51. Estampa Emilia, Tamanho original do rapport: 20X10 cm.

7

Figura 52. Estampa Emilia com variacdo de cor.
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Figura 54 Estampa Alice com variacéo de cor.
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Figura 56. Estampa Helena com variacao de cor.
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Figura 57. Estampa Sofia, Tamanho original do rapport: 64X22 cm
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Figura 58. Estampa Sofia com variacao de cor.
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Figura 60. Estampa Maria com variacao de cor

Apds o desenvolvimento da colecdo de estampas, foi elaborado um catalogo com as
imagens das estampas como ferramenta de comunicacdo da colecdo desenvolvida. A sua
elaboracdo busca um conceito de visualizacdo dupla (frente e verso), como mostra o

esquema da Figura 61.
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Frente GRAMATICA APLICACAO

15¢cm

15¢cm

INTRODUCAO TECNICA
[] Estampa como maior nimero de elementos utilizados.

Verso

Capa

Estampa 1 Estampa 6 Contra<capa

Figura 61. Ficha explicativa do catalogo de estampas.

A imagem 61 tem como objetivo mostrar como o catalogo pretende ser desenvolvido, em
formato de facil visualizacdo. A parte da frente sera constituida pela capa e no interior do
catalogo surgira uma imagem continua de uma das estampas, esta imagem servira de suporte a
explicacao da gramatica simbdlica que esteve na origem do processo criativo, para a ilustracao
destes conceitos serao utilizados os elementos de inspiracdo associados ao Sseu
desenvolvimento. Pretende-se dividir o catalogo em 4 secdes diferentes, a 17 e a 2° pagina de
introducdo a colecdo, a 3% e a 4° pagina de elementos da gramatica das imagens, a 5° e a 6°
pagina sobre elementos técnicos em relacdo a cor e dimensao dos padrdes, e a 7% e 8° pagina
com a aplicacao dos padrdes desenvolvidos em produtos de moda. Em seu verso cada pagina
tera a representacao figurativa das estampas desenvolvidas para melhor percecao do trabalho

desenvolvido.
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CONCLUSAO

A industria de moda brasileira, busca constantemente firmar sua identidade no cenario mundial.
Muitas marcas de moda se utilizam das estampas como meio de diferenciacéo de seus produtos
e de identidade. O Brasil engloba muitas culturas em uma s6 e isso proporciona diferentes
identidades, diferentes inspiracoes e diferentes ideologias. A necessidade de reconhecimento ¢
constante, e nada melhor do que se inspirar em sua propria cultura e seus valores sociais para

desenvolver colecoes contemporaneas e versateis.

Os padrdes, as cores e suas utilizacdes foram estudados e referenciados com a finalidade de
melhor entendimento sobre suas construcdes e composicdes cromaticas. O ser humano como
observador e comunicador de padrdes também é visto, para o desenvolvimento deste trabalho, a
visao sobre o belo e os tipos de representacdes graficas e geométricas também sao de grande

importancia.

O suporte, no caso o téxtil também deve ser pensado, pois interfere na visualizacao real de um
padrdo. O desenvolvimento de um padrdo busca comunicar algo ao seu espectador, e a
necessidade de comunicacdo da cultura brasileira foi uma das motivacdes para o

desenvolvimento deste trabalho.

Os padroes estampados podem facilmente ser classificados por tipos, o padrdo universalmente
reconhecido é o floral, que agrada mulheres do mundo todo. O floral possui diversas variacoes,
desde sua forma figurativa até releituras abstratas. Outro tipo de padrao que agrada as mulheres
€ 0 geométrico, que é um padrao versatil e classico. A chita brasileira, é referenciada e sua
origem é descrita a fim de perceber sua evolucdo e uma leitura contemporanea a partir de seus

principais elementos, como por exemplo, cores e motivos.

Apds a analise bibliografica e historica da trajetoria da mulher paranaense foi percebido que sua
indumentaria foi muito influenciada pelo estilo de vida europeu, muito comum em todo Brasil. Ao
buscar referéncias em imagens de mulheres paranaenses e sua indumentaria foi possivel obter

uma relacao entre as chitas importadas e nacionais em suas vestes, o clima tropical do pais foi
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uma dos fatores que influenciaram na utilizacdo das chitas, por ser um tecido leve e alegre ele

foi adaptado e recebeu diferentes tamanho de flores e cores.

Atualmente o mercado brasileiro possui estilistas € marcas de moda que buscam referéncias
culturais para o desenvolvimento de suas colecdes, Ronaldo Fraga, estilista nascido em Minas
Gerais, € um deles. Suas criacdes ja tiveram inspiracoes variadas, mas sempre inseridas em um
contexto nacional, o artista Athos Bulcao e a estilista Zuzu Angel foram algumas das inspiracdes
para suas colecdes. A partir de seu processo criativo o estilista cria padrées carregados de

simbolismos culturais, que sao trasmitidos aos seus espectadores em desfile.

Outros estilistas e marcas brasileiras também se utilizam dos padroes estampados para
comunicar e dar identidade a marca. Sao eles a estilista Adriana Barra, com suas estampas
coloridas e vibrantes e a marca Neon, que possui parcerias com artistas plasticos para o

desenvolvimento de suas estampas.

A fim de buscar uma identidade e comunicar o Estado do Parand por meio dos padrdes
estampados, foi feito o levantamento de industrias téxteis no estado. O estado do Parana sendo
0 segundo maior polo téxtil do pais possui uma identidade cultural nao muito conhecida, o que
resultou assim no desejo de desenvolver estampas para mulheres paranaenses com identidade
estadual. A colecdo de padrdes desenvolvidos busca traduzir e comunicar o que ha de melhor no
estado, com énfase em sua fauna e flora. Os cafezais floridos na primavera, as florestas de
araucaria, a Gralha- Azul, as Cataratas-do-lguacu e as chitas nacionais foram a inspiracdo para o

desenvolvimento de uma pequena colecao,

Para iniciar o desenvolvimento da colecao de estampados, foi primeiro necessario fazer uma
pesquisa. Essa pesquisa foi realizada com 120 mulheres moradoras do estado do Parana,e com
idade que varia dos 17 e 70 anos. Foram feitas treze perguntas a fim de perceber suas
necessidades, gostos e conhecimento sobre os principais simbolos do estado. Apds a analise
dos resultados, concluimos que em sua maioria preferiam padrdes florais médios, geométricos,

de cores pastéis e padrdes para serem utilizados na parte de cima do vestuario (fop).

Assim, apds a analise dos dados, foi iniciado o desenvolvimento de uma pequena colecdo de

estampados que possui como referéncia as chitas brasileiras e a natureza tipicamente
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paranaense. O painel semantico foi desenvolvido e as chitas foram a principal fonte de
inspiracao para a utilizacao das flores, e algumas cores primarias, como por exemplo o azul. Os

elementos da fauna e da flora do Parana foram os motivos utilizados na estrutura das estampas.

A pequena colecao de padroes foi intitulada de “Gldrias do Parand” e os padrdes da colecéo
possuem nomes de mulheres. O titulo da colecao foi inspirado nas conquistas e nas riquezas do
Estado, além de se fazer um trocadilho com o nome feminino Gléria. O conceito geral para o
desenvolvimento desta colecdo teve como principal fonte de inspiracado: o Parana, as chitas e a
mulher paranaense, por isso nada mais sensato do que nomear as estampas com nomes

femininos.

O nome das seis estampas sao: Flora, Emilia, Alice, Helena, Sofia e Maria. Fazem homenagem
as mulheres paranaenses e suas personalidades. A busca de comunicar a beleza e a
feminilidade das mulheres do estado, uma ode as raizes, as chitas brasileiras e a natureza do

estado.

Os padrdes desenvolvidos sdo um meio de diferenciacdo de produtos de moda, buscam
comunicar a identidade paranaense e agregar valor ao produto. Sdo estampas originais
desenvolvidas com o proposito de vestir mulheres e de disseminar a cultura brasileira e suas

raizes.

Atualmente a globalizacdo é um grande fator de interferéncia em relacdo a moda, sendo possivel
vestir as mesmas pecas ao redor do globo com muita facilidade. Com a evolucao da tecnologia
hoje é possivel comprar pecas confeccionadas em diferentes paises sem mesmo ter necessidade
de sair de casa, recorrendo ao comércio eletrénico. Mas a falta de identidade cultural em pecas
globalizadas pode ser um fator negativo, pois a certa altura estas pecas se tornam repetitivas e

sem qualquer tipo de referéncias culturais.

A colecao de estampas desenvolvida € uma busca das tradicdes e das raizes culturais do Brasil,
uma necessidade encoberta pela mundo globalizado, que veste a todos de forma acultural. Essa
aculturalidade & um fator que se repete cada vez mais e alguns estilistas e marcas acabam
perdendo a esséncia cultural de seus produtos para produzirem cdpias de pecas repetitivas.

Concluindo, entende-se que sera certamente mais interessante produzir pecas a partir de
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conceitos culturais como meio de diferenciacdo dos produtos de moda e que tal abordagem

pode contribuir para aumentar o valor agregado dos mesmos.

5.1. PERSPETIVAS FUTURAS

Em termos de perspetivas futuras importa para este trabalho analisar ainda qual a real aceitacéo
da colecdo de estampas pelo publico alvo, tendo em linha de conta nao s6 os fatores estéticos,

de moda como também os fatores de identidade cultural.

Assim, seria interessante comercializar a colecdo e analisar: a sua popularidade em relacao ao
gosto de suas consumidoras; a percecao do publico alvo com relacao aos elementos estaduais e
as chitas como fonte de inspiracdo das estampas desenvolvidas ou uma associacdo a cultura
brasileira; perceber através da analise do comportamento de suas consumidoras quais seriam as

estampas a serem melhoradas e aceitar sugestoes.
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Fonte: www.colorschemedesigner.com/

Figura 7. Azulejos de Athos Bulcao.

Fonte: www.fundathos.org.br

Figura 8. Imagens do desfile inverno/2011 Athos do inicio ao fim de Ronaldo Fraga.
Fonte: www.ronaldofraga.com

Figura 9. Imagem da campanha de verao/2014 L'amazonie de Adriana Barra.
Fonte: www.adrianabarra.com.br

Figura 10. Estampas da colecéo verao/2014 L'amazonie de Adriana Barra.
Fonte: www.adrianabarra.com.br

Figura 11. Desfile Neon verdo/2013, PICNIC.

Fonte: http://neonbrazil.com.br

Figura 12. Os estilistas Rita Comparato e Dudu Bertolini usando suas criacoes.
Fonte: http://www.benitabrasil.com/moda/nova-parceria-oppa-neon/

Figura 13. Estampas da marca Farm Rio de Janeiro.

Fonte: www.farmrio.com.br/loja/estampas.

Figura 18 (a). Familia Lobo (s.d.). Fonte: Acervo do Museu do Instituto Historico e Geografico do
Parana 2013. Figura 18 (b) Tecido de estilo Provencal atual.

Fonte: www. Mercadolivre.com.br/MLB-488969792-corte-tecido-importado-patchwork-pink-flor-
romance-provencal
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Figura 19 (a). Familia Kolocsay, final da déc. 40. Fonte: Acervo historico de Londrina, “Padre
Carlos Weiss” — UEL. Figura 19 (b) Padrao liberty atual.

Fonte: www.modaconceito.com/glossario/liberty/

Figura 42. Simbolos do Parana, da esquerda para direita, Araucaria, Gralha-Azul e as Cataratas -
do - Iguacu e café.

Fontes: www.desconversa.com.br/geografia/tag/mata-de-araucaria/,
www.flickr.com/photos/dariolins/5196293624/, www.blog.lojasbeagle.com.br/tag/cataratas-
do-iguacu/ e http://1.bp.blogspot.com/-ktgxIBVg2uw/UVeBo6uldYAl/AAAAAAAAC-4/ 45iwrt-
nDG8/s1600/ cafe+planta.jpg
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A Estampa como meio de diferenciacdo e comunicacao da cultura brasileira

ANEXO A

Questionario sobre a utilizacao de padroes estampados no Estado do Parana

|dade: Nivel de escolaridade:

Profissao:

Cidade onde mora:

Este questiondrio é voltado para fins académicos mantendo assim o sigilo dos

participantes.

Assinale apenas uma das alternativas abaixo:

1- Quais sdo as pecas de roupa mais comumente encontradas em seu guarda —roupa?

( ) pecas lisas ( ) pecas estampadas ( ) pecas com textura

2- Quando busca uma peca de vestuario nova, o que primeiro chama sua atencao?

( ) o bom caimento ( ) acoreaestampa ( ) atendéncia de Moda

3- Quais pecas estampadas vocé utiliza com mais frequéncia?

( ) a parte de baixo (calcas e saias) ( ) parte de cima (blusas e camisas) ( ) acessorios

4-  Que tipo de padrdes estampados vocé geralmente usa?

( ) geométricas () florais () debichos () xadrez ( ) outras

5- Prefere que tamanhos de estampas?

( )pequenas ( )médias ( )grandes
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6- Quais sao as cores predominantes em suas pecas de roupa estampadas?

() coresvibrantes e fortes ( ) tons pastéis ( ) preto e branco

7- Normalmente em que ocasides vocé usa pecas estampadas?

( )ocasides especiais () trabalho ( )passeio ( )todas as opcoes

anteriores

8 Vocé compraria uma peca de roupa com a mesma estampa que ja possui em seu

guarda-roupa?

()sim ( )Jndo ( )talvez

9-  Voceé usaria a mesma estampa durante o dia e a noite?

( )sim ( )Jndo ( )talvez

10- Na sua opiniao, o clima influencia na utilizacao de pecas estampadas?

( )sim ( )nao

11- Quiais tipos de estampa vocé nado usaria? Porqué?

12- Descreva uma estampa de seu gosto.

13- Na sua opiniao qual &€ o simbolo mais conhecido do Parana?






