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Resumo

Pretende-se com este trabalho apresentar vaios aspetos relevantes
relacionados com a comunidade chinesa em Portugal, para um melhor entendimento
da mesma. Na perseguic de tal desiderato, ser& abordados o contexto da imigraG;
o empreendedorismo e a economia do enclave énico, com foco nos tré& pilares
econdmicos tradicionais; o associativismo e as organizag®s relativamente influentes;
a realidade de inserg® da comunidade chinesa na sociedade de acolhimento e
quest@es sobre identidade cultural e a educagg da segunda geraGio.

Alén da observag® descritiva, fundamentada em dados e informags obtidos
em obras literaias e uma s&ie de estudos emp Ticos desencadeados nas duas regiGes
com maior preseng dos chineses, Lisboa e Varziela, apresento ainda vaias sugest&es
com o intuito de fomentar a sustentabilidade do desenvolvimento econdmico da
comunidade chinesa e estimular uma melhor integragg social deste grupo énico. Por
fim, €de lembrar que a integrag® €um processo mUtuo, requer n& sOesfor@ por
parte dos imigrantes, mas também um ambiente favor&vel aintegrac®, criado pela

sociedade acolhedora.
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Abstract

The purpose of this thesis is to give a general presentation of various aspects
related to the Chinese Community in Portugal for a better understanding of it. The
topics addressed in this thesis include the context of immigration; entrepreneurship of
Chinese immigrants and the ethnic enclave economy with special focus on the three
traditional economic pillars; relatively influential associations and organizations; the
current situation of social insertion of the Chinese community in the hosting society
and questions about cultural identity and education of the second generation.

The descriptive observation is mostly based on data and information obtained
through literary works and several empirical studies developed in two regions densely
populated by Chinese immigrants, Lisbon and Varziela. In addition, several
suggestions are proposed in this paper with a view to promote sustainable economic
development of the Chinese community and to encourage a better social integration of
this ethnic group. Finally, it is vital to remember that integration is a mutual process,
which not only requires effort on the part of immigrants but also a favorable

environment created by the hosting society.
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IntroduGa



Os dados estat Bticos relativos & imigragg® chinesa em Portugal revela
consideraveis discrepancias, se analisarmos 0s nUmeros de vaios institutos, estudos
sociold&yicos ou socioecond@micos. Numa entrevista realizada em 2004 ao Jornal de
Not Tias, Y Ping Chow, o presidente da Liga dos Chineses em Portugal, estimava a
existécia de 15 mil chineses em Portugal naquele momento®. Em 2006, segundo uma
fonte do Correio da Manh& o nUmero de chineses em Portugal alcancara j&os 20 mil,
dos quais 4.548 n&b se encontraram legalizados®. A maior parte da populaggb chinesa
éoriunda de dois munic pios muito espec ficos de Wenzhou® e Qingtian*, prov ficia
de Zhejiang® no sudeste da China.

Os imigrantes chineses em Portugal est& muito dispersos, registando-se
contudo uma concentraGgd nos grandes centros urbanos, que sé& ordenados por ordem
decrescente de representatividade®: Lisboa; Porto; Faro; Aveiro; Braga; Leiria, sendo

que o Faro émais representativo no veréo.

As empresas chinesas operam predominantemente no setor dos servigs,
primeiro na restaurag®, e depois no comé&cio, quer de retalho quer grossista, bem

como no import-export.

As empresas chinesas s& tipicamente micros e pequenas empresas, apoiadas
em redes de relag®s familiares e énicas. Tiveram muito sucesso com 0S preqs
baixos praticados nestes estabelecimentos e um esp Tito de trabalho apreci&vel e até
incompreens vel aos olhos dos portugueses. Hoje em dia, confrontando uma grande
saturag& do mercado, uma ac&rima concorréicia interna, e ainda pior, a crise global,

0s negcios dos chineses em Portugal s& muito afetados, forgndo muitos

! Informacg obtida em http://www.jn.pt/Paginalnicial/Interior.aspx?content_id=473174, consultada no dia 23 de
marq de 2012.

2 Correio da Manh& 27 de janeiro, 2007.

® Wenzhou ou Wenchow (LM em chind, Wenzhou) éuma cidade da prov ficia de Zhejiang, na China. Com cerca
de 1.225 mil habitantes, localiza-se no sudeste da prov nicia e foi fundada no séeulo IV.

4 Qingtian ( #HH em chin&, Qingtidn) €um condado montanhoso na prov fcia de Zhejiang, na China, sob a
administrag@ da cidade de Lishui. A capital do condado €Hecheng, tambén conhecida como Cidade Qingtian.

s Zhejiang, Chekiang ou Chequib (#771. em chiné, Zhéjiang) €uma provcia da Republica Popular da China,
situada no sul litoral do paE.

® Matias, Ana, Imagens e Esteredipos da Sociedade Portuguesa Sobre a Comunidade Chinesa — Interagg
Multissecular via Macau, Dissertaggb de Mestrado, Instituto Superior de Ciéncias do Trabalho e das Empresas,
Lisboa, marg 2000, p. 45.



empresaios a recorrer a reformas dentro do mesmo setor ou explorar novas &aeas de

negcxios.

Para promover a amizade entre os imigrantes chineses, reforcr a solidariedade
e a ajuda mttua, suportar a construg® econdmica do pa § materno, apoiar a educaGd
do chin& dos imigrantes, preservar e difundir a cultura tradicional chinesa, e
impulsionar a integragd® da comunidade chinesa na sociedade anfitrig surgiram 16
associag®s e organizag®s chinesas com influécia em vaias &eas, entres as quais se
real@am tré& principais: Associag® Luso-Chinesa em Portugal, criada em 1990, com
sede na Albufeira; Associagd® de Comerciantes e Industriais Luso-Chinesa, criada em
1997, com sede em Lishboa (Algé&s) e Liga dos Chineses em Portugal, criada em 1997,
que corresponde a uma mini-federag® de associag®s de natureza distinta, com sede

no Porto, cuja &ea de interveng® €fundamentalmente a zona Norte.

Do conjunto de imigrantes que se fixaram em Portugal, oriundos de diversos
pontos do globo, a populag® chinesa tem uma das maiores propensés para O
desenvolvimento de iniciativas empresariais. Assim, esta comunidade contribui para a
criagd de novos postos de trabalho — combatendo o desemprego existente - e tem um
papel importante na chegada de novos trabalhadores imigrantes, ao mesmo tempo que
contribui para o aumento da oferta de servigs e bens, a pre@s competitivos,

contribuindo desta forma para o desenvolvimento socioecondmico de Portugal.

Contudo, estes impactos positivos t@n pouca visibilidade. De facto, a
comunidade chinesa em Portugal €muito fechada e a primeira geragd® dos imigrantes
chineses tem relativamente pouco contacto com a sociedade portuguesa. Os seus
conhecimentos limitam-se & &eas de restauragg chinesa, venda e distribuiG de
produtos. Devido a barreiras lingu sticas, falta de conhecimento da sociedade local,
ciculo social restrito e qualificag e formacg® profissional desadequadas, a
diversificag® e penetrag® dos imigrantes chineses em outras &eas da sociedade
portuguesa €muito dificultada. E mesmo a segunda gerag®, que possui um melhor
dommio da I mgua e estamelhor adaptada asociedade de acolhimento, encontra-se na
sua maioria num nwel baixo de integragd®. Para tal, muito contribuir& o seu
insucesso escolar, que leva a uma interagd social ou profissional dif Til e, por

consequéncia, a uma mobilidade social reduzida.



Dada a escassez de estudos liter&ios relacionados com o tema do trabalho,
optou-se por realizar investigag® de campo em Lisboa e no Porto, onde trabalhei
como assistente durante cinco meses, respetivamente, em empresas de consultoria
jur mica e consultoria fiscal que prestam servigs quase exclusivamente aos imigrantes
chineses. Isto possibilitou e favoreceu um contacto mais direto e prolongado com a
comunidade de imigrantes chineses. Os dados e informag®s recolhidos através de
conversas, entrevistas, inquéitos e observag®s diretas foram submetidos depois a

uma andise estat ®tica e interpretados neste trabalho.

Através da andise e interpretag® dos dados recolhidos, sera poss wel
caracterizar em trags gerais a situag® atual vivida pela comunidade chinesa em
Portugal, ou seja, os sucessos e dificuldades enfrentados pelos negcios chineses, o
associativismo da comunidade chinesa e a sua import&nocia para 0 prQprio grupo
énico, bem como quest&es relacionadas com a identidade e educag® da segunda
gerag®. Além disso, pretende-se com este trabalho dar algumas sugest&es para
promover a sustentabilidade econ@mica dos negc&ios chineses e uma maior integraGo

na sociedade anfitri&por parte deste grupo espec fico de imigrantes.



Capiulo |

O Contexto da Imigracgd® Chinesa em Portugal



A entrada da China, no final de 2001, na Organizagg® Mundial do Comércio e
a posterior aboligg de quotas de importag® dos seus produtos, em janeiro de 2005,
teve significativas consequéncias no mercado mundial, com reflexos tambén em
Portugal, onde, face ao aumento da importagg® de produtos de origem chinesa,
surgiram e multiplicaram-se armazéns e lojas dedicados avenda de produtos oriundos
da China.

Na verdade, o registo da chegada dos primeiros imigrantes chineses a Portugal
remonta aos anos 20 do s€&ulo XX, quando estes desenvolveram um comécio
ambulante em Lisboa, Porto e Settbal’. Estes pioneiros chineses vendiam gravatas de
seda, pendentes duma varinha de madeira suspensa, apregoando: Bonito e Barato!

Eram muito poucos e sOse tornaram mais vis veis a partir dos anos 70.

Na sequéncia da descolonizacg (1974/75), chegou a Portugal a primeira vaga
de imigrantes chineses, oriundos de Timor, Angola e sobretudo Mo@mbique,
constituindo hoje uma comunidade muito integrada e, em geral, com elevadas

qualificag®s profissionais.

Na dé&ada de 80 registou-se uma nova e grande vaga migrat&ria que podera
estar ligada apoliica de Reforma e Abertura do governo chiné, implementada em
1978. Estes novos imigrantes vieram diretamente da China, em particular da
Provncia de Zhejiang. Ao contraio dos que vieram das ex-colcnias de Portugal,
aqueles desconhecem a Imgua portuguesa, constituem um grupo muito fechado,
dedicando-se arestauragg, comécio de vestuaio e importag® e venda de produtos
chineses. E de facto, este grupo de imigrantes e seus descendentes o alvo da
abordagem da presente tese, por ser mais predominante e representativo em termos

de quantidade, distribuiGd geogrdica, importéancia econdmica e influéncia social.

O crescimento da migrag® chinesa para Portugal foi motivado, por um lado,
pelo desenvolvimento econdmico e abertura da China continental, a que se somou o

desejo de uma melhoria de qualidade de vida e maiores sal&ios. Para alén disso, as

" Guimaraes, Susana Raquel e Fernandes, Jos€Rio, O comécio de origem chinesa e 0 espag comercial da
Varziela (Vila do Conde), Universidade do Porto, Porto, 2009, Informag® obtida em
http://ler.letras.up.pt/uploads/ficheiros/7693.pdf, consultado no dia 1 de abril de 2012.



imigrantes j&estabelecidos e com neg&ios s& muito inclinados para contactarem 0s
familiares ou conhecidos na China para que venham trabalhar em Portugal, garantindo
ajuda aos recén-chegados. Este tipo de garantia tambén favorece a migragg®. Os
objetivos s&b trabalhar e poupar, sendo a legalizag® (autorizag® de permanéncia e
residécia) uma das grandes preocupagfes®.

Dadas as dificuldades de emigrar de forma legal, e face aatividade de agéncias
de viagens que em vaios pa ®es facilitam a entrada em pa ges europeus, organizando
n& sOo0 transporte mas também a obtenG dos documentos necess&ios apassagem
de fronteiras, e garantindo a obtenG® de empregos bem pagos nos pa®es de destino
(incluindo Portugal), h& um ndmero consider&el de imigrantes que recorrem
voluntariamente ao seu servig. Neste processo, aceitam pagar tarifas de partida, pelo
transporte, documentos e pelo contacto de alguén que em Portugal os auxilie na
inserg® no mercado de trabalho. Concordam tambén com o pagamento de um
determinado valor, entregue a este contacto ap& a chegada ao destino.

O trajeto seguido pelos imigrantes apresenta semelhangs ao nwel da forma
utilizada para concretizar o desejo migrat&rio: contacto com agéicias de viagens;
obtenG® de vistos de turismo de curta duragd® para o Espag@ Schengen ou

documentos falsos; receG no destino e encaminhamento para os locais de trabalho®.

De acordo com alguns entrevistados, que entraram no pas de forma ilegal, 0s
pre@s pagos podem variar entre os 18 mil e os 30 mil euros, dependendo do

transporte usado e da rota seguida.

Nem todos vieram diretamente para Portugal com a intenG de ficar durante
muito tempo. Por vezes, este funcionava como um destino interméio para alcanGr
outros destinos europeus, porque €um dos paBes com pre@s mais baixos da Uni&
Europeia (UE) onde se poderia adquirir autorizagg de residécia com mais facilidade.
Por contraponto, houve imigrantes que estando em outros paBes europeus, vieram

para Portugal nos anos de legalizaGg extraordin&ia de estrangeiros (processo jur mico

8 Peixoto, Jo&o et al., O Tré&ico de Migrantes em Portugal: Perspectivas Socioldgicas, Jur Hicas e Pol ficas, Alto-
Comissariado para a Imigragg e Minorias Bnicas, Lisboa, 2005, p. 214.
o Idem, Ibidem, p. 216.



em resposta aos casos indocumentados — imigrantes clandestinos), especialmente em
2001, com a criagdh de autorizaggb de residécia permanente'®, acabando por se

fixarem em Portugal.

Os chineses com residéicia mais antiga em Portugal est& mais integrados na
sociedade portuguesa, através de casamentos mistos ou educag® em escolas
portuguesas. Os que vieram mais recentemente vivem essencialmente isolados,
privilegiando os lag@s entre pessoas da mesma origem. A maioria deles n& fala
portugu&, n& se insere na sociedade de acolhimento nem contacta com outras

comunidades de imigrantes.

10 Informacg® obtida em www.advogados.in/index.php?option=com_content&view=article&id=57:legisla-sobre-
regulariza-de-imigrantes&catid=28:direito-das-pessoas&Itemid=39, consultado no dia 5 de abril de 2012.



Cap iulo 11

As Principais Atividades EconGmicas dos

Imigrantes Chineses em Portugal



2.1 Os empreendedores chineses

O projeto de investigagd do Instituto de Estudos Estratégicos e Internacionais
(IEEI) e do Centro de Estudos das Migrag®s e das Rela@®s Interculturais (CEMRI),
desenvolvido entre 2003 e 2005 e coordenado por Miguel Santos Neves e Maria
Beatriz Rocha-Trindade, mostrou que existem tré& subgrupos de empres&ios chineses
em Portugal, diferenciando-se pela I mgua, pelas referécias culturais e pela amplitude

da sua rede de contactos internacionais:

a. Os empresa&ios oriundos de Mo@mbique que chegaram a Portugal na désada
de 1970;

b. Os empresaios chineses da Reptblica Popular da China (RPC), que
constituem o grupo dominante e €maioritariamente origin&io da prov ncia de
Zhejiang (tal como em outros pa ses europeus, em especial na Europa do Sul),

cuja imigraG se iniciou na dezada de 1980;

c. Osempresaios provenientes do tridngulo do Sul da China, na deéeada de 1990

(Macau, Hong Kong e Taiwan).

N& obstante elementos culturais comuns, estes grupos tén identidades
diferentes e funcionam de forma separada, com um baixo nwel de interaGg entre si.
Por exemplo, existem barreiras culturais e lingu Bticas entre as comunidades chinesas
de Mo@mbique e da Reptblica Popular da China, uma vez que a primeira fala
canton& e a segunda um dialeto de Zhejiang, bem como a existécia de referécias
culturais distintas que se traduzem num diferente grau de integragd® na cultura
ocidental. Este facto, bem como a concorrécia empresarial direta, explicam a quase

auséncia de contactos e de parcerias entre as comunidades®”.

A grande maioria dos empresaios chineses, mais de quatro quintos (4/5),

provén da Reptblica Popular da China (83%), surgindo depois 0s empresaios

et Miguel Santos Neves e Maria Beatriz Rocha-Trindade, “As diasporas e a globalizagg® — a comunidade de
negocios chinesa em Portugal e a integragdo da China na economia global” em Revista Migrag®s — NUmero
Temé&tico Empreendedorismo Imigrante, ACIDI, Lisboa, 2008, n.<3, p. 174.
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provenientes de Hong Kong (5%) e Mo@mbique (5%) e, em terceiro lugar, 0s
empres&ios vindos de Macau (3%).

Relativamente aos empres&ios com origem na Reptblica Popular da China, a
grande maioria €proveniente da Prov ncia de Zhejiang, localizada a sul de Shangai,
representando 74% do total dos empresaios oriundos daquele pa® asi&ico. No seio
da Prov mcia de Zhejiang existem duas cidades/regiGs dominantes: a cidade portu&ia
de Wenzhou (que representa 35% do total de empres&ios provenientes daquela
prov ncia), e a zona rural de Qingtian (com 22%), espa@s que constituem, de acordo
com diversos estudos realizados em vaios pa Bes europeus, duas zonas tradicionais de

imigracgb para a Europa™.

2.2 As atividades econdmicas envolventes

As &eas econdmicas desenvolvidas pelos empresaios chineses assistiram a
uma expansd cont mua e proporcional ao numero dos imigrantes chineses, sendo que
a maioria deles continuou concentrado no setor terciaio. Contudo, a sua estrutura e
forma de organizaG continua a ser tipicamente de micros e pequenas empresas de
cariz familiar, com uma estrutura de decis& centralizada. Apesar disso, existe mesmo

assim um numero limitado de empresas com alguma dimens&b internacional.

De um modo geral, os empres&ios chineses optam por um conjunto de
PMEs™ em vez de uma grande estrutura na linha do modelo de organizaggh
empresarial, o que reduz a visibilidade e permite uma melhor gest& do risco®*. Para
tal, s& empregados dois mecanismos distintos: dispers& geogréfica do negc&io,
envolvendo va&ios estabelecimentos paralelos em diferentes zonas do pa¥; e
diversificag® setorial, ou seja, gerir v&aias empresas de forma articulada em setores
diferenciados. Esta flexibilidade elevada traduz-se na rapidez de entrada e safla num

determinado segmento de mercado. A resposta & mudan@s estamais associada a

12 Idem, Ibidem, p. 175.
13 Pequenas e médlias empresas.
4 0s empres&ios chineses s& muito discretos e preferem evitar a atenG das autoridades governamentais.
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sama de um setor para outro, do que &adaptagd & flutuag®s de um mercado no
mesmo setor, dificultada pela natureza centralizadora dos processos de decis&

controlados pelo | fler do grupo familiar®.

E importante referir que esta flexibilidade e forma de organizagg em forma de
PMEs tén sido moldadas também pelo guanxi'®, um termo chin& que descreve a
din@mica b&ica da rede de contactos e influécias pessoais e que constitui um
conceito central da sociedade chinesa’’. No mundo dos negéeios chiné, no entanto, &
mais entendido como a rede de relag®s entre as vaias partes que cooperam e se
apoiam uns aos outros. A mentalidade de empresa&ios chineses €muito de "Coce as
minhas costas que eu co@ as suas". Em essécia, isso resume-se atroca de favores,

que se espera ser feita regularmente e de forma volunt&ia®®.

Como referido anteriormente, os empresaios chineses em Portugal provén na
sua maioria da mesma regidp, assim, s& mais inclinados a mostrar boa vontade ou
afeto pessoal uns aos outros, com particular éfase na fam fia ou amigos pr&ximos. Os
guanxi e as relag®s de confian@ subjacentes contribuem para reduzir o risco e 0s
custos de transaGid e, desta forma, os pre@s praticados, na medida em que 0s
contactos sociais garantem o cumprimento das obrigag@®s. Por outro lado, tambén
facilitam a concess& do cré&lito comercial, contribuindo para a reduGg® dos custos

financeiros, 0 que éde grande benef Eio para os grossistas chineses em Portugal®®,

As empresas chinesas operam predominantemente no setor dos servigs, com
particular incidécia no comécio, a retalho ou grossista, bem como no import-export.
As atividades econdmicas em que 0s imigrantes chineses est& envolvidos podem ser
divididas em duas grandes categorias, apesar destas assumirem percentagens
significativamente d spares:

a.) Atividades que t&n como clientes-alvo imigrantes do préprio grupo énico;

b.) Atividades que t&n como clientes-alvo consumidores portugueses.

Bt Miguel Santos Neves e Maria Beatriz Rocha-Trindade, ob. cit., p. 177.

18 Guanxi (X F em chiné, Guanxi) significa literalmente o conjunto de relacionamentos ou ligagfes pessoais.
o Informac@ obtida em http://es.wikipedia.org/wiki/Guanxi, consultado no dia 10 de abril de 2012.

18 Informac@ obtida em http://chinese-school.netfirms.com/guanxi.html, consultado no dia 10 de abril de 2012.
¥t Miguel Santos Neves e Maria Beatriz Rocha-Trindade, ob. cit., p. 178.
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Em suma, as atividades econdmicas que t&n como clientes-alvo imigrantes do
prprio grupo énico s& de menor relevéncia quando comparadas com as atividades
econdmicas viradas para 0 mercado portugués e pertencem maioritariamente ao setor
terciaio, sendo eles cabeleireiros e/ou salGs de beleza, consult&rios jur micos,
agéncias de viagens, snack-bar com servig de refeiges répidas aos chineses, escolas
chinesas com o ensino focado para os chineses da segunda e terceira gerag®s,
construg@ civil mas operando em pequena ou mélia escala fornecendo por exemplo
servigps de remodelagg e design dos estabelecimentos comerciais ou habitages,

supermercados chineses, media, cl micas, livrarias, etc.

As atividades econdmicas que té&n como clientes-alvo consumidores
portugueses est& sobretudo relacionadas com o0 comécio e a restaurag,
considerados como pilares da sobrevivéncia de grande nimero de imigrantes chineses
em Portugal, verificando-se uma expans& limitada no setor secundaio,

nomeadamente na indUstria t&til e de calgado.

a) Atividades que t@&n como clientes-alvo imigrantes do prdprio grupo &énico

Esta categoria tem-se expandido e diversificado nos dtimos anos, com o
surgimento de consult&rios jur@icos e fiscais, lojas informdicas e clmicas. A
expans&b destas atividades econdmicas foi poss wel devido aformag® dos imigrantes
da segunda geraGi e a entrada em Portugal de chineses com formag& superior. O
receio de reviver as lutas cont nuas, dificuldades lingu sticas, falta de conhecimento
do sistema jur Wico, dificuldade de integrac® e duras condig®s de vida vividas pelos
pais imigrantes aquando a sua chegada a Portugal, e a vontade de melhorar a
qualidade de vida da comunidade chinesa, motivou os imigrantes de segunda geraGo
a estudarem, acabando mesmo, em alguns casos, 0 ensino superior ao nwel da
licenciatura ou mestrado. O estudo contmuo dos imigrantes da segunda geraGd
tambén é facilitado pela riqueza criada pelos pais uma vez que estes, desejando
melhorar a vida dos seus filhos, ajudam a suportar os gastos educativos, fazendo com

que os seus filhos se possam concentrar nos seus estudos®.

20 Embora esta situag® a Mda seja pouco comum.

13



Nesta categoria inclui-se também as empresas de import-export, intervindo
como intermedi&ios no consumo, ou seja, fornecedores dos estabelecimentos de
retalho ou de restauragi. Esta atividade econd@mica permite que as empresas chinesas
se relacionem entre si enquanto clientes e fornecedores mas, contrariamente s
expectativas, t&n um relacionamento com outras empresas chinesas complexo e
abrangente. Alid&, um dos tragds mais notaveis a registar neste contexto, €o nimero
de operadores econdmicos com relag®s com empresas chinesas que operam em
outros pases da Uni& Europeia (o estudo identificou Espanha, FranG e Itdia como
0s mais importantes) essencialmente como fornecedores, 0 que sugere a existécia de
uma rede aescala europeia relativamente desenvolvida. Esta rede reflete relagies
privilegiadas de guanxi que, por sua vez, permitem aos empres&ios chineses em
Portugal refor@r a sua competitividade através da obtenG de creédito comercial, de
preqs e condigies de pagamento mais favoraveis.

b) Atividades que t@n como clientes-alvo consumidores portugueses

Nesta categoria englobam-se as atividades econdmicas tradicionais dos
imigrantes chineses na Europa, nomeadamente comé&cio a retalho, vulgarmente

designado pela loja dos trezentos* e a restauraGd.

E revelante tratar o comécio a retalho e a restaurag® separadamente pois,
apesar de pertencerem ambas ao setor terci&io, estas atividades té&n evolu o de

maneira diferente ao longo dos dtimos vinte anos.

Comé&rcio a retalho, loja dos trezentos

O comécio a retalho estafortemente presente em territ&rio nacional e no
mercado europeu, e vem-se desenvolvendo rapidamente em resposta & mudans de
mercado e a diferentes tipos de consumidores, nomeadamente passando de dimens&
relativamente familiar para grandes superfTies comerciais, de produtos com

qualidade relativamente baixa para produtos de alta qualidade, etc.

2 Designacg que significa “trezentos escudos” - moeda usada em Portugal antes do euro, que entrou em vigor em
11 pa®es europeus em janeiro de 1999.
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RestauraGgg

A restaurag® €um setor tradicional dos imigrantes chineses em Portugal. Os
restaurantes chineses marcam presenG@ em quase todas as cidades do pas. Foi a
primeira opG® de muitos imigrantes chineses quando chegaram a Portugal, porque
exigia menos investimento financeiro e baixa qualificagd profissional e comportava
menor risco em relagd a outros setores. No in Eio dos anos 80, existia pouco mais de
20 restaurantes chineses em Portugal. Hoje este nUmero aumentou para mais de mil,

envolvendo no setor quase metade dos imigrantes chineses.

2.3 Os tré& pilares econ@micos dos imigrantes da primeira geraGgo

2.3.1 Restaurag® - 0 neg&io inicial em que se fundamentou o desenvolvimento

cont muo da comunidade chinesa

Para os imigrantes chineses, abrir um restaurante tornou-se a maneira mais
répida e camoda de conseguir 0s seus objetivos de imigrag®. Inicialmente, a
restauragd® foi uma &ea de grande sucesso e este negcio inicial possibilitou o
desenvolvimento contmuo da comunidade chinesa, por tr& ordens de razGes: i)
Baixo requisito financeiro para come@r um negcio de restauragi; i) N& exigia
formag® ou conhecimentos espec ficos; iii) Era uma atividade econdmica em

expansao.

Contudo, o setor tem assistido a mudangs dr&ticas ao longo dos dtimos vinte
anos, passando de um nuUmero reduzido de restaurantes para a existécia de
restaurantes em todas as esquinas. Para alén disso, 0s restaurantes deixaram de servir
apenas comida tradicional chinesa, para servir tambén comida japonesa ou até
mesmo em estilo buffet. Paralelamente, verificou-se um fen@meno de serem vistos
como restaurantes de “classe superior” para “restaurantes chineses”, e de bom para

muito suspeito, apds a “operag¢do oriental” levada a cabo por varias autoridades
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portuguesas em 2006. Em suma, este setor estaa transformar-se gradualmente para
responder & novas exigéicias dos consumidores, ao novo ambiente de concorréicia,

e asituagd® econdmica ap& a crise financeira de 2008.

2.3.1.1 O seu crescimento e desenvolvimento

O primeiro restaurante chin& foi fundado nos anos trinta, com o0 nome de
«Restaurante Shanghai>» Nos anos cinquenta, abriu porta o «Restaurante Macau>; e
sO em 1966, surgiu o <Restaurante Chinesa>> no Porto, considerado como o
restaurante chin& mais antigo em Portugal, sem mudan@ de nome ou de geréncia,

operando h&jamais de quarenta anos?.

Antes dos anos sessenta ou setenta, apesar dos restaurantes serem abertos por
cidad@s de origem chinesa, a m& de obra era essencialmente portuguesa, quer
ajudantes de cozinha, quer empregados da mesa ou mesmo empregados de limpeza.
Naquele per pdo, os restaurantes chineses eram semelhantes em tamanho e em comida
servida: eram normalmente de pequena dimens&, com menos de 80 lugares, e
funcionavam conjuntamente com snack-bar e café servindo pratos chineses das
regiGes Sichuan?® ou Pequim. Com o sucesso de exploragd desta atividade, o
governo portugués decidiu criar uma linha facilitada de cré&lito dirigida aos imigrantes
chineses que os ajudou a criarem o seu prcprio estabelecimento, que mais tarde se

extinguiu®*.

Nos anos oitenta, o primeiro fluxo migrat&rio chiné& intensificou a presen
dos chineses em Portugal. Os restaurantes chineses comeram a utilizar m& de obra
da pr&pria etnia, trazendo familiares para Portugal. Assim, durante esta éoca 0s
cozinheiros e trabalhadores de cozinha eram maioritariamente chineses, mas 0s

empregados da mesa continuavam a ser portugueses. Houve tambén uma mudanG

2 Informacg obtida em http://jzjshen.blog.163.com/blog/static/2628053200791294624716/, consultado no dia 3
de maio de 2012.

2 sichuan ( PU)1] em chinds, Sichuan) éuma prov ficia da Reptblica Popular da China, situada na parte ocidental
do pa®, cuja capital €Chengdu. A sua populaggd €de cerca de 4,6 milh&s de habitantes. Informagi obtida em
http://pt.wikipedia.org/wiki/Sichuan, consultado no dia 3 de maio de 2012.

24 Informac obtida em http:/jzjshen.blog.163.com/blog/static/2628053200791294624716/, consultado no dia 3
de maio de 2012.

16



em relag® acomida servida: os pratos tradicionais chineses foram adaptados e 0s
menus foram mudados, para satisfazer ao m&imo o paladar dos portugueses,
surgindo por exemplo pratos com sabor mais &ido e mais forte. De acordo com dados
n& oficiais, no inTio dos anos 80, havia acerca de 20 restaurantes chineses em

Portugal.

Citando um antigo dono de restaurante: “durante meio século antes dos anos
noventa, esta atividade estava em fogo”. Durante este periodo prospero, os
restaurantes existentes controlavam o mercado beneficiando da falta de oferta. Os
restaurantes definiam os seus préprios pre@s, tendo sempre dois menus diferentes,
um para os dias de semana, com pre@ di&io, e um menu para feriados ou fins-de-
semana com preqs cerca de 50% superiores aos praticados durante a semana. Alén
dos menus, seguindo o0 consenso entre 0s donos, 0s restaurantes chineses aumentavam
0s pre@s duas vezes por ano, respetivamente no dia 1 de janeiro e no dia 1 de julho.
Apesar disso, verificavam-se sempre longas filas &porta dos restaurantes chineses, a

espera de um lugar para se apreciar os pratos orientais.

No intTio dos anos noventa, 0s restaurantes chineses atingiram um pico e
surgiu, pela primeira vez, a tendécia de estagnag® no volume de negceios. No
per bdo de legalizagd extraordinaia de 1992, os dados apontam cerca de dois mil
imigrantes chineses, come@ndo assim o primeiro passo para a saturag® do mercado
dos restaurantes chineses. Neste primeiro per bdo de legalizag® extraordinaia, tal
como a primeira fase de saturag®, ainda se possibilitava novas entradas e, apesar da

estagnacG@ do volume de negcios, ainda existiam lucros.

Em 1995, iniciou-se uma outra onda de imigrag®d gerada pelo segundo
per bdo de legalizaGg® extraordin&ia, 0 que teve um impacto negativo no setor de
restauraGgb, uma vez que acelerou o processo de saturag® de mercado. Segundo um
antigo dono de restaurante chiné, jacitado atr&, a partir de ent& 0s pre@s dos
menus e pratos foram condicionados, deixou de se praticar o “menu duplo” e a
cont mua subida dos preqs. Para fidelizar os clientes, come@ram os primeiros sinais

de competic® e de concorréicia. Por exemplo, aumentando as doses em cada prato: o

25 Entrevista realizada no dia 23 de abril de 2012.
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prato com mesmo pre@ passou a ter o dobro de quantidade. Com o aumento da dose
e outras iniciativas de concorrécia desleal os lucros diminu ¥am, apesar do volume
de negc&eios se manter constante. Durante este per bdo houve também uma expans&
do tamanho dos restaurantes chineses: de menos do que 80 lugares, passaram a ter
100 e atémesmo 200 lugares. Assim, apesar da aparente expans& e uma maior
quantidade de clientes, os restaurantes passaram a ter menos lucros e a sofrer de uma

concorrécia desleal e violenta.

2.3.2 A diversificagg econdmica

2.3.2.1 Comércio grossista

Segundo vaias entrevistas realizadas a propriet&ios chineses dos armazens
situados na zona de Lisboa, na Mouraria, e no Norte, em Varziela, foi poss wel tirar

algumas conclus@es sobre 0s primeiros passos dos comerciantes chineses em Portugal.

Em 1996, um grupo de comerciantes chineses escolheu Portugal como destino
para legalizar a sua residécia em pa®es europeus. Depois de terem conseguido a
legalizagd, decidiram criar rakes na Mouraria, Lisboa, arrendando vaios
estabelecimentos para comegr 0s seus negcxios. A opGd pela comercializag® a
grosso de vestuaio n& foi obra do acaso. Pelo contr&io, esta escolha estava ja
“definida” quando os primeiros chineses deram os primeiros passos na Europa. A
cadeia e o sistema de compra e venda de vestu&io desenvolvidos por eles foram
posteriormente espalhados por todo o continente, incluindo Portugal. Com o0s
primeiros estabelecimentos na Mouraria, abertos por comerciantes chineses
experientes, desenvolveu-se um primeiro modelo de negc&ios que influenciou

fortemente o empreendedorismo chiné até&aos dias de hoje?.

26 Entrevista telefcnica realizada no dia 26 de abril de 2012.
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O comécio por grosso dos comerciantes chineses sofreu igualmente vaias

mudangs ao longo do tempo?’.

Em 1996, dois comerciantes chineses arrendaram estabelecimentos na
Mouraria e come@ram a venda por grosso de vestu&io importado da Reptblica
Popular da China. Com o decorrer do tempo, a maior concentraggd dos comerciantes
e 0 maior volume de importag®s transformaram a Mouraria num centro de armazéns
chineses. Hoje em dia, ao sair de estaggh de metro da Mouraria, facilmente se
identifica que quase 90% dos estabelecimentos s& ocupados por chineses e 0s
restantes por indianos. Ainda em 1996, os neg&ios chineses estavam focados no
vestu&io, enquanto os indianos comercializavam aparelhos eléricos, utensiios de

casa, comida e bebida, etc.

No ano de 2000, foram inaugurados armazéns com dimensces significativas
nas periferias de Lisboa. Um comerciante experiente e bem conhecido na comunidade,
chamado Chen Jian, tomou a decis& e arrendou o centro comercial situado junto a
comercial da Mouraria. De seguida motivou vaios comerciantes a criarem lojas neste
centro comercial recén-arrendado. Com a sua experiécia e persistécia, 0 novo
centro de negCxios amadureceu e conseguiu competir com o velho centro comercial
da Mouraria. O desenvolvimento e o sucesso dos dois centros comerciais fascinaram
muitos outros empresarios, conduzindo ao inicio de uma “era de ouro” na comunidade
chinesa que correspondeu aentrada maci@ de chineses no comeécio retalhista e

grossista.

Em 2002, Chen Jian fez outra aposta e criou outro centro de armazéns no
Porto Alto chamado “Zhong Hua Men”?. Neste centro de negcrios, ele no
continuou com o setor vestu&io que conhecia um apogeu, apostando antes em bazares.
Com o decorrer do tempo, este centro de 7.000m2 e com 42 estabelecimentos,
comequ a dar frutos. Sendo um centro de vendas por grosso conhecido por toda a
gente, atraiu consumidores de todo o lado e de todas as nacionalidades, comerciantes

portugueses, negociantes indianos, etc., € o sucesso de “Zhong Hua Men”

2 Informag® obtida em  http://www.zhgpl.com/crn-webapp/doc/docDetail CNML.jsp?docid=100512279,

consultado no dia 17 de maio de 2012.
%8 k1] ou Zhonghudmén significa porta para a China.
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rapidamente tornou o Porto Alto numa zona de sucesso, atraindo mais bazares com

tamanhos bastante relevantes.

Em 2006, inaugurou-se o “Centro Asia” em Chelas, tendo mais de 40
estabelecimentos iniciais e mais de 6.000m2 de &ea. A abertura sucessiva de centros
de neg&ios num espa@ de tempo t& curto come@u a gerar problemas,
nomeadamente, a saturag® de mercado e competicd desleal, etc. Todos estes
problemas ainda se verificam hoje em dia, mesmo ao n vel de comé&cio a retalho, pois
a maior parte dos comerciantes chineses possuem conhecimentos, know-how e guanxi

semelhantes.

Este tipo de guerra foi evitado no espa@ comercial de armazéns chineses da
Varziela (Vila do Conde), que tem abastecido os negcios chineses a retalho do
Centro e Norte de Portugal e da Espanha. Segundo um empresaio chin& da zona
industrial de Varziela®, antes de 1997 houve no Porto apenas dois estabelecimentos
chineses de venda por grosso, localizados no centro urbano do Porto, junto aestaGd
ferroviaia de S& Bento. Naquela altura, o comé&cio por grosso era praticamente

dominado pelos indianos.

Durante o processo de legalizag® extraordin&ia de imigrantes de 1997,
muitos chineses deslocaram-se para Portugal para legalizar a sua permanéicia em
espag europeu, por conseguinte, o nUmero de lojas chineses de venda por grosso no
Porto aumentou para mais de uma dlzia e, lentamente, os indianos retiraram-se do

mercado local.

Em 2001, os estabelecimentos chineses eram jamais de cinquenta, o que se
traduziu em alguns obst&ulos log sticos. O transporte de contentores importados da
China e outros grandes volumes, por exemplo, era dificultado pelas ruas estreitas do
centro do Porto. A falta de estacionamento quer para clientes, quer para cargas e
descargas, causava igualmente inconvenientes. Para n& prejudicar o neg&io, 0S
donos dos armazeéns decidiram mudar para outro local mais adequado & necessidades

do neg&io.

29 Entrevista telefcnica realizada no dia 3 de maio de 2012.
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Os fatores que est@ na base da criagg da &ea comercial da zona industrial da
Varziela prendem-se com: os reduzidos pre@s de aluguer ou venda dos espa@s
comerciais; a facilidade de acesso ao porto de Leix@es (local de receGo de
mercadorias vindas de barco quer dos portos da China, quer de portos mar fimos de
Espanha, Itdia e Fran@); a curta dist&ncia em relagd® ao Norte de Espanha onde se
encontram armazéns de revenda de origem chinesa; a proximidade do Porto e outras
cidades como Guimar&s, Braga e Viana do Castelo, de grande densidade
populacional e elevado potencial de consumo e a exist&cia de vias de comunicag
répida e f&il (EN 13, IC1 e A28)% .

No segundo semestre de 2007, o padr&® do comécio chin& estava
praticamente definido.

2.3.2.2 Comé&rcio a retalho

Um outro pilar econ@mico da comunidade chinesa em Portugal €o comécio a
retalho de utens fios do dia a dia mas, ao contraio da restauragd, o desenvolvimento

deste setor econdmico depende do desenvolvimento da economia chinesa.

Como ja foi oportunamente mencionado, o processo de legalizaGo
extraordin&ia de imigrantes estrangeiros em 1992 trouxe um grande nUmero de
chineses a Portugal vindos de outros pases europeus nomeadamente da Fran,
Bdgica, Suma e Holanda. Esta numerosa concentraGg®, apesar de ser revitalizante
para a economia da comunidade chinesa na éoca, n& deixou de significar uma forte

concorrécia para os chineses jaestabelecidos em Portugal.

Sem capacidade lingu Btica, o0s imigrantes vindos de outros pa®es

empregavam-se em peguenas empresas chinesas como restaurag®, mas o limitado

% Guimaraes, Susana Raquel e Fernandes, Jos€Rio, O Comércio de Origem Chinesa e 0 Espag Comercial da
Varziela (Vila do Conde), Universidade do Porto, Porto, 2009, Informag® obtida em
http://ler.letras.up.pt/uploads/ficheiros/7693.pdf, consultado no dia 21 de maio de 2012.
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mercado de trabalho n& foi capaz de absorver todos 0s novos imigrantes chineses.
Assim, alguns dos recén-chegados comegram 0s seus pequenos negcrios sazonais —

2 (Baitan)®*, montando barracas de vendas e comercializando produtos vindos da

China em ruas mais movimentadas ou zonas tur Bticas. A persistécia e a flexibilidade
destes pequenos negc&ios fundamentaram a sdida base econdmica destes
empreendedores, dando-lhes capacidade financeira para iniciarem estabelecimentos
maiores e mais organizados que se espalharam por todo o territ&io portugué —
comércio a retalho em bazares, vulgarmente conhecidos como “lojas dos trezentos”
ou “lojas dos chineses”. No inicio desta atividade, o baixo custo e a grande variedade
de produtos fizeram com que estes estabelecimentos fossem populares entre os
portugueses, garantindo assim clientes e a sobrevivéicia do neg&io. Apesar da
abertura e reforma econdmica do mercado chiné terem trazido grandes mudan@s a
economia da China, o mercado interno continuava em pobres condigiks e

condicionou na éoca a r&pida expansé desta atividade em Portugal.

Em 1996, um outro intenso fluxo migrat&io de chineses entrou em Portugal,
impulsionando a répida expans& do comé&cio a retalho. Comparativamente com 0s
anteriores, estes novos imigrantes tinham em geral alta qualificagi e provinham de
faixas et&ias mais jovens. Esta gerag® combinou a necessidade do mercado
portugué& e a oportunidade da abertura de mercado chin& ao mundo e
desenvolvimento econdmico da China, criando com sucesso uma cadeia de
fornecimento de produtos “Made in China”, desde a producdo, importacao até a sua
distribuic®. Os produtos mais procurados foram o vestuaio, pequenos
eletrodomésticos, ferramentas e bijuterias. A escolha destes produtos n& foi por
acaso. Quase duas deézadas de abertura do mercado chin& atraiu bastantes
investidores estrangeiros e a indUstria chinesa expandiu-se rapidamente, produzindo
em grande quantidade os bens para exportar, nomeadamente os produtos referidos
acima. O sucesso do comécio a retalho tambén permitiu um maior crescimento no
setor de comé&cio por grosso, onde eles abasteciam os bens, por consequéncia,

surgiram zonas industriais chinesas na Mouraria (Lisboa) e na Varziela (Porto).

32 (Bditan) significa montar barracas em mercados, feiras ou na rua para mostrar e vender produtos.
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Um outro fator que permitiu o rdpido crescimento do setor foi um modelo de
abastecimento criado por um comerciante chin& chamando Jianyun Liu. Em 2002,
Jianyun Liu inaugurou o seu primeiro armazém grossita, com uma filosofia baseada
na confian@ e no desejo de ajudar os compatriotas, vendendo os seus produtos a
crélito. Ou seja, 0s que queriam entrar neste setor podiam abastecer-se a crélito e
pagar depois de vender os produtos. Este modelo de negc&io permitiu que o
investimento inicial da venda a retalho fosse quase nulo e o risco diminu do, pelo que

os chineses entraram em for neste mercado®?.

Alén dos fatores referidos atéeste ponto, aponte-se a abrangente operaGgo de
fiscaliza¢do conjunta nos restaurantes chineses a que se chamou “operacao oriental”,
realizada em 2006 por vaios &gdos pblicos portugueses, que acelerou igualmente o
crescimento do setor do comécio a retalho. A extensa fiscalizag® incidiu
diretamente nos restaurantes chineses, conduzindo ao encerramento de muitos deles.
Os antigos donos sa Tam do setor de restauragi e apostaram no comécio a retalho ou

comeécio grossista, trazendo assim mais competiGa a estes setores.

2.4 Competicd violenta e problemas surgidos dentro e fora da

comunidade

Apesar do consider&vel sucesso econdmico conseguido pelos imigrantes
chineses, ainda € prematuro concluir sobre a sustentabilidade e continuidade deste
progresso econdmico. Um mercado saturado e a semelhan@ entre o0s
estabelecimentos est&® a p& aprova este tipo de neg&ios. A semelhan@ dos
estabelecimentos n& se limita s& aos produtos comercializados, estendendo-se a
estrat&yia de marketing praticada e aanalogia entre 0os comerciantes chineses a n vel
quer de qualificag®, quer de experiéncia profissional. Portanto, o crescimento e a
busca de lucros aliciantes num mercado saturado n& deixam de criar incertezas e

conflitos entre os concorrentes.

32 Informac@ obtida em http://news.sohu.com/20070811/n251534681.shtml, consultado no dia 2 de junho de 2012.
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2.4.1 O caso da restauraGa chinesa

Neste contexto, analisemos com mais pormenor o setor de restauragd, onde se
pode identificar restaurantes de classe superior, restaurantes do tipo buffet ou self-

service e, por fim, as cantinas ou restaurantes de take away.

a) Restaurante de classe

Este tipo de restaurante pretende concorrer ao nwel de restauragd® nacional
(portuguesa) e por isso aposta na qualidade do servig e decorag® do espaq, interior
e exterior. O elevado investimento inicial garante a sua posiG®d no mercado e,
consequentemente, diminui poss weis concorréncias que se verificam no setor. Apesar
das vantagens, este tem tambén alguns desafios para superar, nomeadamente a
dificuldade em encontrar um chefe de cozinha qualificado e competitivo; contratar
empregados de mesa com formaG adequada e com conhecimento de ambas | mguas,
portugués e chin&. Um outro problema ainda maior € conseguir diminuir as suas

despesas, mantendo o seu custo mé&dio

b) Buffet ou self-service

Este tipo de restaurante requer um nuUmero reduzido de trabalhadores e tem
uma forma de organizagi relativamente mais sistemaica e simples. Os consumidores
escolhem os pratos ou fazem combinag@s das comidas expostas avolta da cozinha,
que €aberta (um tipo de cozinha onde os clientes podem supervisionar e inspecionar a
higiene da comida/cozinha) por um pre@ fixo, que normalmente n& inclui bebidas
alcodicas, e entregam-nas ao cozinheiro que as prepara. E de real@r que as comidas
escolhidas pelos consumidores s& previamente cozidas para aumentar eficiécia do
restaurante e diminuir o tempo de espera mas, por outro lodo, este modo de

preparacgg também diminui paladar dos pratos.

Em geral, este tipo de restaurante localiza-se em zonas perifé&icas pelo que
apresentam superf Eies de comercializagg® maiores do que os restaurantes tradicionais.
Nos primeiros anos dos restaurantes buffet, estes tiveram um sucesso enorme devido a

combinag® de vaios elementos favoréveis que s&: cozinha aberta, onde 0s
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consumidores t@n a garantia de higiene e seguran@ alimentar; baixo custo mélio
uma vez que a m& de obra necess&ia € pouca; baixo pre, atraindo por isso
bastantes consumidores o que aumenta os lucros. Atualmente, a saturag® do mercado
e comidas menos saborosas (devido apreparag® prévia) n& permitem ao setor

continuar a crescer, verificando-se mesmo uma tendécia de descida.

¢) Cantinas ou take-aways dirigidas a pessoas de mesma comunidade

Este tipo de restaurantes concentra-se nos locais onde existe um grande fluxo
populacional de origem chinesa. S& normalmente pequenos em tamanho e servem
comidas tradicionais chinesas. Para além de pressuporem um pequeno investimento
inicial, n& requerem elevado n wel de qualificagd, o0 que permite a entrada de novos

concorrentes num mercado bastante limitado.

2.4.2 O caso de comé&rcio

No caso do comé&cio retalhista e grossista, a concorrécia €mais violenta. A
semelhan@ de capacidades, de valores culturais e fornecedores idénticos fazem com
que os comerciantes chineses comercializassem produtos muito pré&imos ou mesmo
idéticos. A comercializagg de bens idéticos num mercado bastante saturado e em
tempos dif keis, por exemplo depois da crise financeira de 2008, gerou muita
competic® desleal no seio da comunidade. Sendo os produtos semelhantes, a

concorréncia reside no pre@ e no tamanho (superf Tie dos estabelecimentos).

Por outro lado, os grandes distribuidores portugueses constituem hoje uma
forte concorrécia para 0s chineses no setor de retalho pois, para alén de
comercializarem produtos idénticos, conseguem também vender a um pre@ mais

reduzido uma vez que compram os produtos diretamente dos fabricantes na RPC.

Atualmente, a estratégia de baixo preq praticada pelos comerciantes chineses
jan& ésustent&vel, uma vez que o custo de m& de obra chinesa e as matéias-primas

tén vindo a aumentar gradualmente. A situag® que os empreendedores chineses
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est® a enfrentar €ainda dificultada pela crise financeira mundial e a desvalorizacG

do euro, que aumenta indiretamente os custos dos bens importados.

2.5 As solug®s aplicaveis

2.5.1 Reformular o modelo de negc&ios existente

Neste cen&io macroecondmico e para resolver os problemas existentes &
necessaio livrar-se de conceitos empresariais tradicionais, n& seguindo a guerra de
pre@s mas buscando a diferenciagg® de bens e servigos e maior flexibilidade por
parte dos gestores chineses. No caso do setor da restauraGi, apresentam-se vaias

recomendages e poss Peis soluges tais como™;

a) Abandonar a oferta de “comidas chinesas adaptadas aos portugueses” e servir

pratos originais e autenticamente chineses

A cozinha original e tradicional chinesa €requintada e de qualidade superior,
no entanto, os pratos servidos em restaurantes chineses s& confecionados para se
adequarem ao paladar dos portugueses. Num certo sentido, este tipo de adaptaG®
desvia ou mesmo degenera 0s pratos, que assim perdem a sua originalidade. Portanto,

a aposta na cozinha tradicional chinesa pode ser uma nova sa fa e de sucesso.

b) ModernizaGo

Melhorar as instalagi®s e a decorag®, aumentando a classe dos restaurantes,

modernizar e uniformizar a gest& dos restaurantes.

c) Ser “verde”

3 Informac® obtida em http://wenku.baidu.com/view/6bch183b5727a5e¢9856a618e.html, consultado no dia 15 de
junho de 2012.
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O s&ulo XXI éum seeulo verde, o que se reflete em novas preocupag®s
ambientais e também alimentares. Os restaurantes podem combinar 0s seus pontos
fortes com esta nova tendéncia, desenvolvendo pratos verdes e saudaveis. 1sso pode
pressupor a utilizagg® de produtos agr tolas bioldygicos, pratos de baixas calorias,
diminuicd® de utilizagg de sal, aQrar, e pratos de baixo nwel de colesterol etc.,
rotulando os restaurantes chineses como restaurantes “verdes” que servem pratos
“verdes”. O bom aproveitamento desta tendéncia garante uma posicdo no mercado,

uma vez que esta tendéicia apresenta enorme potencial.

Semelhante ao setor de restaurag®, o neg&io de venda a retalho da
comunidade chinesa tem importantes pontos fracos como a restrita densidade dentro
do setor, a maneira tradicional de organizagd que n& permite um maior
desenvolvimento e a falta de valor dos seus produtos, ou seja, falta de uma marca
prpria. Portanto, a Unica e mais segura sa fla passa pela comercializag® em cadeia,
criag de marcas prprias e expans&@ em escala, modernizando o méodo de
organizag e gest&, desenvolvendo uma imagem de empresa com responsabilidade

social e cultural, atraindo e fidelizando assim os consumidores.

2.5.2 A exploraG® de novas &eas de neg&ios

Em nossa opinid, a fragilidade da economia portuguesa em relaGb a
economia europeia € uma quest&® muito complexa que exige profundos estudos
econdmicos. Mas, neste contexto, importa-nos analisar uma das raz&s da
marginalizag® da economia portuguesa — abandono do setor primaio,

nomeadamente os setores agr Tola e de silvicultura.

O desenvolvimento destes setores tradicionais pode n& sO tornar 0 pas
autossuficiente mas também diminuir a dependéncia externa e assim sucessivamente,
acabando por ter um impacto positivo na balan@ comercial. Portugal possui 90.000
km2 de &ea e quase 50% deste territ@rio possui terras araveis. As condig®es

geogrdicas e climdicas fazem com que as suas terras sejam fé&teis e favoraveis a
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explorag® agr £ola. A zona Norte do pa# €mais montanhosa e chuvosa, e a zona Sul
do pa ¥ tem terras mais planas e beneficia de uma boa exposiGa solar. A proximidade
do mar em ambas as zonas tambén tem uma contribuiGd positiva para a fertilidade

das terras portuguesas.

Todavia, evidencia-se neste setor um baixo nvel de rendimento que leva com
que as pessoas n& apostem nele, o que se traduz no envelhecimento da populaGo
agr Tola ativa, abandono das terras agr tolas, e baixo nvel de formaga e qualificag
profissional dos agricultores. Comparada com outros setores, a agricultura €um setor
de atividade “esquecido”, com um peso pouco significativo no Produto Interno Bruto

(PIB) portugués, sendo responsével por apenas 4% do mesmo em 20103,

A grande necessidade dos produtos agr xolas no pa® e a fraca produtividade
leva a que os produtos agrtolas consumidos diariamente sejam em grande parte
importados de pa Bes europeus, ou mesmo de outros continentes. Na nossa opini&o, 0
desequil brio entre a necessidade e a oferta de produtos agrtolas pode ser uma
oportunidade para os investidores chineses, n& sOporque a atividade agr tola €uma
atividade por explorar e com alguma facilidade de sucesso, mas também porque
representa uma alternativa para que 0os comerciantes chineses possam sair dos setores

tradicionais em decl mio como restauraGi ou bazares.

Em entrevista com alguns comerciantes-agricultores chineses existentes em
Portugal, eles confirmam a possibilidade de perseguir esta atividade e serem bem-
sucedidos, entre eles se inclui o Sr. Li, comerciante-agricultor chin& mais experiente
e mais prestigiado na comunidade. Segundo o Sr. Li**, o tamanho do mercado
portugués para os produtos agr tolas €enorme o que, conjugando com a falta de
oferta interna, faz com que seja de primeira necessidade para 0s responsaveis criar
condig®s jurmicas, polficas ou outros meios necess&IOS para um maior
desenvolvimento do setor agr Tola. Nestas circunstancias, a aposta dos chineses neste

setor de atividade coincidir&com os desejos governamentais, permitindo uma maior

3 Informag® obtida em  http://www.mofcom.gov.cn/aarticle/i/dxfw/jlyd/201202/20120207949030.html,

consultado no dia 17 de junho de 2012.
% Entrevista realizada no dia 24 de maio de 2012.

28



facilidade nos processos burocrdicos e também na obteng® de cré&lito para

exploracgd se este for necessaio.

Em relagi & condig®s climdicas, o Sr. Li tambén destaca o facto de
Portugal ter muitas horas de exposiG® solar e grandes amplitudes té&micas que
considera serem condiges cr ficas para o crescimento dos produtos hort Eolas, frutas
ou flores no pomar. Apesar do longo per bdo do crescimento dos produtos agr Eolas e
do ciclo do lucro, o investimento neste setor de atividade ser&mais pequeno do que o
investimento exigido pelos neg&eios tradicionais chineses e pode beneficiar de apoios

governamentais, 0 que aumenta a rentabilidade do investimento.

Atualmente, existe um nUmero reduzido de comerciantes chineses a atuar
neste setor, cultivando os produtos destinados ao consumo da prpria comunidade
chinesa, como por exemplo alho-porro, Tung Qwa®, bucha®, repolho verde, alface,
etc. Estes produtos s& distribu@os nos mercados chineses ou nos restaurantes
chineses que t&n como clientes-alvo pessoas da prcpria etnia. Ou seja, 0s produtores
chineses existentes escoam o seu produto junto da comunidade chinesa em Portugal e
n& no mercado portugués. Neste sentido, os produtores chineses ter& de refor@r a
sua presen@ no mercado nacional, promovendo os seus produtos agr tolas junto da

populag® portuguesa de maneira a alcan@r um mercado maior € mais consumidores.

Alén da agricultura tradicional, a agricultura biol&yica estaa ganhar cada vez
mais espag@ no mercado, os comerciantes chineses podem beneficiar da tecnologia de
ponta existente na Uni& Europeia, refor@ndo ainda mais os seus investimentos e
criando outros possweis pilares econdmicos chineses. Tendo em conta 0s pontos
referidos anteriormente, a entrada no mercado agr £ola por parte dos empreendedores
chineses alén de poder ser um ponto de viragem para a comunidade chinesa em

Portugal, pode tambén ser muito favor&vel ao préprio pas.

* Tambén chamado Wax Gourd ou White Gourd em ingl&, éum tipo de vegetal de r&ido crescimento e longa
temporada, cujas frutas podem ser armazenadas em lugar fresco durante vaios meses e usadas mais tarde no verap,
adquirindo assim a designagéo Tung Qwa, que significa “meldo de inverno” em chiné&.

% Bucha (planta) €uma trepadeira alta da fam fia das cucurbit&eas, do género Luffa. Possui folhas palmatilobadas,
flores amarelas, frutos verdes semelhante ao pepino e comest weis.
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E importante real@r também que, sendo Portugal um Estado-membro da
Uni& Europeia, ter uma vis& estrat&yica pode ser fator importante de sucesso,
olhando n& s& para 0 mercado nacional mas para um mercado comum europeu,
exportando os produtos agr £olas para outros paes membros ou mesmo para o resto

do mundo.
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Cap tulo 111

O Associativismo da Comunidade

Chinesa em Portugal
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3.1 IntroduG®

A comunidade chinesa em Portugal tem conhecido um crescimento not&vel. A
revolug® de 1974, com a consequente descolonizag®, marcou a chegada de um
contingente expressivo de chineses que antes viviam nas ex-coldnias, designadamente

em Mo@mbique.

A partir da dé&ada de oitenta, especialmente impulsionado pelo regresso de
Macau atutela da China e a pol fica de abertura do pa¥, regista-se uma segunda onda
migrat&ria quantitativamente mais expressiva, com caracter sticas muito diferentes a
Vaios nveis, tais como o ponto de partida, os objetivos e nwel de escolaridade. Esta
constitui uma comunidade muito distinta da que veio das ex-colcnias portuguesas, em
termos de profundidade de inserg® na sociedade de acolhimento. Sem grande
margem de erro, pode afirmar-se que a esmagadora maioria (mais de tré& quartos dos
novos imigrantes chineses) €proveniente de uma mesma zona da China, a prov mcia

de Zhejiang™®.

Com a chegada dessa segunda onda migrat&ria, o fendmeno do associativismo
tornou-se mais dind&mico durante a deeada de 80. A primeira associaGi a ser criada, e
que marcou o arranque do fendmeno do associativismo chiné& em Portugal, foi a
Associag® Luso Chinesa em Portugal, com sede no Algarve (Albufeira), constitu fla
em 1990 por quatro empresa&ios chineses radicados no Algarve: tré& origin&ios da
RPC e um originaio de Mo@mbique. Durante a déada de 90 o nUmero de

Associag®es cresceu rapidamente, atingindo hoje cerca de 16 organizag®s(Quadro 1).

As associag®s seguem um padrd relativamente constante, tendo as suas
funges sobretudo a ver com a ajuda mUtua, 0s interesses econdmicos e a dinamizaGo
cultural e recreativa. Mas n& sQ Estas associag®s também exercem fung@®s que
extravasam as que s& tradicionalmente cometidas & associag®s volunt&ias de
imigrantes, nomeadamente concerne ao papel que desempenham na relag® com as
instituigi®es e estruturas oficiais do pa® de acolhimento, procurando estabelecer e

dinamizar contactos com os poderes administrativos, legais, polficos e econdmicos,

% Cf. Francisco Lima da Costa, “ O Contributo das Associagdes para a Migragdo: O Caso da Comunidade
Chinesa em Portugual” em Revista da Administragg Piblica, vol. XV, Macau, 2002, n.<2, p. 671.
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endere@ndo, por exemplo, convites para acontecimentos culturais ou recreativos, ou

convidando personalidades portuguesas como sétios consultores ou honor&ios®.

Quadro 1 - Levantamento das associagt®s e data de constituiGd

Associag®s Chinesas

Data de Constituic

1. Associag de Comerciantes e Industriais Déeada de 90
Luso-Chinesa (Lisboa)

2. Associag® Industrial e Comercial dos Chineses em|1994
Portugal (Porto)

3. AssociaGga Luso-Chinesa em Portugal 1990

4. Associagg Luso-Chinesa do Porto

1992 (desativada a partir de 1997)

5. AssociaG de estudantes Chineses do IST

Dé&ada de 90

6. AssociaGgi Budista 1997

7. Associacga dos Conterréneos de Wenzhou Désada de 90
8. Liga do Chineses em Portugal 1997

9. AssociaG dos Artistas Luso-Chineses Dé&ada de 90
10. AssociaGga Cristados Chineses Dé&ada de 90
11. Associacg dos Conterréneos de Fukien® Em projeto
12. AssociaGgi das Senhoras Chinesas Dé&ada de 90
13. Associagg Comercial e Cultural da China InTio dos anos 80
14. Associagd para a Unificagg PacTica China-|1999

Taiwan

15. Associag Multi-Secular Amizade Portugal-China | Dé&ada de 80
16. AssociaGa Crista Dé&ada de 90

Fonte: Francisco Lima da Costa, ob. cit., p. 673.

39 Cf. Francisco Lima da Costa, ob. cit., p. 672.

0 Fukien ou Fujian (#fi% em chin&, Fjian) éuma prov mcia na costa sudeste da China continental.
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3.2 As tré& principais associag@®s

Importa salientar que existem, entre estas organizag®s enumeradas, tré&

associagf®s que se distinguem pela sua influéncia®*:

A Associagd Luso-Chinesa em Portugal foi criada em 1990 com cerca de
60-80 associados, opera no Algarve e regid sul do pa®, atualmente com sede em
Albufeira.

A Associag® tem fundamentalmente objetivos socioculturais, desde logo por
organizar o ensino da I mgua chinesa e tambén as festividades do Ano Novo Chiné.
Contudo, paulatinamente, comeg@u também a prosseguir objetivos empresariais,
envolvendo mecanismos de entreajuda e apoio a empresaios com dificuldades
econdmicas, organizag de visitas de neg&ios de empresaios chineses a Portugal,
organizagd e participag® em visitas de empresaios chineses de Portugal e outros
pases europeus a China, envolvimento nos programas das viagens oficiais de

membros do Governo chiné& a Portugal e vice-versa.

A Associagg de Comerciantes e Industriais Luso-Chinesa foi criada em
1997, com sede em Lisboa (Algés), tendo por &ea de operag® essencialmente a
Grande Lisbhoa - que representa quase 90% dos associados -, Settbal e parte da zona

Centro.

A Associagd tem essencialmente objetivos empresariais em duas &eas
prioritaias. Em primeiro lugar, apoia o estabelecimento de empresas chinesas em
Portugal e daigualmente apoio em mat€&ias de legislag® sobre imigrag® que afetam
a possibilidade de contrataGgi de trabalhadores da China. Por outro lado, a associaGo
promove contactos de intercambio entre os associados e empres&ios da RPC com
vista aconcretizag® de negc&ios particularmente na RPC. No entanto, tambén tem

algumas atividades culturais relacionadas com a organizagg de eventos

4 Cf, Rocha-Trindade, Maria Beatriz, Neves, Miguel Santos e Bongardt, Annette, Comunidade de Neg&eios
Chinesa em Portugal. Catalizadores da Integragg da China na Economia Global, INA — Instituto Nacional de
Administragg, Oeiras, 2006, pp. 133-134.
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particularmente significativos para a comunidade chinesa, como as festividades do
Ano Novo Chinés.

Jaa Liga dos Chineses em Portugal foi criada em 1997 e corresponde a uma
mini-federaGgi de associag@®s de naturezas distintas, com sede no Porto, cuja &ea de

interveng éfundamentalmente a zona Norte.

Para alén de scios individuais, integram a Liga outras tré& associag®s: uma
de natureza econdmica-empresarial, a Associagg Comercial e Industrial dos Chineses
em Portugal; outra de natureza cultural, a Associagi® dos Artistas Chineses; e uma
terceira de natureza pol fiica, a Associaggb para a PromoG da Paz e a China Unica,
com cinco membros, cujo objetivo essencial € a promoG® e apoio poliico a

reunificagd® da RPC com Taiwan.

A Associagi Comercial e Industrial tem oito scios e um total de 22
empresas e as suas fung®s envolvem a promoG de contactos com empresaios da
RPC, a organizagg de visitas de negcios e a receGo a delegag@®es provenientes da
RPC.

3.3 A AssociaGa Cristados Chineses e 0 seu desempenho na prdpria

comunidade

Embora n& seja uma associag® com grande presen@ e relevancia na
comunidade chinesa, neste cap fulo n& deixa de ser importante referir que existe hoje
em dia uma organizacg® de natureza religiosa, que também desempenha um papel
muito ativo e positivo para a prépria comunidade. A sua relevéncia traduz-se no facto
de atuar como fonte de apoio espiritual e material para os chineses em Portugal,
organizando ainda bastantes atividades nos festejos anuais e desempenhando um

papel quer na assistécia social, quer em doages.
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A Associagg Cristados Chineses regista uma maior presen@ nas cidades
com grande nUmero das pessoas de etnia chinesa, existindo, jana grande Lisboa,
cinco igrejas chinesas. Nessas igrejas crist&, o culto de domingo normalmente inclui
canticos mond&onos, adorag®, orag®d e canto. Todas as tardes dos domingos, 0s
crentes chineses juntam-se no local e participam no culto semanal. Entre os crentes,
hatrabalhadores dos restaurantes ou armazéns, empresa&ios independentes, donos das
grandes empresas, ou mesmo estudantes em busca de sabedoria. O mesmo tambén &

organizado mensalmente na regi& sul do pa® e no Porto Alto.

Um inqué&ito realizado no &nbito desta pesquisa, em Lisboa (cf. Anexo I),
mostra que entre todos 0s inquiridos mais de 95% pertence a uma faixa et&ia entre 0s
18 anos e 0s 45 anos e que existem mais homens (70%) do que mulheres (30%). A
maioria dos inquiridos (56%) reside em Portugal haentre 1 e 5 anos.

Apesar de 70% dos inquiridos terem amigos e familiares em Portugal, 60%
deles afirmaram que, de vez em quando, se sentiam stressados, deprimidos ou
sozinhos, enquanto 20% passavam por estes sentimentos frequentemente. Os
principais motivos apontados s& a longa dist&ncia entre o pa® acolhedor e a terra
natal (22%); falta de comunicagg e companhia de familiares, amigos ou namorados
(20%); falta de atividades recreativas (15%); desconhecimento da | mgua portuguesa

que resulta em dificuldades tanto na vida quotidiana como no trabalho (12.5%), etc.

Quadro 2 — Motivos porque os imigrantes chineses se sentem “stressados, deprimidos ou sozinhos”

DescriG® Percentagem

Disténcia da terra natal 22%
Falta de comunicag® e companhia dos familiares e amigos 20%
Falta de atividades recreativas 15%
Barreira lingu Stica, causadora de dificuldades quotidianas e no 12,5%
trabalho

Diferengas culturais 9,5%
Outros 21%

Fonte: Inquéito 1 (em anexo) sobre a importéncia da Associag Crist&para a comunidade chinesa em Portugal.
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Antes de entrarem em Portugal, os crentes representavam apenas 5% de todos
0S questionados e passaram para 15% depois da imigragd, enquanto os descrentes
descem de 45% para 35%, e aqueles que ficam no meio passam de 15% para 25%.
Dos crentes questionados, 30% declarou pertencer aAssociag® Cristg metade destes
em buscam de ajuda espiritual ou material das igrejas, 25% pretendem criar relag®es
pessoais (conhecer novos amigos ou poss Weis hamorados) através das atividades
realizadas pelas igrejas, 17% procuram um bom ambiente para educar os seus filhos e
7% querem aceder a servi@s gratuitos como por exemplo aulas de portugué,
informages de trabalho, ajuda em empreendedorismo, etc.

Com base nos dados obtidos através do inquéito, €poss vel concluir que a
Associag® Cristados Chineses tem a sua influéicia profunda na comunidade chinesa.
Face aintegrag® na sociedade portuguesa, a comunidade chinesa ainda enfrenta um
conjunto das problemas incontorn&veis como por exemplo a longa dist&ncia entre o
pa® acolhedor e o seu pa® natal, diferengas entre as duas culturas gerando um
“cultural shock”, e ainda uma diferen@ nos valores, quer de nwel énico quer de
nwel cultural. Tudo somado, os imigrantes chineses s& alvo de derrotas e revezes,
gue os tornam mais vulneraveis a flutuagis emocionais, como o stress, a solid& e/ou

ansiedade. Em casos mais graves, pode levar o sujeito a um colapso mental.

A existécia destes problemas explica a procura das igrejas crist& chinesas
enquanto fonte de apoio espiritual e um refUgio para os problemas. Atraves de religi&,
encontram uma tranquilidade e um al wvio para a vida stressada. Por outras palavras, a

fééuma for@ que os leva a acreditar e a continuar a sua luta em Portugal.

Os imigrantes mais recentes apresentam uma fraca perceG ou mesma nula
quanto areligid. Ap& a sua chegada a Portugal, intrigados e curiosos por este novo
contexto religioso, conjuntamente com as m& condig®s de vida, os chineses podem
sentir vontade de pertencer a uma religidb. Para estes imigrantes, ir amissa ou
participar num culto de domingo € mais um ref(gio para uma vida carregada ou
possivel “networking” com os compatriotas, do que propriamente um ato religioso
com um tom solene e sagrado. Através das igrejas crist& conhecem-se novos amigos,

livrando-se, pelo menos em parte, da solid& e ansiedade. Tambén existem casos em
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gue os novos amigos conhecidos na igreja apoiam a criag® de um estabelecimento

prdprio ou ajudam a encontrar um trabalho.

3.3.1 Fung® das igrejas na comunidade

Plataforma social

E frequente os imigrantes chineses recém-chegados a Portugal terem
dificuldades em comunicar usando a Imgua portuguesa, e o facto de viverem em
zonas dispersas dificulta a comunicac® e a ligag® entre a sua comunidade. Assim, as
atividades organizadas semanalmente fazem com que a comunicag® seja mais
frequente e posswel, mantendo-os em contacto com a comunidade chinesa,
funcionando como uma plataforma onde podem trocar informages, partilhar as

experiéncias, discutir as opinices, etc., criando preciosos lags de amizade.

Assisténcia social

Com a deslocaG® de um pa ¥ para outro, 0 modo de vida também muda. Neste
caso, com a diferen@ do modo de vida no pa ¥ de acolhimento em relagg ao pa¥ de
origem, os recém-chegados ficam desapontados e sentem-se relutantes, precisando de
que os acalme e ajude, especialmente quando se defrontam com problemas ou
insucessos. Perante esta situacdo, as igrejas servem como um “lar” onde se podem
expressar 0s problemas e assim obter ajuda para os resolverem. De acordo com as
entrevistas realizadas a alguns crentes, existem inUmeros casos de imigrantes chineses

a receberem apoio financeiro proveniente das igrejas.

Prestaco de servi@s

A maior facilidade de angariacg® de dinheiro possibilitou & igrejas
rendimentos abundantes e estéveis. Tendo a fonte financeira garantida, as igrejas
conseguem fornecer uma ampla variedade de serviggs acomunidade chinesa, como
por exemplo o ensino da I mgua portuguesa, ajuda na procura de emprego, troca de
informag®s para venda/arrendamento de casa e organizag® de atividades para 0s

jovens chineses, nomeadamente campos de fé&ias e/ou encontros para 0s jovens.
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A Biblia como uma “educadora”

Para compensar a falta das disciplinas espec ficas de educagg moral e cultural,
as fam flias chinesas, crentes e n& crentes, encorajam os seus filhos a frequentarem as
igrejas e estudarem a B blia, pois acreditam que uma crian@ criada num ambiente

solene émais educada e culta.
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Capiulo IV
A Integrag® na Sociedade de Acolhimento

por Parte da Comunidade Chinesa
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4.1 IntroducG®

Entre os imigrantes chineses que vivem em Portugal, existe um subgrupo de
descendentes chineses que est& profundamente integrados na sociedade portuguesa.
Eles provén da provincia de Cant® e s& antigos imigrantes chineses em
Mo@mbique que se mudaram para Portugal nos anos 70, depois da guerra colonial.
Durante largos anos de permanéncia na antiga col&nia portuguesa, os chineses
imigrados de Mo@mbique tinham passado por um processo cont fuo de aproximaGo
e de identificagg® em relag® al ngua e acultura portuguesas, por isso, n& sentiram

muitas dificuldades de integragd® achegada a Portugal.

Atualmente, entre estes descendentes existem indiv@uos envolvidos em
funges piblicas e com estilo de vida tipicamente “portugués”. Quase 40 anos de vida
em territorio portugu€s faz com que eles sejam rotulados como ‘“portugueses
auténticos” e nao “descendentes chineses”. Esta distingdo também se reflete nos seus
pensamentos e valores culturais. Como 0s seus antepassados safam da Republica
Popular da China em tempos antigos e viveram em outras terras n&-chinesas, as
gerag®s seguintes s& instrumas de maneira n&-chinesa e consequentemente tém

valores e pensamentos diferentes de um t pico imigrante chinés.

Os chineses que vieram para Portugal depois da déada 80 do s&ulo XX tén
mais dificuldades em integrar-se na sociedade portuguesa. De acordo com um
inqué&ito realizado, este grupo de imigrantes chineses tem um n vel bastante baixo de
inserG®. Embora quase tré& quartos dos questionados tenham contactos frequentes
com 0s portugueses, a grande maioria SO se associa com 0S portugueses por
necessidade de trabalho e estudo, enquanto muito poucos fazem amigos entre 0s

portugueses como parte de vida quotidiana.

Apesar de n& serem muitos 0s casos em gue 0s imigrantes chineses se sentem
discriminados, apenas 17% dos questionados consideram os portugueses amigaveis e
inclinados a associarem-se com o0s chineses, 36% admite que 0s portugueses s&
educados mas preferem manter uma certa disténcia e 47% acusam 0s portugueses de

serem preconceituosos e partilharem certos esteredipos sobre a comunidade chinesa.
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S& o0s preconceitos e discriminag®s as dificuldades mais confrontadas pelos
chineses (54%), n& obstante a linguagem, a cultura e os h&bitos alimentares também

constitu ¥em entraves importantes da vida dos imigrantes.

Quadro 3 — Principais dificuldades sentidas no pa & de acolhimento

Descricgo Percentagem
Racismo / preconceito 54%
Barreira lingu stica 52%
Choque cultural 35%
Gastronomia diferente 21%

Fonte: Inqué&ito 2 (em anexo) sobre o nwel de integragg da comunidade chinesa na sociedade local.

Ateng: Ordenar as dificuldades por ordem de importéncia (da percentagem maior para a menor)

O inquéito revela ainda que 7% dos investigados nada sabem do portugués e
70% dominam suficientemente a Imgua para satisfazer as necessidades b&icas da
vida, mas sublinhe-se o facto de que a maioria pouco se relaciona com 0s portugueses
fora do local de trabalho. Os dados do question&io revelam que os imigrantes
chineses t&n maior interesse em interagir com pessoas da mesma etnia, onde a
comunicag® e a identidade cultural € facilitada. Refira-se ainda que 30% dos
inquiridos afirmam ter interag®s constantes com 0s portugueses e manter um
relacionamento sdido e contmuo, outros 36% mencionam contactos com 0S
portugueses mas explicam que este contacto €mais ao nwel de cortesia e de boa
educag@. O restante um ter@ (1/3) do universo de inquiridos apresenta ideias mais
conservadoras pois apenas interagem com 0s portugueses se for necess&io e se a

situaGi se justificar.

Contudo, mesmo dentro da comunidade chinesa também se apresentam
diferentes nweis de inserg®. Os chineses que imigraram para Portugal em idade
adulta té&n bastantes dificuldades em se inserirem socialmente na comunidade
portuguesa. A barreira do portugué, que n& dominam (muitos mesmo ap& longos

anos em Portugal), €éum grande entrave para a socializaG e aculturag.
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As crian@s e adolescentes que v@n com o0s pais para Portugal em idade
escolar t@&m, tambén muito devido abarreira lingu Btica, um per bdo longo e dif Til de
adaptagd, quer em termos escolares quer sociais. Mas muitos destes, muito
provavelmente dependendo da idade com que vieram, acabam por se inserir melhor

do que os seus pais na sociedade portuguesa.

Os chineses de segunda geragd parecem inserir-se bastante bem na
comunidade portuguesa, fazendo parte de grupos de amigos de outras comunidades.
Mas tendem a manter por iniciativa prépria e por incentivo de fam fia os valores da

comunidade chinesa e o sentimento de fazer parte dessa comunidade.

4.2 As causas do baixo nwel da interagg social por parte da

comunidade chinesa

O facto da comunidade chinesa em Portugal ser fechada pode ser atribu @o a
vaios factores entre 0s quais, do meu ponto de vista, se destacam dois grandes fatores,

a saber, 0 esp Tito de entreajuda e a barreira lingu Etica.

Em primeiro lugar, €natural que os imigrantes chineses se juntem porque tén
a mesma raiz énica, podem comunicar na sua | mgua materna, manter a tradicional
maneira de viver, aceder arede social para apoio e ser representada politicamente.
Como a reunié familiar €o mé&odo predominante para os imigrantes virem para
Portugal, podemos dizer que, efetivamente, a lei promove a agregagd. Dada a forte
presen@ das redes de guanxi e 0 esp Tito tradicional do povo chiné& de ajuda mCtua, €
natural e suficiente procurarem apoio e assist&cia da sua comunidade énica neste
processo de adaptaGi®, por conseguinte, n& sentem urgéncia na integrag® com 0S

portugueses e outros grupos énicos.

Em segundo lugar, a falta de capacidade de comunicar na I mgua portuguesa
impede indubitavelmente o processo de integragd social e econ@mica da comunidade

chinesa na sociedade acolhedora. Vaios fatores podem ser responsaveis pela falta de
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profici@cia lingu tica. Um deles €a concentragg® dos imigrantes chineses, que
partilham a Imgua m& no local de trabalho ou no bairro onde a necessidade de
interacg@ profissional e social pode ser satisfeita apenas pela sua I ngua nativa, o que
desincentiva a aquisig da Imgua portuguesa. Mas outros fatores podem,
involuntariamente, dificultar a aprendizagem da I mgua. Alguns mais comummente
reconhecidos té&n a ver com a educag, 0 sexo, as cren@s religiosas e culturais, o
nvel de rendimento e o hor&io de trabalho dos imigrantes. Por exemplo, a maioria
dos imigrantes chineses té&n um n vel de educag® muito baixo, 0 que pode constituir

um entrave na aprendizagem de novas | mguas.

Importa referir ainda que a atitude assumida pelos cidad&s do pa® acolhedor
em relagd aos imigrantes chineses agravou a exclus& sentida pelos chineses, que s&
muitas vezes alvo de discriminagg. Sentem um clima hostil porque vieram ocupar 0
setor das atividades comerciais que lhes traz lucros consideraveis e s& Vvistos como
uma amea@ para 0 comeécio tradicional portugués, porque praticam pre@s muito

baixos.

A maneira fechada de ser do povo chin& tambén constitui um fator decisivo
para uma conjuntura de desconfian@ e de mal-estar relativamente & comunidade
chinesa. No ano de 2006 come@u a surgir todo o tipo de boatos, divulgados na
internet, por e-mail, que acusavam os restaurantes chineses de extrema falta de
higiene e aconselhavam as pessoas a n& irem |4 a0 mesmo tempo que surgiam
boatos ainda mais graves: porgue havia muito poucos registos de mortes de imigrantes
chineses junto de qualquer autoridade pUblica portuguesa e muito raramente se ouvia
falar de funerais dos chineses, houve quem sugerisse que 0s corpos eram comidos e a
prova apontada era o facto de nos restaurantes chineses os bocados da carne serem t&

pequenos que né se distingue a qualidade nem a rac do animal.

Um outro boato que foi difundido estava relacionado com a suposta ocorréicia
de raptos em lojas de produtos chineses que visavam a extragd de &gébs destinados

ao tr&ico dos mesmos.

Estes boatos an&iimos foram considerados crime pela Comissé& para a

Igualdade e contra a DiscriminaGd, que apresentou uma queixa junto a Procuradoria-
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Geral da Republica e pediu esclarecimentos aPoltia Judiciaia (PJ) e aPolTia
Seguran@ Ptblica (PSP) que desmentiram os rumores. A PJ confirmou que n& foi
registada qualquer ocorréncia respeitante a situag®s de raptos ou sequestros em lojas
chinesas e a PSP veio a ptblico dizer n&o ter recebido qualquer dentUncia relacionada
com a préica desse tipo de crime*?. Contudo, apesar dos desmentidos das autoridades
portuguesas, 0s rumores e calCnias maliciosas com intuito racista e xen&fobo de
estigmatizacgd® dos cidad&s de nacionalidade chinesa, pretendendo impedir o
legiimo exerckio das suas atividades comerciais, fizeram com que o clima

discriminat&rio se acentuasse.

Um cozinheiro chiné& no Porto foi , infelizmente, uma v fima de tais rumores
sem fundamento. No ano de 2008, ele foi acusado de raptar uma menina portuguesa
no Porto. De acordo com entrevista que ele concedeu no @nbito desta dissertagi®, na
noite em questd, quando ele saiu do trabalho, encontrou a filha mais nova do vizinho
a brincar com os seus irm&s. Ele cumprimentou-a com simpatia mas a crian@ teve
uma reag® hostil e ofensiva, gritando-lhe: “chinoca, vai, vai”. Depois, a mie da
menina saiu da casa e bateu-lhe. Como n& sabia falar portugués, ele n& conseguiu

explicar a situaG e defender-se.

No dia seguinte, embora a investigagi ainda estivesse a decorrer e n& tivesse
sido condenado pelo tribunal, um jornal local publicou uma not Tia muito enganadora,
colocando a foto dele junto & foto da menina inglesa Madeleine McCann, que
desapareceu em Portugal em 2007, e uma dum outro sequestrador. A verdade €que a
acusag® nunca foi provada. A investigag® demorou quatro anos atéjulho de 2012
quando o Tribunal S. Jo& Novo, aluz do resultado da investigagd e das audig®s de

testemunhas, considerou o arguido inocente.

Na conversa com ele, disse-me que tinha sofrido muito devido aacusaGo
injusta, perdera o emprego e fora torturado por imensa pressé&@ mental, chegando a um
estado tal de desespero que pensou mesmo em suic Hio. Foi-me ainda explicado que a
acusaG® né&v lhe foi dirigida por mera masorte, tendo muito a ver com a circulaG®

dos rumores dos chineses sequestrarem pessoas para roubarem &g&s humanos. Os

%2 Informag obtida em http://www.tvi24.iol.pt/noticia.html?id=75473, consultado no dia 8 de agosto de
2012.
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portugueses ficaram muito alerta e suscept Weis sempre que surgiu qualquer

perturbac® em relagd aos chineses.

4.3 Iniciativas para promover a integracgao social

De acordo com o Conselho da Uni& Europeia, a integrag €um processo
din&mico e cont nuo de adaptag® mltua, e n& um resultado est&ico. O processo de
integrag® implica a adaptag® dos imigrantes, homens e mulheres, todos tendo
direitos e responsabilidades em relag® ao seu novo pa¥® de residécia. Também
envolve a sociedade de acolhimento, que deve criar as oportunidades de participaGo

completa: econdmica, social, cultural e pol fica dos imigrantes®.

4.3.1 Papel do Governo e dos servigs pUblicos no processo da integraGggo

A um nvwel estatal, € de responsabilidade do governo desenvolver e
implementar uma polfica de integrag® bem-sucedida, que estimule a participaGo
dos imigrantes tanto na esfera pUblica como privada. Por exemplo, muitos imigrantes
ilegais encontram-se em situagg clandestina com mobilidade limitada por causa da
sua situag®d n& documentada, prejudicando assim a integrag®d que iria ser
promovida por uma polfica nacional que proporcionasse apopulag®d em situaGo

irregular um caminho de reconhecimento conducente alegalizaGo.

E de grande importéncia que as instituiges governamentais introduzam
programas adequados e que facilitem o processo de integrag® como o conhecimento
b&ico da I mgua e cultura da sociedade de acolhimento, que s& indispensaveis para a
integrag®. Um bom exemplo €o programa PPT-Portugué& Para Todos, promovido

pelo ACIDI - Alto Comissariado para a Imigragg e Didogo Intercultural, que oferece

43 Informacg obtida em http://www.enaro.eu/dsip/download/eu-Common-Basic-Principles.pdf, consultado no dia
10 de agosto de 2012.
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cursos de portugué gratuitos aos estrangeiros, com a inteng de facilitar-lhes a
integracd na sociedade e no mercado de trabalho®.

Outras medidas aplicéveis envolvem investimentos em obras ptblicas com o
objetivo de elevar o nwel de conforto e bem-estar econdmico em bairros degradados,
garantir o sentimento de segurang, e melhorar as condigi®s de espag@ publico.
Aponte-se, neste contexto, o projeto de regenerag® da zona Martim Moniz, um tipo
de Chinatown em Lisboa onde se concentram muitos comécios chineses de venda,
que foi, durante muito tempo, mal visto pela sujidade e inseguran@ de toda aquela
&ea. Com o arranque do projeto, em junho de 2012, a pra@ do Martim Moniz vai
receber restaurantes multiculturais, uma esplanada com capacidade para 300 lugares
sentados, um “mercado de fusdao” e um espago cultural. Embora a ambic¢do principal
do projeto seja revitalizar a zona, construindo “uma cidade nova dentro da cidade”, ou
seja, € mais focado na urbanizagd® da cidade do que na integragd® social dos
imigrantes, a iniciativa contribuir&para levar mais gente aguela zona, para a mistura
de etnias e cruzamentos culturais, 0 que certamente ter&alguma repercuss& ao n vel

da interag® efetiva dos chineses®.

4.3.2 Esforgs por parte dos imigrantes chineses
Respeito pelas leis, regras e valores do pa s acolhedor

Integracd® implica respeito pelos valores b&icos, a lei, as tradig®s e 0s
princ pios morais da sociedade acolhedora, por isso, €indispensavel os imigrantes
chineses adaptarem-se, observarem os preceitos da lei portuguesa e contribu ¥em o
mais poss vel para a sociedade local, porque tais atos podem ajudar a estabelecer

confian@ mutua entre as duas partes o que, obviamente, favorece a integraGa social.

44 Informacg® obtida em www.acidi.gov.pt/es-imigrante/servicos/portugues-para-todos/, consultado no dia 10 de
agosto de 2012.

4 Informac& obtida em www.dn.pt/inicio/portugal/interior.aspx?content_id=2598213&seccao=Sul, consultado no
dia 10 de agosto de 2012.
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A comunidade chinesa €& bem pacfica e raramente causa confus@s ou
problemas sociais mas, por outro lado, n& €& segredo que 0s chineses, sejam
empres&ios ou trabalhadores por conta de outrem, pagam impostos e remunerages
de segurang social mais baixos do que convém. Isto € o valor do sal&io fixado em
contrato de trabalho, normalmente o sal&io mmimo, € muito inferior ao que
realmente recebem. Isto gera desconfian@ e prejudica a imagem dos chineses aos
olhos dos portugueses. Por isso, se 0s chineses deixarem de explorar brechas legais
para conseguir evas& fiscal, contribuir&® mais para a sociedade acolhedora e isto
facilitar-lhes-&a integraG.

Aprendizagem da I ngua

Nesta era de grande concorrécia, a capacidade de comunicag® tornou-se
elementar e crucial para a sobrevivécia. Uma comunicag efetiva n& sO permite
uma expressé mais fluente como melhora tambén as aspirag®s profissionais,

aumentando os contactos sociais e a participag® pol fica.

Conscientes da import&ncia da capacidade de comunicar, que n& sO permite
que os imigrantes chineses se expressem mas tambén influencia as suas aspirag®s
profissionais, contactos sociais e participag® pol fica, os imigrantes chineses devem
evoluir na aprendizagem de Imgua de muitas maneiras diferentes. Haaulas formais,
como os cursos livres de aprendizagem da I mgua realizados nas universidades e 0s
cursos gratuitos oferecidos pelo ACIDI. Algumas organizag®s da comunidade
chinesas tambén d&b aulas de I mgua portuguesa em hor&ios compat weis com o dos
trabalhadores chineses. Hatambén maneiras informais de aprendizagem, através de
interag no trabalho e pelos meios de comunicag® de massas. Os chineses devem
comunicar com os clientes portugueses t& frequentemente quanto poss Vel e expor-se

ainformacg® veiculada pela televiséo, internet e jornais.

EducacGo

A educagd, da préescola até a universidade, desempenha um papel
especialmente importante no processo de integrag® dos imigrantes, sendo

especialmente crucial para os seus descendentes. A escola ajuda-os a adquirirem o
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dommio da I mgua portuguesa, conhecimentos académicos sobre a hist&ria e valores
do seu novo pa§ de residéncia e qualificag®s profissionais. Para muitos imigrantes, a
educag@ escolar oferece uma plataforma de contacto estreito e frequente com 0s
portugueses e 0os membros dos outros grupos étnicos e fornecem-lhes maté&ia-prima
para que eles figuem melhor preparados para construir uma nova vida no pa¥

anfitrid.

Mas como referido anteriormente, a atual comunidade chinesa constitui-se
maioritariamente por imigrantes que vieram da prov ncia Zhejiang com um n el
baixo de educag® e que se dedicam aos tré& setores principais de restaurag,
comécio a retalho e por grosso, que exigem pouca qualificagg profissional. O
sucesso conseguido pela primeira gerag levou a que muitos pais desvalorizassem a
educacG escolar dos seus descendentes. Esta subvalorizagg, conjuntamente com as
dificuldades sentidas pelos filhos chineses, leva muitas vezes adesistécia da escola.
Os problemas mais comuns s& a barreira lingustica e o sentimento de serem

discriminados.

Muitos jovens chineses deixam a escola quando ainda est& no liceu para
ajudarem 0s pais, por isso, poucos concluem o 122ano e muito menos tén a
oportunidade de continuar a estudar na universidade. Portanto, um passo importante
da integrag® €de facto a educaG@. Para conseguirem um maior n vel de integrag,
os imigrantes chineses ter& de reavaliar os valores de educag® e de qualificaG®
profissional pois, através do ensino, os seus filhos participar& diretamente no
mercado portugué& e no quotidiano dos portugueses, podendo assim come@r uma

nova etapa de integrag® que seralevada a cabo pelos filhos dos chineses.

ParticipaG® c vica

A integrag® € um processo que ocorre principalmente a nwel local. A
frequéncia e a qualidade de interaG® e intercambio entre os imigrantes chineses e 0s
portugueses e outros grupos énicos s& elementos-chave para uma maior integraG.
Hamuitas maneiras para incentivar esta interagg®. Um aspeto importante €estimular
0 didogo intercultural, espag@s comuns, e as atividades em que 0s imigrantes

interagem com outros povos que vivem em Portugal, apostando ainda na educaG®
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sustentada da sociedade de acolhimento sobre a hist&ria, a tradigg e a cultura dos

imigrantes chineses.

Por um lado, os imigrantes chineses devem participar ativamente em
atividades culturais, desportivas e de lazer de bairro. Por outro lado, as associagi®s da
comunidade devem criar oportunidades para divulgar a cultura chinesa e transmitir os
valores tradicionais, a fim de dar melhor a conhecer o povo chiné&. Por exemplo, 0
Ano Novo Chin& Lunar éuma boa ocasi& para realizar comemorags e convidar os
portugueses para participar num conjunto de atividades culturais, tais como oficinas
da arte milenar do recorte de papel ou jianzhi *°, oficinas de xilogravuras*’ que s&
muito utilizadas na cultura chinesa para decorar casas (diz a tradiGgi® que estas s&
capazes de afastar o mal), ou workshops de aprendizagem de fengshui“®. Com base na
planta da sua casa e na sua data de nascimento, esta arte milenar define solug®s
simples mas eficazes que poderaaplicar de forma a alterar a sua energia, melhorando

a sua satde, os seus relacionamentos e, por conseguinte, a sua prosperidade.

% Jianzhi, (894K em chinés, Jidnzhi )éum estilo tradicional chin& de recorte de papel e foi listado na Lista de
Patrimdnio Cultural Imaterial da UNESCO em 1990. O uso principal de Jianzhi &decorativo, ornamentando portas,
janelas, colunas, espelhos e lanternas em casa e supostamente trazendo salte, boa sorte e prosperidade etc.
Informac@ obtida em http://en.wikipedia.org/wiki/Papercutting, consultado no dia 27 de agosto de 2012.

4 Xilogravura €a té&enica de gravura na qual se utiliza madeira como matriz e possibilita a reproducG da imagem
gravada sobre papel ou outro suporte adequado. E um processo muito parecido com um carimbo. Informagd
obtida em http://pt.wikipedia.org/wiki/Xilogravura, consultado no dia 27 de agosto de 2012.

48 Fengshui, (JA7K em chin&, Feéngshui ) significa literalmente “Vento e Agua”, representaria um tipo de
pensamento taoista. Segundo as ideias pregadas pelo Fengshui, as pessoas podem utilizar as forgs benéficas da
Natureza para conservar as influécias positivas que supostamente estariam presentes em um espac e redirecionar
as negativas de modo a beneficiar os seus usu&ios. Informac obtida em http://pt.wikipedia.org/wiki/Feng_shui,
consultado no dia 27 de agosto de 2012.
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Capiulo VvV
A Segunda GeraGo
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Teoricamente, os imigrantes da segunda geraGga referem-se aos descendentes
dos imigrantes da primeira geragi®, que nascem e s& criados no pa® acolhedor.
Porém, os imigrantes que mudaram para pages acolhedores antes da idade escolar
também s& inclu mos nesta categoria pois, apesar de terem nascido no seu pa ¥ natal,
eles partilham as mesmas caracteristicas dos “verdadeiros” imigrantes da segunda
gerag® como por exemplo a Imgua, cultura, ambiente que 0s rodeia e a experiéicia

de adolescécia.

Por outro lado, os imigrantes que mudam para pa®es acolhedores antes da
idade adolescente s classificados como imigrantes de 1.5 gerago™. S& eles quem
atravessa e esta entre o mundo “antigo” e mundo “moderno” mas que ndo pertencem
inteiramente a nenhum dos dois mundos. Devido adiferenG proeminente entre estes
e 0s imigrantes de primeira gerag® em dom mios como a | mgua, cultura e integrac,
sdo portanto mais integrados no mundo “moderno” do que mundo ‘“‘antigo” e

consequentemente s& inclu@os, na maioria dos debates sobre os imigrantes, na

segunda geracg.

Para uma melhor compreensé& de inclus& de imigrantes de 1.5 gerag® nos
imigrantes de segunda gerag®, € necessaio analisar o impacto do sistema de
educag®d do pas acolhedor nestes imigrantes. Na minha opini&, apesar dos
imigrantes de 1.5 gerag® n& terem come@do 0s seus estudos nos pa ges acolhedores,
estes ainda s& moldados pelas caracter sticas locais do pa® acolhedor sendo que €o
pa B onde passam a sua idade male&vel (per bdo et&io onde se define a personalidade,
os valores, etc...), e além disso, se eles optarem por continuar os seus estudos no pais
acolhedor ser& ainda inseridos no sistema de educacg® local, que €uma das mais
importantes  instituigdes de  integrag®. As diferen@s em relaGgd
aprimeira geragi, 0 sucesso e nvel de educag® destes imigrantes s& assim pontos
chaves para prever o nwel de integrag® dos imigrantes. Considerando estes pontos

cr ficos, sé& portanto estes classificados também como imigrantes de segunda gerag.

*9 Refere-se a pessoas que imigram para um novo pa¥ antes ou durante a adolescécia. S& assim designados
porque trazem consigo caracter Bticas de seu pa® de origem mas continuam a sua assimilagg e socializag® no
novo pa & de residéncia. Informaggo obtida em http://en.wikipedia.org/wiki/Immigrant_generations, consultado no
dia 4 de setembro de 2012.
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Em consequéncia da escassez de estudos liter&ios ou cient ficos relacionados
com o tema de segunda geragg dos imigrantes chineses em Portugal, foi elaborada
uma s&ie de entrevistas com 0s jovens chineses gue se enquadram neste grupo, para

recolher dados que servem como informaga base.

5.1 Identidade &nica

Quando questionado sobre o que significa ser a segunda geragd®, um dos

entrevistados deu-me a seguinte resposta:

Ao contr&io dos meus pais, eu nasci em Portugal. Sempre
falei o dialeto de Wenzhou e mandarim quando era pequeno.
Contudo, quando comecei a andar na escola, reparei que toda a
gente falava portugué& e quase ninguén conhecia a | mgua chinesa.

Para alén disso, todos tinham uma aparéncia diferente da minha.

Eu sempre convivo e aprendo com 0s amigos portugueses.
Com o decorrer de tempo, percebi que eu era muito diferente dos
meus pais, seja culturalmente ou filosoficamente. Porén, tambén
nZ0 sou exatamente cOmo 0S meus amigos portugueses. As vezes,
pergunto a mim préprio quem € que sou. Afinal sou chin& ou

portugué&s?

Enquanto me fui questionando e buscando a resposta, eu
descobri que as coisas que 0s meus pais fazem diferem muito do
que os pais portugueses fazem. Alén disso, n& percebia certas
pr&icas ou costumes tradicionais dos meus pais, que considerei

serem modas antigas que est& muito para tr&s desta era.
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Eu n&b gosto de estar com 0S meus pais e 0S meus amigos
ao mesmo tempo porque seria embaragso. Tambén acabei por
descobrir que o "eu" n&o era verdadeiro "eu"”, ou melhor, havia
dois "eus" , pois 0 comportamento que tenho quando estou com 0s
meus amigos €completamente diferente quando estou com a minha
famfia. Qual ser&o verdadeiro "eu"? Ou seraque o0s dois "eus"

ambos s&o "eu"?

Esta situag® intermé&lia €algo com que quase todas as crian@s da segunda
gerag® dos imigrantes chineses em Portugal se debater@ numa determinada fase da
sua vida. Alguns acham que € muito confuso, porque a sua identidade énica &
bastante ambgua. Outros identificam-se com a cultura original dos seus pais,
enquanto outros acham mais confortével ser portugués. Ainda haaqueles que n&

encontram uma identidade clara para si e, assim, perdem o sentido de perten.

5.1.1 Definitivamente Chin&?

A maioria dos meus entrevistados afirmou ser chinés, principalmente por dois

motivos: a aparéncia e a influéncia dos seus pais.

N& edifil compreender que a ra@ €um sinal involuntaio sobre o qual o
indiv @luo tem pouco ou nenhum controle, emitindo informag@s a outras pessoas
sobre os véios aspetos de sua identidade énica»>® e <cria um limite claro e
intranspon wel para pessoas com determinados fendipos, que interfere com a

integrag® de imigrantes para a sociedade local>".

Manuela, uma das minhas entrevistadas, disse que n& sente qualquer

dificuldade em se dar bem com as pessoas locais, mas 0s seus trags faciais e

% Kibria, Nazli, “Race, Ethnic Options, and Ethnic Binds: Identity Negotiations of Second-Generation Chinese

and Korean Americans” em Sociological Perspetives, vol. 43, University of Carlifornia, Berkeley, 2000, n©1,
.78-79.

E Alba, Richard, “Bright vs. Blurred Boundaries: Second-generation Assimilation and Exclusion in France,

Germany, and the United States” em Ethnic and Racial Studies, vol. 28, Routledge, London, 2005, n©L, pp. 37-39.
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corporais s& t& diferentes, que as pessoas sabem aprimeira vista que ela €uma

chinesa.

Um outro entrevistado, Li, afirmou que ele €chin& porque isso estanos seus
genes. As pessoas poderiam reconhecer 0 seu rosto estrangeiro imediatamente. Ele
vive neste pa® hal7 anos, desde o dia em que nasceu, e tem jaa nacionalidade
portuguesa hamuito anos, mas n& importa quanto tempo ele viva neste pas, ele

nunca seraum verdadeiro portugués.

Quanto aoutra raz&, os pais desempenham um papel significativo na nossa
vida. A maioria dos pais chineses & muito rigorosa a controlar os seus filhos,
especialmente quando vivem e lidam com uma nova cultura cujos valores n&

coincidem com 0s Seus praprios.

Eles podem insistir que “a maneira chinesa é a Unica maneira” € que as coisas
ensinadas aos filhos na escola n& se aplicam aos seus casos espec ficos como
descendentes dos imigrantes chineses, ou simplesmente n& fazem sentido. Hapais
que ficam com o corag® despedagdo quando os seus filhos viram as costas aos

valores tradicionais da sua cultura.

Estes pais insistem em criar e educar os seus filhos de uma forma tradicional
apesar de se encontrarem num ambiente completamente novo. Eles podem incentivar
os filhos a adaptarem-se ao ambiente tornando-se fluentes em portugués, comendo a
comida portuguesa, participando em atividades fora de casa, como praticar desportos,
ir ao cinema, assistir aescola dominical, etc. No entanto, €so fora de casa que &
permitido ou mesmo encorajado para se adaptar & formas portuguesas. Dentro de
casa, eles ainda manté&m os costumes e prdicas rituais chinesas. O facto das tradigies
chinesas e o0s valores serem mantidos dentro de casa significa que esta representa um
distinto ambiente “chinés” para a segunda geracdo, enquanto as influéncias do mundo

exterior s& em grande medida mantidas fora.

Wu, por exemplo, chegou a Portugal com sua m& e irmaquando tinha apenas
8 anos. Eles vieram de Fujian para se reunirem ao seu pai que estava a gerir uma loja

de retalho. Wu lembra-se dos seus pais serem bastante rigorosos no que diz respeito a
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falar apenas chin& em casa e manter as tradig®s e valores chineses. Eles também
estabeleceram regras sobre quanto tempo ele e a irm&poderiam passar fora de casa
depois da escola, insistindo que regressassem imediatamente para casa, a fim de
ajudar no neg&io da famiia. Por isso mesmo, ele tem muito poucos amigos

portugueses, exceto os colegas na escola.

Wu tambén deu uma outra resposta a este porquéde se identificar como
chinés: a personalidade do indiv @uo. <A personalidade éum fator que vai analisando
aquilo que émais o teu género e aquilo que n& € Por exemplo, 0s chineses s& mais
reservados, e como a minha natureza € mais tmida, uma personalidade mais

introvertida leva a que me sinta melhor sendo chiné e a tomar atitudes de chineses.>>

Quando perguntei aos entrevistados quais s& as influécias mais importantes
que o0s pais exercem sobre eles, quase todos apontaram o exemplo de se ser
trabalhador, diligente, poupado e filial, sendo o dtimo muito enfatizado dado que, na
cultura chinesa, a relag@® Pai-filho €a esséncia e plataforma da famfia, sendo o pai

dominante enquanto o filho sempre obedece ao pai superior.

5.1.2 Talvez Portugué&?

O esprito tradicional chin& de ser extremamente diligente e sacrificar o
prazer e indulgéncia pessoal em prol do trabalho €bastante enfatizado na comunidade
dos imigrantes chineses. A primeira gerag, assim como 0s recén-chegados, s&
muito trabalhadores e orientados para fazer fortuna. A maioria deles trabalha sete dias
por semana, normalmente relaxa apenas no dia de Natal e no primeiro dia do ano
novo. Ao contraio deles, a segunda geraGg parece atribuir mais importancia avida

em si e n& se obrigam a fazer uma certa quantidade de dinheiro todos os dias.

Segundo Manuela, cujos pais té&n explorado um restaurante hamais de uma
déada, os pais e 0s seus tios, que ajudam no restaurante trabalham s&bados e
domingos, quase n& té&n tempo para brincar ou descansar. N& gozam fé&ias para
descansarem e relaxarem. Parece que o Cnico lema da vida deles €ganhar e poupar.

Mas Manuela, apesar do seu respeito para com os mais velhos, n& partilha desta
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maneira de pensar. Acha que a vida n& se resume ao trabalho e ganhar dinheiro e n&
quer obrigar-se a fazer uma certa quantia de euros todos os dias. Prefere passar 0s
tempos livres a ler, falar com amigos ou passear. Diz que saber relaxar ajuda a

trabalhar melhor e com mais eficiécia.

Apesar da maioria dos entrevistados afirmar ser chiné, apontaram algumas
caracter sticas chinesas t picas de uma maneira negativa e tentaram distanciar-se delas.
Criticaram o facto dos chineses serem superficiais, ego ®¥tas, interesseiros, faltar-lhes
uma consciéncia legal, explorando as lacunas jur @icas sempre que posswvel para
evitar as obrigages fiscais. Nuno, um estudante na Universidade de Porto, admitiu
que se preferiu associar com 0s portugueses do que 0s seus compatriotas porque <eles
s& complicados e apenas se preocuparam em construir ligag®s pessoais. SO se
importam se vocé érico e Uil para eles para poderem levar vantagem dos outros

quando surgir a oportunidade.>

Alén disso, o dommio da Imgua, o estilo de vida e o comportamento s&
outros identificadores importantes que revelam aspetos semelhantes com o0s
portugueses. A competéicia lingu stica €dos fatores mais facilmente detetaveis. A
primeira gerag® de imigrantes chineses ou n& fala bem portugué&, ou tem um
sotaque muito forte. A segunda gerag®, pelo contr&io, pode falar portugué&

perfeitamente enquanto tem conhecimento limitado de mandarim.

Quanto aos comportamentos, Eduardo, tambén um estudante na Universidade
do Porto, que nasceu em Portugal mas passou 0s primeiros 6 anos na China com os
avé e depois veio para Portugal para se reunir com os pais, forneceu um bom
exemplo, explicando como ele & diferente da primeira gerag®. Segundo a nossa
conversa no facebook, ele n& tem muitos contactos com a primeira geragd® nem com
0s recém-chegados porque n& gosta deles. Se sair com eles, falariam gritando e
cuspiriam no espag@ publico, 0 que €realmente embaragso. Os amigos dele s&, na
sua maioria, pessoas com um caréer semelhante ao seu porque t&n temperamentos e

modos de pensar semelhantes.

Em resumo, a segunda gerac® identifica-se como chinesa, baseando as suas

cren@s em certos valores e certas caracter sticas énicas. Contudo, em muitos casos,
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abandonam a sua identidade chinesa e submetem-se aidentidade portuguesa porque
alguns comportamentos t picos dos chineses s& inadequados em muitos contextos

sociais em Portugal.

5.2 Fatores chave em relagg@ amobilidade social e a integraGgo

Integrag® €um processo multidimensional cuja concretizagg e sucesso n&
podem ser medidos por um qualquer indicador isolado. Para debater e discutir sobre
este tema, n& € poss el evitar quatro dimenscs crficas, a saber, a dimens&
estrutural (sucesso académico e acesso ao mercado prim&io ou secund&io de
trabalho®?), a dimens& social (meio e interagd® social), a identidade (identidade
social e sentimento psicol@yico de comunidade que €um sentimento que somos parte
de uma rede de relacionamentos de suporte mdiuo, sempre disponwel e da qual

podemos depender) e a dimens& normativa (valores énicos)>?,

Entre elas, a dimens& estrutural €considerada de suma importancia, uma vez
que €decisiva para a posig® social de um indiviuo na sociedade acolhedora. A
posiG de certa pessoa na sociedade estaintimamente ligada com o seu acesso aos
recursos e & oportunidades de trabalho mas, por sua vez, melhores oportunidades de
trabalho, em princ pio, sOser& poss weis se certo indiv muo tiver formag® académica
ou profissional de nwel superior. Portanto, esta secG analisar&aapenas a dimens&

estrutural da integrac®, designadamente o desempenho escolar da segunda geraGio.

Na andise sobre o desempenho escolar dos imigrantes de segunda geraGio,
vaios fatores s& considerados bastante influentes: recursos da fam fia, composiGo
familiar e modo de incorporaG®; o contexto de sa®a (refere-se aos recursos iniciais
disponibilizados pelos pais antes da emigrag® como por exemplo dinheiro,

competéncias, conhecimentos e classe social a que se pertence na terra natal); o

*2.0 mercado de trabalho primaio €caracterizado por cargos de carreira esté&veis, sal&ios relativamente altos,
progresso téenico, produtividade alta e pela existécia de canais de promog&® ocupacional dentro das prdprias
firmas, pela oferta de formag& no prdprio trabalho, promoG@ por antiguidade, enquanto 0 mercado de trabalho
secundaio €caracterizado por alta rotatividade da m& de obra, sal&ios relativamente baixos, m& condig®s de
trabalho, baixa produtividade, estagnag® tecnoldgica e nieis relativamente altos de desemprego. Informagg
obtida em http://www.fapese.org.br/revista_fapese/v2n2/artigo8.pdf, consultado no dia 10 de Setembro de 2012.

%3 Wang, Kuo-chiang, Second-Generation Chinese Immigrants Entrepreneurship in Vienne: Identities and
Economic Activities, Dissertagd de Mestrado, Universidade de Vienne, Vienne, 2008, p. 38.
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contexto de receG® (posig que ocupa na estratificagi® racial, poliicas
governamentais, condigies de mercado de trabalho, atitude e a for@ de comunidade
énica).

Em resumo, os fatores acima mencionados sublinham a importé&ncia do
estatuto socioecondmico dos pais da segunda gerag®. Este estatuto estarelacionado
com a aspirag®d pela educag®, opiniGes sobre sistema escolar, apoio para

continuaG® de carreira acadénica, consumo cultural, etc.

5.2.1 Estatuto socioecondmico dos pais

O estatuto socioecon@mico dos pais € importante para a educagd® dos seus
descendentes por vaias raz&es das quais se destacam duas. Em primeiro lugar, um
estatuto socioecondmico elevado normalmente estaassociado a poder econdmico e
um rendimento estavel, que retira press@ econdnica aos descendentes, criando um
ambiente escolar favor&vel, e possibilitando melhores recursos educacionais como

melhores materiais escolares, professores privados e/ou atividades extracurriculares.

Em segundo lugar, um estatuto socioecon@mico elevado também ésincnimo
de recursos culturais, que se reflete na educag® dos pais, estilo de educaG, e as
opinies sobre educag. Os pais melhor qualificados podem ajudar os seus filhos no
processo de adaptag® a uma nova escola, uma nova cultura e uma nova linguagem.
Os seus prdprios sucessos acadé@micos s&, em certo sentido, uma motivaGgi para 0s

filhos se esfor@rem por terem igualmente sucesso escolar.

A maioria dos imigrantes chineses saiu do pa® em busca de uma vida
econdmica melhor. Os imigrantes chineses provenientes de Zhejiang, especialmente
de cidade Wenzhou e Qingtian, s& em grande nUmero oper&ios e agricultores que
n& tinham um nwel de qualificag exigido para se integrarem no mercado de
trabalho em Portugal, mesmo que seja nhum mercado de trabalho secund&io. Os
pilares econdmicos da comunidade chinesa atr& descritos, especialmente a

restauracgo, foi deste modo uma das poucas oportunidades que se lhes apresentou.
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Analise-se mais atentamente a influéncia do estatuto socioecondmico dos pais

no desempenho académico da segunda gerag.

Em primeiro lugar, os imigrantes chineses de primeira gerag® trabalhavam
para conseguirem sustentar-se, desejando ainda poupar dinheiro para come@r 0s seus
préprios negceios ou regressarem aChina. Apesar dos sal&ios que recebiam n&
contradizerem muito com os esforgs que foram feitos, as duras e longas horas de
trabalho quase sem descanso deixavam 0s pais exaustos e com pouco tempo e energia

para cuidar dos filhos e dos seus estudos.

Em segundo lugar, os filhos come@m a trabalhar durante a juventude, e
alguns t&n mesmo de abandonar a escola por esta raz&. O facto de filhos dos
imigrantes sacrificarem 0s seus estudos por causa do negcio dos pais estamuito
ligado anatureza de negcio familiar e oportunidades de trabalho oferecidas no pa®
acolhedor.

Em Portugal, o salaio mmnimo, as taxas e contribuig®s sociais s&
responsabilidades pesadas para os empregadores. Com o objetivo de diminuir
despesas, 0s pequenos negcxios tendencialmente preferem contratar trabalhadores
ilegais. Atualmente, com o crescimento limitado do mercado portugu& e a feroz
concorrécia, muitas vezes, para conseguir reduzir o pre@ da venda, os filhos s&
“obrigados” a ajudar os pais, diminuindo assim o custo de negcio. Foi 0 caso de
Manuela, que conseguiu entrar na universidade, mas que se sentiu obrigada a deixar

o0s estudos universit&ios para apoiar o negcio da fam fia.

Por Utimo, o capital cultural esta tambén associado ao estatuto
socioecondmico. Os imigrantes de primeira gerag®d né& tiverem educaGd ou
formacg® adequada pelo que pouco puderam auxiliar os seus filhos na integraG na
escola ou a ultrapassar dificuldades durante a aprendizagem. Li, cujos pais gerem uma
loja na Amadora, mencionou na entrevista que 0s seus pais n& tinham bom dom mio
da I'mgua portuguesa e recorriam atradug® dele ou da sua irm&para comunicarem
com os professores da escola. Tambén admitiu que os poucos conhecimentos de
Portugal e da sua cultura que os pais possuem estavam ligados & sua situaG

desvantajosa na escols, por comparaGgd® com as outras crian@s portuguesas.
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5.2.2 Valores culturais tradicionais chineses

Para alén do fator socioecondmico acabado de referir, os diferentes valores
culturais tradicionais tambén influenciam profundamente o nwel de desempenho

escolar dos filhos de imigrantes.

No confucionismo, a educacgg €altamente prestigiada. Os estudiosos tiveram
um estatuto social t& importante como os padres nos tempos antigos em Portugal.
Normalmente, os pais que seguem 0s preceitos do confucionismo investem e d&
grande import&ncia aeducag® dos seus filhos e fariam um esforg@ enorme para
melhorar o seu desempenho escolar. Contudo, no caso de filhos imigrantes chineses

em Portugal, este valor n& estaprofundamente enraizado.

Os pais imigrantes, na maioria das vezes, n& acompanham o desempenho dos
filhos na escola, ocupam o seu hor&io extra-escola com o negc&io familiar e atéos
obrigam a deixar a escola. Embora n& sentissem a mesma vontade, mas
influenciados por um dos valores nucleares do confucionismo X% 7°#7*, os filhos

acabam por se comprometerem.

O pai de Chen®, uma outra entrevistada, foi professor antes de vir para
Portugal. Ele saiu da China em busca de uma melhor qualidade de vida e uma melhor
oportunidade de educacG® para a sua filha. Porén, quando o seu neg&io teve falta de
colaboradores, ele pediu a ajuda dela. O custo de ajuda foi 0 abandono de escola por
Chen. Quando confrontados com dificuldades financeiras e outros problemas, os

valores tradicionais que exaltam a educaGi parecem perder a sua prevaléncia.

>4 AL(f) siginifica o pai e ¥ (zi) o filho, 44( gang) remete para a ordem social que se segue na sociedade feudal.
RHFHN( faweé zi gang )quer dizer que o pai €que manda na famia, devendo o filho manifestar respeito e
obediéncia filial ao pai dominante. Este valor faz parte das trés regras para ordem social feudal, i.e., &} Fi4X( jiin
wéi chén gang), LA TMW( fawé zi gang ), FRNFEMN( fii wéi qi gang) ( significa relacionamento entre
governador e governados, entre pais e filhos, entre marido e mulher, exibindo sempre o segundo obediécia
absoluta perante o primeiro). Estas tr& regras, em conjunto com as cinco qualidades humanas, i.e., 1~ (rén,
bondade), 3. (y7¥ justi@), L (/, respeito), & (zh¥ sabedoria) e 15 (xW, confiang), emolduram a cultura
confucionista tradicional. (NdA)

*® Entrevista realizada no dia 28 de agosto de 2012.
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Por outro lado, os valores tradicionais tambén exercem press& nas fam fias
chinesas. O bem-estar da famiia fica no topo da pir@mide das prioridades,
ultrapassando os interesses pessoais. No caso da Chen, esta influéncia foi claramente
vista e muito mais acentuada. Ela encontrou-se num dilema entre a sua carreira
académica e o0 neg&io da fam fia. E por fim, ela desistiu da escola e escolheu ajudar a
sua fam fia.

E um fato geralmente reconhecido, que as mulheres chinesas s&
frequentemente encaradas como trabalhadoras n&b-pagas da famiia, por vezes
exercendo trabalhos que n& correspondem asua qualificag profissional, o que
poder&estar relacionado com o sexismo. Neste sentido, alguns valores tradicionais
impedem os filhos dos imigrantes de terem um percurso acadénico mais longo e
proftuo. Contudo, € necessaio real@r que a influécia dos valores obstrutores
tambén estaproporcionalmente relacionada com o estatuto socioecon@mico dos pais.
Quando as famfias se encontram numa situag® financeira dif Til, €provavel que os

filhos sacrifiquem as suas oportunidades individuais em prol do bem-estar da fam fia.

N& obstante a ausécia de dados espec ficos sobre o nwel atual de sucesso
académico da segunda gerag® dos imigrantes chineses, pode-se confirmar sem
grande margem de erro, consoante a minha observag® e informag3s obtidas a partir
das entrevistas realizadas, que muito poucos conseguem chegar aeducaGgi superior,
sendo que a maioria come@ a trabalhar ao terminar 0 12<ano e alguns atédeixam a
escola antes de completarem o ensino secund&aio. O baixo nwel de escolaridade, por

sua vez, implica dificuldades acrescidas no acesso ao mercado de trabalho local.
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Conclus&
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A comunidade chinesa €a maior comunidade asi&ica presente em territ&io
portugués, no entanto, representa uma parte pequena dos imigrantes em Portugal —
sendo apenas a 12=maior comunidade imigrante em Portugal. A comunidade formou-
se por dois movimentos migrat&rios, registados respetivamente nos anos 70 e 80 do
seulo XX.

Neste trabalho centramo-nos nos imigrantes chineses provenientes do
territé&rio continental da China, especialmente imigrantes vindos das regiGes de
Wenzhou e de Qingtian, na prov ncia de Zhejiang, que representa a maioria absoluta
dos chineses presentes em Portugal. A exclus& dos imigrantes chineses oriundos de
ex-coldnias portuguesas como Mo@mbique prende-se com o facto de estes jase

encontrarem bem integrados no pa § acolhedor.

Apesar da sua intensa presen@ no pas, com estabelecimentos de retalho e
restaurag® em todos os cantos de Portugal, a comunidade mantém-se bastante
discreta. Através da presente pesquisa, € posswel concluir que a dificuldade
lingu ®tica, apesar de ser um dos fatores-chave, n& €de maneira nenhuma o (nico
fator de segregag® da comunidade. Na minha opini&, um outro fator-chave tem a
ver com a existé@cia da economia do enclave énico chinés, que oferece aos membros
da mesma etnia postos de trabalho e que torna a comunidade autossuficiente,

desvalorizando assim a necessidade de integraGg& na sociedade local.

Como foi discutido no segundo cap fulo deste trabalho, a economia do enclave
énico foi inicialmente sustentada pelo setor de restauraGgo e, posteriormente, alargou-
se ao comécio de retalho e venda a por grosso. O desenvolvimento destes tré& pilares
econdmicos relaciona-se intensamente com o baixo nwel de qualificag® da maioria

dos imigrantes.

Contudo, a sustentabilidade da economia n& se garante apenas pelas
ind(strias de m& de obra intensiva, em consequéncia, apontou-se uma s€&ie de
desafios com que os comerciantes chineses se t&n de defrontar. S& eles a baixa
qualidade de produtos comercializados, modelo organizacional primitivo, o ciclo

vicioso da concorréncia desleal, e ainda a saturagg® de mercado portugués. Face a
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estes desafios, € inevit&vel e crucial encontrar &eas de negcrios alternativas e

explorar as novas &eas econdmicas.

Devido afalta de conhecimento espec fico e informag®s escassas, foi apenas
esmiu@do o setor de restaurag® como exemplo principal. As sugestGes e
recomendag®s podem ser sumarizadas em tré& pontos-chave: originalidade,
salubridade e classe. Em relagg aos outros setores, na minha opini&, €crucial serem
criativos e modernizarem-se para fidelizarem ou mesmo captarem consumidores com
diferentes perfis. Este tema n& foi aprofundado pelos motivos referidos acima,
embora fosse muito Uil que especialistas se debrugssem sobre o assunto.

Quanto a potenciais novas &aeas econdamicas, a agricultura foi apontada como
poss el setor onde apostar. Constatou-se que Portugal tem um enorme potencial de
mercado agr Tola, pois a produc interna n& ésuficiente para satisfazer um mercado
com vasta procura e o pas depende muito das importag®s. Alén do n vel de procura,
fatores como condig®s geogrdicas, climdicas e poliicas tambén favorecem um
melhor desenvolvimento deste setor. E relevante notar a crescente popularidade dos

produtos biold&yicos, podendo esta ser uma outra &ea que vale a pena explorar.

A taxa de empreendedorismo dos imigrantes chineses €indiscutivelmente uma
das mais altas em Portugal e, portanto, a maioria das associag®s existentes
promovidas por e para 0s chineses s& de natureza comercial ou industrial. Apesar
disso, existe tambén a Associag®d Crista dos Chineses que descrevemos
oportunamente. Apesar de ainda nép ter sido devidamente estudada, esta organizaGo
mantén uma elevada influécia dentro da comunidade. De acordo com 0S nossos
estudos e observag®s pessoais sobre o assunto, conclui-se que esta organizaGg, para
alén de ter influéncia religiosa, serve tambén como uma plataforma social dentro a

comunidade.

A integrag® da comunidade foi um tema abordado de forma recorrente neste
trabalho. De acordo com os resultados de inqué&itos e estudos emp Ticos, €bastante
claro que a comunidade chinesa apresenta um baixo nwvel de integrag® devido a
dificuldades lingu sticas, autossufici@cia econdmica, e ambiente hostil e

discriminat&rio existente em Portugal.
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No entanto, como referido pelo Conselho da EU, a integrag® €um processo
mUltuo que n& sO requer esforg@ por parte dos imigrantes mas tambén do pa®
acolhedor. Enquanto o governo e servigs puUblicos elaboram pol ficas da integracgo e
organizam programas para refor@ da comunicag e didogo social, € de
responsabilidade dos imigrantes chineses explorarem e aproveitarem eficazmente

estes projetos.

Importa refor@r a necessidade de respeito pelos valores fundamentais da
sociedade de acolhimento, aprendizagem da I mgua portuguesa, refor@ da educac e
uma maior taxa de participagd® cwica que, segundo opinid pessoal, s& bases
fundamentais para uma integrag com sucesso. No entanto, tal como referido na tese,
0 baixo nwel de escolaridade dos chineses residentes em Portugal pode condicionar a
percec judicial e educacional, dificultando assim a sua capacidade de aprendizagem
e colocando em risco a valorizagd da educag®. Neste sentido, €provavel que um
nvel elevado de integragg de imigrantes chineses na sociedade local demore dezadas.

Foram levantadas algumas quest&es relacionadas com a segunda geragg® no
dtimo cap iulo deste trabalho. Neste contexto, a andise emp Tica permite concluir
que a identificacg® de segunda geragi sobre sua identidade cultural n& édbia, por
oposiG® aminha premissa inicial. A maioria dos entrevistados afirmou ser chiné& por
simples raz&s de ra@, I mgua, valores culturais, préicas sociais e formas de pensar.
No entanto, em certas circunstancias, eles querem ser diferenciados da imagem
estereotipada dos imigrantes chineses, pois alguns comportamentos tpicos s&
encarados como estranhos na sociedade acolhedora. Apesar da influécia dominante
da cultura tradicional chinesa, a segunda geragd® n& p&ie evitar ser influenciada pela
cultura local e apresenta algumas diferencas na forma de pensar, em comparaGg® com

a primeira geraGg ou 0s recém-chegados.

A segunda gerag® também tem mostrado um nwel relativamente baixo de
integracg®, embora muito melhor do que o dos seus pais. Este fenédmeno &éfacilmente
explicado, uma vez que a comunidade chinesa € muito conservadora e os valores
culturais tradicionais s& fortemente mantidos no seio da famiia, o que dificulta o

processo de assimilagd e aculturag® da segunda geraGg.
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Um outro fator relevante ser&o baixo nwel de sucesso escolar, que em mélia
se verifica. Por um lado, a maioria das famias dos imigrantes chineses n& atribui
grande valor aeducag® dos filhos, a quem €exigido que ajudem nos negcios da
famfia depois da escola. Por outro lado, os filhos podem ser desincentivados de
atingirem um nwel de qualificagg® superior por causa da barreira lingu Btica. A
discriminag® ou ambiente hostil e outros problemas de adaptag® podem também

condicionar o caminho para o sucesso escolar.
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HEEE —

INQUERITO POR QUESTIONARIO |

T SRR (PEAFRERET) KRLRX, KARETHRRAERSE, §
T AR EZSAEFHHENMEARERAER. BFERUEHREL. A
I B !

O presente inqué&ito enquadra-se numa investigagd® no anbito do Mestrado
em “Estudos Interculturais Portugué&/Chiné&: Tradug®, Formag® e ComunicaGd
Empresarial”, da Universidade do Minho, a fim de que seja posswel produzir a
dissertag@ respetiva — A Comunidade Chinesa em Portugal: acerca de atividades

econanicas, associativismo, integraG e a segunda geraGo.

Pretende-se aferir com este question&io qual €a influécia e a importéncia

que a Associag Cristatem sobre os imigrantes chineses.

A sua opini& émuito importante. Obrigada pela colaboracGo.
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1. B HAERY 2 (Qual éa sua idade)?
A. 18 % LI (Menos de 18 anos)
B. 18 ¥/ % 30 ¥/ (18-30 anos)

C. 30 % % 45 % (30-45 anos)

D. 45 % LL_I= (mais do que 45 anos)

2. %A PE A (Qual €o seu sexo)?
A. 531k (Homem)

B. ¥t (Mulher)

3. 1R ERNE & (Qual éa sua profisséd)?
A. Z’ (Estudante)

B. .\ (Trabalhador por conta de outrem)
C. 2Z# (Trabalhador por conta prépria)

D. Tk A\ 1 (Desempregado)

4, TESAERZ 2 1 A3 ) 1] (Héquanto tempo estéem Portugal)?
A. A2 —4E (Menos de 1 ano)

B. —% —4F (1-3 anos)

C. =& T4 (3-5 anos)

D. TisE LA _E (mais de 5 anos)
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5. SRR 4 A A R AF K (Vocétem familiares e amigos em Portugal)?
A. 1R Z (Muitos)
B. fi—££ (Alguns)

C. %5 (Nenhum)

64 GO RE PR TR, e A AR R 4 (An ik AB B C,

IHRSER ) A WL D, WEBEE S 8 ) (Alguma vez se sentiu stressado,
deprlmldo ou sozinho? Se escolheu A, B ou C por favor continue o question&io, se
escolheu a opG D salte para a pergunta 8).

A. B R #R4> (Todos os dias)
B. % 4> (Frequentemente)
C. f8/R 2 (De vez em quando)

D. %A (Nunca)

7. SRS FEA DL T AR 5 1) SR R WIREE (Quais s&D as razdes que o/a levam a
sentir-se stressado, deprimido ou sozinho)?

A EEFR S, .01 (Estar longe de terra natal)

B. i 5 AN, AW LERRES AWM YT (Problemas causadas pelo nép
dommio de I mgua portuguesa)

C. AT ST 5, A RN AF 22 57, AELURIA EAL &

(Diferentes valores culturais)
D. VeI A, BARIHIENsI7T = (Diversé restrita e rotinas simples)

E. = A2, 5 AACHE/D> (Falta de amizades/relagges/interacggb com as
pessoas)

F. HAth (Outras)
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8. R IAT, A E R T# (Antes da imigrac®, concordava com a religidp
cristg?

A. }if5 (Totalmente)
B. J~{5 -5 (Em parte)
C. A5 (N&D)

D. JAT1H (Indiferente)

9. EBR)G, SIS RIT# (Depois da imigragd, concordou com a religio
cristg?

A. H{5 (Totalmente)
B. 15 2%k (Em parte)
C. AMHfE (N&v)

D. £/ (Indiferente)

10. WERBEEMR TR, RESIMENZL? (WAL A, IHGREERIEE 11-14
A Wk B, WA RERLETR, BN Z5)  (Se écrente, @membro da
Associag® Crista Chinesa? Se escolheu A, por favor continue o question&io, se
escolheu a opG B, pode terminar o questionaio. Obrigada pela sua cooperaG.)

A. 2 (Sim)

B. A& (N&)

11. S e N #8460 H iAW 4L (Quais sé as principais razées da sua
participaG®)?

A, SRR ZF FLE ) i B (Em busca de ajuda espiritual/material)

B. A&, J 5l - R US04 (Em busca de relagtes)
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C. KA B RS, s> k. #2455 E (Em busca de
servi@s gratuitos como por exemplo aulas de portugués, informag®s de trabalho,
ajuda em empreendedorismo, etc.)

D. ik P2 # A M ZFE (Em busca de um bom ambiente para educar a 2=
gerag®)

E. 2l JCH$T & I 7] (Para passar 0 tempo)

F. HAth (Outras)

12. #IN e N B R 2 M7 sk (A sua participagid satisfaz as suas
necessidades)?

A. i /2 (Totalmente)

B. LA &2 (Em grande parte)

C. NKHEW A& (Em pequena parte)

13. B M N B AL G SR Hi% 2 (Com que frequéncia participa nas
atividades organizadas pelas igrejas crist& chinesas)?

A. B JH#Z 0 (Participo semanalmente)
B. A A%t 2 N (Participo quando poss Wel)

C. JEAAZ N (Raramente participo)

14, AT 2R 48 I A2 15 1y RAR K52 (A crenaa na religid tem impacto na
sua vida real)?

A. 1R KF40 (Tem grande impacto)
B. f5—LL&50i (Tem impacto limitado)

C. A% A M (Sem impacto)
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15 ik A 5 B, i EARIES AWML (Se escolheu as opges A ou B na
al mea 14, por favor explicite quais os impactos):
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HEEE =

INQUERITO POR QUESTIONARIO I

&ir ! AU (FEFRAFETY BHMLRX, SABETHRIAER
%, BETHYEFREHET ERESHBARE. BERREZHRER.
GE vk y

O presente inqué&ito enquadra-se numa investigag® no ambito do Mestrado
em “Estudos Interculturais Portugués/Chinés: Tradugdo, Formagdo e Comunicagao
Empresarial”, da Universidade do Minho, a fim de que seja possivel produzir a
dissertacg respetiva — A Comunidade Chinesa em Portugal: acerca de atividades

econdnicas, associativismo, integraGggo e a segunda geragao.

Pretende-se aferir com este questiona&io a atualidade da integragd® social que

a comunidade chinesa em Portugal enfrenta.

A sua opini& émuito importante. Obrigada pela colaboracGo.
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1. B HAERY 2 (Qual éa sua idade)?
A. 18 %—F (Menos de 18 anos)
B. 18 %/ % 30 %/ (18-30 anos)

C. 30 % % 45 %/ (30-45 anos)

D. 45 % UL = (Mais de 45 anos)

2. T AE AR A 1 JE A I A) 2 ( HAgquanto tempo estéem Portugal)?
A. A2 —4 (Menos de 1 ano)

B. — % —4F (1-3 anos)

C. =& 115 (3-5 anos)

D. Ti4ELL_F (Mais de 5 anos)

3. %118 R 54 4 (A que n el de imigrante geracional pertence)?

A — LB (Imigrante de 13yeraco)

B. .o MBRKR, wPEEE, THEWIEK KM% (Imigrante de 1.52
gerag®, nascido na China e migraram para Portugal antes de chegar a idade
adolescente)

C. MUK, fFEMZ4F HAEMK KA (Imigrante de 22gerac, nascido e criado em
Portugal)

A, VX R A A XA E K I0FE L (O que acha de Portugal)?
A. =X (Gosto de Portugal)

B. X ey N, LW e ER, K, SESE (Interessado em Portugal em
alguns aspetos como por exemplo futebol, gastronomia, clima, etc.)

C. A= (N gosto de Portugal)
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D. JCEEAIESE (Sem opinidd)

5. e Hw AW 2 5 #2454 AN ( Tem contactos diretos com os
portugueses)?

A. 254 (Frequentemente)

B. /b4 (Raramente)

6. JELEERENN, I Fefit 25525 25 A1) (Em que circunst&ocias €que se relaciona
com o0s portugueses)?

A. T1EF5% (Razdes profissionais)
B. J] &< % (Relacionamento de amizades)

C. 24 >) 75 % (Raz&es de estudo)

7. PRSI  45 2 NP R BEAHABAT T2 S A FE ] (O que acha dos portugueses)?
A SREMEAAETE, RAE (S8 simpdicos e tolerantes)
B.ALFUH &1 #E 2% (S& educados mas existem barreiras)

C. M EANA MmN, AKKHE (S& preconceituosos)

8. MRAEAETE 2 I B (Alguma vez foi alvo de racismo)?
A, tRR. IS, fe 1% (Sim, devido a rag, capacidade lingu Etica, etc.)
B. &A1, i AR A LT (N2, s@ bastantes tolerantes e simpéicos)

C. WATE (N/R uma vez que édif Til de definir atos de racismo)

9. A2 O 0 AR S A L ) R HE R 1 T-WIELE T T (Quais s&b as principais
dificuldades enfrentadas ao viver em Portugal)?
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A. 5 ANl (L mgua portuguesa)

B. AR HE ¥Rl (Choque cultural)
C. &R (Gastronomia diferente)
D. % F| 544 (Racismo)

E. HAh (i&$EW]) (Outras, indique se faz favor):

10, 55548 25 4 T 1 AR5 2 (N wel de proficiéacia de | mgua portuguesa)?
A. N H i (N vel avangado C1+)
B. &AM, feEATETEE (N wel mélio B1 ou B2)

C.IHEAA K2 (N el de iniciacG Al ou A2)

11, Wil 5 AR AE, Bt %5 )% > (Estudarése nd dominar a | igua
portuguesa)?

A. 2= (Sim)

B. A 2x (Néb)

12. A 4 (Quando come fora). ..

A. B N7 5% (Escolhe sempre comida portuguesa)

B. 52Nz 148 (Escolhe sempre comida chinesa)

C. KEBo 1t Rz 4% (Escolhe na maioria das vezes comida portuguesa)

D. K& Rz H 4 (Escolhe na maioria das vezes comida chinesa)

13. Y b I o SR AR B 152142 H B (O que 1€nos jornais chineses locais)?
A EAET 3B E (Lésempre not Tias da China)

B. 584 % % o IE 8t 18 (Lésempre not Eias de Portugal)
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C.EZFH P37 (Léna maioria das vezes not Eias da China)

D. =% 4 E Py B # (Léna maioria das vezes not Eias de Portugal)

141845 51 %4 2 I & (Tem amigos portugueses)?
AALLEF A A (Sim, amigos com quem se relaciona frequentemente)
B. /b, HBRF k2 A (Alguns conhecidos)

C. HABAT (Muito poucos)

15. #8A FRVE G 2F A N 2R 22 i 45 1 (O que pensa de um relacionamento luso-
chin&)?

A IR, 4o cnl e (Imposs wel de aceitar)
B. Al LA, AN4454S (Eposs Vel aceitar um namoro)

C.ANE, AGENSR % ELS (NS se importa, aceito mesmo se for o
casamento)
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