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Resumo

O objectivo central desta investigacdo é tentar compreender a importancia do
enquadramento (“framing”) na construg¢do das noticias e, por essa via, da realidade.
Pretende-se, ainda, perceber de que forma a ideologia profissional do grupo jornalistico
influencia na direccdo e no tratamento dado ao texto.

Um segundo objectivo consiste em demonstrar a relevancia do framing como
instrumento imprescindivel na execucdo do trabalho dos jornalistas, constituindo-se
também como um apoio cognitivo substancial para os cidaddos que, muitas vezes,
formam juizos e opinides a partir do discurso noticioso.

E importante ressaltar que o interesse por esta tematica decorre da minha
experiéncia de estagio, realizado na revista semanal VISAO, que suscitou também o
estudo aprofundado de determinados conceitos, nomeadamente as rotinas profissionais,
constrangimentos organizacionais, fontes de informacdo, sigilo profissional e
gatekeeping. A apresentacdo destas nogdes, assim como as suas implicacdes no dia-a-
dia do meu estagio constardo na primeira parte deste trabalho.

O estudo pormenorizado do framing nos contetdos mediaticos sobre politica é
apresentado na segunda parte. A finalidade €, entdo, verificar que tipos de
enquadramentos foram utilizados na cobertura noticiosa das ultimas eleigdes
presidenciais americanas, tentando ver se existe, de facto, alguma tendéncia na forma
como os profissionais dos media escrevem acerca das campanhas, dos politicos e da

politica.

Palavras-chaves: framing, discurso jornalistico, ideologia, politica, rotinas

profissionais, gatekeeping
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Introducao

Depois de ter explorado os meandros da actividade jornalistica num estagio
curricular de trés meses na revista VISAO, a concepcdo do jornalismo como
“contrapoder” (Traquina, 1988: 167) perdeu, na minha opinido, um pouco da sua forga.
E certo que os jornalistas dispdem de poder suficiente para aceder aos media e falar
acerca de determinados assuntos, tendo também maior capacidade para controlar o
discurso comparativamente aos restantes cidaddos. Contudo, esta dominacgdo do texto
comunicativo e oral ndo é somente uma construgcdo do préprio jornalista, como também
envolve aspectos e exigéncias dos superiores que supervisionam o trabalho que esta
sendo desenvolvido.

Portanto, a redaccido da VISAO foi o ponto de partida para este
relatério/dissertacdo, que reserva o Capitulo | para a sua caracterizacdo. A primeira
parte do capitulo perscruta a historia da newsmagazine portuguesa com maior prestigio
e a sua imersdo no mercado portugués. Serdo também explorados os valores editoriais
da revista, assim como o seu Codigo de Conduta, que compromete os jornalistas a
satisfazer as necessidades dos consumidores, garantindo a transmissdo de uma
informacdo rigorosa. Para evidenciar a presenca marcante da VISAO no mercado
nacional foi necessario descrever as suas varias extensdes e 0 seu posicionamento face a
concorréncia. A descricdo da estrutura da redaccdo e da direc¢do constitui uma parte
importante, pois permite perceber o funcionamento do veiculo.

Depois da apresentacdo da VISAO, a segunda parte deste capitulo assenta no relato
do meu estagio curricular. Neste sentido, o estagio apresenta-se como o alicerce para o
relancamento de inUmeras questdes acerca do campo jornalistico. Através da exposi¢do
da minha experiéncia, sdo exploradas tematicas que tém repercussGes directas nas
decisGes diarias dos profissionais dos media. Este sub-capitulo divide-se em diversos
topicos, a saber: a importancia e as implicacbes das rotinas jornalisticas na construgdo
das noticias e da realidade, a relagdo entre as fontes noticiosas e os jornalistas, bem
como o compromisso de sigilo profissional que estabelecem entre eles, a fungéo de
gatekeeping e as suas repercussdes na escolha dos temas, assim como 0s
constrangimentos que acompanham o0s reporteres na execucdo do seu trabalho. Alias,

estes constrangimentos provém dos superiores que impéem formas de trabalho, da



propria empresa que determina o estatuto editorial e ainda da cultura jornalistica que
orienta 0os comportamentos dos reporteres. Estes factores serdo importantes, ja que
permitirdo a passagem para o proximo capitulo, que tera como objectivo a analise do
conceito de framing.

Assim, a exploracdo destas tematicas da origem ao Capitulo 11 que, tomando como
ponto de partida a experiéncia na revista VISAO, ir4 incidir no desenvolvimento e na
contextualizacdo do conceito de frame. Num primeiro momento, passaremos a
contextualizacdo das eleicdes americanas de 2008 e a disputa entre o candidato
democrata Barack Obama e o candidato republicano John McCain. De seguida, para
deslindar o tipo de framing recorrentes na cobertura mediatica da VVISAO relativamente
as ultimas eleicBes, serd desenvolvido o enquadramento teorico, que constitui a base
para a realizagdo da andlise. Por isso, procederemos a apresentacdo das principais
caracteristicas da Teoria da Analise Critica do Discurso, assim como a explanagdo dos
conceitos subjacentes a este estudo: ‘discurso jornalistico’, ‘ideologia’, ‘framing’. Serdo
evidenciadas as principais caracteristicas do ‘discurso jornalistico’, como também a sua
pretensdo para a objectividade. Numa fase posterior, passaremos ao desenvolvimento do
conceito ‘ideologia’ que, funcionando como elo entre o discurso ¢ o framing, permitira
entender que ideologias estdo presentes nos textos noticiosos. Os jornalistas que
partilham um conjunto de atitudes e crengas carregam os textos de ideologias. Assim, 0s
frames surgem também impregnados de significados. Decorrente da maneira como 0
jornalista encara a realidade, o enquadramento é o Ultimo conceito estudado. Assim, a
contextualizacdo historica do framing, a sua utilidade no jornalismo e a sua presenca
nos conteddos jornalisticos sobre politicos serdo desvendados, proporcionando uma
melhor compreenséo do objecto de estudo.

Depois da exposi¢do de varios estudos sobre framing e politica, sera adoptado, no
Capitulo Ill, o ‘modelo’ de Capella & Jamieson (1997) para identificar os
enquadramentos utilizados pela VISAO e verificar se existe preponderancia de algum
deles na forma como os jornalistas tratam os acontecimentos. Na metodologia, sera,
ainda, apresentado o objecto de estudo e o corpus que serd submetido a andlise. Este
estudo permitira ver, assim, que o framing pode ser encarado sob dois prismas: como

instrumento jornalistico e como transmissor de ideologias.






I. Estagio na VISAO

Orientado pelo editor da sec¢do de Cultura, Pedro Dias de Almeida, o meu
estagio curricular teve uma duracgdo de trés meses, comecando a 15 de Julho de 2008 e
prolongando-se até 15 de Outubro de 2008".

Atentando, preferencialmente, no jornalismo de imprensa, a revista semanaria
VISAO surgiu como primeira op¢do perante o leque variadissimo de 6rgdos de
comunicacao social, revelando-se 0 meio que mais correspondia as minhas necessidades
enquanto estagiaria e futura profissional. Os factos de ser consumidora esporédica do
contetido noticioso da VISAO e de a considerar uma publicacdo de informacéo geral
interessante, completa e isenta de sensacionalismo, foram alguns dos motivos que
influenciaram o0 meu processo de decisao.

Considerando o factor temporal como uma limitagdo a producdo de trabalho
jornalistico de investigacdo, a periodicidade da revista foi, sem ddvida, o factor que
consolidou a minha escolha. Descartando a priori as publicacbes diarias, associei a
periodicidade semanal da revista a uma maior disponibilidade para o desenvolvimento
adequado das tematicas pretendidas. Corroborando Rogério Santos (2001: 99), a
brevidade e a velocidade com a qual os jornalistas da televisdo e da imprensa diaria
devem trabalhar condiciona o tratamento da noticia, tornando-o mais “superficial”,
enquanto um semanério dispde de mais tempo de manobra para explorar 0s varios
aspectos da tematica, elaborando “um quadro mais profundo da realidade em volta de

um facto e dos seus intervenientes”.

1. Apresentacio da revista VISAO

Lancada a 25 de Marco de 1993, a VISAO surgiu da alianca entre a empresa suica
Edipresse e a Projornal, grupo de jornalistas que, de 1975 a 1992, editou o0 semanario O
Jornal. Esta publicag¢do tinha como Unicos societarios reporteres, sendo “um jornal de
jornalistas”, “independente do poder politico, do poder econdémico e de quaisquer

grupos de pressdo” (Clube dos Jornalistas, 2007). Com a aquisicdo da totalidade do

Este estagio realizou-se no &mbito do Mestrado em Ciéncias da Comunicagao.
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capital social pelo grupo suico, o O Jornal acaba por encerrar, em 1992, dando lugar a
VISAO e, mais tarde, ao Jornal da Educacio, ao Se7e, a revista Histdria e ao Jornal de
Letras, entre outros.

Apresenta-se como uma “revista semanal de informac¢ao” de carécter “generalista”
que trata de uma forma “séria e rigorosa, mas clara e acessivel, os temas mais actuais e
importantes” (Edimpresa, 2008). Composta por cinco sec¢des — Portugal, Economia,
Mundo, Sociedade e Cultura — a revista aborda “todos os dominios de interesse”
(Edimpresa, 2008). Os temas que desenvolve inserem-se nos campos social, politico,
econémico e financeiro, sendo que também os acontecimentos significativos sobre
cultura, ciéncia, desporto e medicina integram sempre a agenda.

Ao contrario de muitos jornais diarios, onde a resposta aos servidores ‘como’ e
‘porqué’ é quase escassa, a VISAO ndo relata apenas, mas analisa e explica os
acontecimentos que fazem parte da actualidade. A periodicidade da publicacdo permite
a exploracdo de um jornalismo de investigagdo que ignora o “sensacionalismo € a
procura do escandalo” (Edimpresa, 2008).

Informar os leitores sobre o que acontece em Portugal e no mundo, e “participar na
formacdo de uma opinido publica consciente dos seus direitos e deveres, na sociedade
democratica” (Livro de Estilo da VISAO, S/D: 5) é um dos objectivos delineados pela
revista. Para esse efeito, o conteudo jornalistico abordado destina-se ao publico em
geral, uma audiéncia heterogénea composta por cidaddaos com idades diferentes, de
diversas camadas socioculturais, com interesses, habitos, gostos, inteligéncia e niveis de
instrucdo muito variantes (Livro de Estilo da VISAO, S/D: 5). Renegando a funcéo
artistica ou poética da linguagem, os jornalistas devem optar por uma escrita
completamente clara, com expressdes usuais, curtas e concisas (Livro de Estilo da
VISAO, S/D: 11), que permita a plena compreens&o da mensagem.

Apesar de o publico-alvo ser a populagdo em geral, os varios 6rgdos de informacéo
acabam por direccionar a sua atencdo para um grupo especifico. Para cativar os
publicitarios, a VISAO, como os restantes meios de comunicagdo, tenta aproximar-se
dos potenciais consumidores através da abordagem de certos temas. Assim, a VISAO é
um produto consumido por 51 e 49 por cento de homens e mulheres, respectivamente,
com idades compreendidas de 18 a 44 anos, em 65 por cento dos casos, e pertencendo a

quadros médios e superiores (27 por cento) (Edimpresa, 2008).



1.1.Valores da VISAO

O rigor, a isencdo e a imparcialidade sdo considerados os sustentaculos principais
do discurso jornalistico, evitando a deturpacdo dos acontecimentos «primarios» por
parte dos leitores. Deste modo, 0s reporteres tendem a guiar-se pela objectividade na
tentativa de se aproximar da realidade. No estatuto editorial da VISAO, a palavra
‘objectividade’ ¢ substituida por isengdo e rigor. A maxima “os factos sdo sagrados, as
opinides sdo livres” (VISAO, S/D: 55) formulada, em 1926, pelo director do jornal
britdnico Manchester Guardian, Charles Prestwich Scott, esta explicita no Gltimo ponto
do estatuto editorial da publicacéo.

Ao longo da sua carreira, 0 jornalista encontra inimeros constrangimentos internos
e externos aos quais se deve submeter, nomeadamente a Lei de Imprensa, Lei da
Televisdo, Estatuto do Jornalista, Cédigo Deontoldgico, o Codigo de Conduta e o
Estatuto Editorial do 6rgdo para o qual trabalha. O “cumprimento das normas éticas e
deontologicas” (VISAO, 2008), apontado no 4° ponto do estatuto editorial da revista,
ilustra o profissionalismo e a ética inerente ao jornalista da publicacéo.

Para além de se identificar com valores da democracia pluralista e solidaria (3°
ponto), a VISAO defende também, no 5° ponto, o “pluralismo de opinido, sem prejuizo
de poder assumir as suas proprias posi¢oes”. Assume-se ainda como “independente do
poder politico, do poder econdémico e de quaisquer grupos de pressio” (VISAO, 2008),
garantido a autonomia completa da organizacdo jornalisticos e, por conseguinte, dos
seus elementos.

O Cobdigo de Conduta da VISAO é, sem divida, um dos elementos que distingue
este media dos restantes. Assim, para além das normas éticas, deontologicos e legais, 0s
jornalistas da revista aprovaram este novo documento, no qual se comprometem a ser
fiéis aos principios éticos e deontoldgicos da profissdo (responsabilidade, liberdade,
ética, independéncia, direito de personalidade, preservacdo da identidade de criangas e
menores vitimas de crimes sexuais e outros; direito de resposta e rectificacdo). Dos
varios pontos que constam neste codigo, destacam-se 0Ss seguintes: assumir a
responsabilidade por tudo o que €é escrito, ndo aceitar privilégios ou favores que
interfiram na independéncia do jornalista e, consequentemente, naquilo que ele redige,
ndo cometer plagio ou utilizar fontes sem as identificar convenientemente, preservar
direitos de pessoas andnimas, bem como a vida privada e a intimidade de todos os
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cidaddos, ndo identificar nem fornecer informacdes que permitam a plena identificagéo

de menores vitimas de crimes sexuais e autores de crime (VISAO, 2008).

1.2.Extensdo digital da VISAO

Lancada a 29 de Marco de Marco de 2001, a VISAO.pt respeita 0 mesmo estatuto
editorial e funciona como uma extensdo da revista. Apresenta, contudo, algumas
diferencas. Apesar de o contetdo noticioso respeitar as mesmas directrizes, este suporte
electrénico diferencia-se pela divulgacdo diaria dos acontecimentos mais importantes,
recorrendo a texto, imagem e multimédia. Com um publico-alvo entre os 25 e 50 anos,
0 website é, também, um espaco privilegiado para artigos de opinido, fotografia,
programacéo cultural e para a VISAO Junior. Reserva ainda espago para noticias de
agéncias noticiosas e para a publicacdo de reportagens da edigdo impressa.

De qualquer forma, a aposta da VISAO na area digital transforma a revista num
produto “complementar e alternativo”, podendo agora afirmar-se face as restantes
publicacBes de informaco presentes na Internet (VISAO, 2008). Para além de potenciar
as marcas da Edimpresa, a disponibilizacdo da revista em suporte digital permite
alcancar um universo ainda mais amplo, permitindo uma maior interactividade com os
leitores e potenciando novos compradores. Com o relancamento do novo site da
VISAO, em Dezembro de 2007, o nimero de visitantes aumentou de 53 por cento,

atingindo 550 000 visitas mensais (Edimpresa, 2008).

1.3. Sub-marcas da VISAO

Depois do relangamento da newsmagazine mae, em 2007, a Edimpresa langa
mais quatro extensdes com o carimbo VISAO. Aliés, o segundo trimestre de 2008 ficou
marcado com o langcamento da Visdo Histdria, Visdo Link, Visdo Vidas & Viagens e
Visdo Estilo + Design, que vieram revitalizar o posicionamento da marca no mercado
portugués (Edimpresa, 2008). As publicagcbes, que ndo respeitam a mesma
periodicidade, s@o especializadas e direccionadas para um publico mais restrito. No
entanto, apesar de serem diferentes relativamente as tematicas abordadas, todas seguem

0 mesmo rigor, isencdo, deontologia e ética jornalistica da VISAO.
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VISAO Jinior

Destinada a criangas entre os seis e 14 anos, esta publicacdo foi a primeira
extensdo langada pela revista. Esta sub-marca da VISAO comegou por ser, em 2004, um
suplemento de férias para os mais novos. O feedback do publico-alvo foi positivo,
levando a VISAO Jinior a permanecer no mercado portugués. Como referiu a sub-
directora da edi¢do Claudia Lobo, no Diario de Noticias, em 2004, «o impacto foi muito
grande e gerou-se uma onda de reaccOes a pedirem para ndo acabarmos com a revista.
Houve um pedido do mercado e ndo fazia sentido ndo continuar» (Diario de Noticias,
2004).

Em Outubro do mesmo ano, a VISAO Junior arrancou como a publicacdo mensal,
tendo como objectivo educar, desmistificar temas abordados e incentivar as criangas
para a leitura, tornando-as potenciais consumidoras da imprensa escrita. A VISAO
Janior é um projecto completamente inédito em Portugal. “Nao havia nada deste género
no mercado”, frisou Claudia Lobo aquando do langamento da revista (Diario de
Noticias, 2004). Sdo 68 paginas a 1,5 euros que chegam as bancas na primeira quinta-
feira de cada més.

A equipa redactorial da VISAO Junior integra um leque variado de profissionais.
Para além de contar com alguns jornalistas da newsmagazine, a Junior tem ainda a
colaboracdo de uma psicologa educacional e de trés professores dos trés ciclos de
ensino bésico que formam o conselho editorial (VISAO Junior, 2008) e “trazem o feed-
back dos miudos” (Diario de Noticias, 2004).

Esta versdo para mais novos aborda uma diversidade de temas, nomeadamente
ambiente, natureza, ciéncia, desporto, livros, animais, passatempos, cinema, entre
outros. Para alem do contetido informativo, tanto a revista como o site disponibilizam
jogos de entretenimento que “treinam competéncias de leitura e de matematica, além da

concentra¢do” (VISAO Junior, 2008).
VISAO Verde

Em Outubro de 2007, a VISAO Verde é lancada com uma iniciativa inovadora.
Completamente direccionado para a tematica do Ambiente, o objectivo é aumentar 0s

espacos arborizados das 26 cidades que participaram neste projecto. A venda de 68 267



revistas permitiu a plantacdo do mesmo nimero de arvores, de 11 espécies diferentes. A

segunda edicao, lancada em Novembro de 2008, ja teve como foco os Oceanos.
VISAO Histéria

Dirigida pela sub-directora Claudia Lobo, também responsavel pela Junior, a
primeira edi¢do da Revista Historia, que saiu para as bancas no final de Abril de 2008
foi dedicado a Maio de 68. Como explicou o director da newsmagazine, Pedro
Camacho, em comunicado, o objectivo ¢ abordar de forma jornalistica “os grandes
acontecimentos da Historia portuguesa e mundial” (Meios & Publicidade, 2008). Com
uma periodicidade trimestral, o titulo reine os maiores especialistas da area, dando-lhes

VOZ nas reportagens, entrevistas e artigos de opiniéo.
VISAO Link

Esta publicagdo, que veio “preencher um espago ainda por ocupar no mercado
editorial portugués” (VISAO, 2008), aborda temas ligados as novas tecnologias,
tendéncias e ciéncia. O objectivo ¢ elucidar os leitores “que ndo sdo experts”, mas que
querem ser informados acerca dos melhores produtos a utilizar no seu quotidiano,
afirma a empresa em comunicado (Meios & Publicidade, 2008).

Lancada a 21 de Maio de 2008, a revista destina-se a um grupo com idades
compreendidas entre 0s 25 e 0s 54 anos e maioritariamente masculino. Sdo 112 paginas
dirigidas por Pedro Oliveira, da Exame Informatica, e editadas pela direcgio da VISAO.

E uma revista sem periodicidade fixa.
VISAO Vida&Viagens

O Relatério do 1° semestre de 2008 revela que, no final do periodo, as vendas de
publicacdes desceram de 7, 6 por cento devido ao encerramento de ‘Rotas do Mundo’,
que também integrava o portefolio da VISAO, e ‘Super Interessante’, entre outras
(Edimpresa, 2009). A extensdo Vida & Viagens (V&V), que veio substituir “Rotas do
Mundo”, foi langada a 29 de Maio de 2008 e tem uma periodicidade mensal, saindo na
ultima quinta-feira de cada més.

Com cerca de 112 paginas, a V&V apresenta-se como ‘“‘convite a descoberta e

exploragio do melhor que vida tem para nos oferecer” (VISAO, 2009). Dirigida pelo



correspondente Rui Tavares Guedes, a revista inclui ainda artigos exclusivos da

National Geographic e New York Times.

1.4. Posicionamento no mercado portugués

A VISAO é a revista de informacdo geral mais lida em Portugal, atingindo uma
audiéncia média de 710 000 leitores, o que representa 8,5 por cento da populacéo
(Edimpresa, 2008). Com dezanove anos de presenca no mercado portugués, a revista
ndo tem deixado de ganhar importancia no seu segmento, adquirindo um papel de
lideranca. Quando comparada aos restantes semanarios de informacdo geral (Focus,
Sabado, Expresso e Sol), a VISAO apresenta um acréscimo superior na quota de
mercado, tendo passado de 23, 7 por cento, em 2007, a 34, 1 por cento, em 2008. Em
relagio as assinaturas, a VISAO continua a liderar com 125 478 assinantes, seguida
pelas concorrentes Sabado e Focus, com 73 965 e 12 035, respectivamente (Edimpresa,
2008).

Em 2007, a Edimpresa atinge uma receita total de 72.482.038 euros, sendo a
publicidade e a venda de revistas nas bancas as principais fontes de rendimentos. Em
Marco do mesmo ano, a VISAO adopta um novo formato e aposta na reformulagio
editorial. Numa altura em que nenhum titulo novo é lancado para o mercado, as
tentativas de recuperar parte das receitas de circulacdo centram-se na VISAO, Caras e
Activa. Estas publicaces proporcionam ganhos nas vendas, tendo a VISAO superado
as restantes com um aumento de 8 por cento, consequente do relancamento da revista.

No 1° semestre de 2008, o segmento de revistas foi prejudicada pelo encerramento
de algumas publicacbes, nomeadamente Rotas do Mundo e Super Interessante, entre
outras, causando uma diminuicdo de 7,6 por cento nas receitas de publicidade
(Edimpresa, 2008). Apesar de ter lancado a Visdo Histdria, a Visdo Link e a Visao
Vidas & Viagens (2° trimestre de 2008), a Edimpresa apresenta uma descida de 17,1 por
cento no 1° trimestre e 15,4 por cento no 2° trimestre em relagdo a Junho de 2007
(Edimpresa, 2008).
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1.5.Emergéncia no mercado

Presidido por Francisco Pinto Balsem&o, o Grupo Impresa, que surgiu em 1991,
tem vindo a conhecer um crescimento econdémico importante, destacando-se pela
diversidade dos seus suportes. Actualmente, é composto pelo semanéario Expresso,
lancado em 1973, pelo primeiro canal televisivo privado SIC, que surgiu em 1992, pelo
Jornal da Regido e pelas revistas da Edimpresa, uma das mais importantes editoras de
revistas em Portugal. Considerado o maior grupo de média portugués, a Impresa
participa ainda na empresa de distribuicdo VASP, criada, em 1975, para distribuir
exclusivamente o Expresso.

A Edimpresa nasceu da associagdo entre o grupo suico Edipresse e a Impresa. Com
a compra do capital da Editora Abril na Abril-Controljornal por 23 milhdes de euros,
em 2002, as duas empresas passam a deter “o controlo igualitario da empresa” (Meios
& Publicidade, 2008). O grupo portugués entra novamente em negociacGes, em 2008,
com o objectivo de obter a totalidade do capital social da empresa (Meios &
Publicidade, 2008). A compra de metade das accdes detidas pela Edipresse na
Edimpresa por 26, 5 milhGes de euros, transfere o controlo e a autonomia total da area
de revistas para as méos de Francisco Pinto Balsemdo (Imagens de Marca, 2008).
Depois de dez anos de investimento em Portugal, a Edipresse, presente em 18 paises
com 200 revistas, diarios e websites, sai do mercado portugués.

Actualmente, a editora Edimpresa conta com 625 mil exemplares nas bancas, 8500
pontos de venda, 4 milhdes de leitores e vende duas revistas a cada trés minutos. As
varias publicacbes abordam uma variedade de temas como politica, sociedade,
decoracdo, informatica, entre outros. A Edimpresa possui varias revistas,
nomeadamente: Caras, Tv Mais, Telenovelas, Exame, Exame Informéatica, Exame
Digital, Executive Digest, Turbo, Autoguia, Super Interessante, Activa, Casa Claudia,
Caras Decoracdo, o Jornal de Letras e revistas sob licengca da Disney. Edita ainda, em
colaboracdo com a Hearst Magazines, a Cosmopolitan.

O grafico 1 ilustra a quota que algumas publicacdes da Edimpresa tém no mercado

portugués em relacdo as concorrentes.
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Quota dimpresa

Exame

TV Mais

Visdo
Caras ™ Quota de mercado da

Casa Claddia, Caras... Edimpresa

Activa e Cosmopolitan

Grafico 1 - Participa¢do da Edimpresa no mercado portugués (Fonte: Edimpresa, 2008)

1.6.Estrutura e funcionamento da redacgdo e da direcgdo

Integrada no edificio de Francisco Sales, em Lisboa, a redac¢do da revista dispde
de uma estrutura em forma de ‘ilha’. As seccoes estao estruturadas “ao redor de nucleos
de pessoas” (Sousa, 2005:39). A sala de redaccdo, a que Jodo Sousa (2005:38) chama de
“unidade de transformacdo de acontecimentos e outros assuntos em noticias”, €
constituida por jornalistas espalhados por cinco secgoes.

A VISAO caracteriza-se também por uma “estrutura horizontal” com varios
editores a liderar editorias diferentes (Sousa, 2005: 44). O sistema redactorial da revista
é composto por 24 jornalistas, 7 grandes reporteres, 13 colunistas, 8 correspondentes, 11
colaboradores, 9 editores, 3 editores adjuntos, 3 sub-directores e por Pedro Camacho,
que assumiu a direccdo em 2005. E ainda constituida pelo departamento grafico que,
incluindo o grafismo, a infografia e a fotografia, conta com 13 profissionais.

Com saida marcada para a quinta-feira, o fecho da revista é a terca-feira, com
excepcao da seccdo Cultura que encerra, na maioria das vezes, a segunda-feira, dando
tempo suficiente para o fecho das restantes seccdes.

Assim, as reunides desta seccdo sdo geralmente realizadas a terca-feira de tarde,
momento em que os jornalistas e o editor trabalham juntos para construir uma parte da
agenda da revista. Relativamente a reunido geral dos superiores, que retne os editores,
sub-directores e directores das respectivas seccdes, esta ocorre a quarta-feira, dia mais
calmo da redac¢@o, marcando o inicio de uma ‘nova semana jornalistica’ e a realizacdo

de novos trabalhos.
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2. Relato Critico do Estagio

O meu estagio curricular transformou-se no alicerce desta dissertacdo. Estes trés
meses de colaboragdo com a revista permitiram o contacto directo com a actividade
jornalistica, 0 que me tornou mais apta para avaliar todo o processo de criagdo, assim
como todos os factores que estdo na base deste grupo profissional. Esta parte consiste,
entdo, em apresentar a minha experiéncia como produtora de conteudo noticioso,

relancando questdes (de jornalismo) que suscitaram o0 meu interesse.

2.1.Rotinas jornalisticas

Como explica Fontcuberta (1999: 106), as rotinas profissionais sdao entendidas
como “uma série de actua¢des dos meios de comunicagdo que regulam e determinam o
exercicio profissional”. O meu estagio curricular ndo foi precedido por nenhuma aula
sobre ‘como se faz jornalismo’ na VISAO. Assim, nio dispondo de “treino de recruta”,
acabei por aprender e descobrir as regras da redaccdo, nomeadamente da politica
editorial, “por osmose”, isto ¢, através da socializagdo com os restantes elementos
(Breed, 1955: 155).

Ao longo da minha socializagéo, fui interiorizando o que a VISAO pretendia de
cada rubrica ou secc¢do. Os primeiros textos, redigidos para Cultura e Sociedade (apenas
breves), comprovaram a minha formatacdo no que diz respeito a forma mais indicada
para introduzir o tema. No caso das breves, a piramide invertida ndo era explorada como
nos foi ensinado durante a licenciatura. Deste modo, “a narrativa hierarquizada” (Jorge,
2006:06) que apresenta “a informacdo de maneira decrescente em importancia”
(Sadaba, 2008: 227) é relegada para segundo plano, pois a primeira frase das breves
tinha como objectivo atrair os leitores.

De entre as varias rotinas noticiosas, a pesquisa de informacéao é, sem davida, uma
das mais importantes. A Internet foi, ao longo dos trés meses, 0 meio de comunicagéo
mais utilizado para encontrar informacéo acerca de artistas e eventos culturais. No caso
da rubrica ‘Bastidores’ — breves que abordavam futuros projectos de artistas —, a
pesquisa era maioritariamente virada para o ciberespaco. O excesso de informacao

presente na Internet exigiu-me uma atencdo redobrada, sendo que a procura da
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veracidade e a confirmacdo dos dados tornaram-se uma das praticas essenciais para a
execucdo de um bom trabalho jornalistico.

Relativamente sucintas, as breves dos ‘Bastidores’ apostavam também em
informagdes provenientes de newsletters ou outros 6rgéos de comunicagdo social. Como
referia Tuchman, “o sistema de mass media autoalimenta-se, proporcionam-se
informagao entre si” (Tuchman, cit. em Alsina, 1996:120). Neste sentido, a leitura
assidua dos restantes meios e, principalmente, da “concorréncia noticiavel” (Santos,
2001: 96), constituiu mais uma rotina que seguiu 0 meu percurso enquanto jornalista. A
revista cultural francesa Les Inrockuptibles foi um titulo que consultei inimeras vezes
para recolher informacéo sobre artistas internacionais.

As rotinas profissionais vieram responder a escassez de tempo nas redaccgdes.
“Vistas como o prego da urgéncia imposta pelo trabalho” (Fontcuberta, 1999: 106), as
rotinas apresentaram-se como uma série de tarefas diarias que me permitiram organizar
os varios trabalhos jornalisticos elaborados na VISAO e lidar com os constrangimentos
do tempo e do espaco. Com o fecho da seccdo de Cultura marcado para a terca-feira, 0s
textos deviam ser entregues, normalmente, no dia anterior. Depois das reunides
informais com o editor, os temas eram distribuidos pelos jornalistas. Maioritariamente
“prescheduled” — com data previamente estabelecida (Tuchman, 1973: 180) —, as
tematicas agendadas eram frequentemente sugeridos pelos proprios redactores. Assim,
uma das minhas func@es consistia também em procurar acontecimentos, sendo a semana
marcada por visitas regulares a sites.

Apostando na mediatizagdo dos eventos culturais, o jornalista ndo s6 molda o seu
“ritmo de trabalho a ocorréncia dos factos”, como 0s acontecimentos seguem de perto o
horéario do jornalista (Fontcuberta, 1999: 106). As duas conferéncias de Imprensa para
as quais fui convidada permitiram-me ver o ajustamento dos factos aos media, sendo
que ambas foram marcados para o inicio da tarde para assegurar a presenca dos varios
Orgdos de comunicacdo. Agendada para ser abertura da seccdo Cultura, a estreia do
musical Cabaret, encenado por Diogo Infante, foi apresentada a comunicagdo social
através de uma conferéncia, marcada para as quinze horas, e culminou com a
apresentacdo corrida do musical e as entrevistas das varias personagens. Responsavel
pela cobertura do evento, a preparacdo enquanto entrevistadora obrigou-me a pesquisar
dados historicos sobre o musical, as personagens e 0s actores e a visionar a primeira
versdo cinematografica de Cabaret, protagonizado, em 1972, por Liza Minnelli. Os
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procedimentos referidos anteriormente aplicaram-se a todas as entrevistas realizadas
durante o estagio.

Depois de o tema ser agendado, o percurso do jornalista é basicamente 0 mesmo. O
meu dia-a-dia centrava-se na busca de informacéo, no contacto de fontes noticiosas, na
elaboracdo de entrevistas e redac¢do do contetdo noticioso, adoptando um angulo
particular, o que pressupunha a inclusdo, hierarquizacdo e exclusdo de informacdo. A
maquinizacao destes procedimentos levou alguns estudiosos a falar em “rotinizag¢ao do

trabalho jornalistico” (Tuchman, 1978).

2.2. Constrangimentos

Durante o periodo de estagio, fui frequentemente pressionada por dois bens
escassos inerentes a qualquer empresa jornalistica, nomeadamente o tempo e espaco.
Como jéa foi referido anteriormente, as rotinas profissionais vém dar resposta a constante
necessidade dos jornalistas em respeitar os deadlines e as horas de fecho de cada
empresa noticiosa. N&o obstante a periodicidade semanal da revista VISAO, os
constrangimentos derivados do factor temporal influenciaram a gestdo das minhas
tarefas. Como ja referiu Rogério Santos (Santos, 2006: 72), “bens escassos, o tempo e o
espago obrigam a um grande esforco de planeamento”.

Neste sentido, a minha luta constante contra o tempo obrigava-me a pesquisar
informacdo, marcar uma entrevista com a fonte pretendida (até sexta-feira
preferencialmente) e redigir a noticia a tempo para ser editada no dia de fecho da
seccdo. Sem horarios pré-definidos, o importante era respeitar a entrega das reportagens.
Enquanto a redac¢do dispde, por uma lado, de um “biorritmo” (Traquina, 2002: 109)
que estabelece o ritmo laboral da publicacdo durante a semana, os jornalistas possuem,
por outro lado, uma “cronomentalidade” (Schlesinger, 1993: 178) que condiciona a
gestdo das tarefas diarias.

O tempo ndo s6 define o ritmo de trabalho dos profissionais da informacéo, como
também estabelece a efemeridade e a importancia de cada acontecimento. O meu
estagio foi claramente marcado pela realizacao da reportagem sobre a estreia do musical
Cabaret, ocupando cerca de cinco paginas. Na auséncia do meu editor, as jornalistas da

seccdo atribuiram-me o tema por eu ter demonstrado especial interesse em redigi-lo.
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Tendo a inauguragdo marcada para quarta-feira, dia 10 de Setembro de 2008, a
matéria sobre o musical foi publicada um dia ap0s a sua subida em palcos nacionais e
depois de o Ipsilon e o Actual, suplementos culturais (semanais) do Pablico e Expresso,
respectivamente, terem recorrido ao mesmo tema no fim-de-semana anterior. Como
referia Schlesinger (1977: 177) “a estrutura de competicdo que define a noticia como
uma mercadoria perecivel exige uma estrutura de producdo baseada no valor do
imediatismo”.

Corroborando a mesma opinido, o meu editor, Pedro Dias de Almeida, que agenda
a maioria dos temas semanais com “noticias antecipadas” (Santos, 2006: 118),
confessou que a reportagem deveria ter sido abertura na edicéo anterior, tendo perdido
“um pouco de interesse” devido ao tempo e ao facto de as restantes publicagdes terem
escrito sobre a mesma tematica. Com a integragdo do jornalismo na era capitalista
surgiu, também, a aspiracdo dos jornalistas a conseguir a noticia “mais rapida e
fidedignamente que os seus companheiros” (Van Dijk, cit. em Sousa, 2005: 32). Neste
sentido, “a noticia ¢ definida pela sua qualidade efémera e transitéria e ¢ altamente
deterioravel, o seu valor de utilizagdo baixa rapidamente” (Park, cit. em Schlesinger,
1977: 179).

Completamente subjugadas pelo factor temporal, as rotinas de producdo acabam
por dar forma as noticias como sdo hoje (Schleisinger, 1977: 178). O desenvolvimento
da reportagem Trabalhadoras em Saldo, que assentava na existéncia de desigualdades
salariais entre homens e mulheres, foi outro momento chave do estdgio. O meu
objectivo era encontrar argumentos que respondessem aos dois servidores
insuficientemente explorados pelos media, o ‘como’ e o ‘porqué’, ilustrando esta
realidade com casos reais.

As primeiras dificuldades surgiram na tentativa de encontrar trabalhadoras
discriminadas salarialmente que aceitassem ser identificadas e fotografadas, requisitos
impostos pelo responsavel da seccdo de Sociedade. Recorrer a fontes especialistas,
nomeadamente ao economista Eugénio Rosa, ao socidlogo do trabalho Elisio Estanque,
e a uma activista da associacdo feminista Unido de Mulheres Alternativa e Resposta,
Manuela Tavares, foi uma tarefa facil, ja que todos constavam na agenda dos jornalistas
da VISAO.

Durante uma reunido com a sec¢do Sociedade, foram discutidas as “descobertas”
de todos os “staffers” (jornalistas). José Placido Junior, editor adjunto, também estava
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presente para discutir “que forma dar a noticia” (Breed, 1955: 156). Apesar de
concordar com o framing dado a reportagem Trabalhadoras em Saldo, o sub-editor
‘sugeriu-me’ encontrar exemplos de discriminacdo em mulheres empresarias. “Embora
a seleccdo e a apresentacdo dos acontecimentos e as fontes noticiosas sejam
determinadas pelo profissionalismo jornalistico, a organizacdo jornalistica para a qual
um jornalista trabalha também influenciara este processo” (Soloski, 1989: 97). O
socidlogo associou ainda esta pressdo por parte dos executivos a um “constrangimento
intra-organizacional” (ibidem).

Com o fim do estagio a aproximar-se, 0 tempo comegou a escassear, 0 que me
obrigou a dar voz a trabalhadoras do sector corticeiro, que tinha contactado
inicialmente. Rogério Santos (2006: 54) salienta a importancia do tempo na escolha das
fontes noticiosas, afirmando que é um “condicionamento que acompanha 0 Processo
produtivo jornalistico completo, extensivel & seleccéo de temas e a escolha de fontes de
informacao”. O editor da sec¢do Sociedade discordou da publicagdo da reportagem,
argumentando que néo ia de encontro ao publico-alvo da VISAO.

Esta adaptacdo do contetido ao publico-alvo é uma das caracteristicas da imersao
das empresas jornalisticas na era do capitalismo. Esta “mutua potenciacdo entre a
imprensa e a publicidade” (Correia, 1997: 109) cria uma relagao de dependéncia onde as
escolhas dos redactores sao influenciadas pela audiéncia. “A necessidade que os media
tém de inserir anuincios leva a que tudo faga para aumentar as audiéncias” (Correia,
1997: 116). Deste modo, “aumentar as audiéncias significa ir de encontro aos gostos e
expectativas do maior numero, ou seja, nivelar por baixo, (...) significa substituir
critérios jornalisticos por critérios financeiros” (Correia, 1997: 116). Contudo, ¢ injusto
pensar que os jornalistas sdo apenas movidos por factores econémicos. Na verdade, uma
das grandes preocupacbes das empresas noticiosas é satisfazer as expectativas do
publico-alvo, publicando trabalhos a pensar neles. Assim, na perspectiva de Jodo
Correia, as noticias “devem ser aquilo que os jornalistas pensam que interessa aos
publicos, pelo que, em tltima instancia, é o que interessa aos jornalistas” (Correia,
2009: 11/12).

Os meus primérdios na redaccdo da VISAO foram um pouco complicados, tendo
em conta a diminui¢do do numero de paginas, decorrente da falta de andncios. Durante
o0 més de Julho e Agosto, a revista, que contava apenas com 114 paginas, estava ja
preenchida com noticias previamente programadas. As primeiras semanas mostraram-se
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bastante limitadas devido a esse factor, pois grande parte do trabalho produzido, tirando
algumas excepcdes, eram breves, sendo publicadas na rubrica ‘Pessoas’. Contudo, os
meses de Setembro e Outubro, que contavam ja com 138 péaginas, foram mais
gratificantes, permitindo-me a publicac&o de textos mais extensos.

Para além de a publicidade delimitar o nimero de paginas e, por conseguinte, 0
trabalho jornalistico, os anuncios podem também interferir no conteudo. Como ja
referiu Jodo Correia (1997: 112), “sdo o numero, a dimensdo ou o local dos anincios
nas paginas que condicionam a organizagdo e disposicao dos textos jornalisticos, e ndo
o contrario”. O grafismo da reportagem Trabalhadoras em Saldo ilustra de que forma a
presenca da publicidade interfere na estruturacdo da peca jornalistica, afectando a
colocacdo do texto e das imagens. A integracdo dos andncios nas paginas da reportagem
deixou-me bastante insatisfeita com o resultado final.

A publicidade adquire, entdo, um grande papel no mundo da informacéo, pois
acaba por fazer parte da “embalagem”. Deste modo, a oferta ou a venda promocional de
livros, CD, camisolas, bolsas, vem influenciar e estimular a compra do produto (Santos,
2006: 70).

2.3.Fontes de informacgado

Como ja referia Pigeat, “a informagdo ¢ fundamentalmente uma questao de fontes”
(Pigeat, cit. em Fidalgo, 2000: 323), sendo que a sua escolha adquire enorme
importancia na producdo noticiosa. A relacdo entre fontes de informacéo e jornalistas é
de “dupla conveniéncia” (Chaparro: 1993: 73) ou de “afinidade electiva” (Ericson, Cit.
em Pinto, 1999: 4). Durante o estagio, esta convivéncia foi assaz enriquecedora,
proporcionando uma troca de interesses, uma situacdo de ‘toma 14, da cd’ que
corresponde a necessidade de ambas as partes.

Nao obstante o “caracter de cooperagao” (Santos, 2006: 17) existente entre nos, a
relacdo transforma-se, muitas vezes, numa relagao de “luta ou de negociagdo”, em que o
jornalista questiona e absorve toda a informacdo e o entrevistado tenta enquadrar o
acontecimento, atribuindo-lhe determinado significado (Sousa, 2005: 50). Com
objectivos diversificados, esta relagdo entre diferentes agentes sociais assemelha-se a

um jogo, onde ambas as partes tentam sair em vantagem, ou a uma “danga ou simbiose
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guerreira entre 0 que se passa € 0 que nao se sabe, entre 0 que se disponibiliza e se
esconde” (Santos, 2006:34). A pretensdo das fontes nunca ¢ genuina, sdo agentes
interessados que recorrem a determinadas tacticas e estratégias para conseguir a
publicitacdo das suas realizac6es (Santos, 2006: 84; Gomis, cit. em Pinto, 1999: 2).

Este confronto retratou-se numa entrevista realizada a um mdusico, na qual, para
além de me propor a reformulacdo da rubrica, queria que fossem evidenciadas algumas
datas de concertos. O pedido do artista foi rejeitado, até porque o objectivo inicial era
promover o lancamento do seu primeiro album solo e ndo, necessariamente, publicitar
os futuros espectaculos. Esta tentativa de orientar o jornalista foi notavel noutra situacdo
em que a personalidade se disponibilizou para ajudar a resumir a entrevista. Assim, da
mesma forma que os jornalistas tentam, muitas vezes, direccionar as entrevistas para
obter a informacao pretendida, também as fontes, detentoras de “interesses e pontos de
vistas” (Gomis, Cit. em Pinto, 1999: 2), “tém o poder de gerir, facultar, redireccionar a
informacao” (Pinto, 1999: 6).

Apesar de a Internet facilitar a obtencéo e confirmacdo de dados, a dissipacdo de
duvidas, o desenvolvimento de matérias, a recolha de contactos e a realizacdo de
entrevistas, comporta também algumas desvantagens relativamente a multiplicidade de
informagdo e fontes noticiosas.

O ciberespago veio alargar “o leque de fontes disponiveis de informagao” (Santos,
2006: 68), tornando-se um instrumento imprescindivel durante todo 0 meu processo de
producdo. Confirmar informagéo e encontrar fontes via Internet foram tarefas que se
juntaram inevitavelmente as restantes obrigacdes profissionais. A semelhanca dos
restantes jornalistas, deixei de ser a guardid da informacdo para seleccionar, na
“amalgama informativa disponivel”, os dados mais plausiveis (Herbert, cit. em Aroso,
S/D: 3). A maioria das fontes utilizadas na criacdo dos meus textos jornalisticos foram
facultadas pelo editor ou pesquisando na Internet. Propicia para aceder a fontes
primarias ou secundarias, passivas ou activas, de acesso facil ou ndo (Fernandez, 2004:
168), a Internet exigiu uma atencdo redobrada na confirmacao dos dados recolhidos e na
filtragem de fontes crediveis.

A integracdo de fontes de informacéo no trabalho jornalistico implica uma escolha
apropriada, que depende, muitas vezes, do enquadramento adoptado para tratar o tema.
Alias, esta experiéncia na revista VISAO permitiu-me analisar até que ponto a fronteira
que separa a objectividade da subjectividade jornalistica é tdo infima. Para além de o

19



enquadramento repor em questdo a isencdo dos profissionais dos media, também
interfere na seleccdo das fontes que, de acordo com as teorias construtivistas,
reproduzem “o poder ideologico” (Melo, S/D: 2). Para responder de forma correcta a
um determinado framing, torna-se crucial seleccionar fontes que se enquadrem no
mesmo angulo.

Na reportagem Trabalhadoras em Saldo, procurei fontes noticiosas especializadas
que dispunham de um conhecimento sobre uma area de saber em particular (Santos,
2006: 81). Deste modo, a seleccdo recaiu em entidades com competéncia, credibilidade
e qualificacdo para falar (Sousa, 2005: 49) sobre a representacdo da mulher no mercado
de trabalho e as desigualdades salariais existentes entre sexos. Para além do depoimento
de quatro assalariadas, contactei também o presidente do Sindicato dos Operarios
Corticeiros do Norte, Alirio Martins, e a representante da Confederacdo Geral dos
Trabalhadores Portugueses, que confirmaram a situacdo precéria vivenciada pelas
trabalhadoras seleccionadas.

A seleccdo de fontes foi feita de forma sistematica, isto é, tentando encontrar as
fontes mais acreditadas e com melhores habilitacbes para falar sobre determinado
assunto. Esta pesquisa foi também realizada através da leitura de pecas jornalisticas de
outros meios de comunicagéo (Santos, 2006: 93).

Foi interessante ver, ao longo do meu estagio, como a credibilidade afecta tanto a
percepcdo dos jornalistas como a das potenciais fontes. Sabemos que os media tratam
de forma diferenciada as diversas fontes, dando mais credibilidade a fontes oficiais. Na
seccdo Cultura da VISAO, as fontes oficiais ndo sdo privilegiadas. Contudo, continua a
haver uma preferéncia em relacdo a certos artistas. Figuras de renome como Manuel de
Oliveira, Lou Reed, Mariza, entre outras, s@o logo requisitados quando surge a
oportunidade de realizar uma entrevista. Rogério Santos (2006: 59) reforca essa ideia,
afirmando que os jornalistas seleccionam e promovem entidades ou personalidades em
detrimento de outras.

Da mesma forma que os 6rgdos de comunicacdo social privilegiam certos nomes
para entrar na agenda mediatica, o contrario também acontece por parte das fontes que
dao preferéncia a certas publicagdes. Existe, segundo Rogério Santos (2001: 129), “uma
seleccdo e hierarquia dos jornalistas por parte das fontes”. Esta situagdo veio
comprovar-se quando um cantor deu exclusividade a VISAO, poucos dias antes do
fecho da revista, para anunciar o langamento do seu novo disco.
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A primeira conferéncia dedicada a bienal de design ExperimentaDesign permitiu-
me entender de forma mais pratica a “revolucao das fontes” citada por Carlos Chaparro
(2001) para referir-se a profissionalizacdo e institucionalizacdo das fontes. A
informacdo fornecida & comunicacédo social foi de tal forma completa e elucidativa que
nenhuma pergunta foi levantada por nds na sesséo de esclarecimento. Esta situacdo vem
ilustrar a actuacdo das ‘novas’ fontes, que tudo fazem “para que a pergunta do repoérter
se torne o mais dispensavel possivel” (Diario de Noticias, cit. em Pinto, 1999: 4).

Neste sentido, as fontes impdem os temas, determinam a agenda das redaccgdes e
organizam conferéncias para divulgar e promover futuros projectos (Pinto, 1999: 3).
Contrariamente as fontes passivas, aquelas que sdo activas mobilizam recursos para
atingir os seus objectivos comerciais, entre 0s quais se destacam 0s seguintes: envio de
discos, newsletters, conferéncias de imprensa, convites para assistir a espectaculos ou
concertos. Apesar de pesquisar informacgdes em sites culturais, o trabalho era, muitas
vezes, facilitado devido as newsletters e comunicados de empresa que eram enviados,

propositadamente, para promover eventos.

Sigilo jornalistico

Durante o estagio, foram escassas as situacfes em que tive de lidar com fontes
confidenciais e, por conseguinte, com o sigilo profissional. Na verdade, a reportagem
Trabalhadoras em Saldo foi o unico trabalho que solicitou uma atencéo redobrada no
que diz respeito as fontes noticiosas. Alids, ao contrario dos restantes trabalhos, este
texto exigiu a busca de trabalhadoras que aceitassem ‘dar a cara ¢ o nome’ para
denunciar situacdes de desigualdades salariais. Assim sendo, as fontes ndo eram
previsiveis, 0 que acontecia na maioria das noticias de Cultura, nem facultadas pelos
restantes jornalistas. Encontrar fontes raramente utilizadas pelos media foi um desafio
completamente novo, sendo que foi necessario investigar e contactar uma série de
sindicatos e de funcionarias. Esta maratona foi, muitas vezes, interrompida pelo facto de
a maioria das mulheres néo concordarem com a sua eventual identificacao.

Este requisito, estabelecido pelo editor de Sociedade, foi de encontro ao artigo 6°
do actual Codigo Deontologico dos Jornalistas Portugueses que prescreve a
identificacdo das fontes como “critério fundamental” do jornalista, remetendo as

informacdes a respectiva pessoa (Sousa, 2005: 51). Depois de varios telefonemas,
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acabei por entrevistar quatro trabalhadoras do sector corticeiro que apenas aceitaram ser
fontes com uma condic¢éo: ndo identificar a empresa para a qual trabalhavam, sendo que
apenas seria identificado o sector em questdo. Neste sentido, jamais poderia quebrar o
compromisso estabelecido, mesmo sendo pressionada internamente por parte da
Direccéo.

Tornamo-nos rapidamente interdependentes, construindo uma relacdo de
“confianca e lealdade entre informador e jornalista” (Fontcuberta, 1999: 109). Tendo
em conta a confidencialidade do nome da empresa corticeira, ndo foi possivel ouvir a
entidade posta em causa (Sousa, 2005: 53). No entanto, poderia ter questionado a
Associacdo Portuguesa de Cortica (APCOR), permitindo uma informacdo mais
diversificada.

Equiparada a um “contrato tacito” (Fontcuberta, 1999: 109), a informagao
confidencial envolve um processo de reconhecimento e de credibilidade bastante
penoso. Deste modo, confirmei, por um lado, a informagcéo através de varias fontes para
evitar a canalizacdo de “informacao falsa” (Codigo Deontologico, 1993) e, por outro
lado, respeitei o compromisso assumido com as fontes, ndo revelando o nome da
empresa em questao.

No artigo 6° do Codigo Deontoldgico aponta-se para a obrigacdo ética de o0s
profissionais dos media ndo revelarem as fontes confidenciais nem se “desrespeitar os
compromissos assumidos” (Codigo Deontoldgico, 1993). Em nenhum caso o sigilo
profissional e a proteccdo das fontes pode ser quebrado, assegurando a credibilidade e o
profissionalismo do jornalista e garantindo o direito de acesso a informacéao por parte da
audiéncia.

Joaquim Fidalgo ndo deixa de realcar a responsabilizacdo que os repérteres devem
assumir perante as suas fontes de informacdo. O jornalista compromete-se a confirmar
as fontes que utiliza para redigir um texto. Neste sentido, o profissional dos media deve
responsabilizar-se pela informacéo transmitida, pelas fontes utilizadas, pela confirmacao
dos dados recolhidos e pela “veracidade e fiabilidade da informag¢do” (Fidalgo, 2000:
333). O jornalista actua como um ‘gate’, termo utilizado na teoria de gatekeeping, sendo
que decide se a informagao esta ‘in’ ou ‘out’ (White, 1950: 63) do processo produtivo.

Na reportagem Trabalhadoras em Saldo, as varias entrevistas realizadas levaram-

me @ mesma conclusdo: as operarias eram todas vitimas de discriminacao salarial. Para
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evitar a difuséo de informacdo falsa ou a difamacao da entidade, apostei nas declaragdes
de vérias fontes.

Correr o risco de “ficar nas maos” de uma Unica fonte ¢ uma opg¢do que requer
Imensa responsabilidade. O jornalista, que decidiu confiar e divulgar as informagdes da
fonte, “deve estar preparado para assumir todas as consequéncias — e nunca transferi-las

para os ombros de terceiros (as fontes) ” (Fidalgo, 2000: 333).

2.4.“Gatekeeping”

A agenda de qualquer meio de comunicacdo é construida pelos jornalistas, que
desejam responder as necessidades dos potenciais consumidores, bem como respeitar o
estatuto editorial do 6rgdo, assegurando assim a fidelidade dos compradores e a
aprovacdo dos superiores. Por outro lado, 0os media apresentam-se também como um
“espago estratégico” que introduz determinadas tematicas no debate publico e orienta o
modo como a audiéncia as deve encarar (Santos, 2006: 20). Deste modo, a vasta equipa
de redactores, em conjunto com a Direc¢do, combina os temas que serdo tratados
futuramente. Torna-se complicado saber que assuntos poderdo eventualmente integrar o
agendamento da VISAO.

Para além de redigir pecas jornalisticas acerca dos temas que Ihe foram impostos
pela editor, o jornalista assume também o papel de gatekeeper, sendo que possui 0
poder de ‘jogar’ com a agenda mediatica do media. Inicialmente usado por Kurt Lewin,
0 termo gatekeeping foi aplicado a actividade jornalistica apenas em 1950 por David
Manning White (Alsina, 1996: 151). A tarefa do gatekeeper consiste em escolher as
noticias que vdo dar entrada no agendamento das empresas jornalisticas. Como dizia
Schoemaker (1991: 57), os jornalistas sdo todos gatekeepers, tendo em conta que
constituem uma parte integrante do processo de selec¢édo e producdo de mensagens.

Neste sentido, 0 meu estagio foi marcado também pela tentativa de encontrar temas
para desenvolver. Os trabalhos que eu propunha passavam por Varios gates (porteiros)
que determinavam se, de facto, o assunto era importante ou devia ser excluida dos
canais de comunicacao. Lewin referia que alguns sectores dos gates eram comandados
por “regras imparciais” ou por um grupo que tivesse o poder de “deixar entrar” ou

“rejeitar” as potenciais noticias (Lewin, cit. em White, 1950: 142). Este “processo de
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escolha e de rejei¢do ndo para” (White, 1950: 143), sendo que as noticias t€ém como
obrigacdo passar por uma séric de fases eliminatorias, onde o ‘juri’ selecciona o
conteddo considerado viavel para a empresa jornalistica.

O processo de gatekeeping, que Schudson (1989) denomina de “acg@o pessoal”, é
bastante facilitado, tanto para mim como os restantes jornalistas e editores da redaccéo,
com a leitura de comunicados de outros 6rgdos de comunicacéo e pelo acesso a servicos
de agéncia (Santos, 2001: 118). As “noticias antecipadas” — acontecimentos
previamente publicitados — sdo, de facto, uma fonte importante para os jornalistas.
Alis, a reportagem de Cabaret surgiu como tema depois de a data de estreia ter sido
publicitada nos jornais e na televisdo. O mesmo ndo aconteceu com Trabalhadoras em
Saldo, cuja ideia foi, de certa forma, reciclada de um artigo do Publico que divulgou os
resultados de um estudo quantitativo sobre as desigualdades salariais entre sexos. Este
texto actuou como news peg, pois serviu de ‘“cabide” para tratar de um outro
acontecimento relacionado com a tematica. (Traquina, 1988: 174). Assim, aproveitei o
estudo para explicar as causas desta realidade em Portugal.

Vejamos a adaptacdo do modelo de David White a revista VISAO. O tema
seleccionado pelo reporter deve ser ‘avaliado’ pelo “gatekeeper mais importante de
todos” na seccao, isto €, o editor (White, 1950: 143). “O editor tem de tomar a decisao
final sobre onde, quando e como as mensagens serdo publicados” (Donohue et al, 1989:
95). Funcionando como uma cadeia de comunicacdo, a aprovacao do tema ndo para com
a decisdo do editor, sendo que também deve ser apresentado nas reunides com a
direccdo. Contudo, o veredicto do editor da seccdo € maioritariamente adoptado pelos
ultimos gatekeeper da cadeia.

Nao deixa de ser relevante entender as razdes que levam os “seleccionadores”
(Alsina, 1996: 151) a escolher noticias que estdo “in” ou “out” (White, 1950: 63). Que
motivos levam a VISAO a apostar em capas de viagens e roteiros na altura do Ver&o?
Por que razdes o editor de Sociedade rejeitou a reportagem ‘Trabalhadores em Saldo’?
Ao longo do meu estagio, certas propostas foram rejeitadas por ndo se enquadrarem ou
por a revista ndo dispor de espaco suficiente.

Para além das restricOes espaciais e tematicas, o gatekeeper acaba por se deixar
influenciar por uma série de factores. No meu caso, a seleccdo de acontecimentos
baseava-se principalmente em dois factores: o que eu gostava e 0 que a empresa
pretendia publicar. O meu comportamento enquadra-se naquilo que Shoemaker e Reese
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(1996) chamam de “escolha pessoal, mas dentro de um formato imposto” (Shoemaker
& Reese cit. em Serra, A: 5). Assim, enquanto jornalista e gatekeeker, ndo podia
sucumbir aos meus interesses pessoais (Mc Quail & Windahl, cit. em Shoemaker, 1991:
62).

Como dizia Walter Gieber (1956), os repérteres sdo funcionarios de “uma
burocracia produtora de noticias”, que respondem através dos seus textos a “estrutura
social e as pressoes da sala de redac¢ao” (Gieber, cit. em Traquina, 2001: 44), pelo que

estes factores influenciam também a seleccéo de noticias.

3. Conclusao

A minha passagem pela revista VISAO foi, sem duvida, um momento de
aprendizagem propicio para a interiorizacdo de novas formas de trabalho. Para além de
ter contactado, pela primeira vez, com uma redaccdo, esta experiéncia permitiu-me
também relancar questdes e duvidas acerca da cultura jornalistica.

As rotinas profissionais guiaram e ‘rotinizaram’ o meu dia-a-dia, facultando-me as
ferramentas necessarias para lidar com o constrangimento temporal. Neste sentido,
recorri a uma série de mecanismos para me defender da hora de fecho, criando, até, uma
agenda de tarefas didrias que me permitisse uma maior organizacdo do trabalho.
Aprendendo, como dizia Breed (1955: 155), “por osmose”, observando os veteranos da
redaccdo, foi necessério adoptar vérias formas para combater a efemeridade das
noticias. Rapidamente me mentalizei, tal como Fontcuberta (1999: 106), que as rotinas
jornalisticas “sdo vistas como o preco da urgéncia imposta pelo trabalho” (Fontcuberta,
1999: 106).

Ao pisar a redaccio da VISAO, comprometi-me, desde logo, a respeitar uma série
de regras intrinsecas a actividade jornalistica. Como dizia Leo Bogart (1968), o reporter
“ndo € um homem s6 mas um homem de uma organizacao” (Bogart, cit. em Traquina,
2001: 43), susceptivel de responder “a estrutura social e as pressdes da sala de
redac¢do” (Traquina, 2001: 44). O deadline é asseguradamente o factor mais
constrangedor para os profissionais dos media. Dotada de uma “cronomentalidade”
(Schlesinger, 1993: 178), o tempo tornou-se 0 meu primeiro inimigo, obrigando-me a
planear devidamente o conjunto de tarefas susceptivel de facilitar a producdo de textos

jornalisticos (Santos, 2006: 72).
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Ao tempo, juntaram-se mais factores que influenciaram inevitavelmente o meu
trabalho noticioso. Neste sentido, 0 espago obrigou-me a reduzir os textos, sendo
necessaria a exclusdo de informag&o; os superiores propuseram-me de forma ‘pacifica’
novas fontes noticiosas, direccionando a minha atencdo para outro tratamento; a
escassez de anunciantes reduziu o numero de paginas da revista, diminuindo,
posteriormente, as oportunidades para potenciais publicacdes; a introducdo de andncios
interferiu na organizacdo e disposicdo das pecas jornalisticas (Correia, 1997: 112),
alterando, muitas vezes, o grafismo pretendido.

Relativamente as fontes noticiosas, a minha experiéncia foi positiva, sendo que
consegui obter as informacGes desejadas para a elaboracao das pecas jornalisticas. Esta
relacdo de interdependéncia (Santos, 2006: 84), a que LOpez-Escobar chama de
“casamento de conveniéncia” (Lopez-Escobar, cit. em Pinto, 1999: 4), garantiu-me um
contacto permanente com algumas fontes. Contudo, e apesar da cooperagédo existente
entre os dois agentes sociais, tive que dispor de uma visdo critica para me defender das
varias “tacticas e estratégias” utilizadas pelas fontes interessadas em publicitar as suas
realizagOes (Santos, 2006: 84; Gomis, cit. em Pinto, 1999: 2).

A multiplicidade de fontes noticiosas, oriundas também da Internet, exigiu-me uma
seleccdo atenta e pormenorizada da competéncia de cada agente para falar sobre os
assuntos pretendidos. Neste sentido, a escolha de fontes de informacdo é sempre uma
decisdo comprometedora para o jornalista, pois determina o tratamento que serad dado a
noticia. Como dizia Melo (S/D: 2), “o jornalismo, ndo poderia ser percebido como um
relato imparcial ja que uma série de parcialidades estd em jogo por meio das fontes
noticiosas”.

Esta relagédo com as fontes adquire uma dimensdo complexa quando uma parte da
informagdo € sigilosa. Os dois agentes sociais implicados assumem um “contracto
tacito” (Fontcuberta, 1999: 109) em que o jornalista se compromete, em nome do
Codigo Deontologico, a nao revelar as fontes confidenciais nem ‘“desrespeitar os
compromissos assumidos” (Codigo Deontoldgico, 1993). Face a situagdes semelhantes,
o reporter deve responsabilizar-se perante as suas fontes de informacéo (Fidalgo, 2000:
333), 0 que requer a confirmacéo de todos os dados recolhidos, evitando qualquer tipo
de desinformacdo ou de difamacdo. Por isso, na reportagem Trabalhadoras em Saldo
foi necessario apostar em vérias fontes para atestar a veracidade das suas revelacGes.
Este processo moroso levou-me a confiar na realidade laboral das trabalhadoras,
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sentindo-me pronta para divulgar toda a informacao e “assumir todas as consequéncias”
(Fidalgo, 2000: 333).

Apesar de ser o elemento mais fraco da cadeia de gatekeeper, a verdade é que o
jornalista dispde de uma “autonomia consentida” (Curran, cit.em Traquina, 2001: 44)
relativamente & escolha de temas. E certo que os executivos promovem a pro-actividade
dos redactores, no entanto nem sempre todas as propostas integram a agenda da revista,
sendo rejeitadas pelos editores ou pelos ‘gates superiores’.

Finalmente, o estagio contribuiu principalmente para reforcar uma ideia
preconcebida antes de entrar verdadeiramente no mercado de trabalho: a objectividade.
Neste sentido, os varios pontos abordados demonstraram que todo o processo de
producdo da noticia, da selec¢do de informacdo e de fontes noticiosas a redaccdo do
préprio texto jornalistico, é influenciado por uma série de opcdes adoptadas diariamente
para facilitar o trabalho dos profissionais dos media. A imagem do jornalista como
“comunicador desinteressado” (Traquina, 2002: 74) ou como ‘“observador que relata
com honestidade e equilibrio o que acontece” (Traquina, 2002: 75) ndo deixa de ser
uma metafora explorada a exaustdo pela cultura jornalistica.

A segunda parte desta dissertacdo terd como ponto de partida 0 meu estagio.
Assim, depois da explicitacdo do meu percurso enquanto jornalista, 0s proximos
capitulos debrucar-se-d0 sobre o conceito de framing, tematica responsavel pelo
levantamento de um conjunto de questfes atinentes ao exercicio da actividade

jornalistica.
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II. O ‘framing’ e o discurso jornalistico

E certo que as varias nocdes abordadas para descrever o dia-a-dia na VISAO tém
uma ligagdo estreita com o framing. Por isso, torna-se cada vez mais importante estudar
0 enquadramento jornalistico no métier, bem como as suas implicagfes no processo de
producao.

Na verdade, as rotinas profissionais demonstram como o enquadramento se
equipara a um instrumento inerente a actividade jornalistica, j& que direcciona o
profissional dos media para determinado tratamento, facilitando a seleccdo de
informacdo e de fontes. Ao contrario das rotinas produtivas, que influenciam a escolha
do framing, as fontes noticiosas sdo determinados pelo enquadramento, consoante a
informacdo que o reporter pretende divulgar. Sobre este assunto, John Soloski afirma o

seguinte:

“Tendo por base tanto as crengas pessoais como s6 codigos profissionais, o staffer tem
a opgéo de seleccdo em muitos pontos. Pode decidir quem entrevistar e quem ignorar,
gue perguntas fazer, que citacGes anotar, e ao escrever o artigo que itens realgar (tendo
o titulo em vista), quais a enterrar e, de outro modo geral, que tons dar aos varios
elementos da noticia” (Soloski, 1989:162)

Mas nem sempre o jornalista beneficia de uma independéncia total. Segundo James
Curran (1990), o redactor move-se de acordo com uma “autonomia consentida” que lhe
¢ conferida apenas se as suas decisoes forem tomadas “em conformidade com os
requisitos da empresa jornalistica” (Curran, cit. em Traquina, 2001: 44). Assim, 0S
constrangimentos organizacionais exercem também um poder significativo na
determinacdo do framing, sendo que é rejeitado se ndo convergir com as politicas ou as
pretensdes do veiculo de comunicacdo. Esta questdo relaciona-se directamente com as
decisbes de Mr. Gate, que determina quais os temas e de que forma é que eles entram
para a agenda de determinado meio. Neste sentido, a rejei¢do das noticias “é subjectiva,
como tem por base o conjunto de experiéncias, atitudes e expectativas do gatekeeper”
(White, 1950: 151).

Apesar de o0s pontos pré-mencionados contribuirem para explicar a importancia e a
utilidade do enquadramento, o interesse por esta tematica surgiu verdadeiramente

durante a realizacdo da reportagem Trabalhadoras em Saldo para a seccdo de
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Sociedade, dirigida pelo jornalista e editor Paulo Chitas. O trabalho atentava
principalmente na condicdo das mulheres no mercado laboral, sendo que o
engquadramento direccionou-se para a subvalorizacdo do trabalho feminino e, por
conseguinte, para as desigualdades salariais existentes entre ambos o0s sexos. A
atribuicdo deste framing levou-me a questionar a imparcialidade e a relevancia das
crencas pessoais dos jornalistas em todo o processo produtivo, como também a forma
como esta opcdo de enquadrar engendra repercussdes nas decisdes diarias do

profissional dos media.

1. Problema e Objectivo

A cobertura jornalistica das campanhas eleitorais tem sido objecto de estudo
principalmente nos Estados Unidos da América. Na Europa, investigadores de paises
como Reino Unido, Paises Baixos, Itdlia, Alemanha, Franca e Bélgica desenvolveram
também varios estudos sobre jornalismo politico (Serrano, 2006). Este interesse dos
académicos pela tematica deriva, como j& afirmou McLuhan, da imersdo de uma “nova
forma de vida politica, em que a sala de estar se converte em colégio eleitoral”
(McLuhan, cit. em Serrano, 2006: 27). As campanhas eleitorais eram ja objecto de
estudo na década de 40 do século XX, quando Lazarsfeld procurava entender a
influéncia das campanhas presidenciais nas decis6es dos eleitores (Defleur, 1993).

Os proximos capitulos desenvolvem o estudo ‘Os frames no discurso jornalistico
da campanha eleitoral de 2008 — analise a partir das noticias da revista VISAO’ e tém
como objectivo deslindar os tipos de framing utilizados nas referéncias a Barack Obama
e John McCain. Portanto, esta analise adquire importancia pelo facto de o
enguadramento jornalistico poder colidir com o conceito de objectividade, considerado
0 sustentaculo dos profissionais dos media. A campanha eleitoral das elei¢cdes
americanas de 2008 tornou-se um objecto de estudo interessante, j& que foi um
momento politico Unico na histéria dos Estados Unidos. Ja o jornalista da SIC Luis
Costa Ribas (2008) dizia que ndo era “uma campanha do costume. Foi uma campanha
diferente desde o arranque das primarias”. Para além disso, os estudos atinentes a esta

matéria sdo ainda escassos, pois é algo muito recente.
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Assim, tendo um conta o carécter especial destas elei¢fes e sabendo que constitui o
objecto de estudo deste relatdrio/dissertacdo, torna-se necessario passar em revista 0s

momentos mais importantes.

2. Contextualizacao das eleicoes americanas

As eleicGes americanas de 2008 foram, sem davida, as elei¢cbes mais controversas
na historia dos Estados Unidos da América. Com a saida do republicano George W.
Bush do poder depois de dois mandatos, com a nacgao a enfrentar uma crise econémica
cada vez mais imponente e com a possivel nomeacao do queniano Barack Obama ou da
candidata feminina Hillary Clinton (ambos democratas), as presidenciais nunca
juntaram tantos apoiantes. Em Portugal, o interesse desmedido pelas elei¢fes também
esta presente, apesar de “a opinido e o voto dos portugueses” ndo contar. No artigo de
opinido Os portugueses e as eleicdes americanas, publicado a 7 de Setembro de 2008,
no Didrio de Noticias, Jodo Miranda afirma que as eleigdes “despertam na opinido
publica portuguesa um interesse que, por vezes, ultrapassa o interesse pela politica
interna. Tomam partido. S&o militantes. Tentam convencer e ganhar votos. Difamam o0s
candidatos adversarios.” (Miranda, 2008).

O interesse continuou aceso durante as primarias que, através de uma série de
caucus realizados em varios estados e territérios americanos, tinham como objectivo
nomear o candidato que iria representar os Partidos Democrata e Republicano. Dos oito
candidatos interessados em disputar as primarias do Partido Democrata, seis retiraram a
sua candidatura antes das finais. A luta continuou entre os democratas Hillary Clinton e
Barack Obama. O senador de Illinois venceu as primarias, reunindo 2156 delegados,
contra 1923 de Hillary, levando-o directamente, em Agosto de 2008, para a Convengao
do Partido Democrata, em Denver, onde foi nomeado como candidato a Casa Branca,
em conjunto com Joe Biden, que assumiria o cargo de vice-presidente (TSF, 2008).

Os ultimos meses da campanha eleitoral incidiram na dupla Barack Obama e John
McCain, este nomeado pelo Partido Republicano. Proveniente de uma familia de
militares, o republicano lutou na Guerra do Vietname onde foi feito prisioneiro e
torturado. Apesar de o pai assumir, na altura, o cargo de almirante e comandante-chefe

das forcas dos EUA no Pacifico, John McCain ndo beneficiou do seu poder, tendo
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ficado em cativeiro durante cinco anos (1967-1973). E senador do Arizona, desde 1987,
e concorreu, em 2000, as primarias do Partido Republicano, onde foi derrotado pelo ex-
presidente George W. Bush. Com 72 anos, candidatou-se a presidéncia dos Estados
Unidos em 2008, onde derrotou nas primarias os republicanos Mike Huckabee, Rudolph
Giuliani e Mitt Romney (Jornal de Noticias, 2008).

O seu adversario, Barack Hussein Obama I, 47 anos, licenciou-se em Ciéncias
Politicas na Universidade de Columbia, em Nova lorque, e em Direito na Universidade
de Harvard, onde terminou em 1991. Filho de um economista queniano e de uma
antrop6loga estaduniense, Barack Obama nasceu no Havai. Entre 2005 e 2009, o
democrata assumiu o cargo de senador do estado de Illinois. Obama foi conhecido
nacional e internacionalmente, em 2004, com o seu discurso para a Convencao Nacional
Democrata, na qual o democrata John Kerry enfrentou George W. Bush. “Sim, nos
podemos!” e “Mudanga em que podemos acreditar” foram as palavras de ordem de
Barack Obama e dos seus apoiantes durante a campanha eleitoral de 2008, na qual o
democrata teria afirmado ainda que uma vitdéria de McCain equivaleria a um terceiro
mandato de George W. Bush (BBC, 2008).

Os media actuaram de forma permanente durante todo o periodo de campanha
eleitoral. De acordo com o site Eleicdes Americanas, 0s 0rgdos de comunicacdo
portugueses introduziram 2 325 citacdes de Barack Obama e 1 123 de John McCain
(Eleicbes Americanas, 2008). O discurso de Obama na Convencdo Nacional Democrata
de 2004 transformou-o no “queridinho” dos media e numa das “figuras com maior
visibilidade em Washington” (BBC, 2008).

Sobre o tom da campanha eleitoral de 2008, o grande responsavel pelas duas
vitdrias de George W. Bush, Karl Rove, afirmou que a cobertura jornalistica americana
foi bastante negativa. Considerado por uns “a mente mais maquiavélica da politica
eleitoral americana” e por outros “o mais competente, eficaz e inovador operacional
politico do século” (Siza, 2008), 0 antigo membro da administracdo de Bush confessou,
no programa News Sunday, que ambos os candidatos insistiram em atacar-se
mutuamente, o que constituiu um “erro” (Reuters, 2008).

A cobertura jornalistica fez emergir algumas realidades que tinham como objectivo
apelar a atencdo da audiéncia. Estes foram alguns dos momentos que os media nédo
deixaram de divulgar: a visita inesperada de Barack Obama a av6 doente, obrigando-o a
suspender a campanha (Jornal de Noticias, 2008); os rumores que indicavam que 0
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candidato queniano era mugulmano (BBC, 2008); o seu problema de toxicodependéncia
(UOL, 2007); as ligacdes secretas com terroristas (BBC, 2008), o que levou até a
candidata republicana a vice-presidéncia, Sarah Palin, a afirmar que os contactos do
democrata o desqualificavam para assumir o cargo de presidente (VISAO, 2008); a
polémica do republicano da Virginia, Bobby May, que foi despedido por McCain
depois de ter dito que a Casa Branca iria ser “pintada de negro e o hino nacional
reescrito pelo rapper Ludacris” (Teixeira, 2008) e ainda as criticas apontadas a vice-
presidente republicana, Sarah Palin (Diario de Noticias, 2008), e a idade avangada de
McCain (Portugal Diario, 2008).

Depois de uma campanha eleitoral diferente, Barack Obama foi eleito o 44°
presidente dos Estados Unidos a 4 de Novembro de 2008, sendo o primeiro negro a
assumir a presidéncia na histéria do pais. Substituiu George W. Bush em Janeiro, dia
20.

3. Questao de investigacao

No &mbito deste estudo, foi decidido analisar os enquadramentos jornalisticos com
base nos textos sobre as eleicGes americanas de 2008. A intensidade com a qual os
media cobriram este evento demonstra, ainda, a relevancia desta investigagdo no campo
jornalistico.

Assim, a analise assenta na articulagdo de trés conceitos-chaves: ‘discurso
jornalistico’, ‘ideologia’ e ‘enquadramento’. Pretende-se averiguar que enquadramentos
foram construidos pelos reporteres para falar acerca de Obama e McCain. Neste sentido,
formulou-se a seguinte questdo de partida: Que frames os jornalistas da VISAO
utilizaram para construir o seu discurso mediatico acerca das eleicdes americanas
2008, atentando exclusivamente nos candidatos Barack Obama e John McCain?

Este estudo propde-se ainda verificar a utilidade do framing como ferramenta que
influi na producdo de contetdo jornalistico ou/e como transmissor de ideologias. Neste
sentido, o framing adquire duas funcGes inter-relacionaveis, sendo que a primeira
representa uma das modalidades através das quais os media filtram e constroem a
informacgdo difundida e a segunda actua como ‘divulgador de ideologias’. Portanto,
enfatizar determinados factores em detrimento de outros pressupde necessariamente

uma ‘escolha ideolégica’ de dados, levando a impregnagdo subtil do discurso com as
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opinides do préprio jornalista e com a sua visdo do mundo — neste caso da politica.
Como dizia Durham (Durham, cit. em Carvalho, 2002:12), os frames nunca s&o
imparciais, sdo portadores de posicoes e ideias.

Os préximos topicos destinar-se-80 ao desenvolvimento de uma base tedrica que
facultard as ferramentas necessarias para a categorizacdo dos frames usados na

cobertura jornalistica das campanhas de Obama e McCain.

4. Enquadramento Tedrico

4.1. Teoria de Andlise Critica do Discurso (ACD)

Reconhecida pela sua multidisciplinaridade e abrangéncia, a Andlise Critica do
Discurso (ACD) abraca uma série de disciplinas, ndo se limitando a um Gnico campo de
saber (Van Dijk, 1993:253). Fruto das correntes iluministas e marxistas, a ACD tem
como influéncias alguns estudiosos da Escola de Frankfurt, tal como Adorno e
Habermas. Académicos como Gramsci (1971), Stuart Hall (1981), Althusser (1971),
Foucault (1971) e Pécheux (1982) influiram também na fundacédo desta abordagem, que
adquiriu ainda aspectos importantes da Linguistica Critica, da Semiotica Social e da
Sociolinguistica Critica (Pedro, 1997:22/23).

De acordo com a Analise Critica do Discurso, 0 sujeito equipara-se a um “actor
ideologico” que estimula e ¢, por sua vez, afectado pelos processos discursivos
(Fairclough, cit. em Pedro, 1997: 20). Distingue-se pela importancia atribuida as
ideologias que afectam todo o processo de producdo discursiva. Esta abordagem
defenderia, assim, que as cognicGes sociais dos enunciadores, tal como as opinides,
pensamentos e ideologias, estariam presentes no discurso. Neste sentido, o discurso tem
um papel fundamental na construcdo e mudanca de ideologias, podendo transmiti-las e
legitima-las (Van Dijk, 2005: 113), sendo que, muitas vezes, os ideais de determinados
grupos sao impostos naturalmente. Como salienta Van Zoonen (1994: 39), “o discurso é
em si mesmo uma forma de poder, pois o processo do discurso (interac¢es simbdlicas)
e 0 produto do discurso (conjunto de narrativas e significados) limitam as possibilidades
de interpretacéo e privilegiam certos significados”.

Actuando como “criticos sociais e activistas” (Van Dijk, 1993:253), os discipulos

desta abordagem centram-se nos problemas sociais e concretamente na “produgdo e
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reproducdo do abuso de poder ou dominancia” (Van Dijk, 2005: 24; 1993: 253). O
poder social designa-se, assim, como a capacidade de certos grupos sociais controlarem
as atitudes e comportamentos de outros grupos sociais (Van Dijk, 2005: 22). Este
campo “simbolico” (Van Dijk, 2005: 73) ¢, principalmente, exercido por individuos que
tém acesso a recursos socialmente reconhecidos e escassos, a saber o estatuto, riqueza,
formacéo, cultura e discurso (ibidem; Van Dijk, 1993:253). Este poder social é, como
refere Bourdieu, maioritariamente exercido por “elites simbdlicas” como os jornalistas,
escritores, artistas, académicos e politicos que se apoderam do discurso (Bourdieu, cit.
em Van Dijk, 1989: 22). Assim, estes grupos mais poderosos e 0s seus membros
controlam e tém um acesso privilegiado aos varios géneros discursivos (ibidem),
acabando por interferir na liberdade e nos pensamentos dos grupos dominados (Van
Dijk, 1993: 254), e posteriormente, homogeneizar atitudes dominantes, conduzindo a
reproducdo da dominéancia (Van Dijk, 2005: 24) e a manutencdo do poder. N&o obstante
o controle das mentes do publico por parte do discurso mediatico, as elites simbdlicas
ndo conseguem controlar directamente as suas acc¢des (Van Dijk, 2005: 73).

Esta aquisicao desigual do discurso por parte dos grupos dominantes acarreta uma
situacdo de dominacdo que privilegia 0 uso de poder por parte das elites sociais,
instituicBes ou grupos, dando origem a inumeras desigualdades sociais (Van Dijk, 1993:
250). Como dizia Van Dijk, “o poder e a dominancia dos grupos sdo mensurados pelo
seu controlo do (acesso ao) discurso. A implicacdo crucial desta correlagdo ndo é
meramente a de que o controlo do discurso é uma forma de controlo da acgéo social,
mas também e principalmente a de que influi nas representagdes sociais” (Van Dijk,
1993: 257). Nem sempre muito clara, a dominancia é estimulada e reproduzida a partir
de “formas subtis e rotineiras de texto e fala” que sdo vistas e aceites naturalmente.
Neste sentido, a ACD atenta também nas diversas estratégias discursivas que
“‘naturalizam’ a ordem social” e as relagdes desiguais (Fairclough, cit. em Van Dijk,
1993: 254).

As cognigdes sociais, vistas como representacbes socialmente partilhadas da
estrutura, grupos e das relagdes societais” (Van Dijk, 1993: 257), sao difundidas por
membros de grupos dominantes que tém como objectivo primeiro a divulgacédo dos seus
valores e atitudes sobre as tematicas em questdo, promovendo discretamente o ponto de
vista do grupo. Aqueles que detém o poder social sdo capazes de exercer a sua
dominancia sobre os grupos mais fracos, tendo assim mais possibilidades de transmitir o
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seu conhecimento, atitudes, normas, valores e ideologias (cogni¢fes sociais). Neste
sentido, os jornalistas apresentam-se como um dos grupos que, tendo um acesso
privilegiado aos varios géneros discursivos, dispdem de um poder desmedido sobre a
audiéncia, pois, constituindo-se como elites de poder, implementam, legitimam, toleram
ou ignoram as desigualdades sociais e a injusti¢a (Van Dijk, 1993: 252).

Detentores de uma ideologia inerente a actividade jornalistica, os profissionais dos
media sao autores de noticias que espelham as suas crengas ideoldgicas. “O significado
do discurso — construido no decurso da sua produgdo e compreensao — é susceptivel de
incorporar opinides derivadas de ideologias subjacentes” (Pedro, 1997: 160). O facto de
as varias estruturas do discurso (re) produzirem ideologias (Pedro, 1997: 107),
demonstra que a comunicacdo e o discurso assumem um papel fulcral na (trans)
formacdo de ideologias (Van Dijk, 1989: 25), pelo que se torna necessario analisar o
discurso para destrincar toda a ideologia que Ihe esté subjacente.

4.2. Principais Conceitos

A analise do discurso utilizado pela VISAO durante os Gltimos meses da campanha
eleitoral dos Estados Unidos da América — atentando principalmente na dupla
McCain/Obama —, debrugar-se-a na relacdo entre os seguintes conceitos: ‘discurso

jornalistico’, ‘ideologia’ e ‘enquadramento’.

4.2.1. Discurso jornalistico

“Dizer que uma noticia ¢ uma estoria ndo é de modo
nenhum rebaixar a noticia, acusa-la de ser ficticia.
Melhor, alerta-nos para o facto de a noticia, como
todos os documentos publicos, ser uma realidade
construida possuidora da sua propria validade interna.
Os relatos noticiosos sdo mais uma realidade selectiva
do que uma realidade sintética” (Tuchman, 1976:
262).

O rigor, a isencdo e a imparcialidade sdo considerados os sustentaculos principais
do discurso jornalistico. Por isso, 0 reporter deve respeitar uma série de principios e

regras que permitem a redacgdo de um texto que se aproxima cada vez mais daquilo que
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muitos autores chamam de objectividade (Sousa, 2005: 121). O texto jornalistico finca-
se principalmente na descricao e no uso de citacdes, sendo que a analise e a opinido sdo
relegadas para os colunistas ou especialistas. Os profissionais dos media tendem a
distanciar-se, devido a “ideologia da objectividade” (Traquina, 1988: 168), dos textos
analiticos e opinativos, separando a “informag¢ado factual dos comentarios” (Sousa, 2005:
124). Jorge Pedro Sousa enumera varios principios que devem ser respeitados pelos
replrteres. Assim, é através de uma linguagem simples e de um discurso coerente, claro,
conciso e rigoroso que o texto jornalistico se prepara para coincidir com a realidade,
“contando bem o que ha para contar”. (Sousa, 2005: 122/124).

Neste sentido, fazer jornalismo significa também tomar uma série de decisdes
durante todo o processo produtivo, o que faz com que o profissional dos media seja
“permeavel a criticas” (Sousa, 2005: 30). A selec¢do e a hierarquizagdo de informagao
“no reino da sobre-informa¢dao” (Sousa, 2005: 122/124) sdo fungdes atinentes a
actividade jornalistica. Assim, a seleccdo e a conversdo dos acontecimentos em noticias
implica a adopcdo de critérios que facilite a escolha de acontecimentos ditos
jornalisticos. Assim, os critérios de noticiabilidade (valor-noticia) ajudam, por um lado,
0s reporteres a avaliar que assuntos possuem valor como noticia (Sousa, 2005: 30) e,
por outro lado, sdo vistos como ‘“mecanismos que se sobrepdem a subjectividade
jornalistica” (ibidem). Presentes em todo o processo produtivo, os critérios alteram-se,
de acordo com Galtung & Ruge, consoante o tempo, a sociedade e o pais (Melo, S/D:
3).

Para Teun A. van Dijk, os valores jornalisticos, que explicam a “seleccdo de itens
informativos”, t€m uma ligagao com a dimenséo cognitiva do jornalista (1990: 173). Os
critérios de noticiabilidade “proporcionam-lhes a base cognitiva para a tomada de
decisbes sobre a selecgéo, a atengdo, a compreensdo, a representacdo, a evocacgao e 0
uso de informacdo jornalistica em geral” (Van Dijk, 1990: 175). Dos varios “valores
jornalisticos™ estabelecidos por Van Dijk (1990: 175-181) distinguem-se 0s seguintes:
novidade; actualidade; consonancia com normas, valores e atitudes compartilhadas;
relevancia; proximidade; desvio e negatividade.

Segundo Jorge Pedro Sousa, os valores-noticia, assim como a seleccdo e a
hierarquizacdo da informacdo, derivam de influéncias pessoais dos repdrteres, de um
“pendor social”, que ¢ sobretudo caracterizado por factores organizacionais ligados a

empresa jornalistica, de um “pendor ideologico”, que privilegia certas figuras em
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detrimento de outras, e de um “pendor cultural” derivado da cultura jornalistica (Sousa,

cit. em Sousa, 2005: 35).

4.2.1.1. Uma realidade fracturada

Apesar de os critérios de noticiabilidade serem mecanismos importantes na
seleccdo dos acontecimentos, a soci6loga norte-americana Gaye Tuchman acredita que
os jornalistas, ao contrario dos restantes cidaddos, dispdem de uma aptiddo para
descobrir o que ¢ realmente noticiavel. A este “conhecimento sagrado” (1972: 85),
Tuchman d& o nome de perspicécia profissional (news judgement), ja que atribui aos
jornalistas a “capacidade de escolher objectivamente de entre factos concorrentes para
decidir quais os factos que sdo mais importantes ou interessantes” (Tuchman, 1972: 83).
Gurevitch & Blumber (1982: 193) chamam a esta intuicdo jornalistica “instintos de
noticiabilidade”, enquanto Harvey Molotch & Marilyn Lester (1974: 40) falam de “faro
para a noticia”.

Apesar de o discurso jornalistico ser uma das tnicas formas de dar “visibilidade
publica” aos varios campos sociais (Rosa, 2002: 1), é-lhe também imposta uma serie de
limitagdes que restringem e condicionam a maneira como a audiéncia interpreta e olha
para 0 mundo. Os media assumem um papel de mediacdo e de “fala intermédia”
(Flahault, cit. em Rosa, 2002: 1) que absorve o acontecimento dos campos de origem,
transformando-o numa “referéncia” criada de acordo com as suas caracteristicas e suas
pretensdes (Rosa, 2002: 1/2). O discurso noticioso assume-se, entdo, como um “lugar
que reinventa e cria o espago” para os diversos campos sociais. Nao obstante estas
inimeras fungdes, o discurso mostra-se incapaz de reflectir a verdade dos
acontecimentos.

Como dizia o autor Fausto Neto (S/D), a “cena primdria”, isto €, o acontecimento
real, jamais podera ser alcangada e retratada por componentes discursivas. Os jornalistas
apenas podem interpretar os acontecimentos, confeccionar novas “cenas” e “versoes”,
pois ndo conseguem atingir a autenticidade e a veracidade das cenas primarias (Neto,
S/D: 18). O discurso jornalistico adquire, desta forma, a fun¢do de “discurso segundo” —
a tal “fala intermédia” de Flahault — que descreve “ac¢des alheias” (Neto, S/D: 16),

sendo incapazes, de mostrar o “todo social” de um momento real (Rosa, 2002, 2). Neste
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sentido, o discurso mostra a sua ineficacia em revelar a ‘verdade’ do acontecimento tal
como ele ¢, divulgando apenas uma parte seleccionada da realidade, um “todo-parcial”
que é transmitido a audiéncia (Rosa, 2001, 2).

Para Rosa, a “verdade” do facto comunicado ndo existe, ja que, segundo ela, existe
uma prevaléncia dos pontos de vista. Neste sentido, os jornalistas conjugam
objectividade e subjectividade na producdo noticiosa, dando significado a uma nova
versdo que pretendem ‘vender’ como sendo a cena primaria (Rosa, 2002: 9). Ja Eugénio
Bucci explica que “a melhor objectividade no jornalismo é entdo uma justa, transparente
e equilibrada intersubjetividade” (Bucci, cit. em Melo, S/D: 5).

Esta ideia vem assim contrariar a teoria do espelho que caracterizou o conceito de
objectividade durante o século XIX e que preconizava a separacao drastica entre 0s
factos e as opinides. De acordo com esta concepgéo, o jornalista actuaria supostamente
como um “comunicador desinteressado”, “observador neutro” (Traquina, 1988: 167) ou
como “maquina fotografica” (Traquina, 1988: 168). A objectividade implicaria que nao
houvesse “distingdo” e “mediagdo ou interferéncia simbolica, cultural e ideologica entre
a realidade e a noticia” (Melo, S/D: 1). Com a imposi¢do do novo conceito de
objectividade na década 20 e 30, nos EUA, fala-se de uma desconfianca nos préprios
factos, o que levou a construcdo de determinadas regras para permitir que os factos

ganhassem credibilidade (Schudson, cit. em Traquina, 1988: 168).

4.2.1.2. Objectividade - um bem inalcang¢avel?

Considerado o lema e um dos elementos “mais ideologicos do discurso das
noticias” (Sadaba, 2007: 59), a objectividade tem vindo a ser questionada,
nomeadamente atraves de analises de conteddo sobre a “cobertura noticioso de
campanhas eleitorais, assuntos controversos, politicas, intuicdes, movimentos ou
politicos” (Hackett, 1984: 102).

A importancia da objectividade como “pedra angular” (Schudson, cit. em Hackett,
1984: 102) do jornalismo contemporaneo nota-se na atencdo que 0s c0Odigos
deontoldgicos dos diversos paises europeus prestam a este principio que rege 0s
profissionais dos media. A “justeza, exactiddo, seriedade” sdo nogdes que os codigos

éticos utilizam para fazer referéncia a verdade e a objectividade, enquanto os termos
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“erro, inexactiddo, falsificacdo e deformagdo” sdo atitudes a evitar na actividade
jornalistica (Pina, 1997: 74). Em Portugal, o Codigo Deontologico do Jornalista
estabelece no 1° ponto que “o jornalista deve relatar os factos com rigor e exactiddo e
interpreta-los com honestidade. Os factos devem ser comprovados, ouvindo as partes
com interesse atendiveis no caso. A distingdo entre noticia e opinido deve ficar bem
clara aos olhos do publico” (Cdodigo Deontoldgico, 1993).

De acordo com Sara Pina, o jornalista ndo consegue “despir-se” da sua “formacdo
cultural” e da “sua sensibilidade”. Esta “carga subjectiva” persiste na propria noticia,
sendo que influi nas varias etapas da produgao jornalistica, nomeadamente na “selecgao,
ordenacao e sintese” da informacgao (Pina, 1997: 72). Os varios factores susceptiveis de
influir na objectividade levam a autora a acreditar na subjectividade do repdrter no que
diz respeito a observacdo e a difusdo dos acontecimentos (Pina, 1997: 72). Shoemaker
& Reese (1996) apontam ainda que as caracteristicas pessoais e demograficas do
jornalista, como também a forma como ele se caracteriza enquanto profissional,
influenciam o contetido noticioso (Shoemaker & Reese, cit.em Serra, S/D: 8/9).

Para Rosa, 0 produto jornalistico ¢ “uma construgdo feita diante de ingredientes de
complexidades da actividade humana e da cultura de cada veiculo” (Rosa, 2001: 18).
Neste sentido, o redactor deixa de ser “um super-herdi que controla os deslizes da
sociedade” para ser um “executor de ordens previamente estabelecidas” (Adghirni, cit
em Serra, S/D: 7) e 0os media assumem-se como “reporteres-reflectores-indicadores de
uma realidade objectiva composta de acontecimentos reconhecidamente ‘importantes’
do mundo” (Molotch & Lester, 1974: 40).

Portanto, como ja foi referido no primeiro capitulo deste relatério/dissertacdo, 0s
constrangimentos organizacionais e econdmicos, as rotinas profissionais, as politicas
editorais, os processos de seleccdo de informagdo, nomeadamente o gatekeeping, o
agenda-setting e o framing, e as caracteristicas e preferéncias do profissional, sdo

elementos que constrangem e influenciam a prossecucdo da actividade jornalistica.

4.2.1.3. A construgdo da realidade

Como refere Roscho, a objectividade “ndo reside nas proprias noticias, mas no
comportamento dos jornalistas” (Roscho, cit.em Soloski, 1989:96) que recuperam 0s
factos pertencentes a realidade e lhes atribuem um significado proprio. O jornalista
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assume-se como um “analista da realidade”, cuja “finalidade é dar ao cidaddo os
elementos necessarios para a compreensao dos temas” (Sadaba, 2007: 60). Deste modo,
os reporteres deixam de ser “observadores passivos” para adoptar uma postura activa
durante o processo da construcdo da realidade (Traquina, 1988: 168). Esta reprodugéo
do acontecimento na noticia nao surge naturalmente do “mundo real”, j& que nasce da
“conjugac¢do de acontecimentos e textos” (ibidem). Nelson Traquina dizia ainda que “o
acontecimento cria a noticia, a noticia cria o acontecimento” (ibidem).

O paradigma que caracteriza a noticia como construcdo social da realidade surge
por volta das décadas 60 e 70 do século XX, tendo como pressuposto o facto de que a
noticia também constroi a realidade e presentifica 0 acontecimento. Neste sentido,

Nelson Traquina define a construcao da noticia da seguinte forma:

“As noticias sdo o resultado de um processo de producdo, definido como a percepgao,
seleccdo e transformacdo de uma matéria-prima (0s acontecimentos) num produto (as
noticias) ” (Traquina, 1988: 169).

Na opinido do autor Miquel Alsina (1989: 162), a noticia apresenta-se como outra
construcdo da realidade que vem juntar-se “as situagdes, factos e relagdes ja socialmente
existentes e publicamente reconhecidas”. Assim, o texto noticioso equipara-Se a uma
“representacao social da realidade quotidiana” que surge como um “mundo possivel”
(Alsina, 1989: 18) — que o académico Alfred Schutz (1987) caracteriza por “multiplas
realidades”. Deste modo, o ‘novo’ jornalismo comega a ser encarado como uma
“actividade especializada na constru¢do da realidade social” (Alsina, 1989: 162) que
faculta alguns “fragmentos” do real e que deriva de um conjunto de factores e codigos
discursivos (Gadini, 2007: 83). Ja para Pedroso, o jornalismo permite a transformacéo
do acontecimento em noticia, sendo que a noticia ganha a forma de um “meta-
acontecimento” transmitido “em formato de reportagem, entrevistas directas, artigos,
foto-legendas, notas, dentre outras variagdes discursivas” (Pedroso, cit. em Gadini,
2007: 84).

A linguagem adquire grande importancia, ja que a realidade “presentifica-Se,
projecta-se e constrOi-se pelos discursos” (Sadaba, 2007: 85). Durante o processo
produtivo, um conjunto de factores actua na cria¢cdo do novo acontecimento, o que Rosa

esclarece:
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“O discurso jornalistico, portanto, ndo reflecte a realidade. Traduz e a constréi via
recursos discursivos, simulando realidades mediante todo um sistema proprio de
cada veiculo em que os jornalistas captam um certo nimero de informac@es e que
sdo transformadas em noticias por meio do discurso perpassado pelas rotinas

produtivas, experiéncia do jornalista e pela ideologia e cultura do veiculo” (Rosa,
2001: 3).

Nao obstante a importancia das noticias na sociedade como “fonte de conhecimento
e fonte de poder” (Tuchman, 1983: 232), alguns autores insistem em dizer que 0s media
criam uma realidade “aparente” e “iluséria”, sendo que enviesam a ‘realidade
objectiva” (Doelker & Enzens-Berger, cit. em Alsina, 1986: 31). Ja Baudrillard fala de
uma representacao da realidade social (Baudrillard, cit. em Alsina, 1986: 31) enquanto
Tuchman equipara a noticia a uma das janelas viradas para o0 mundo (Tuchman, 1983,
232).

4.2.1.4. A objectividade ritualizada de Tuchman

Para a soci6loga norte americana Gaye Tuchman, a objectividade é assimilada
pelos jornalistas como um “ritual estratégico” que os protege de potenciais criticos e
perigos ligados a profissdo (Tuchman, 1972: 74). Actuando como “baluarte” (Tuchman,
1972: 75) entre os profissionais dos media e os criticos, a objectividade é atingida
através do uso de “procedimentos de rotina” visiveis pela audiéncia apenas através de
uma simples leitura (Tuchman, 1972: 75). Considerando as condi¢cdes com as quais 0s
jornalistas se deparam para escrever estorias, a objectividade surge em defesa deste
grupo profissional, evitando que eles sejam acusados de “difamacdo” ou de o trabalho
nédo ser objectivo (Tuchman, 1972: 75). Deste modo, 0s rituais estratégicos da sociéloga
norte-americana nao correspondem a definicao filosofica e epistemologica do conceito
de objectividade (Sousa, 2006: 36).

A autora apresenta, assim, quatro etapas para tratar os acontecimentos de forma
completamente “descomprometida, imparcial e impessoal” (Tuchman, 1972: 78), tais
como a “apresentagdo de possibilidades conflituais” e de “provas auxiliares”, a
utilizacdo das aspas para atribuir a opinido a respectiva fonte e a organizacdo da noticia,
dando prioridade as informagBes mais relevantes (Tuchman, 1972: 79/83). Sobre a

atribuicdo das opinides através do uso de aspas, Tuchman refere que este procedimento
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permite ao reporter retirar as suas opinides das noticias, “conseguindo que outros digam
o que ele proprio pensa” (Tuchman, 1972: 82). Apesar de os procedimentos serem
respeitados a risca pelas organizacdes jornalisticas, que ndo podem manifestar desvios
de objectividade, também sdo encarados por Tuchman (1972: 89) como um

‘instrumento de descrédito e um meio do jornalista fazer passar a sua opinido’.

4.2.1.5. O poder persuasivo do discurso

O discurso jornalistico encerra um incomensuravel poder persuasivo, isto €,
influencia as atitudes do publico e as suas constru¢des/ideologias sociais. Sendo 0s
responsaveis pela seleccdo da informacdo, os jornalistas detém a capacidade de
controlar o conhecimento, de representar um grupo da forma que consideram mais
curial. De acordo com Pierre Bourdieu, os jornalistas “devem a sua importancia no
mundo social ao facto de deterem um monopdlio de facto sobre os instrumentos de
producdo ¢ de difusdo a grande escala da informagdo” (Bourdieu, 1997:48).

N&o obstante, importa enfatizar que os individuos ndo sdo como marionetas,
ausentes e passivos. Nao sdo totalmente permissivos, pois apenas se deixam influenciar
pelas informagdes veiculadas pelos media até certa medida. “A audiéncia mantém um
minimo de autonomia e independéncia e engaja-se mais ou menos activamente no “uso”
dos meios de comunicacdo de massa, em vez de adoptar uma posi¢cdo puramente
passiva” (Van Dijk, 2005:74). Por isso, a realidade construida pelo jornalista pode ser
aceite ou refutada pelos leitores, podendo ou ndo influenciar a opinido que sustentam

acerca de determinado assunto.

4.2.2. Ideologia

O conceito de ideologia tem vindo a ser estudado e explicado por indmeros
investigadores, transformando-se numa “praga nas ciéncias sociais” desde que Destutt
de Tracey associou, ha quase dois séculos, o termo ideologia a “ciéncia das ideias” (Van
Dijk, 2005: 230). Desde entdo, muitos estudos foram realizados no &mbito da politica e
dos mass media, no sentido de saber se 0s media sdo imparciais na cobertura que fazem

sobre os eventos politicos ou se, de facto, demonstram algum favoritismo para
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determinado partido ou candidato (Hackett, 1984: 118). Estas questdes levam os
académicos a virarem-se para a desmitificagdo do conceito de ‘ideologia’, que se
apresenta como uma “institui¢do que pode fornecer ideias, influenciar desejos, e ajudar
a definir a realidade social” (Hackett, 1984: 119).

Emilia Pedro define as ideologias como “modelos conceptuais basicos de cognigdo
social, partilhados por membros de grupos sociais, constituidos por selecc@es relevantes
de valores socioculturais e organizados segundo um esquema ideoldgico representativo
de autodefinicdo de um grupo” (Pedro, 1997: 113). Para além de reproduzir os
objectivos bésicos, interesses, pretensdes, normas e valores dos respectivos grupos (Van
Dijk, 1993: 258), as ideologias actuam como “sistemas de principios” que estruturam
cognicdes sociais e potenciam, através da devida actuacdo dos seus membros, a
reproducdo social de determinado grupo (Van Dijk, 2005: 118). Neste sentido, as
ideologias apresentam-se como uma “espécie de auto-esquema” que determina e
espelha os critérios basicos que contribuem para a formacdo da identidade social de
cada grupo (Van Dijk, 2005: 64).

As ideologias acabam por apetrechar os membros de determinados ideias, crengas,
valores e pensamentos, permitindo “servir os fins do proprio grupo” e reforgar as
respectivas praticas (Van Dijk, 2005: 113). Estes conhecimentos, partilhados ndo apenas
por um individuo mas por um conjunto de pessoas, sao também “sistemas de cognigdo
social avaliativos” (Pedro, 1997: 112) que influem directamente na avaliagédo que o
individuo faz da realidade. Van Dijk caracteriza esta aptiddo de “julgamento social”, ja
que habilita os membros dos grupos a ver o que ¢é “certo ou errado”, “verdadeiro ou
falso” (Van Dijk, 2005: 64).

Esta linha de pensamento demonstra que as ideologias ndo sdo apenas um conjunto
de “crengas e atitudes” (Van Dijk, 1989: 24) nem s6 um “‘sistema de ideias” (Van Dijk,
2005: 121). Para Van Dijk (1989: 24), as ideologias equiparam-se a um quadro
cognitivo que controla e orienta a formacdo e a aplicacdo de outras cognicdes sociais,

nomeadamente os conhecimentos, opinides, atitudes e representagcdes sociais de cada

grupo.
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4.2.2.1. Modelos de Vida

Como ja foi mencionado anteriormente, as ideologias conttm uma dimenséo
cognitiva que equipa os membros dos grupos de “objectos mentais” (Pedro, 1997: 107),
ajudando-os na compreensdo e na avaliacdo do mundo. Estes modelos apresentam-se
como sendo o estadio intermediario entre as ideologias e o discurso. Van Dijk explica
esta transicdo da forma seguinte:

“As ideologias organizam as atitudes de grupos especificos; estas atitudes podem ser
usadas na formacdo de opinifes pessoais tal como estas sdo representados pelos

modelos; e por ultimo, estas opinides pessoais podem ser expressas no texto e na
fala” (Van Dijk, 2005: 66)

A verdade ¢ que somente uma “frac¢do” da informacao dos modelos ¢ traduzida
em discurso, através do texto e da fala (Van Dijk, 2005: 66). Na sua divulgacdo da
realidade, os jornalistas recorrem também a modelos para escrever acerca dos
acontecimentos, sendo estas perspectivas adoptadas, frequentemente, pelos leitores
(Van Dijk, 2005: 79). Apesar de as ideologias serem (re) produzidas atraves das varias
estruturas discursivas (Pedro, 1997: 107), esta “imbui¢ao do poder e da ideologia” no
texto comunicativo ndo é, como refere Lazar (2005: 5), tdo perceptivel para a audiéncia,
sendo que, muitas vezes, passa despercebida.

Deste modo, partindo do pressuposto que a ideologia actua principalmente atraves
da linguagem (Van Dijk, 2005: 117), a profisséo de jornalista torna-se um objecto de
estudo relevante para a execucdo deste estudo. Longe de constituirem uma
individualidade, os jornalistas integram uma ‘“comunidade interpretativa”, que se
caracteriza como “um grupo unido pelas suas interpretacdes compartilhadas da
realidade” (Hymes, cit. em Rosa, 2001: 6). Neste sentido, a classe jornalistica dispde de
“um sistema de ideias, valores e pressuposi¢oes” (Hackett, 1984: 119) que determina a
forma como fazem jornalismo. Estudos demonstram que o produto informativo €
impregnado por inUmeras caracteristicas pessoais, nomeadamente a etnia, Sexo,
educacao recebida, local onde estudou jornalismo, experiéncias profissionais, atitudes
pessoais e crencas (Sadaba, 2007:225).

Para o proposito deste relatdrio/dissertacdo, atentaremos principalmente nos
jornalistas como organizacao “ideoldgica” (Hackett, 1984: 128), j4 que as ideologias
transmitidas pelos media raramente sdo pessoais, mas sim “sociais, institucionais ou
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politicas” (Van Dijk, 2005: 61). De acordo com Coyle e Lindlof, a comunidade
jornalistica estabelece “convengdes que sdo predominantemente tacitas e negociaveis no
que diz respeito a forma como os membros de uma comunidade podem reconhecer,
criar, experienciar ¢ falar sobre textos” (Coyle ¢ Lindlof, cit. em Rosa, 2001: 6). Assim,
os profissionais dos media constroem uma “visdo da profissdo” (Sadaba, 2007:226),
sendo a empresa jornalistica a ditar a forma como “o jornalista olha para a realidade”
(Sadaba, 2007:231). Assim, este respeito pelas convencgdes jornalisticas garante a
coesdo e a cooperacdo dos elementos do grupo profissional, permitindo que o0s
redactores possam agir da mesma forma perante situacfes semelhantes (Van Dijk, 1997:
26).

O reporter, enquanto membro de uma comunidade, possui ideologias que
afectam as suas opinides e que posteriormente podem influenciar as estruturas
discursivas (Van Dijk, 2005: 61). Neste sentido, as noticias sdo encaradas como um
produto cultural que espelha as conviccBes ideoldgicas daqueles que manejam as

ferramentas da producao noticiosa.

4.2.2.2. Ideologia como enquadramento

Como dizia Durham, os frames nunca sdo imparciais, sdéo sempre portadores de
posicOes e ideias (Durham, cit. em Carvalho, 2002:12). Assim, os jornalistas podem
salientar, mitigar ou ignorar certos aspectos no relato noticioso (Van Dijk, 2005: 79). A
esta ultima conduta, Orlandi d4 o nome de “silenciamento”, ja que consiste em eliminar
certos argumentos para evidenciar uma ideia dominante (Orlandi, cit. em Lopez &
Dittrich, 2004: 7).

A sobrevalorizagdo da dimensdo jogo/estratégia como enquadramento das
campanhas eleitorais demonstra que a adopcao excessiva deste tipo de framing deriva
da ideologia dominante subjacente a cultura jornalistica. Enquanto Patterson explica
este favoritismo para 0 jogo através das “convengdes jornalisticas” que recorrem a
componentes dramaticas e controversas para explicar a vida politica (Patterson, 1994:
60), Capella & Jamieson defendem que este frame adquire tanta importancia no métier
porgue se equipara a uma auténtica estoria (Capella & Jamieson, cit.em Serrano, 2006:
102). Alias, como defende Serrano, os enquadramentos noticiosos “sdo influenciados

por modelos comuns a cultura jornalistica, a qual influencia as escolhas sobre 0 que € a
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politica e as eleicoes” (Serrano, 2006: 483). Com o surgimento da informagao-
espectaculo, o jornalismo recorre a novas regras em que as organizagdes noticiosas
arriscam-se a ficar “fora-de-jogo” se ndo as respeitar (Castro, 1995). E assim que a
noticia surge como “a informagdo transformada em mercadoria com todos os seus
apelos estéticos, emocionais ¢ sensacionais (...) Além do mais, ela ¢ um meio de
manipulacdo ideoldgica de grupos de poder social e uma forma de poder politico”
(Marcondes Filho, 1986:13).

O tratamento das noticias, como também o framing jogo/estratégia, vem responder a
necessidade de submeter as estdrias jornalisticas a l6gica comercial, potenciando o
numero de compradores e, por conseguinte, um aumento dos anunciantes (Hackett,
1984. 128). De acordo com Francis Brune (1993), continua a persistir nos media
tradicionais uma “ideologia publicitaria crescentemente absorvente, ameacadoramente
dominante” que “ensina a imaginar o produto apenas pelo especticulo do produto”
(ibidem). Porém, esta logica do mercado ndo é a Unica a mover as organizacGes
noticiosas, ja que os jornalistas escrevem para um puablico-alvo que eles procuram
satisfazer através da seleccdo e do tratamento de determinados assuntos. Assim, como
dizia Van Dijk (2005: 63), uma das principais finalidades das ideologias é coordenar
“praticas socais dos membros de grupos para a realizacdo efectiva das finalidades de um
grupo social e para a proteccao dos seus interesses”.

Para Patterson, esta perspectiva baseada no jogo/estratégia acaba por ter
determinadas consequéncias na forma como os votantes olham para os politicos e para a
campanha (Patterson, 1994). Relativamente ao publico, Van Zoonen (1994:17) afirma
que a ideologia dominante, neste caso transmitida pela classe jornalistica, € divulgada
como “senso comum”, quase “invisivel”. Esta “transmissdo de ideias de uma
determinada classe hegemonica” (Lopez & Dittrich, 2004: 4) conduz a
“homogeneizacdo do conhecimento” por parte da audiéncia, sobretudo quando ndo
existe uma “contra-ideologia” (ibidem). Como defende Van Dijk, o discurso caracteriza-
se pela sua capacidade de explicitar e reforcar ideologias, divulgando-as e legitimando-
as (Van Dijk, 2005: 114), como também pode contribuir para a construgdo de outras
ideologias (Van Dijk, 2005: 122).

Esta linha de pensamento demonstra, portanto, que a noticia define, constitui e
alimenta constantemente fenémenos sociais (Tuchman, 1983: 198), pelo que os media

assumem, actualmente, uma postura de “co-produtores” que “ndo se limitam a
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transmitir a politica ou a torna-la compreensivel, mas que contribuem para defini-la”
(Grossi, cit. em Alsina, 1986: 135).

4.2.3. Enquadramento

“A noticia é uma janela virada para o mundo (...) A
visdo através de uma janela depende de se a janela é
grande ou pequena, se hd muitas ou poucas janelas, se
0 vidro € opaco ou claro, se a janela esta virada para a
rua ou para o quintal” (Tuchman, 1983: 13)

A definicdo de Robert Entman é, sem divida, a mais utilizada para explicar o
conceito de framing no campo dos media. Assim, o autor define que “enquadrar ¢
seleccionar alguns aspectos de uma realidade percebida e torna-los mais salientes no
texto comunicativo de modo a promover uma definicdo particular de um problema,
interpretacdo causal, avaliagdo moral e/ou uma tratamento recomendado para o item
descrito” (Entman, 1993:52). Neste sentido, a ac¢do de enquadrar pode ser vista como a
embalagem que os produtores noticiosos atribuem aos temas.

Para falar acerca dos acontecimentos, o jornalista adopta sempre uma perspectiva,
moldura esta que deriva do ponto de vista ou da posicdo do falante e que estd
reproduzida nas varias dimensdes discursivas (Van Dijk, 2005: 80). O framing surge,
entdo, como um instrumento que, ao expor a tematica pretendida, administra e delineia
0s aspectos que serdo incluidos e excluidos no tratamento da respectiva noticia (Van
Dijk, 2005: 42). Assim, a valorizacdo e a secundarizacdo (Van Dijk, 1997: 134) derivam
da relevancia que o jornalista confere aos varios aspectos da realidade e do frame que
ele decide adoptar para falar acerca disso.

Colocando a tonica na seleccdo e na proeminéncia de certa informagdo em
detrimento de outra, Entman explica ainda que salientar certos aspectos significa dar
mais visibilidade e significacéo a esta informacgéo (Entman, 1993: 53). Neste sentido, 0s
textos comunicativos apresentam frames que sdo manifestados através de frases,
imagens estereotipadas, fontes noticiosas ou pela presenca ou auséncia de palavras-
chave (Entman, 1993: 52/53). Alias, segundo explica Van Dijk (2005: 66), analisar o

“nao dito” ou a informagdo omissa torna-se importante porque revelam imenso sobre 0
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quadro ideoldgico do enunciador. Na tentativa de salientar a informacdo desejada,
muitas vezes congruente com as suas atitudes e opinides, o emissor silencia aquilo que
ndo condiz com o que ele pretende transmitir (Van Dijk, 2005: 79). Relativamente aos
jornalistas, pode concluir-se que eles tendem a mitigar, secundar ou excluir a
informagao que ndo encaixa convenientemente no enquadramento seleccionado.

A exploracdo excessiva de determinado frame em detrimento dos restantes depende
de varios factores subjacentes a cultura jornalistica, a ideologia dos jornalistas como
membros de uma organizacao e as caracteristicas do veiculo. Esta selec¢do e ocultagdo
de informacéo acaba por interferir nas reac¢@es do publico e na forma como eles véem e
lidam com os problemas expostos pelos media (Entman, 1993: 55).

O proximo ponto sera exclusivamente dedicado a contextualizacdo do conceito de

framing, pois constitui o elemento central do trabalho empirico.

4.3.Framing

4.3.1. Contextualizagdo histérica do conceito de ‘framing’

O termo framing ndo surgiu ligado aos meios da comunicagdo. Pelo contrério, antes
de ser adoptado por especialistas dos media, foi desenvolvido nas areas da sociologia e
da psicologia. Tendo a sua origem na sociologia interpretativa, esta corrente traz a
noc¢ao de ‘defini¢do da situacdo’ que € introduzida, em 1923, por William Isaac Thomas
(1863-1947). Segundo ele, o individuo faz uma avaliacdo da situacdo em que se
encontra, recorrendo a atitudes, experiéncias e conhecimentos prévios. Neste sentido, o
autor afirma que, perante uma situagéo, o ser humano, contrariamente aos animais, ndo
se deixa dominar unica e basicamente pelos estimulos, sendo que passa sempre por “um
nivel de exame e deliberacao” — a que Thomas chama de ‘defini¢cdo da situacdo’ — antes
de adoptar qualquer tipo de comportamento. Secundando a teoria de Thomas, isto
significaria que a conduta humana, a personalidade e a vida social seriam inevitavelmente
condicionados por um conjunto de defini¢des (Sadaba, 2007: 25).

Para Sebastian de Erice e os seus colegas, discipulos do Interracionismo Simbolico,
o significado das coisas € que prevalece. Esta vaga de pensadores acredita que o
individuo age consoante o significado das coisas, sendo que este “significado surge

como consequéncia de uma interaccdo”. Assim, o que importa ndo ¢ a “realidade
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exterior”, mas a forma como ela ¢ interpretada e compreendida (Sebastian de Erice et al,
cit. em Sadaba, 2007: 27).

Partilhando algumas semelhancas com o Interracionismo Simbdlico, o austriaco
Alfred Schutz, que integra a corrente da fenomenologia, explica em On multiplies
realities que 0 mundo da vida quotidiano caracteriza-se pela intersubjectividade. Todos
os individuos aceitam, assim, o seu mundo como “natural” (Schutz, apud Sadaba, 2007:
28). No livro The Social construction of reality (1966), de Peter Berger e Thomas
Luckmann, seguidores de Schutz, os autores falam em construgéo social da realidade,
sendo que a realidade social acaba por ser um produto de defini¢des individuais e
colectivas (Berger & Luckmann, apud Sadaba, 2007: 28). A esse respeito, Sadaba
(2007: 28) afirma que “os homens sdo um produto social que aprendem o que se
considera realidade através dos processos de socializacdo, a0 mesmo tempo que a
sociedade ¢ produzida pelos homens ao institucionalizar as suas acgdes”.

Alfred Schutz aponta ainda para o conceito de ‘tipificacdes’ para explicar a ideia de
frame. Esta nocdo equipara-se a ‘defini¢do da situa¢do’ de Thomas, ja que ambos os
conceitos ajudam o individuo a lidar com as varias situacfes diarias, evitando
momentos de incerteza. Neste sentido, o uso de “esquemas de interpretacdo
organizados”, baseados em experiéncias e vivéncias passadas, permite-nos enfrentar a
realidade com alguma familiaridade (Schutz, cit. em Correia, 2009: 57). As tipificacOes
permitem a adop¢ao de “comportamentos tipicos” para vivenciar situagdes similares e
actuais, assegurando “a continuidade da ordem social” (Schutz, cit. em Correia, 2009:
56/57). Esta metodologia proporciona uma maior apreensdao e compreensao da realidade
social, sendo que também € utilizada pelos jornalistas na producéo do discurso. Deste
modo, o discurso mediatico também € impregnado de tipificacdes provenientes da
comunidade jornalistica.

O antropoélogo Gregory Bateson integrou, por sua vez, a nogdo de marco na area de
psicologia. Para ele, os marcos sdo componentes que a mente humana utiliza para
interpretar e compreender os acontecimentos, sendo que também ajudam na formacéo
de pautas de conduta (Bateson, apud Sadaba, 2007:32). O autor explica ainda que a
adopgéo do termo frame permite entender que motivos sdo utilizados pelos receptores
das mensagens para adoptar ou excluir certos aspectos da realidade (Batteson, apud
Sadaba, 2007:30).
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No livro Frame Analysis. An essay on the organization of Experience (1974),
Goffman adopta o termo ‘marco’ da psicologia (Bateson), aplicando-0 a sociologia. O
objectivo da obra é explicar como é que 0s acontecimentos sdo organizados na nossa
mente e na sociedade. O investigador aplica a palavra frame para falar sobre essas
situacdes. Sujeito a uma série de reorganizacBes, o frame, para Goffman, vem dar
sentido aos acontecimentos, recorrendo a marcos sociais e esquemas mentais (Goffman,
apud Sadaba, 2007:33).

Desenvolvida inicialmente na sociologia e na psicologia, esta teoria do
enquadramento foi também emprestada aos estudos dos meios de comunicacao, ja que
0s repdrteres tém como funcao primaria interpretar realidades para as transmitir ao resto
da populacdo (Sadaba, 2007: 30). Como dizia Correia (2009: 53), “as dinidmicas
sociais” ndo sdo apreendidas por si s6, sendo que a atribui¢do de significado vai torna-
las alcancaveis do ponto de vista da compreensdo. Em jornalismo, o significado dos
acontecimentos noticiados € atribuido através da elaboracdo de enquadramentos
simbolicos (frames). A nocdo de framing foi adaptada aos media apenas em 1974 pelo
sociélogo Erving Goffman.

Secundando McCombs & Donald Shaw, o conceito de frame foi integrado nos
estudos dos media aquando de uma investigacdo sobre o movimento estudantil, na
década de setenta do século XX. O estudioso Todd Gitlin terd sido o primeiro a
investigar a repercussao dos enquadramentos mediaticos sobre 0s movimentos, através
da anélise pormenorizada da cobertura da CBS dos protestos estudantis (Sadaba,
2007:36). Assim, Gitlin define os frames como “padrdes persistentes de cognigdo,
interpretacdo e apresentacdo da seleccdo, énfase e exclusdo, através dos quais quem
maneja 0s simbolos organiza de forma rotineira o discurso, seja ele visual ou verbal”
(Gitlin, cit. em Sadaba, 2007:43).

William Gamson néo deixa de salientar que os frames difundidos pelos media néo
correspondem a situagdes de “controlo social”, pois as organizagdes jornalisticas ndo
representam a “Unica fonte de conhecimento”. O autor equipara ainda o conhecimento a
uma floresta, sendo que os frames constituem apenas “um dos caminhos possiveis para
avangar nele, mas ndo o tnico” (Gamson, cit. em Sadaba, 2007:43). Neste sentido, 0s
proprios movimentos sociais sao transmissores de enquadramentos simbdlicos. Como

diz Teresa Sédaba, 0s movimentos apresentam-se como “agéncias de significacao
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colectiva” com poder suficiente para disseminar os seus ideais na sociedade, sendo
também uns peritos na producdo de marcos de referéncia (Sadaba, 2007:42).

O enquadramento jornalistico tem vindo a ser um importante objecto de estudo que
acompanha investigadores h4 mais de quatro décadas. Gaye Tuchman (1983) foi a
primeira investigadora a estudar o framing partindo da criacdo das préprias noticias,
atentando em todo o processo produtivo. O conceito de framing tem sido também
estudado no sentido de analisar as repercussdes do engquadramento jornalistico nos
quadros de referéncia utilizados pelo publico para interpretar os acontecimentos.

Nos estudos sobre media effects, o agendamento e o enquadramento encontram-se
nas mesmas pesquisas, ja que o framing € visto, segundo esta concepcao, como herdeiro
do agenda-setting (Gutmann, 2006: 27). Como diziam Mccombs & Reynolds (2002), o
agendamento equipara-se a uma primeira agenda tematica que diz ao publico sobre “o
que pensar”, enquanto o enquadramento actua cCOmo uma agenda adicional que
direcciona o tema para determinado angulo, atentando em certas caracteristicas e
propondo a audiéncia como pensar sobre o assunto (Mccombs & Reynolds, cit. em
Gutmann, 2006: 41). “Enquadrar as noticias pode ter uma fun¢ao de agenda-setting, na
medida em que expde certos assuntos e 0s sub-assuntos relacionados” (Serrano, 2006:
299). Os autores ddo o nome de ‘segundo nivel do agenda-setting’ ou ‘agenda-setting
de atributos’ a este sucessor do agendamento.

Em 1993, o socidlogo Robert Entman (1993:2) conceptualiza a terminologia de
frame no campo dos estudos dos media e propde fazer do enquadramento um paradigma
da investigacdo em comunicacdo, continuando, contudo, a usufruir dos contributos da

psicologia e da sociologia (Sadaba, 2007:85).

4.3.2. O conceito de “framing”

Para inumeros autores, o framing usufrui de uma dimens&o organizativa muito forte
que permite a apreensdo e a compreensdo da realidade ‘mediatica’. Alids, o
enquadramento € visto como uma série de “unidades mentais que organizam e guiam a
nossa constru¢do e compreensdao sobre a realidade social” (Brosius & Eps, cit. em
Sadaba, 2007: 98) ou ainda como uma ideia central capaz de atribuir sentido e
significado aos acontecimentos (Gamson, cit. em Séadaba, 2007:70). Estas varias
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definicdes demonstram que os enquadramentos fazem parte do “processo significativo
da noticia” (Sadaba, 2007: 49), levando o reporter a ser o produtor exclusivo (Alsina,
1989: 137) deste objecto manufacturado (Sadaba, 2007:88). O framing ajuda, desta
forma, a entender determinado “pacote de informagdo” que, através de uma estrutura
interna, atribui significado aos factos importantes (Gamson & Modigliani, cit. em
Santos, 2006:30). Deste modo, enquanto o jornalista traduz uma realidade restringida
em “mensagem informativa” (Sadaba, 2007: 14), os media actuam como um
“termoOmetro social”, responsaveis pela estruturacdo da agenda publica e pela atribuicdo
de significado (Rosa, 2001: 15). Esta construgdo de significados demonstra que os
textos noticiosos sdo, de facto, “criadores da realidade” que nos circunda (Sadaba,
2007:92). Como dizia Tuchman, um facto isolado ndo tem significacdo, sendo que € a
atribuicdo de um marco que da sentido aquilo que é escrito ou falado (Tuchman, 1978:
88).

Stephen Reese atenta, por sua vez, na persisténcia e na homogeneizacao dos frames
através do tempo, sendo usados continuamente. Assim, o estudioso define-os como
principios organizativos partilhados socialmente e duradouros, trabalhando para
estruturar a realidade social (Reese, cit. em S&daba, 2007: 102). J& Gitlin falava na
possibilidade de os frames iniciais permanecerem intactos ao longo do tempo, (Sadaba,
2007:99), resultando frequentemente na manutencdo de engquadramentos e ideologias
dominantes.

No seu estudo sobre os enquadramentos divulgados pela imprensa britanica sobre as
alteragdes climaticas (2002), Anabela Carvalho direcciona a sua aten¢do ndo tanto para
a dimensdo organizativa e estruturante do frame, mas para a sua capacidade em
transmitir as “visdes e posi¢cdes” atinentes a um actor social, sendo esta perspectivagao
(frame) manifestada através de um texto jornalistico (Carvalho, 2002: 12). Contudo,
nem sempre os frames utilizados pelas elites simbodlicas sdo adoptados pela sociedade,
ja que o discurso noticioso é apenas uma das inimeras fontes disponiveis para falar

acerca de um assunto (Gamson, cit. em Sadaba, 2007: 43).

4.3.3. Framing: ferramenta inerente ao jornalismo?

Ndo obstante a dimensdo cognitiva, o frame apresenta-se também como uma

ferramenta imprescindivel no exercicio da profissdo, jA que auxilia o jornalista na
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seleccdo, hierarquizacdo e construgdo do contetdo noticioso. Assim, os pedacos de
realidade, susceptiveis de serem transformados em noticia, séo tratados por uma série de
mecanismos que derivam do simples gesto de enquadrar. Para Jodo Correia, 0s
engquadramentos assumem-se entdo como “quadros de experiéncia que desempenham
uma funcdo estruturante dos fluxos comunicacionais, auxiliam o seu utilizador a
localizar, perceber, identificar e classificar um nimero infinito de ocorréncias” (Correia,
2009: 72/73).

A rapidez com a qual os jornalistas trabalham para responder aos constrangimentos
temporais e espaciais obriga-os a adoptar enfoques para dirigir a atencdo para
determinados problemas ou assuntos (Sadaba, 2007: 13). Esta accdo de enquadrar leva
inevitavelmente ao que Entman enfatiza na sua definicdo de frame: os profissionais dos
media privilegiam determinada informacdo em detrimento de outra, abdicando dos
aspectos que ndo condizem com o enquadramento seleccionado.

Para Jodo Correia (2009: 69), os frames actuam simultaneamente como mecanismos
inclusivos e exclusivos, ja que a selecgdo de certos acontecimentos e aspectos pressupde
necessariamente a exclusdo dos restantes. Com base nesta Optica, o framing € encarado
pelo autor como uma espécie de mensagem coerente que tem como finalidade ordenar e
organizar a percepcao do observador (Correia, 2009: 69). Os enquadramentos acabam
por ser “estruturas capazes de reduzir a informacgdo disponivel, organizando o mundo
das suas audiéncias e indicando como t€ém de pensar sobre eles” (Sadaba, 2007:99).
Alids, os enquadramentos utilizados pelos meios de comunicacdo surgem como O
“resultado do trabalho jornalistico e uma série de circunstancias profissionais que
proporcionam um modo particular de ver a realidade” (Sadaba, 2007:49).

Em Making News (1978), Gaye Tuchman entra nas redacgdes para perceber as
repercussdes que estas tém na producdo do trabalho jornalistico. A autora deixa claro
que a organizacdo noticiosa, 0 suporte mediatico, as rotinas e as atitudes dos
profissionais sdo elementos determinantes na escolha do framing, conduzindo
posteriormente & exploracdo excessiva de certas probleméticas e ao silenciamento de
outras. A metafora da janela de Tuchman (1983: 13) demonstra que, de facto, a
realidade ¢ apreendida de varias formas e limitada pelos “Oculos” dos jornalistas
(Bourdieu, 1997:12) que sdo influenciados pelas caracteristicas da janela como o

tamanho, a colocagéo e a composicdo (Tuchman, 1983: 223).
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Por isso, 0 estudo pormenorizado do enquadramento impde-se, pois constitui, como
explica Entman (1993: 55/56), um instrumento adequado para analisar a estrutura e o
poder do texto comunicativo (Entman, 1993: 55/56). Contudo, ndo se pode reduzir a
anélise dos frames a informacdo que aparece na comunicacdo social, tornando-se
necessario também destringcar os enquadramentos esquecidos e silenciados (Carvalho,
2002: 20).

4.3.4. ‘Framing’ nos contetidos noticiosos sobre politica

A adaptacdo da politica aos media € uma realidade inerente as sociedades
contemporaneas. Encaradas como um “momento e um procedimento ritualizado,
periodico e legitimado, de escolha e investidura de dirigentes para o exercicio de
poderes na sociedade” (Rubim, cit. em Serrano, 2006: 26), as elei¢Ges utilizam a
comunicacdo social para divulgar os seus propdsitos. Varios autores véem os media
como instrumentos politicos poderosos ao servico da politica e dos seus membros
(Patterson, cit. em Serrano, 2006: 89; Zelizer, cit. em Serrano, 2006: 91). Esta relacdo
simbidtica entre o campo politico e o campo jornalistico leva Georges Balandier (1999:
126) a realcar a crescente dependéncia dos “governantes” nos instrumentos mediaticos
para comunicar com os “governados”.

O periodo da campanha eleitoral é, sem davida, a altura mais importante da vida
politica dos candidatos, pois pressuple a organizacdo de Vvérias actividades,
nomeadamente comicios, passeios, debates e visitas a feiras (Serrano, 2006: 26).
Decorrentes da necessidade de apostar fortemente na comunicacdo a fim de transmitir
ideias, estas iniciativas apresentam-se, muitas vezes, como estratégias para despoletar
sentimentos positivos, influenciando a decisdo dos eleitores (Serrano, 2006: 27). Os
media vierem substituir os comicios, iniciativa mais utilizada durante o século XIX e
inicio do século XX, constituindo, actualmente, a forma que mais visibilidade
proporciona aos ‘“‘actores politicos, econdomicos, culturais, artisticos e desportivos”
(Mesquita, 2004).

Os estudos sobre a tematica tém percorrido os Estados Unidos, como também
diversos paises da Europa, que atentaram principalmente na influéncia dos media no
comportamento dos eleitores (Salgado, S/D: 76). Prova desta preocupagdo é o
reconhecido livro A Opinido Publica, de Walter Lipmann, publicado em 1914. Outros
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autores direccionaram a sua atencdo para a analise dos enquadramentos utilizados
durante as eleicdes como Patterson (1994), Capella & Jamieson (1997), Wattenberg
(1994) e Wilke & Reinemann (2001), Porto (2001), Lakoff (2004) Serrano (2006), entre
outros.

Os académicos Capella & Jamieson (1997) desenvolveram um estudo sobre os
frames mais utilizados no tratamento de noticias sobre as campanhas eleitorais.
Apontaram para trés categoriais: substancia, qualidades de lideranca/personalidade e
jogo/estratégia. A categoria substancia aborda temas relativos as politicas, ao programa
eleitoral ou opinides sobre assuntos tais como economia, salde e justica; a categoria
qualidades de lideranca/personalidade assenta nas qualidades do candidato atinentes a
sua capacidade de liderar o pais como a competéncia, integridade, ética, experiéncia,
entre outros; a categoria jogo/estratégia fala da campanha como se fosse uma corrida
eleitoral, debrucando-se no nivel estratégico e tactico. Como diziam Capella &
Jamieson, o que interessa numa cobertura focada no jogo/estratégia é ganhar ou perder.
Nesta ultima categoria, 0s jornalistas ddo importancia ao posicionamento dos
candidatos, recorrem a uma linguagem de guerra e a metaforas desportivas. “E uma
estoria com actores (politicos), criticos e audiéncia (votantes) ” (Capella & Jamieson,
cit.em Serrano, 2006: 300).

Os estudiosos Wilke e Reinemann analisaram, em 2001, as campanhas eleitorais
para o chanceler, na Alemanha. Para esse efeito, decidiram introduzir uma categoria
nova, a personaliza¢gdo. Contrariamente a categoria de Capella & Jamieson ‘qualidades
de lideranca/personalidade’, esta debruca-se sobre o préprio candidato, atentando nas
qualidades pessoais que ndo tém nenhuma ligacdo com a dimenséo politica — aparéncia,
simpatia, vestuario (Serrano, 2006: 300).

Durante as duas ultimas décadas, notou-se algumas alteracbes na cobertura
jornalistica sobre as campanhas eleitorais. A investigacdo internacional apontou para a
sobrevaloriza¢ao da “posicdo dos candidatos na corrida eleitoral e nas estratégias e
tacticas da campanha”, em detrimento das pegas jornalisticas que abordam temas de
substancia, isto &, ligados as politicas de cada candidato (Serrano, 2006: 94/95). Num
estudo realizado por Sigelman e Bullock (2000) sobre o impacto da televisdo nos outros
media na cobertura das campanhas eleitorais para a presidéncia dos EUA, no periodo de

1888 a 1998, os resultados demonstraram que 0s varios meios de comunicagdo social
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estavam direccionados para “a disputa, a dramatizagdo e a competi¢do entre jogadores”
(Serrano, 2006: 95).

Na obra Out of Order (1994), Thomas Patterson referiu ainda a analise dos frames
utilizados nas primeiras paginas do diario americano New York Times (1960-1992). A
amostra demonstrou que 1960 foi o0 ano que propulsionou uma subida do jogo e da
estratégia na cobertura das campanhas, tendo as noticias de substancia passado de 50%
para 20%, no final do periodo analisado (Patterson, 1994).

Thomas Patterson explica que o jogo/estratégia estd agora subjacente a grande
maioria das noticias produzidas durante as campanhas eleitorais, sendo que este enfoque
acaba por ser sempre explorado na cobertura das eleicbes, mesmo quando 0s temas
substanciais sdo o objecto de analise (Patterson, 1994). Para este autor, o jogo eleitoral
esta presente na maioria dos trabalhos jornalisticos, tendo em conta que vem responder
as “convengoes jornalisticas” que dao prioridade & dimensdo dramatica e controversa da
politica (Patterson, 1994: 60). Corroborando Patterson, Capella & Jamieson (1997)
afirmam ainda que é normal os media apostarem no jogo politico, pois apresenta-se
como uma nova estdria com vitdria e derrota (Capella & Jamieson, cit.em Serrano,
2006: 102).

Em 1986, o Diario de Noticias cria a rubrica A margem, que tem como finalidade
divulgar estérias da campanha sobre os candidatos. Composto comummente por fait-
divers, 0 espaco acaba por adquirir até uma dimensdo humoristica, alterando o nome,
em 2001, por ‘O Jogo das Presidenciais’ (Serrano, 2006: 333). Sobre esta rubrica, Mério
Mesquita afirma no Diario dos Media:

“Sera uma forma de futilizar e reconduzir & dimensao de passatempo as elei¢cdes
presidenciais? Ou constituira, pelo contrario, um modo valido e pedagdgico de
estimular a participacdo politica? (...) Os critérios de avaliagdo escapam a qualquer
tema substantivo de politica, ou seja, tanto quanto se deduz do enunciado, incidem
apenas nos aspectos adjectivados da vida politica: discurso (qualidade retdrica,
comunicacdo ndo verbal, empatia com os leitores...), encena¢do (estratégia de
organizagdo de comicios, presenca de cantores e grupos musicais, eficiéncia do
porta-voz...) e mobiliza¢do (afluéncia aos comicios e outras sessdes, eficiéncia das
respectivas ‘maquinas eleitorais’). Todos os aspectos histéricos, programaticos,
politicos, tematicos parecem passar ao lado (como tenciona o Presidente usar 0s
poderes de que dispde, que medidas politicas pretende apoiar, como vai usar o
‘poder de influéncia’...). Em suma, a enuncia¢do do concurso é o prolongamento de
uma certa forma de encarar a politica como um jogo cinico e destituido de real
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significado para muitas pessoas. Ou sera que exagero?” (Mesquita, Cit. em Serrano,
2006: 337).

O Diario de Noticias publica também mensalmente, desde 2001, um barémetro
sobre a actuacdo e performance dos membros do Governo e dos lideres partidarios
(Serrano, 2006: 224). A adopcao de sondagens para medir a posicdo dos candidatos é
um método que fomenta a cobertura jornalistica baseada no jogo/estratégia,
transformando os politicos em comediantes e os eleitores em espectadores (Patterson,
1994).

No estudo A Media Brasileira e a Eleicdo Presidencial de 2000 nos EUA, o
investigador Mauro Paulo analisa também o0s enguadramentos adoptados por dois
orgdos brasileiros: Folha de So Paulo e Jornal Nacional da TV Globo. Paulo adoptou o
‘modelo’ de Capella & Jamieson com ligeiras alteragcdes, nomeadamente a adopcao de
nomes diferentes para as mesmas categorias e a introducdo de uma nova categoria.
Deste modo, a analise foi realizada com a seguinte categorizacao: tematico (substancia),
corrida de cavalo (jogo/estratégia), centrado na personalidade (qualidades de
lideranga/personalidade) e episodico — que consiste apenas na descricdo dos eventos.
Os dados da analise demonstraram que 35% dos trabalhos de Folha de Sao Paulo eram
baseados no estilo corrida de cavalos (racing horse), seguidos pelo enguadramento
episodico (28%), tematico (15%) e centrado na personalidade (12%) (Paulo, 2001: 9).

Até os debates entre George W. Bush e Al Gore foram relatados sob uma
perspectiva de corrida de cavalos. O contetido do debate nédo foi privilegiado, sendo que
o foco esteve virado para o seu impacto nas sondagens, cuja finalidade era ‘premiar’ o
candidato vencedor (Porto, 2001:12). Mauro Paulo exemplifica ainda a categoria
corrida de cavalos com o seguinte titulo: “Al Gore tries to bring the dispute to the field
of ideas” (Paulo, 2001: 10). Publicada a 19 de Agosto de 2000, esta noticia provém do
The New York Times, que criticou avidamente os media dos Estados Unidos da América
por terem adaptado a cobertura jornalistica as alteracbes das sondagens — “Electoral
polls influence the media coverage” (Porto, 2001: 18).

Se atentarmos na cobertura jornalistica da campanha eleitoral dos Estados Unidos de
2004, George Lakoff afirma em Don'’t think of an elephant! que o Partido Republicano,
liderado por Bush, ganhou as elei¢Ges devido a utilizacdo do frame ‘guerra contra o
terrorismo’ (Lakoff, 2004). Deste modo, o Partido Democrata teria perdido as elei¢des
por ndo terem apostado num framing tdo vantajoso.
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Lakoff identifica assim o0s enquadramentos noticiosos através da analise de
vocadbulos ou expressbes. Como dizia Entman, os enquadramentos podem estar
presentes em “segundo nivel” através de “palavras-chave, metéaforas, conceitos,
simbolos e¢ imagens enfatizadas nos textos jornalisticos” (Entman, cit. em Serrano,
2006: 299).

Assim, depois dos atentados do 11 de Setembro as Torres do World Trade Center, a
administracdo de Bush recorre a palavra ‘evil’ para se referir aos terroristas da Al-
Qaeda. Longe de ser um discurso genuino, o vocabulo ‘evil” esconde uma estratégia
elaborada pela equipa republicana. Neste sentido, a palavra ‘evil’ remete
necessariamente para coisas negativas que devem ser combatidas pelo bem. “Se 0 n0sso
inimigo ¢ mau, n6s somos intrinsecamente bons”, isto €, aquilo que ¢ feito para eliminar
o mal é bom (Lakoof, 2004:57). Esta aposta na seguranca, na promessa de combater o
evil que derrotou os Estados Unidos da Ameérica, foi uma metafora poderosa (Lakoff,
2004:58) que dominou os media (Lakoff, 2004:72).

Em Portugal, a investigadora Estrela Serrano publicou As Presidéncias Abertas de
Mario Soares e Jornalismo Politico em Portugal e A cobertura jornalistica das elei¢bes
presidenciais na imprensa e na televisdo (1976- 2001). Nesta Gltima publicacdo, a
autora desenvolve uma analise pormenorizada dos enquadramentos utilizados pelos
jornalistas portugueses do Diario de Noticias e dos trés canais televisivos para escrever
acerca das campanhas para a eleicdo do Presidente da Republica. Os resultados
demonstraram que h& uma escassez de noticias de substancia, sendo os temas politicos
e o programa eleitoral dos candidatos raramente referidos pela imprensa e televiséo
portuguesa. Neste sentido, as accdes de campanha foram frequentemente noticia em
detrimento dos temas atinentes a agenda politica (Serrano, 2006: 343). Esta aposta nas
accOes da campanha e, por conseguinte, no comportamento dos candidatos revela que a
cobertura jornalistica, realizada ao longo dos ultimos 25 anos, foi feita baseando-se na
“valorizagdo da ‘performance’ mediatica” e com “um tom displicente”, deixando para
segundo plano as questdes substanciais (Serrano, 2006: 472).

O estudo de Serrano corrobora os resultados obtidos por Thomas Patterson, Capella
& Jamieson e Mauro Paulo. De facto, a analise comprova que ha uma valorizagdo do
enguadramento jogo/estratégia, tendo subido de 32,6% (1976) para 42,0% (2001), e
uma diminuicdo progressiva do enquadramento baseado na substéncia (Serrano, 2006:
349). Estrela Serrano explica que o predominio do framing jogo/estratégia deriva de
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varios factores, nomeadamente das “decisdes de directores, editores e repdrteres” que
apontam para este tratamento porque reproduz “a sua maneira de ver a campanha”
(Serrano, 2006: 348). Em relacdo as qualidades de lideranca e de personalidade, a
cobertura jornalistica centra-se sobretudo em qualidades que ndo dizem respeito a
competéncia do candidato para assumir a presidéncia (Serrano, 2006: 352). Neste
sentido, estes aspectos ‘cor-de-rosa’ enquadram-se melhor na categoria que Wilke &
Reinemann chamam de personalizacao.

O estudo de Serrano aponta para uma americanizagdo (Serrano, 2006:95) das
campanhas eleitorais portuguesas, adoptando predominantemente o0 prisma
estratégia/jogo e secundando as matérias de substancia. Esta americanizacdo, que
ultrapassou as fronteiras dos Estados Unidos da América para a Europa, demonstra que
“a cobertura de campanhas eleitorais se baseia em férmulas e modelos rotinizados e
estandartizados” que enfatizam o “jogo eleitoral e as suas acusagdes entre candidatos,

menorizando o debate de ideias” (Serrano, 2006: 469).

5. Sintese conclusiva

Este segundo capitulo assentou no desenvolvimento de um enguadramento teorico
considerado relevante para a analise pormenorizada dos textos seleccionados. Assim, a
apresentacdo da ACD demonstra que o discurso jornalistico ndo é neutro nem objectivo.
De acordo com esta abordagem, o produto final dos jornalistas deriva de uma série de
cognigdes sociais (atitudes, ideologias e conhecimento) que subjazem a actividade
jornalistica. Neste sentido, a ‘ideologia’ surge como conceito imprescindivel para a
realizacdo deste estudo, sendo que reside na base de qualquer grupo social e, por
conseguinte, na producdo discursiva de cada um. No caso dos jornalistas, que se
constituem como um grupo profissional com ideologias e valores préprios, a construcéo
dos textos é feita com base num conjunto de factores que determina a orientacdo e o
tratamento dado a cada trabalho. A teoria do framing nasce da necessidade de reduzir a
informacdo e de direccionar a atengdo do jornalista para determinado assunto, sendo
este influenciado pelas suas preferéncias e pelas exigéncias do proprio veiculo.

Esta teorizacdo do conceito de framing é um “pano de fundo” essencial para
proceder & destrinca dos enquadramentos utilizados na revista VISAO. Sera também

avaliado se existe (ou ndo) uma predominancia de frames (substancia, jogo/estratégia e
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qualidades de lideranca e de personalidade), como aconteceu nos ultimos 25 anos das

presidenciais portuguesas.
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III. O “framing” e as eleic6es americanas de 2008 -
um estudo de caso

Esta terceira parte dedicar-se-a a exploracao empirica da questdo, sendo que tem
como objectivo analisar um conjunto de textos jornalisticos para responder a pergunta
de partida. Os textos seleccionados serdo analisados recorrendo a perspectiva do
framing. Neste sentido, sera possivel verificar que frames dominam a cobertura

mediatica sobre as eleicles.

1. Apresentac¢ao da questao

Este estudo tem como finalidade destringar os enquadramentos mais utilizados pelos
jornalistas da revista VISAO nas referéncias a Barack Obama e a John McCain e na
forma como a campanha eleitoral de 2008 foi tratada por este veiculo.

Depois de ter escolhido a VISAO e as eleicbes americanas de 2008 como objectos
de estudo, delineou-se a seguinte questdo: Que frames os jornalistas da VISAO
utilizaram para construir o seu discurso medidtico acerca das eleicGes americanas
de 2008, atentando exclusivamente nos candidatos Barack Obama e John McCain?

Para além de deslindar os tipos de framing usadas durante a campanha eleitoral,
pretende-se, ainda, detectar a existéncia de frames dominantes. Coloca-se como
hiptese a existéncia de enquadramentos predominantes como 0 jogo/estratégia e
qualidades de lideranca e de personalidade, o que significaria que os jornalistas
atentam demasiadamente no posicionamento dos candidatos, nas estratégias que eles
utilizam para cativar os eleitores, assim como nos tracos de personalidade dos
candidatos.

Neste sentido, a andlise dos textos do corpus permitira verificar ou ndo a
secundarizacdo da dimensdo de substdncia e a valorizagdo e priorizagdo das

componentes atinentes as duas restantes dimensdes.
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2. Metodologia

Como ja foi referido anteriormente, os textos submetidos a analise serdo extraidos
da VISAO. Para além de ter sido o meu local de estagio, a revista apresenta-se como um
objecto de estudo importante devido a sua dimensdo e importancia no mercado
portugués. Quando comparada com as restantes concorrentes (newsmagazine), a VISAO
assume-se como a publicacdo de referéncia mais antiga e de maior tiragem. Defende a
divulgagdo de informacdo “séria e rigorosa”, excluindo a exploragdo de uma
componente sensacionalista e superficial (Edimpresa, 2008). De acordo com o Codigo
de Conduta, aprovado pela equipa da revista, os jornalistas comprometem-se a
“informar com objectividade, isencdo e rigor, da forma mais completa e esclarecedora
possivel, assim contribuindo para dar contetdo efectivo ao direito dos cidaddos a uma
informacdo séria e de qualidade, e favorecendo a formacdo de uma opinido publica
responsavel” (VISAO, 2008).

Portanto, na tentativa de explicar devidamente os problemas sociais, esta publicacdo
estd mais virada para o jornalismo de investigacdo, sendo que tende a explicar o porqué
dos acontecimentos e a elucidar os cidaddos no sentido de equipad-los com as
ferramentas necessarias para perceber melhor a realidade que os circunda. Contudo, o
facto de a VISAO ser uma newsmagazine explica a sua componente mais light quando
comparada a jornais diérios de referéncia, nomeadamente o Publico, que aposta no
desenvolvimento mais profundo das tematicas.

Para a identificacdo dos enquadramentos jornalisticos, sera adoptado o ‘modelo’ de
Capella & Jamieson (1997) que distribui os frames em trés categorias distintas, a saber:
substancia, qualidades de lideranca/ personalidade e jogo/estratégia (racing horse).
Estes trés conceitos ja foram explicitados no Capitulo Il, no sentido de demonstrar a
presenca poderosa do framing na comunicacdo politica e a forma como os media véem e
enguadram as campanhas eleitorais, os politicos e a politica. Contudo, é importante
proceder a caracterizacdo rapida das trés categorias. Assim, a categoria substancia
diferencia-se das restantes pelo facto de apostar em informacéo relativa as politicas e as
opinides dos candidatos sobre os varios assuntos de ambito nacional e internacional. A
categoria qualidades de lideranga/personalidade enfatiza as qualidades dos candidatos
como potenciais lideres do pais. Finalmente, a dimensdo jogo/estratégia destaca

principalmente o posicionamento relativo dos candidatos, recorrendo a uma linguagem
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tipica do campo desportivo (Capella & Jamieson, cit.em Serrano, 2006: 300). Esta
ultima categoria, a mais recorrente na cobertura mediatica, € vista pelos jornalistas
como uma “corrida de cavalos” ou ainda como uma estéria, na qual os politicos sdo
encarados como “manipuladores estratégicos” (Serrano, 2006: 348), movidos pelo
desejo de conquistar votos (Serrano, 2006: 101). Para uma melhor compreensdo do

‘modelo’, vejamos a grelha de analise seguinte:

Grelha de Analise

Tipos de framings Principais Caracteristicas

e Temas atinentes ao programa eleitoral;
Substancia e Opinido sobre o estado do pais ou, ainda, sobre
crime, economia, educagdo, salde, justica,
entre outros

Posicionamento dos candidatos;

Competicéo entre dois jogadores;

Uso de uma linguagem de guerra;

Os candidatos séo vistos como actores e as suas
accOes como estratégias para ganhar votos;
Qualidades de e Caracteristicas sobre as capacidades de liderar a

Lideranca/Personalidade nacao

Tabela 1 - Grelha de andlise baseado no estudo de Capella & Jamieson (1997)

Jogo/estratégia (racing horse)

Esta andlise estriba-se num periodo compreendido entre Agosto de 2008, més em
que os candidatos republicano e democrata foram escolhidos para representar cada
partido nas elei¢bes a Casa Branca, e 4 de Novembro do mesmo ano, dia em que Barack
Obama foi eleito como 44° presidente dos Estados Unidos. Tendo em conta a divisao
editorial da revista, apenas alguns textos jornalisticos da seccdo Mundo foram
submetidos a andlise. Neste sentido, o corpus desta analise provém de um conjunto de
11 edicGes (n° 807 a 817) que relne 12 trabalhos que fazem referéncia a dupla
McCain/Obama.

Devido a constrangimentos espaciais e temporais, a analise foi centrada nos dois
candidatos mais importantes das elei¢des de 2008, susceptiveis de suceder a George W.
Bush, descartando assim os textos jornalisticos que apenas fazem referéncia a Obama e
McCain como personagens secundarias ou que tém como protagonistas outros politicos.

Assim, o primeiro critério utilizado na selec¢do do corpus assenta na importancia que 0s
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jornalistas atribuem a Obama e McCain, isto &, apenas os artigos que fazem uma
referéncia explicita aos dois candidatos serdo analisados.

Para a execucdo deste estudo, também foi necessario delinear como segundo critério
0 género jornalistico dos textos, seleccionando somente as noticias e as reportagens.
Reconsiderando a questdo de partida e o seu propdésito de identificar os frames mais
recorrentes na cobertura da campanha eleitoral, as noticias e reportagens surgem como
recursos importantes para destrincar as tendéncias dos jornalistas da VISAO. Como
diziam Molotch & Lester, o produto jornalistico apresenta-se como um “procedimento
intencional” (1974) que ¢ produzido e influenciado pelo jornalista que tem um papel
activo no processo de construcao da realidade (Tuchman, 1983; Alsina, 1989; Traquina,
1988; Molotch & Lester, 1974; Rosa, 2002; Sadaba, 2007).

Neste sentido, torna-se necessario analisar o produto noticioso porque comporta
ideologias da cultura jornalistica (Van Dijk, 2005: 61), sendo influenciado por pressées
e constrangimentos organizacionais (Breed, 1955). A noticia surge, ainda, como uma
“realizacdo artificiosa” (Tuchman, 1983: 230) que é afectada por um conjunto de
estratégias (Molotch & Lester, 1974) e cogni¢des sociais partilhadas pela elite noticiosa.
Estas duas categorias redacionais sdo opgfes adequadas, j& que proporcionam espaco
para o tratamento mais aprofundado das tematicas, possibilitando uma aposta maior na
informacdo de substancia.

Dos 12 textos publicados durante o periodo estabelecido, apenas cinco (41,7%)
foram retidos para este estudo. Sete artigos foram excluidos por ndo terem como
protagonista um dos dois candidatos a Casa Branca ou, entdo, porque ndo respondiam
ao critério do género jornalistico. A VISAO publicou ainda uma entrevista a Barack
Obama e uma reportagem sobre Sarah Palin, ambas exclusivas da Time e que foram,

desde logo, excluidas por ndo serem da autoria da revista em estudo.

3. Apresentacao e Discussao dos Resultados

Como jéa foi explicado no desenvolver deste Gltimo capitulo, o framing é a teoria que
subjaz a todo o meu trabalho, sendo também a ferramenta com a qual irei analisar o
corpus seleccionado. Por isso, 0 objectivo central deste trabalho empirico é descortinar

o0s enquadramentos dos jornalistas da VISAO. A partir da grelha construida através do
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‘modelo’ de Capella & Jamieson (1997), serdo determinados os frames que subjazem a
cada um dos cinco trabalhos jornalisticos. Contudo, deve-se ter em conta que, apesar de
os textos adoptarem determinado enfoque, isso ndo impede que as restantes dimensdes
estejam superficialmente presentes.

Vejamos que frames predominam nas referéncias que os jornalistas da VISAO

fazem de John McCain e Barack Obama:

* Enquadramento Qualidades de Lideran¢a/Personalidade

Os textos Obama, um artista da politica e Um heréi na Casa Branca? atentam e
questionam a capacidade dos dois candidatos para liderar e assumir o cargo de
Presidente. Contudo, enquanto a reportagem sobre Obama é inteiramente positiva, a de
McCain ndo o0 é, ja que os aspectos enfatizados pelos jornalistas sdo geralmente
negativos. Esta tendéncia mostra que, de facto, existe uma preferéncia para com o
democrata.

Obama, um artista da politica > — A aproximacéo das convencées democrata e
republicana é o pretexto para falar sobre os candidatos presidenciais. A ideia central que
sobressai de Obama, um artista da politica é a capacidade do queniano em encantar 0s
cidaddos com os seus discursos. O democrata, que ainda € inexperiente na politica, €
associado a um “artista”. Esta palavra, que carrega um significado bastante forte, fazia
referéncia, antigamente, a individuos que possuiam um talento inato. Ora, o titulo
menciona que Obama é um “artista da politica”, o que supde que ele domina essa area.
A utilizacdo desta expressdo vem, também, contrapor-se e aniquilar a auséncia de
experiéncia de Obama, factor severamente criticado pelos adversarios.

A forma como Obama faz uso da palavra ndo € de hoje. A retérica obamania ja foi
vangloriada, em 2004, na Convencdo Democrata, onde apoiou John Kerry. E assim que
o jornalista da VISAO descreve os discursos de Barack Obama:

“As antiteses (célebres nos discursos de Kennedy), as pausas, curtas, mas
estratégicas e as frases-refrdo, como “Sim, noés podemos”, aproximam-se dos
pastores afro-americanos, mas também de poetas ou de cantores como Bob Dylan.”

2 Ver o texto Obama, um artista da politica em Anexo 1
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E certo que a caracterizagdo do seu discurso e a sua capacidade em dominar as
palavras sdo importantes, ja que € o que sobressai do texto. Porém, o que ganha mais
destaque nesta passagem € quando o jornalista associa Obama a trés figuras
importantissimas e veneradas pelos cidaddos americanos: o 35° presidente dos Estados
Unidos, John F. Kennedy, apreciado pela sua carisma e jovialidade, Bill Clinton,
presidente (42°) durante dois mandatos, e o cantor norte-americano Bob Dylan que,
descendente de imigrantes judeus-russos, ganhou o rotulo de “cantor de protesto”.

Esta associagdo tem um significado subjacente poderoso e uma repercussao positiva
que atribui credibilidade ao candidato democrata. A comparacdo com Kennedy que,
como ele, era pouco experiente, diz muito sobre a competéncia e a assertividade de
Obama. O facto de o slogan “Sim, n6s podemos” ser equiparado as letras de Bob Dylan
é gratificante para a sua imagem, pois até o ajuda na sua tentativa de mudanca. Esta
analogia passa despercebida para quem ndo conhece o lado activista de Bob Dylan e a
vontade de mudar os Estados Unidos de Obama. A necessidade de colar a imagem de
Barack Obama a Jonh F. Kennedy, Bill Clinton e Bob Dylan surge como uma boa
estratégia para enaltecer a sua aptiddo para o governo e/ou estimular uma percepcao
positiva por parte dos eleitores.

Voltando a retdrica de Obama, o texto responsabiliza-o, ainda, pela revitalizacdo dos
discursos presidenciais, tendo aumentado o tempo dos soud-bites que passou de 42
segundos (Richard Nixon) para 7 segundos (George W. Bush). Para além de o jornalista
enaltecer e cristalizar as aptidées de Obama, aproveita também para desvalorizar a
prestacao discursiva dos antigos presidentes republicanos.

Um heréi na Casa Branca? - Apesar de se submeter ao enquadramento
qualidades de lideranca/personalidade, a abordagem a John McCain difere no que diz
respeito ao tom relativamente negativo. O topico principal assenta, maioritariamente, no
percurso do candidato republicano, passando em revista a sua carreira militar. Contudo,
o antetitulo® remete para o aniversario de McCain e a possibilidade de o candidato
“paralhar as contas da sucessdo” do actual Presidente. E importante atentar em dois
pontos que repdem em questdo a competéncia e a aptidao do republicano para governar:
a idade e o significado da palavra “baralhar”. O factor idade e as suas implicagdes sdo

mencionadas no primeiro paragrafo do texto, ndo tendo qualquer ligacao directa com o

3 -
Ver o texto Um herdi na Casa Branca em Anexo 2

4 . . ; « ~
O antetitulo deste texto € o seguinte: “...que esta semana comemora 72 anos, ameaga baralhar as contas da sucessido de George W.
Bush”.

66



titulo. Pode-se concluir que o jornalista decidiu enfatizar os 72 anos de McCain,

descrevendo pormenorizadamente as gaffes que ele tem vindo a cometer:

“O que tera pensado Moscovo quando descobriu que o lider russo era, aos olhos do
candidato republicano, alemdo? Talvez 0 mesmo que 0s executivos da Republica
Checa e da Eslovaquia pensaram ao ouvir John McCain mencionar, em trés ocasifes
(a ultima no més passado), Checoslovaquia”.

Esta foi a informacéo escolhida para construir o primeiro paragrafo (aquele que teria
supostamente a informacgdo mais pertinente e importante) sobre McCain. Nota-se a clara
valorizagdo da “lista de enganos” do candidato e a prova de que a idade tem, de facto,
repercussdes importantes na sua memoria e no seu raciocinio. Por conseguinte, o
jornalista opta, também, por focar as limitacdes fisicas e cognitivas do republicano, o
que pode acabar por afectar, posteriormente, a opinido dos cidaddos sobre a sua
capacidade de lider.

O percurso exemplar de McCain como “herdi de guerra”, asSim COmo 0 Seu
cativeiro em Hanoi, foram mencionados. Contudo, esta informacdo foi seguida pela
exposicdo das marcas fisicas deixadas pela vida militar, nomeadamente a dificuldade
em levantar os bragos e as fracturas da perna direita que atrapalham o seu andar. A
sequéncia de frases € um indicador importante na analise de textos, pois a exploracdo de
determinado assunto pode ser mais um pretexto para reforcar uma ideia subjacente,
neste caso as limitagdes provocadas pela guerra. Apesar de a sua historia “vender numa
carreira politica”, a VISAO perspectivou-a de forma completamente diferente,
transmitindo a imagem de um individuo limitado a nivel cognitivo e fisico. O titulo Um
her6i na Casa Branca? apresenta-se, nesta perspectiva, como uma mencdo quase
irénica quando confrontada com as limitagGes exploradas pelo jornalista em questdo. A
forma interrogativa do titulo surge também como duvida exposta aos leitores.

Este texto funciona como ‘propaganda suja’, pois 0 jornalista ndo deixa de associar
McCain a um escandalo de fraude (com o seu colega Charles Keating). Sera que um
homem de 72 anos, com limitacOes fisicas visiveis, acusado, nas primarias de 2000, de
ser homossexual e de consumir drogas, é o her6i adequado para assumir o poder? No
entender da jornalista, a resposta € seguramente negativa. O facto de a reporter ter
enfatizado a suposta homossexualidade e o consumo de drogas diz muito sobre o que

ela pensa acerca do republicano. Neste sentido, a valorizagéo de certa informacdo deriva
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das opinides e atitudes dos jornalistas ou dos requisitos do proprio veiculo de
comunicacdo que pode exigir a adopcdo de determinado engquadramento. Enquanto
Obama usufrui do adjectivo de “artista”, o adversario é caracterizado, no subtitulo,
como um “rebelde” que, depois de ter sido acusado de fraude, também é vitima de
alguma impopularidade junto do Senado e do proprio partido. Em caso de vitoria, essa
particularidade pode, eventualmente, quebrar a coesdo do partido, o que constitui um
problema para o bom desempenho da Administragdo. A seleccdo da informacéo,
maioritariamente negativa, fragiliza e destabiliza a credibilidade de McCain como
futuro presidente americano, tendo repercuss@es na opinido do publico-alvo (eleitores).

Depois da lista de coisas mas de McCain, sdo também apresentadas, de forma muito
suscita, as politicas que ele partilha com Obama, a saber, o encerramento de
Guatadnamo, a reducdo do enorme défice orcamental dos Estados Unidos e o papel da
diplomacia na politica externa. Nota-se a necessidade de colar a imagem de McCain a
Obama quando se trata de caracteristicas positivas. Esta insisténcia nas coisas mas de
McCain e nas coisas boas de Obama ilustra, inevitavelmente, alguma preferéncia para o
candidato democrata (Van Dijk, 2005).

*» Enquadramento Jogo/ Estratégia

A hora da Verdade °- Neste texto, o subtitulo® fala das implicacdes dos debates na
decisdo final dos eleitores. Contudo, os duelos ndo sdo o tema central desta reportagem,
ja que o mais salientado é o posicionamento dos concorrentes. Mais do que um espaco
no qual os candidatos podem transmitir as suas ideias, os debates surgem como um
palco ou um ring onde os lutadores tentam acumular o maximo de pontos,
posicionando-se frente ao adversario e conquistando a empatia dos telespectadores.

Secundando a dimensdo jogo/estratégia, os debates ganham destaque na cobertura
noticiosa sobre politica porque afectam os resultados das sondagens. A reportagem
prevé a vitoria de Obama, considerado o favorito da populacdo eleitoral, por estar em
vantagem nas sondagens. Este primeiro face-a-face de noventa minutos costuma

determinar o vencedor, sendo que surge como uma oportunidade de solidificar a

5 Ver o texto A hora da Verdade em Anexo 3

6 . . o . . . Lo
O antetitulo deste texto ¢é o seguinte: “A pouco mais de um més das elei¢des, Barack Obama e John McCain iniciam os duelos que
desequilibraréo a balanga presidencial americana”.
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percepgédo dos eleitores e os resultados das sondagens. Para ilustrar a estrita relagdo
entre os debates e as sondagens, o jornalista da como exemplo a corrida entre George

W. Bush e Al Gore nas elei¢cdes americanas de 2000:

“Nem Obama nem McCain esquecerdo que Al Gore partiu, em 2000, com cinco
pontos de vantagem para o primeiro debate e terminou o terceiro — e ultimo —

outros cinco pontos atras de George W. Bush”

Esta passagem evidencia a importancia que os proprios candidatos atribuem aos
debates que aparecem, segundo este framing, como um método poderoso de marketing,
cujo principal objectivo consiste na exposi¢do de uma imagem positiva e na conquista
dos “eleitores indecisos, nomeadamente os 25 % de independentes que constituem a
totalidade do eleitorado que, habitualmente, formam a sua opinido nos debates
televisivos” (VISAO, 2008). Todavia, as expectativas e intengdes dos politicos e dos
cidaddos sobre os debates televisivos divergem. Enquanto os candidatos treinam e
aperfeicoam as suas respostas, como 0s actores repetem as falas, os cidadaos esperam
obter informacdo elucidativa sobre as varias areas. Por isso, ndo deixa de ser importante
compreender esta tendéncia dos jornalistas em olhar para a politica desta forma. Tudo
indica que estas estdrias, constituidas por disputas, derrotas e fait-divers, captam a
atencdo dos consumidores de determinados géneros, nomeadamente as newsmagazines.

O excerto demonstra, ainda, a valorizagdo de informagéo correspondente ao estilo
jogo/estratégia, provocando a secundarizacdo do contetido substancial. A derrota de Al
Gore foi apenas descrita recorrendo aos resultados das sondagens, tendo os restantes
argumentos sido silenciados pelos jornalistas. Que politicas ou opinides causaram a
derrota de Al Gore no debate? Que argumentos deixaram o democrata sem resposta? O
frame jogo/estratégia ndo responde a estas ddvidas, ja que os temas sobre politica sdo
relegados para segundo plano ou completamente descartados pelos reporteres. Portanto,
a analise desta reportagem permite verificar que o posicionamento dos dois candidatos
na corrida eleitoral é a matéria que ocupa os primeiros paragrafos. As tematicas em
discussdo nos proximos debates sdo apenas referidas superficialmente.

A auséncia de informacéo relativa ao conteudo do debate deve-se, por um lado, ao
facto de a VISAO ser uma newsmagazine, o que ndo requer o aprofundamento
substancial de alguns aspectos do texto, e, por outro lado, decorre da forma como o

jornalista decide enquadrar este momento politico. Assim, a adopcdo de um
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enquadramento jogo/estratégia implica o desenvolvimento de determinados aspectos e a
secundarizacdo ou o silenciamento de outros.

Como dizia Patterson (1994), as acc¢des dos candidatos tendem a ser percepcionadas
pelos media como estratégias para conquistar os eleitores. Por conseguinte, € assim que
0 texto jornalistico se apresenta aos leitores. Todas as accdes adoptadas pelos
candidatos sdo vistas como formas de causar determinados resultados. Vejamos este

excerto:

“Foi Obama que insistiu em discutir esses assuntos [seguranca nacional e a politica
externa], num gesto ousado, j& que sdo &reas nas quais McCain estard mais a
vontade, fruto dos seus 26 anos de experiencia politica e dos contactos que
estabeleceu com os varios lideres do mundo. Séo areas, alias, nas quais a credibilidade
publica do candidato republicano estd firmemente estabelecida, contrariamente ao que
se passa com Obama, cuja capacidade nessas matérias suscita ainda muitas ddvidas a
opini&o publica. Mas foi por isso mesmo que Obama escolheu debaté-las. E a sua

oportunidade para se afirmar nesses dominios”.

E claro que poderiamos enquadrar esta passagem na dimensdo qualidades de
lideranca/personalidade, pois a assertividade e ousadia de Obama revelam muito sobre
a sua forma de ser na politica. Contudo, esta tactica do democrata de escolher temas que
ndo domina pode funcionar, também, como tentativa de reverter a percepgdo publica,
demonstrando realmente que ndo teme a discussdo de qualquer assunto. Esta vertente
corajosa e audaciosa do democrata contribui para enaltecer a sua personalidade
assertiva, ao contrario de McCain, que simplesmente ira debater temas nos quais se
mostra “mais a vontade”.

O jornalista, que vé assim a politica, continua a ser o responsavel pela exposicéo de
determinados factos ao invés de outros. Por isso, nota-se um apreco especial por
Obama, tanto nas estratégias seleccionadas como na imagem de fundo do texto. Neste
caso, a escolha é flagrante, pois a fotografia mostra apenas apoiantes democratas,
quando a reportagem assentaria também em McCain.

Campanha a contra-relégio "— Nesta reportagem, a tonica é mais colocada nas

ditas estratégias dos politicos. Em primeiro lugar, o titulo e o antetitulo® estdo em

" Ver o texto Campanha a contra-relégio em Anexo 4
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relacdo estreita, sendo que um pode ter sido consequéncia do outro. O antetitulo, que
fala do despedimento do republicano May depois de ter dito que Obama pintaria, em
caso de vitoria, a Casa Branca de negro, é consequéncia do “contra-relogio”. O proprio
jornalista confirma que esta demissdo decorre de uma estratégia nova de McCain para
lidar com a falta de pontos nas sondagens. A descida de popularidade forgca os
candidatos a recorrerem a multiplas formas para reverter os resultados e as preferéncias
dos votantes.

Nesta Optica, qualquer estratégia é valida para confrontar e alterar os resultados. O
facto de McCain ter despedido o seu colaborador demonstra a sua mudanca de
estratégia (forcada) que, antes, tinha acusado Obama de ser um “estranho, radical de
esquerda e de dar-se com os terroristas”. Com o tempo apertado ¢ com uma
desvantagem notavel no ranking eleitoral, o veterano de guerra adopta uma nova
perspectiva, levando-o a associar Obama a um “homem decente de familia”. E claro que
esta reviravolta tem como principal objectivo ganhar novamente a empatia dos eleitores.

Quando McCain afirma que Barack Obama ¢ um “estranho” que mantém relagdes
com “terroristas”, 0 discurso deixa de ser neutro. Na verdade, o uso de palavras e
expressdes € premeditado e surge como uma estratégia utilizada para provocar
determinado efeito na audiéncia. Vejamos a implicagdo das palavras ‘estranho’ e
‘terroristas’ neste contexto. De acordo com o Diciondrio da Lingua Portuguesa
Contemporanea, o vocabulo ‘estranho’ remete para alguém “que ¢ de outra terra” ou,
ainda, “que é desconhecido”. Por sua vez, a palavra ‘terrorista’ comporta um significado
muito forte, pois ganhou uma conotacdo duplamente negativa desde o atentado as
Torres Gémeas de Nova lorque, em Setembro de 2001. Esta ligacdo entre ‘estranho’ e
‘terroristas’ é bastante alarmante, pois propicia a formacdo ou consolidacdo de uma
opinido negativa e falsa sobre Obama e a transmissao de um discurso racista.

Para o jornalista, esta mudanca de estratégia surge como alternativa perante a
repentina impopularidade da dupla McCain/Palin. Corroborando Patterson, este texto
demonstra que as ac¢des dos candidatos tém como objectivo primeiro “seduzir o
eleitorado”. Neste enquadramento, tudo é descrito e apresentado de acordo com esta
dimensao tactico-estratégica. Por exemplo, o simples facto de Barack Obama apresentar

um anuncio de meia hora, coloca-o frente ao seu adversario, pois significa que o

8 0 antetitulo deste texto é 0 seguinte: “Falta de resultados forga McCain a mudar de estratégia, despedindo um colaborador por
dizer que Obama vai pintar a Casa Branca de...negro”.
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democrata “comanda ainda outra guerra, a da publicidade”. Por isso, a reportagem
demonstra que, para além de ser o vencedor nas sondagens, Obama domina também no
campo publicitario, tendo conseguindo a divulgacdo do seu andncio.

Recorrem a metaforas desportivas e expressdes de guerra para falar acerca dos
candidatos. Para se referir ao anuncio do Partido Democrata, o repérter usa o termo
“arma” que remete, segundo o Dicionario de Lingua Portuguesa Contemporanea, para
um “instrumento ou dispositivo fabricado pelo homem e usado para se defender ou para
atacar”. No seu sentido figurado, é, ainda, visto como um recurso utilizado para
rivalizar contra os adversarios. Esta metafora comporta uma conotacdo muito forte, pois
equipara a politica a um campo de batalha, onde, como em todas as guerras, as “armas”
sdo utilizadas para atingir um objectivo concreto e dominar os oponentes. Neste
contexto, a “dispendiosa arma” (publicidade) tem como finalidade seduzir e atrair os
cidadéos.

0 Duelo Final ° - O (ltimo texto do corpus questiona quem podera suceder a
George W. Bush. Assim, o jornalista centra-se no posicionamento dos candidatos,
tentando ver quem estd em vantagem nesta corrida eleitoral. Apesar de o antetitulo™
referir que os dois aspirantes sdo potenciais vencedores, 0 corpo do texto aponta para a
vitéria de Barack Obama. Esta certeza advém, mais uma vez, das inten¢bes de voto
espelhadas pelas sondagens, sendo os resultados percepcionados pelos jornalistas e
cidaddos como certos e inevitaveis. O autor do texto reforca ainda mais a ideia,
afirmando que nem um video de Usama bin Laden ou um ataque ao Irdo poderiam
reverter e mudar o percurso da situagéo.

Cinco dias antes das eleigcdes, o jornalista faz uma breve revisdo das estratégias
utilizadas durante a campanha eleitoral. Nesta perspectiva, 0s comportamentos e
decisdes dos candidatos sdo vistos como formas indirectas de encantar os simpatizantes
e ganhar, como esta referido no antetitulo, “o titulo de 44.° Presidente”. Por exemplo, a
nomeacao de Sarah Palin para a vice-presidéncia foi a alternativa mais apropriada, pois
era a figura religiosa e conservadora capaz de conquistar o “eleitorado tradicional
republicano”. A falta de experiéncia do candidato negro, a tentativa de “colar a imagem

de McCain a fotografia de George W. Bush”, responsavel pelos “descalabros da guerra

o Ver o texto O Duelo Final em Anexo 5

10 5 antetitulo deste texto é 0 seguinte: “Ha um ano, John McCain e Barack Obama eram candidatos improvaveis. A 4 de
Novembro, um deles vai ganhar o titulo de 44.° Presidente”.
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no Iraque e o enfraquecimento econdomico da classe média”, foram os trunfos utilizados
por ambos para destronar o adversario.

Para além do uso de determinadas expressdes e palavras, os trés textos analisados
convergem na forma como os jornalistas olham para a politica, assim como na
importancia que as sondagens ocupam na cobertura noticiosa e na explicacdo do campo

politico.

* Enquadramento Substdncia

A Hora de Verdade é o texto que mais foca a dimensdo de substancia, sem,
contudo, ser o enquadramento proeminente da reportagem. A informacdo de substancia
encontra-se resumida e tipificada em esquemas. Neste sentido, as opinides relativas a
crise econdmica, imigracdo, invasao do lraque, seguranca, entre outros, sdo colocadas
em tépicos, descarregando o texto de informacdo demasiadamente pesada para 0s
consumidores de newsmagazines. Esta esquematizacdo e secundarizacdo do conteudo
substancial permitem uma leitura rapida, respondendo, assim, as exigéncias do publico-
alvo e ao formato do veiculo. As restantes noticias analisadas mostram que a
informacdo consistente € tratada superficialmente, ndo dando espaco para o

desenvolvimento apropriado das tematicas atinentes a politica.

4. Conclusao

Esta pesquisa tem como finalidade ser um contributo para o estudo do framing nos
media e nos contetdos noticiosos sobre politica. Actuando como ferramenta que
permite reduzir a informacdo e direccionar a atencdo do jornalista para determinado
assunto, a teoria do framing apresenta-se também como um instrumento ideoldgico
utilizado pelos profissionais dos media para moldar os acontecimentos.

Com o objectivo de deslindar o tipo de enquadramentos da revista VISAO sobre as
eleicBes americanas de 2008, o estudo foi realizado com base na teoria de framing e no
‘modelo’ de analise de Capella & Jamieson (1997). Assim, a analise dos textos
seleccionados demonstrou uma predominancia do enquadramento jogo/estratégia. Os

trés dltimos textos do corpus, publicados entre 25 de Setembro de 2008 e 30 de Outubro
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de 2008, foram submetidos a este tipo de frame, que enfatiza a corrida entre os
candidatos, explorando os resultados das sondagens como informacdo central. Nesta
perspectiva, 0 campo politico é visto como uma arena de negociac@es, cujo objectivo
principal é dominar o adversario. Caracteriza-se, principalmente, pela insisténcia em
palavras, expressdes e metaforas desportivas, assim como pela descricao sucessiva dos
comportamentos dos candidatos que sdo encarados como estratégias planeadas para
provocar determinado efeito na audiéncia. A actuacdo dos candidatos a presidéncia
adquire, assim, um caracter manipulador.

Os dois restantes trabalhos foram enquadrados com o frame qualidades de
lideranca/personalidade. Por isso, a informacdo que se destaca refere-se,
principalmente, as caracteristicas dos candidatos como profissionais e futuros lideres
americanos. As atitudes de McCain e Obama s&o exploradas e dissecadas pelos
jornalistas, no sentido de questionar a competéncia de ambos para assumir o cargo de
Presidente.

Assim, os resultados da analise comprovaram que 40 por cento dos textos foram
tratados com o frame qualidades de lideranca/personalidade e 60 por cento
corresponderam a perspectiva jogo/estratégia. Estes dados vém corroborar as hipoteses
estabelecidas previamente, ja que ilustram a subvalorizagdo do enquadramento
substancia, dando maior relevancia as restantes dimensfes. Contudo, apesar de 0s
artigos possuirem um enquadramento predominante, isso nao significa que as restantes
dimensdes estejam completamente aniquiladas. E verdade que nenhum dos cinco textos
analisados foi submetido ao frame de substéancia, todavia alguns mostram fragmentos
de informacéo de substancia tratada superficialmente.

A politica tende a ser explicada, maioritariamente, recorrendo a metaforas
desportivas, caracterizacdo dos candidatos como potenciais lideres, posicionamento nas
sondagens e explanacdo das estratégias utilizadas para vencer a corrida eleitoral. Os
temas substanciais relativos as politicas sdo apenas referidos ligeiramente e em segunda
instancia.

Esta nova forma de explicar e apresentar a politica surge como uma necessidade
crescente de adequar o conteudo noticioso ao veiculo de comunicagdo e ao publico-
alvo. Assumindo-se como newsmagazine, a VISAO tem como objectivo central

responder aos desejos dos potenciais consumidores. Por isso, a informacdo divulgada
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pelos repdrteres desta publicagdo costuma ser congruente com as expectativas dos
leitores.

N&o deixa de ser importante perceber por que razdes as noticias publicados aquando
das convencgOes democrata e republicana foram enquadradas pela dimensdo qualidades
de lideranca/personalidades e as restantes pela perspectiva jogo/estratégia. A sequéncia
das noticias demonstra que os jornalistas tendem a caracterizar os candidatos no inicio
deste novo momento eleitoral — a nomeacédo dos representantes do Partido Republicano
e Democrata. Nesta primeira fase, é importante dar a conhecer os candidatos aos
leitores. Posteriormente (com menos de dois meses antes das elei¢Bes), a informacado é
transmitida sob a forma de “corrida de cavalos”, sendo que as sondagens apresentam-se
como tema noticioso.

A analise permitiu, ainda, verificar um favoritismo por Barack Obama. Os
repOrteres valorizaram mais as “coisas boas” do democrata e as “coisas mas” do
republicano. Enquanto a reportagem Obama, um artista da politica apresentava um tom
positivo e favoravel para o candidato, o texto Um her6i na Casa Branca?,
protagonizado por McCain, era maioritariamente negativo. Assim, o0s jornalistas
enalteceram a personalidade de Obama, focando a sua retdrica, ousadia, assertividade,
entre outros aspectos, e prejudicou a imagem de McCain, salientando apenas
caracteristicas negativas como a sua idade, limitacbes fisicas, suposta
homossexualidade, consumo de drogas, e ainda a prestacdo deplordvel de Sarah Palin.
As noticias com a dimensdo jogo/estratégia seguiram a mesma tendéncia, tendo
enfatizado a vantagem do democrata sobre o adversario, assim como as suas estratégias
relativamente bem sucedidas. Por exemplo, segundo o autor de O Duelo Final, a vitoria
de Obama deve-se a importancia que dedicou ao agravamento da crise econdémica, ao
contrério de McCain, que a subestimou, comprometendo a corrida. A valorizagdo de
determinado assunto em detrimento de outro pode também comprovar a existéncia de
uma preferéncia partidaria.

A semelhanca do estudo de Estrela Serrano (2006) sobre a cobertura das eleicbes
presidenciais na imprensa e na televisdo, entre 1976 e 2001, a anélise aponta para uma
americanizacdo das eleicbes americanas de 2008, tendo os jornalistas da VISAO
insistido na exploracao excessiva da componente jogo/estratégia e na secundarizacao da

informacao de substancia.
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Contudo, o estudo apresenta algumas limitagdes relativamente a amostra do corpus.
De facto, o numero de textos analisados poderia ter sido maior, permitindo uma
interpretacdo mais exaustiva dos resultados. Todavia, esta amostra possibilita a
denuncia da auséncia de frames de substancia, o que priva os consumidores de
informag&o importante sobre politica.

Partindo do pressuposto que 0 enquadramento molda completamente a informacéo
transmitida, um estudo sobre a audiéncia e a forma como o frame afecta a opinido dos
cidaddos seria um ponto de partido interessante para a realizacdo de uma nova pesquisa.
De que forma o framing dos jornalistas organiza e estrutura a mente dos receptores,
podendo conduzir a uma homogeneizacao da opinido publica? Esta seria uma linha de
investigacdo gratificante que permitiria conhecer melhor as implicagbes do conteddo

noticioso e dos framings sobre os receptores.

76



Referéncias Bibliograficas

ALSINA, M. (1996). La construccion de la noticia. Barcelona : Editorial Paidds.

AROSO, 1. (2003). A Internet e 0 novo papel do jornalista. Biblioteca On-line de
Ciéncias da Comunicagéo (BOCO), [www.bocc.ubi.pt].
[http://www.bocc.ubi.pt/pag/aroso-ines-internet-jornalista.pdf, retirado em 15 de
Dezembro de 2008]

BBC (2008). Perfil: Obama, a ‘celebridade’ que sacudiu a politica americana,
[http://www.bbc.co.uk/portuguese/reporterbbc/story/2008/11/081031_obama_perfilrg.s
html, retirado em 14-03-09]

BLUMLER, J. & GUREVITCH, M. (1982). ‘A constru¢ao do noticiario eleitoral: um
estudo de observagdo na BBC’, in TRAQUINA, N (org) (1997), Jornalismo: questdes,

teorias e ‘estorias’. Lisboa: Veja, pp. 191- 213.

BLESKE, G. (1991). ‘Ms. Gates Takes Over: An updated version of a 1949 Case
Study’, in BERKOWITZ, D (1997), Meanings of News. Sage Publications, pp. 72-80.

BOURDIEU, P. (1997). Sobre a Televisdo. COeiras: Celta Editora.

BREED, W. (1955). ‘Controlo social na redac¢do. Uma analise funcional’, in
TRAQUINA, N (org) (1997), Jornalismo: questoes, teorias e ‘estorias’. Lisboa: Veja,
pp. 152- 166.

BRUNE, F. (1993, Maio). « Néfastes effets de 1’ideologie politico-médiatique », Le
Monde Diplomatique, n° 470, pp. 4-5.

CARVALHO, A. (2002). Mudancas climaticas, organizacdes ambientais e a imprensa

briténica: uma analise do poder de perspectivacao
77


http://www.bocc.ubi.pt/pag/aroso-ines-internet-jornalista.pdf
http://www.bbc.co.uk/portuguese/reporterbbc/story/2008/11/081031_obama_perfilrg.shtml
http://www.bbc.co.uk/portuguese/reporterbbc/story/2008/11/081031_obama_perfilrg.shtml

[http://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/2808/1/acarvalho_IAPCC_2002.pd
f, acedido em 20-11-2008]

CASTRO, J. (1995, Agosto). “TV: a ditadura de democracia”, Publico.

COELHO, H. (2008, Setembro). ‘Porco com baton': ofensa a Palin ou simples forca de
expressao?,[http://dn.sapo.pt/especiais/interior.aspx?content_id=1055698&especial=Ele
1%E7%F5es%20Americanas&seccao=MUNDO, retirado em 16-03-08]

CORREIA, F. (1997). Os jornalistas e as noticias, a autonomia jornalistica em

questdo. Lisboa: Editorial Caminho SA.

CORREIA, J. (2009). Teoria e Critica do Discurso Noticioso, Notas sobre Jornalismo

e Representacdes Sociais. Covilha: Livros LabCom.

Dicionario de Lingua Portuguesa Contemporéneo (2001). Lisboa: Academia das

Ciéncias de Lisboa e Editorial Verbo.

EDIMPRESA (2008). “Relatorios de Contas”, [http://www.impresa.pt/, retirado em 14-
03-09]

ENTMAN, R. (1993). Framing: Toward Clarification of a Fractured Paradigm
[http://web.viu.ca/smolashn/images/framing.pdf, acedido em 21-11-2008]

FERNANDEZ, V. (2004). Nuevas voces, nuevos ambitos, Acceso y consolidacion de
las fuentes de informacion en Internet [http://grupo.us.es/grehcco/ambitos1l-
12/luzon.pdf, retirado em 15-12-08]

FIDALGO, J. (2000). “A questdo das fontes nos cddigos deontoldgicos dos
jornalistas”, Comunicacdo e Sociedade 2, Cadernos do Noroeste, Série Comunicacéo,
Vol. 14 (1-2), 2000, 319-337

FONTCUBERTA, M. (1999). Pistas para compreender o mundo. Lisboa: Editorial
Noticias.

78


http://dn.sapo.pt/especiais/interior.aspx?content_id=1055698&especial=Elei%E7%F5es%20Americanas&seccao=MUNDO
http://dn.sapo.pt/especiais/interior.aspx?content_id=1055698&especial=Elei%E7%F5es%20Americanas&seccao=MUNDO
http://dn.sapo.pt/especiais/interior.aspx?content_id=1055698&especial=Elei%E7%F5es%20Americanas&seccao=MUNDO
http://www.impresa.pt/

FREITAS, H. (2006). Sigilo Profissional em risco. Analise dos casos de Manso Preto e

de outros jornalistas no banco dos réus. Coimbra: Minerva Editora.

FREITAS, H. (2007, Abril/Junho), Cooperar pelo futuro do Jornalismo,
[http://www.clubedejornalistas.pt/uploads/jj30/jj30_06.pdf, retirado em 27-02-08]

GADINI, S. (2007). Em busca de uma teoria construcionista do jornalismo
contemporaneo: a noticia entre uma forma singular de conhecimento e um mecanismo
de construcao social da realidade,
[http://revcom.portcom.intercom.org.br/index.php/famecos/article/viewFile/3264/3090,
retirado em 16-12-08]

GOUVEIA, C. (S/D). Anélise Critica do Discurso: Enquadramento Histérico
[http://www.scribd.com/doc/7171104/Analise-Critica-Do-Discurso, retirado em 21-12-
08]

GUTMANN, J. (2006). “Quadros narrativos pautados pela media: framing como
segundo nivel do agenda-setting?”’, Contemporanea Revista de Comunicacao e Cultura

Journal of Comunication and Culture, Vol.4, n°1, pp.25-50.

HACKETT, R. (1984). ‘Declinio de um paradigma? A parcialidade e a objectividade
nos estudos dos media noticiosos”, in TRAQUINA, N (org) (1993), Jornalismo:

questoes, teorias e ‘estorias’. Lisboa: Vega, pp. 101- 130.

IMAGENS DE MARCA (2008), Impresa funde areas de revistas e jornais,
[http://imagensdemarca.sapo.pt/marcasdodia/detalhes.php?id\=728, retirado em 27-02-
08]

IOL (2008, Margo). EUA: McCain atras de Obama e Clinton,

[http://diario.iol.pt/noticia.html?id=924273&div_id=4071, retirado em 14-03-09]

JORGE, T (2006). “A noticia e os valores-noticia. O papel do jornalista e dos filtros
ideologicos no  dia-a-dia da  imprensa”,  UNIrevista, Vol.1l, n°3
[http://www.unirevista.unisinos.br/_pdf/UNIrev_Jorge.pdf, retirado em 25-02-09]

79


http://www.clubedejornalistas.pt/uploads/jj30/jj30_06.pdf
http://imagensdemarca.sapo.pt/marcasdodia/detalhes.php?id=728
http://diario.iol.pt/noticia.html?id=924273&div_id=4071

JORNAL DE NOTICIAS (2008, Outubro). “Antigo porta-voz de Bush apoia Obama”,
[http://jn.sapo.pt/Paginalnicial/Mundo/Interior.aspx?content_id=1033489, retirado em
15-03-09]

LACKOFF, G. (2004). Don't think of an elephant!. \Vermont. Chelsea Green
Publishing.

LAZAR, M. (2005). Feminist Critical Discourse Analysis. Palgrave Macmillan.

LOPEZ, D. & DITTRICH, 1. (2004). A Palavra como Signo Ideoldgico no Discurso
Jornalistico. Biblioteca On-line de Ciéncias da Comunicacdo (BOCC),
[http://www.bocc.ubi.pt/pag/lopez-debora-ivo-palavra-signo-ideologico.pdf, retirado em
26-12-08]

MACHADO, E. (S/D). O ciberespaco como fonte para o0s jornalistas.
[http://mwww.scribd.com/doc/9640721/0-ciberespaco-como-fonte-para-os-jornalistas-
Elias-Machado, retirado em 20-02-09]

MARCELA, A. (2008, Abril). Visao lanca Link,
[http://www.meiosepublicidade.pt/2008/05/13/visao-lanca-link/, retirado em 27-02-08]

MARCELA, A. (2008, Maio), Au revoir Edipresse?,
[http://www.meiosepublicidade.pt/2008/05/16/au-revoir-edipresse/, retirado em 27-02-
08]

MARCONDES FILHO, C. (1986). O Capital da Noticia. S30 Paulo: Editora Atica
S.A.

MASON, J. (2008, Setembro). Karl Rove says McCain, Obama have gone too far,
[http://blogs.reuters.com/frontrow/2008/09/14/karl-rove-says-mccain-obama-have gone
too-far/, retirado em 16-03-08]

MELDO, I. (S/A). A defesa de uma nova objetividade jornalistica: a intersubjetividade

[http://www.bocc.ubi.pt/pag/melo-isabelle-intersubjectividade.pdf, retirado em 20-11-
2008]

80


http://www.meiosepublicidade.pt/2008/05/13/visao-lanca-link/
http://blogs.reuters.com/frontrow/2008/09/14/karl-rove-says-mccain-obama-have-gone-too-far/

MESQUITA, M (2004, Setembro). “Quando o Superman se disfarca de Clark Kent”,

Publico.

MOLOTCH, H. & LESTER, M. (1974). ‘As noticias como procedimento intencional:
acerca do uso estratégico de acontecimentos de rotina, acidentes e¢ escindalos”, in
TRAQUINA, N (org) (1993), Jornalismo. questoes, teorias e ‘estorias’. Lisboa: Veja,
pp. 34-51.

MORAIS, F (2004, Dezembro). Visdo Janior inova para formar novos leitores e
desmistificar temas,
[http://dn.sapo.pt/2004/12/05/media/visao_junior_inova_para_formar_novos.html,
retirado em 27-02-08]

MORAIS, M (2008, Abril). Visdo Histéria hoje nas bancas,
[http://www.meiosepublicidade.pt/2008/04/30/visao-historia-hoje-nas-bancas/, retirado
em 27-02-08]

NETO, F. (S/A), ‘Em Busca da Cena primaria’, in Rosa, R (2002), A natureza e 0s
limites dos discursos jornalisticos,
[http://reposcom.portcom.intercom.org.br/bitstream/1904/18638/1/2002NP2ROSA.pdf,
retirado em 21-11-2008]

PATTERSON, T. (1994). Out of Order. New York: First Vintage Books Edition.

PEDRO, E (org.) (1997). Analise Critica do Discurso. Uma Perspectiva Sociopolitica e

Funcional. Lisboa: Caminho.
PINA, S. (1997). A deontologia dos jornalistas portugueses. Coimbra: Minerva Editora.
PORTO, M. (2001). Framing the 2000 US Presidential Election: The Coverage by the

Brazilian Media [http://www.tulane.edu/~mporto/us2000.pdf, acedido em 12 de Mar¢o
de 2009]

81


http://dn.sapo.pt/2004/12/05/media/visao_junior_inova_para_formar_novos.html
http://www.meiosepublicidade.pt/2008/04/30/visao-historia-hoje-nas-bancas/
http://reposcom.portcom.intercom.org.br/bitstream/1904/18638/1/2002NP2ROSA.pdf

ROSA, R. (2002). A natureza e os limites dos discursos jornalisticos
[http://www.intercom.org.br/papers/nacionais/2002/Congresso2002_Anais/2002_NP2R
OSA .pdf, retirado em 22 de Dezembro de 2008]

SADABA, T. (2008). Framing: el encuadre de las noticias — EI binémio terrorismo-

medios. Buenos Aires: La Crujia Ediciones.

SALGADO, S. (2004). A campanha eleitoral nos media. Um estudo de caso
[http://www.aps.pt/cms/docs_prv/docs/DPR46152f33d94ad_1.pdf, retirado em 19-12-
08]

SANTOS, R (2001). ‘Praticas produtivas e relacionamento entre jornalistas e fontes de
informagdo’, in TRAQUINA, N (org) (2001), O jornalismo portugués em anélise de
casos. Lisboa: Caminho Nosso Mundo, pp. 93-133.

SANTOS, R. (2006). A fonte nao quis revelar. Porto: Campo das Letras.

SCHEUFELE, D. (1999). “Framing as a theory of media effects”, Journal of
Communication, Vol. 49, n. 1, pp. 103-122.

SCHLESINGER, P. (1977). ‘Os jornalistas e a sua maquina do tempo’, TRAQUINA,
N (org) (2001), Jornalismo: questées, teorias e ‘estorias’. Lisboa: Vega, pp. 177-190.

SHOEMAKER, P. (1991). ‘A New Gatekeeping Model’, in BERKOWITZ, D (1997),
Meanings of News. Sage Publications, pp. 57- 62.

SERRA, S. (2004). Relendo o “gatekeeper”: notas sobre condicionantes do
jornalismo. [http://www.facom.ufba.br/Pos/gtjornalismo/home_2004.htm, retirado em
16-12-08]

SERRANO, E. (2006). Jornalismo Politico em Portugal: A cobertura de eleigdes
presidenciais na imprensa e na televisao (1976-2001). Lisboa: Edi¢des Colibri.

82



SOLOSKI, J. (1989). ‘O jornalismo e o profissionalismo: alguns constrangimentos no
trabalho jornalistico’, in TRAQUINA, N (org) (2001), Jornalismo: questdes, teorias e
‘estorias’. Lisboa: Veja, pp. 91-100.

SOUSA, J. (2005). Elementos de Jornalismo impresso. Floriandpolis: Letras
Contemporaneas — Oficina Editorial LTDA.

TRAQUINA, N (1988). ‘As noticias’, in TRAQUINA, N (org) (1997), Jornalismo:
questaes, teorias e ‘estorias’. Lisboa: Veja, pp. 167- 176.

TRAQUINA, N (2001). ‘Teorias das Noticias: o estudo do jornalismo no século XX,
in TRAQUINA, N (org) (2001), O jornalismo portugués em analise de casos. Lisboa:
Caminho Nosso Mundo, pp. 19-91.

TRAQUINA, N. (2002). O que é Jornalismo. Lisboa: Quimera Editores, Lda.

TSF (2008, Agosto). Convencdo do Partido Democrata vai nomear oficialmente
Obama e Biden,
[http://tsf.sapo.pt/Paginalnicial/Internacional/Interior.aspx?content_id=984130, retirado
em 14-03-09]

TSF (2008, Agosto). Auséncia de provas crediveis da existéncia de plano para matar
Obama, [http://tsf.sapo.pt/Paginalnicial/Internacional/Interior.aspx?content_id=1004823
, retirado em 14-03-09]

TUCHMAN, G (1972) “A objectividade como ritual estratégico: uma analise das
noc¢des de objectividade dos jornalistas”, in Traquina, N (org) (1997), Jornalismo:

questoes, teorias e ‘estorias’. Lisboa: Veja, pp. 74-90.

TUCHMAN, G. (1973). ‘Making News by Doing Work: Routinizing the Unexpected’,
in BERKOWITZ, D (1997), Meanings of News. Sage Publications, pp. 173- 192.

TUCHMAN, G. (1983). La produccién de la noticia. Barcelona: Editorial Gustavo Gili
S.A.

83


http://tsf.sapo.pt/PaginaInicial/Internacional/Interior.aspx?content_id=984130

VAN DIJK, T. (1989). “Structures of discourse and structures of power”, in Anderson,
J.A. (Ed.), Communication Yearbook 12, Newbury Park, CA: Sage, pp.18-59.

VAN DIJK, T. (1990). La noticia como discurso. Comprensién, estructura y

produccion de la informacién. Barcelona: Paidos.

VAN DIJK, T. (1993). “Principles of critical discourse analysis”, Discourse & Society,
4 (2), pp.249-283.

VAN DIJK, T (1997). Discourse Studies: a multidisciplinary introduction, Sage

Publications.

VAN DIJK, T (2005). Discurso, Noticia e Ideologia. Porto: Campo das Letras.
VAN ZOONEN, L (1994). Feminist Media Sudies. Sage Publications.
VISAO (S/D), Livro de Estilo.

VISAO (2009), Estatuto Editorial da VISAO
[http://aeiou.visao.pt/gen.pl?p=stories&op=view&fokey=vs.stories/496735]

VIZEU, A (2003). O jornalismo e as "teorias intermediarias™: Cultura profissional,
rotinas de trabalho, constrangimentos organizacionais e as perspectivas da andalise do
discurso. Biblioteca On-line de Ciéncias da Comunica¢do (BOCC), [www.bocc.ubi.pt]
[http://mww.bocc.uff.br/pag/vizeu-alfredo-jornalismo-teorias-intermediarias.pdf,
retirado em 25-03-09]

WHITE, D (1950). ‘The ‘Gate Keeper’: A Case Study in the Selection of News’, in
BERKOWITZ, D (1997), Meanings of News, Sage Publications, pp. 63- 71.

84



85



Anexo 1:

prep
convengio democrata
POR RITA TEIXEIRA

uando, em 2004, discursou na

Convengio para apoiar a candida-

tura de John Kerry, o senador deu

inicio ao que os jornalistas chama-
ram «Fenomeno Obama». Em pouco mais
de 15 minutos, contou a sua histéria: o pai
nasceu no Quénia, a mae nasceu no Kansas
¢ 0s dois conheceram-se enquanto estuda-
vam na Universidade do Havai, estado onde
nasceu. «Os meus pais partilharam ndo ape-
nas um amor improvavel, mas sobretudo a
fé que tinham nas oportunidades desta Na-
¢ion, foi desta forma que Barack Obama, 47
¢ apresentou. Como um americano,
igual a todos os outros.

Afacilidade com que dominavaas palavras
levoua plateia ao rubro. Quatro anos depois
tem um papel diferente na Convenglo de
Denver, o de candidato democrata a suces-
sd0 de George W. Bush. As suas promessas
de mudanga estio a revolucionar a retorica
dos anteriores candidatos. A veia literaria
ajudou-o a escrever dois best sellers - A mi-
nha heranga ¢ a Auddicia da esperanga - e com
o tereeiro a caminho - Change we can believe
in: Barack Obama’s Plan to Renew America’s
Prom (2 venda no dia 9 de Setembro).
Asantiteses (cclebres nos discursos de Ken-
nedy), as pausas, curtas, mas estratégicas ¢

refrio, como «Sim, nos podemos -,
aproximam-no dos pastores afro-america
nos, mas tambeém de poetas ou de cantores
como Bob Dylan. P 1S que parceeem ma
sica para os jovens, mas que ainda nio con

66 VISAO 21 bE AGOSTO DE 2008

Anexos

venceram a populagio com mais de 40 anos.
Obama nio é tdo falador como Clinton, mas
a sua retérica é mais apaixonante. Trunfos
que levaram a revista New York a concluir
que ele revitalizou os discursos presiden-
ciais, tendo ainda invertido a tendéncia para
orecursoao soundbyte: desde 1913, 0 nlimero
médio de palavras, por frase, dos ocupantes
da Casa Branca foi reduzido de 35 para 22 pa-
lavras. E de Nixon para George W. Bush pas-
sou-se dos 42 segundos por soundbyte para
apenas sete,

Nos ultimos dias, em Honolulu, o adver-
sdrio de McCain, aproveitou a tranquilidade
havaiana para escrever o seu discurso, que
vai ler no Broncos Stadium, em Denver, mas
também para ponderar oseu vice-Presiden-
te. Os nomes mais falados sdo Evan Bayh, an-
tigo governador do Estado de Indiana e Joe
Biden, presidente da Comissao de Negécios
Estrangeiros do Senado. Mas o republicano
Chuck Hagel, senador do Nebraska, também
estd na lista - o qual acompanhou Obama na
digressao que este fez pela Europa.@

Mega festa politica

A Convengao Nacional Democrata, que se inicia segunda-feira, 25, em Denver,
no Colorado, realiza-se este ano mais tarde do que o habitual, por forga dos Jogos Olimpicos

As vedetas e as estatisticas do evento:

75 mil pessoas a assistir 35 mil visitantes na cidade 14 mil membros do partido

|
|
] 6 mil delegados 15 mil jornalistas

DIA 25
Michelle Obama fala
sobre o novo livro do
marido - Change we

can Believe: Barack
Obama's Plan to Renew
America's Promise

DIA 26

Hillary Clinton
discursa sobre
os desafios
economicos
e sociais que se
colocam aos EUA

DIA 27 DIA 28
Vice-Presidente, OBAMA ACEITA
a ser conhecido ANOMEAGAO

esta semana, fala
sobre a politica
de seguranca
americana

no dia em passam
45 anos do discurso
de Luther King
(I have a dream).
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Anexo 2:

Um heréi na Casa Branca?

Orepublicano que esta semana comemora 72 anos ameaca

baralhar as contas da sucessio de George \W. Bush
POR RITA TEIXEIRA

senador do Arizona voltou a dar
que falar, ao nio saber respon-
der a pergunta: «Quantas casas
tem?» Barack Obama respon-
y ' deu por ele: «Tem pelo menos sete.» Fei-
{ tas as contas sao oito. Mais uma gaffe do
republicano, aproveitada a medida pelo
Partido Democrata. A lista de enganos de
- JohnMcCain ¢ longa: em Julho, disse Ira-
que, em vez de Afeganistdo, mas o pior
foi: «Presidente Putine da Alemanha.»
O que terd pensado Moscovo quando
descobriu que o lider russo era, aos
olhos do candidato republicano a Casa
Branca, alemao? Talvez o mesmo que
os executivos da Repiiblica Checa e da
Eslovdquiapensaramaoouvir John McCain
mencionar, em trés ocasides (a ultima no
més passado), Checoslovdquia.

Filho e neto de almirantes, John
McCain nasceu no Canal do Panama, na
base aérea da Marinha, em 1936. N#o €,

por isso, de estranhar que tenha seguido
a tradicdo familiar. De adolescente rebelde,
muito ao estilo do filme Top Gun, passou a
herdi de guerra, apds ter sobrevivido ao ata-
que que destruiu o avido que pilotava, nos
céus do Vietname, e resistido aos cinco anos
de cativeiro e tortura em Hanoi. As marcas
dessa experiéncia sdo ainda visiveis: ndo con-
segue levantar os bragos acima dos ombros e
coxeia, devido as fracturas na perna direita.
Uma histéria que, segundo o proprio, «ven-
de numa carreira politica».

John Sidney McCain III

Candidato Republicano. Nasceu no Canal do Panama. 72 anos. Casado
com Cindy McCain. 7 filhos (3 do primeiro casamento). Senador do
Arizona. 8 propriedades (avaliadas em mais de 10,8 milhdes de euros)

» Tem sempre uma moeda da sorte
no bolso
« Nao gosta de estar sozinho
« N&o usa o e-mail e quase nunca
navega na Internet.
« Lé jornais impressos e imprime
sempre 0s e-mails que recebe

+ Assinou um acordo pré-nupcial,
como garantia da fortuna de
Cindy McCain

« Tem 22 animais de estimagao,
entre eles, um furdo, duas
tartarugas e 13 peixes de 4gua

salgada
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A missdo no Vietname permitiu-The encetar
contactos com jovens senadores e sonhar
com uma carreira em Washington. Mas as
portas dapolitica sd seabriram em1982,com
aelei¢io paraa Camara dos Representantes.
Para a incursiio no meio politico muito con-
tribuiu 0 rumo da sua vida pessoal. Em 1979,
quando eraporta-vozda Marinhano Senado,
conheceu Cindy Hensley, 24 anos, filha de
Jim Hensley, um empresirio de sucesso do
Estado do Arizona. John McCain era casado,
desde 1965, com Carol McCain, divorciada e
mie de dois filhos (Douglas ¢ Andrew), que
o piloto da Marinha adoptou. O casal teve
ainda um terceiro filho, Sidney, antes de se
divorciar, em Abril de 1980. No m¢s seguin-
te, Cindy Hensley e John McCain casam em
Phoenix, no Arizona.

Ele abandonou a Marinha, o casal mudou-
-se da Virginia para o Arizona e o primeiro
passo foi a integragio nos negécios da fami-
lia, assumindo o cargo de vice-presidente,
com a pasta das relagdes publicas da empre-
sa. O poder econémico da familia Hensley e
o curriculo de McCain eram a unido perfeita
parainiciar uma carreira na politica.

As portas abriram-se ¢m definitivo com
a saida de um representante de Phoenix.
O novo membro da familia Hensley rodeou-
se de nomes influentes da arena politica, en-
tre eles Charles Keating, umadvogadoligado
abanca, que,anos mais tarde, se terd envolvi-
donum escandalo de fraude, no qual McCain
estaria implicado. Uma «cspinha» ja lembra-
dapelosjornalistas desta campanha.

0‘REBELDE’

Ao longo dos quatro mandatos que leva no
Senado, McCain defendeu questdes polémi-
cas como os cortes orcamentais nas despesas
do Estado, o refor¢o das Forgas Armadas ou
o fim do financiamento publico das campa-
nhas eleitorais. E os ataques ferozes aos co-
legas renderam-lhe alguma impopularidade
no Senado e no proprio Partido.

Em 2000, concorreu contra George
W. Bush s primdrias para as Presidenciais,
mas a campanha foi alvo de duros ataques
~entre os quais boatos de homossexualidade
e consumo de drogas. Passaram-sc oito anos.
O Senador do Arizona ¢ a figura republicana



Rostos da Convencao

0 encontro republicano, que se inicia a 1 de Setembro, vai oficializar a candidatura de John
McCain. A semelhanca da congénere democrata, esta festa serd marcada pelas figuras:

Dial ‘ Dia2
Discursam o | Participam Rudy
senador Joseph ‘ Giuliani e 0 ex-
Lieberman, Arnold | governador do
Schwarzeneggereo | Arkansas, Mike
Presidente Bush ‘ Huckabee

que pode dar continuidade a presenga do
partido na lideranga da Administragio. Mas
hd quem duvide de que o republicano rebel
de tenhamesmo mudado em relagioatemas
como o Iraque (foi um acérrimo defensor
do conflito), as medidas anti-imigragio e a
preocupagdo com a seguranga interna. E a
candidatura esteve no iltimo ano ameagada.
Os dois responsaveis da campanha demiti-
ram-se e boa parte do eleitorado afastou-se.
Serd que, para concretizar o sonho de chegar
4 Casa Branca, McCain iria recorrer a heran-
¢a (que ultrapassa os 67 milhdes de euros) da
mulher? «Nunca»foiarespostadocandidato.
Mas tornou-se decisiva nas primdrias, para
bater o popular Rudy Giuliani (ex-mayor de
Nova Iorque), o miliondrio Mitt Romney (0
moérmon que 0 poderd acompanhar como
vice-presidente) eoex-governadordoArkan-
sas, Mike Huckabee. Além de lhe permitir
agora financiar os antincios para desacredi-
tar Obama. Apesar de adversarios, McCain
e Obama tém alguns pontos em comum.
Além de serem ambos canhotos e elegerem
Casablanca comoum dos melhores filmes de
sempre, defendem os dois o encerramento
de Guantanamo,aredugiodo enorme défice
orcamental dos EUA e o papel da diplomacia
na politica externa. As sondagens reflectem
também a estreita margem que 0s separa.
A maioria coloca-os numa situagio de em-
pate técnico, mas um estudo de opinido da
Zogby/Reuters, realizado a meio deste més,
atribuiu a McCain uma vantagem de cinco
pontos.

Hoje, quinta-feira, 28, data em que Barack
Obama aceita a nomeagio do Partido De-
mocrata, John McCain celebra 72 anos. Para

Dia3 Dia 4

Cindy McCainrevela | McCain aceita
0s planos do marido anomeacgao
para o futurodos EUA | do Partido

Republicano

além das criticas em relagio a idade
- pode tornar-se no mais velho presi-
dente a estrear-se na Casa Branca -,
o senador do Arizona tem ou
tro ponto fraco: o cancro. Em
2000, 0 antigo piloto da Ma
rinha foi operado ao rosto,
para remover um melanoma.

O diagnostico precoce per
mitiu salvar-lhe a vida, mas a
cirurgia deixou uma cicatriz, com
5cm, no lado direito daface. O riscode o
cancrovoltar é de 40 por cento.

A Convengao Republicana de Minneapo-
lis-St. Paul, no Minnesota, marca a entrada
de McCain narectafinal das Presidenciais.
Atél4,ocandidatodoArizonadeveraanun-
ciar o seu vice-presidente. Os nomes mais
falados sdo o governador do Minnesota, Tim
Pawlenty, o ex-chefe da Seguranca Interna
Tom Ridge e o senador Joseph Lieberman,
um democrata independente. @

Barack Hussein Obama II

Candidato Democrata. Nasceu em Honolulu, Havai. 47 anos. Casado com
Michelle Obama, advogada. 2 filhas. Senador do lllinois. 1 propriedade
(avaliada em 1,1 milhGes de euros)

Mark Ndesandjo, vive
na China e é apontado

+ Né&o gosta de ir as compras
+ No liceu jogava basquetebol e

tinha a alcunha de O'Bomber como o responsavel

+ O meio-irm&o mais novo, pelo aumento
George Obama, vive num das exportagdes
bairro de lata no Quénia. Ja chinesas para 0s
um outro seu meio-irmao, EUA
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Anexo 3:

N, / 1y
Apouco mais de Ummes
Has eleicoes, Barack Obamae XEY
John McCain iniclamios duelos % %
guedesequilibrarde a balanga: \.
presidencial americana

Por MARIO RUI'CARDOSO

JohnMcCain
tem humor e sabe
criar empatia
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ama ¢ o favorito,
as de apostas, para
hér quer os debates te-
que sc iniciam na
sexta-feira, 26, queracleicao
de 4 de Novembro. De resto,
tudo indica que uma coisa va implicar a ou-
tra. Quem for capaz dc sair cm vantagem
do primeiro confronto no pequeno ccra,
ganha uma primazia que pode ser decisi-
va. Assim tem sido cm quasc todas as pre-
sidenciais americanas. Dai que ambos 0s
candidatos estejam a encarar este debate
inaugural como 0s 9o minutos mais impor-
tantes das suas vidas politicas. Barack Oba-
ma preparou-se, toda a semana, através de
«debates-sombra» com Greg Craig, o vete-
rano advogado de Washington que jé fez de
George W. Bush nos «dcbates-sombra» de
John Kerry, ecm 2004, ¢ que foi conselhei-
ro de Bill Clinton ¢ de Madelcine Albright
paraa politica externa. McCain tem feito os
seus «debates-sombra~ com Michael Stee-
le, um procminente republicano negro que
foi vice-governador de Maryland ¢ que ¢
capaz de simularatdctica, a linguagem cor-
poral ¢ os padrdes de conversa de Obama,
A verdade ¢ que nao hd margem para
crros, neste debate inicial. Com os candi-
d'atos'x’ompro a ombro nas sondagens, esta
primé_h:é‘bportunidiide,‘dg 0s comparar

t ’ X
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Relancar o crescimento, através da livre concorréncia, da reducao
de impostos e de um melhor controlo das despesas federais r

McCain vs. Obama

As ideias dos candidatos sobre politica externa e seguranca interna - os campos em que o debate se devera centrar, por imposicio do
staff de Obama. Com um cheiro da crise financeira — um tema tio «quente» que sera quase impossivel aos candidatos esquecerem-no...

[IMPOSTOS, CRISE E ENERGIA]

Redugao do défice or¢gamental

Equilibrar o orcamento até ao final do mandato (2012)

Tornar permanente o corte fiscal aprovado pela administragdo Bush
- o que ira favorecer, sobretudo, os americanos com rendimentos

miliondrios, os quais passam a pagar menos 270 mil délares/ano, em média

Reformar a seguranga social e o sistema de satide

Aumentar as ajudas federais as familias mais carenciadas

Reduzir os impostos sobre as empresas, para impedir as deslocalizagoes. |

As taxas sobre os lucros baixam de 35% para 25 por cento

Criar uma comissao de notaveis para analisar a actual crise, face a «ne-
cessidade de um controlo acrescidoy sobre os mercados. McCain sem-

pre se opos as interferéncias reguladoras nas instituicdes financeiras

Reduzir as importagdes de produtos petroliferos e os pregos
dos combustiveis - inicialmente, em determinados dias feriados.
A estratégia passa pela perfuragao e exploragao de jazidas
petroliferas ao largo da costa americana e pela construcéo
de 45 novos reactores nucleares

Anulacao da reducao de impostos aprovada pela Administragao Bush
aos contribuintes com rendimentos superiores a 250 mil délares/ano.
Este grupo representa cerca de 5% da populacéo e, caso Obama
venca, habilita-se a pagar, per capita e em média, mais 700 mil délares
para os cofres federais

Favorecimento das classes médias e mais pobres com uma
reduc@o de impostos da ordem dos 80 mil milhdes de délares.
Agregados familiares com menos de 20 mil délares, por exemplo,
passam a pagar menos 570 délares ao fisco

Diminuigéo da carga fiscal para os idosos com rendimentos
inferiores a 50 mil délares/ano.

Criagao de 5 milhdes de empregos, através da aposta
nas energias renovaveis

Aumento dos impostos sobre os lucros do capital
Lancamento de um imposto sobre os lucros das petroliferas

Subida da carga fiscal sobre as empresas que facam deslocalizacdes

Alargar os acordos de livre comércio «de Marrocos ao Afeganistaon, ‘
excepto com os paises que apoiem o terrorismo |

Aprovacéo de um pacote de medidas (ndo especificadas) de combate &
fraude financeira, destinado a impedir os desmandos de Wall Street, cri-
ses como a crédito hipotecério e faléncias como a do Lehman Brothers

lado a lado pode significar o ponto de nio
retorno para muitos eleitores indecisos,
nomeadamente para os 25% de indepen-
dentes que constituem a totalidade do
eleitorado e que, habitualmente, formam
asua opinido nos debates televisivos. Nem
Obama nem McCain esquecerio que Al
Gore partiu, em 2000, com cinco pontos

80 VISAO 25 DE SETEMBRO DE 2008

de vantagem para o primeiro debate ¢ ter-
minou o terceiro - e ultimo - outros cinco
pontos atrds de George W. Bush. Gore co-
megou mal ¢ ji ndo recuperou.

EAECONOMIA OUTRAVEZ... ESTUPIDO!
Os temas do primeiro debate, que terd
como palco a Universidade do Mississipi,
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em Oxford -a partir das 2 da madrugada de
sdbado, 27, em Portugal continental - serio
a seguranca nacional e a politica externa.
Foi Obama que insistiu em discutir estes
assuntos, num gesto ousado, ja que sdo are-
as nas quais McCain estard mais a vontade,
fruto dos seus 26 anos de experiéncia poli-
tica ¢ dos contactos que estabeleceu com ¥



» varios lideres do mundo. Sio dreas, alids, VS.

nas quais a credibilidade publica do candi-

5 ; = i
dato republlemo esti flrmemente Sétabe [DIPLOMACIA, SEGURANGA INTERNA E GUERRAS]
lecida, contrariamente a0 que se passa com
Obama, cuja cap_acidaf:lg nessas r:n@téri&fﬁ Imigracio
suscita ainda muitas ddvidas a opinido pu- Legalizagdo dos imigrantes ilegais; [ Reforgo da seguranca nas fronteiras;
blica. Mas foi por isso mesmo que Obama reforco das fronteiras | legalizagdo dos imigrantes clandestinos
escolheu debaté-las. E a sua oportunidade Aplicagéo de sancoes pesadas aos patrdes Penalizagoes para as empresas
para se afirmar nesses dominios, perante desses imigrantes ! com imigrantes sem visto
65 milhdes de espectadores - audiéncia Irdo
esperada para um evento televisivo que Recurso a diplomacia directa Alianga com a Europa para pressionar o Irdo
todoP, nos EUA, consideram da maior im- Sangdes econdmicas com colaboragao Recusa o didlogo com o Presidente
portancia. internacional Ahmadinejad

O debate serd moderado por Jim Lehrer, Nzio exclui a opcao militar Nao exclui a hipotese de guerra
jornalista da PBS (Public Broadcasting T
Service), de cujo curriculo consta jd uma L o - -
dezena de debates presidenciais - Bernard Contra ainvasdo, desde o inicio ’ Favoravel a guerra, mas contra a estratégia
Shaw, da CNN, chama-The «o papa dos mo- Promete fazer regressar aos EUA | Reforco das tropas para por fim ao conflito.
leridorass: Tohrer lancark 48 Guestocs s duas brigadas por més, para uma ' Mantera sempre uma forca militar
deradores». Lehrer langard as questoes, so- retirada total, em 16 meses americanano pals
| Afeganistiao
-] Envio de, pelo menos, mais duas brigadas Reforgo da presenca militar americana
Obama adquiriu uma e combate (l60 mi sokdacos)
.
I|ge||'a vantagem nas Maior cooperago: envio de subsidios de 694 Nomear um czar na Casa Branca para as rela-
- mil euros por ano para fins ndo-militares oes entre os Presidentes afegdo e americano
sondagens, que vai o
- Direitos Civis
|

tentar conSOIIdar nos Rever o polémico Patriot Act ’ Defende o Patriot Act

quando se descobriu que esta secreta interceptar comunicagoes de e para cidadaos

trés debates teleViSivos Considerou ilegal 0 chamado «escandalo NSA», ‘* Defende a legalidade da actuacao da NSA, ao

qlle agora comegam espiava cidad&os, sem mandado judicial norte-americanos sem autorizacao judicial
Cuba
bre as quais cada um terd dois minutos para Favorece o didlogo bilateral paraum Pretende apoiar «material e moralmente» a
apresentar 0s respectivos pontos de vis- gradual levantamento do embargo. Mas oposi¢io cubana. Apoia as sancdes a Havana.
ta, seguindo-se espagos de cinco minutos s6o Ievanltaré em definitivo quanc‘Io 0 pais Quando C{isllo morrer, 0s EUA dever_ao ofer-
i ; de Fidel for cuma democracia» ecer ao pais «assisténcia a democratizacdon.
para debate. Dificilmente estes periodos
deixardo de ser aproveitados para discutir Guantanamo
o problema que, neste momento, verdadei- Fecharé a prisao | Encerrard a prisao
ramente interessa aos americanos, a cri- Quer que os prisioneiros sejam julgados | Asaudiéncias dos suspeitos de terrorismo
se econdmica e financeira. Apesar de este nos tribunais civis € ndo por comissoes estrangeiros em tribunais civis sdo
tema estar marcado apenas para o terceiro militares ad hoc ‘ mgrandearoy
e (ltimo debate, a 15 de Outubro (haveré, Restaurara o habeas corpus Restaurard o habeas corpus
entretanto, ainda o confronto entre os can- | Seguranca
didatos a vice-presidente, Sarah Palin, pe- Plano de proteccdo de infra-estruturas Orgamento maior na Defesa
los republicanos, e l;l oe Biden, pelL;»s demo- Reforco dos servigos de informagao Reforco das fileiras do Exército e Fuzileiros
cratas, @ 2 de Outubro; e 0 segundo debate Aplicar as recomendagdes da Comissao Instalar mais misseis de defesa
entre Obama e McCain, com perguntas co- do11 de Setembro para proteger o territorio
locadas por uma plateia e via Internet, a 7 D ?
4 T iplomacia
de Outubro), Obama ndo deixaré de tentar ; d d Revitali il 7 ;
pies ot - undo, eu quero
aproveitar, jd na primeira contenda tele- «Em vez de afastarmo-nos do mui uq evitalizar a diplomacia americana,
58 A A os Estados Unidos — uma vez mais - a liderar» Criar a Liga das Democracias
visiva, aquele que ¢, reconhecidamente, o Dislogo com paises comoa Siria
ponto mais fraco de McCain. Os eleitores B rerula Multilateralismo a la carte
consideram o candidato democrata mais Encontrar Osama bin Laden a todo o custo
apto a lidar coma crise do que o seu adver- Russia
sirio, 0 que permitiu a Obama readquirir Evoluiu de uma posi¢ao mais ou menos Advogou a exclus&o do pais do G-8
m fagem nas ; i
uma vam{ag.,um nas sondagens que por cer: cooperante, para uma mais dura Favordvel 4 instalagdo do escudo antimissil
totentard consolidar. em que pos em causa a participagao ; R ; i
de Moscovo na OCDE e na OMC. Pediu a retirada «imediata e incondicional»

do «Urso da Gedrgia

0 FACTOR RACIM. Condenou a intervengao russa na Georgia.
Teoricamente, Barack Obama terd vanta-

gem nos debates. Embora no seja tao for- » I
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1960
Richard Nixon (R) John F. Kennedy (D)

50 anos de debates

0 primeiro confronto televisivo entre candidatos a Casa Branca foi ha quase meio século. Desde ai,
houve oito séries de debates. Com uma tinica excepgéo, todos mudaram a cabecga dos eleitores

0 primeiro debate televisivo da Histéria aconteceu também num dia
26 de Setembro, em Chicago. Nixon estava engripado e surgiu pélido
e banhado em suor. Isto foi-lhe tao prejudicial que sé 16 anos depois
voltou a haver acordo para a realizagao de debates televisivos.

1976

Gerald Ford (R)

Jimmy Carter (D)

Gerald Ford achouque aTV o

ajudaria a convencer uma nagao

suspeitosa. Mas ao dizer que os

europeus de leste eram livres
queria dizer que eles ndo eram

dominaveis —, reforgou a ideia de

incompeteéncia. Carter aproveitou

bem a gaffe.

debates.

1980

Jimmy Carter (D)

Ronald Reagan (R)

irter apresentou Reagan
como um falcdo, incapaz de
desnuclearizar. Mas o candidato

republicano tirou partido

do insucesso econémico da
administragao democrata. Mais:
Reagan tera sabido previamente
como Carter se preparou para 0s

1984

Ronald Reagan (R)

Walter Mondale (D)

A idade foi uma questao central
nestes debates. Reagan tinha ja
73 anos e, no primeiro confronto,
aparentou desorienta¢ao mental.
Todavia, por estar em funcoes e
porque a economia recuperava,
os americanos perdoaram-lhe
certas incoeréncias do discurso.

1988

George H. Bush (R)

Michael Dukakis (D)

Num dos debates, Dukakis foi
questionado sobre se continuaria a
ser contra a pena de morte, caso a
sua mulher fosse violada e morta.
Reagiu com a frieza que punha
em tudo. «Bom para o péquer,
mas ndo para inspirar um paisy,
escreveu o Washington Post.

1992

George H. Bush (R) Bill Clinton (D)
Primeiro debate com plateia e

o primeiro a trés. Ross Perot,
candidato do Partido da Reforma,
também participou. Ficou célebre
o «quando é que isto acaba?», de
George H. Bush, a olhar para o
relégio, num confronto morno, em
que o melhor foi Perot.

1996

Bill Clinton (D) Bob Dole (R)
Os Unicos debates que nao
aqueceram nem arrefeceram.
Clinton tinha uma grande
vantagem, que Dole procurou
contrariar, abdicando da sua
habitual agressividade — era
o «homem do machete». Mas
recorreu ao sarcasmo, o que sé
piorou as coisas.

2000

Al Gore (D) George W. Bush (R)

O primeiro debate ficou marcado
pelas «caretas» de Gore sempre
que Bush falava. Foi criticado

pela agressividade e, no segundo,
parecia que tinha tomado
calmantes. No terceiro, esteve bem,
mas o mal estava feito. Bush foi
mediocre nos trés, mas consistente.

2004

George W. Bush (R) John Kerry (D)
Um volume oculto nas costas do
casaco de Bush fez suspeitar de
um dispositivo para transmitir
instrucdes, no primeiro debate.
Um «deixe-me acabar» quando
ninguém estava a interrompé-

-lo reforgou as suspeitas. Kerry
esteve bem, mas nao o suficiente.

te neste registo como a discursar perante
uma plateia, o senador do Illinois sabe ser
cloquente e ndo costuma cometer erros.
Assim foi durante as primdrias. Ndo ga-
nhava os debates com Hillary Clinton, mas
venceu a eleigdo interna. Quanto a Mc-
Cain, tambhém nio é um «animal televisi-
VO», mas tem humor e sabe criar empatia.
Por outro lado, os eleitores ja nio esperam
muito dele do ponto de vista do discurso,
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pelo que lhe bastard nao ficar muito aquém
das expectativas. Assim, mais do que o es-
tilo da comunicagdo, poderao ser decisi-
vos dois ou trés aspectos: McCain terd de
convencer os eleitores de que ndo ¢ igual
a Bush, de que a sua idade - 72 anos - nido
¢ um problema e de que, pelo contrdrio,
a juventude de Obama ¢ prejudicial, pela
inexperiéncia. Obama terd de fazer crer
que tem condigdes para ser o Presidente
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dos EUA. Apesar da cor da pele, que ndo é
uma questdo de menor importéancia. Uma
sondagem recente, da Associated Press,
demonstrou que 40% dos americanos
brancos tém umavisio parcialmente nega-
tiva dos negros e que a questdo racial pode
custar a Obama até seis pontos percentu-
ais nas elei¢des. George W. Bush ganhou,
em 2004, por uma margem de apenas 2,5
pontos percentuais... @



Anexo 4:

Campanha
a contra-relégio

Falta de resultados forcam McCain a mudar
de estratégia, despedindo um colaborador por dizer
que Obama vai pintar a Casa Branca de... negro
POR RITA TEIXEIRA

luta por um lugar na Casa Branca

entrou num momento decisivo.

E John McCain, candidato repu-

blicano, é quem tem mais a perder

neste contra-relégio. Com Barack Obama a
liderar em todas as sondagens, os republica-
nos langaram mais um ataque & imagem do
democrata. O autor foi um republicano da
Virginia, Bobby May, ao ironizar, afirmando
que numa eventual vitéria do senador do Illi-
nois, a Casa Branca seria pintada de negroe o
hino mﬂmﬁe’rﬁiﬁ&
comentario na Spri e
tido e fayYei despedido. Um acto que vem
demon! mudanga de estratégia de John
McCain que, antes, tinha acusado Obama de
serum «estranho», um «radical de esquerda»
ede «dar-se com terroristas». A queda da po-
pularidade da dupla McCain-Palin e as criti-
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cas no interior do seu niicleo duro de apoian-
tes levaram o senador do Arizona a recuar ea
defender o adversario: «Obama é um homem
decente e de familia.»

Para além de liderar nas sondagens, o
senador do Illinois comanda ainda outra
guerra, a da publicidade. No dia 29 de Ou-
tubro, quando faltarem seis dias para as
eleigdes, os democratas utilizardo a dltima
edispendiosa arma para seduzir o eleitora-
do: um antincio de meia hora serd transmi-
tido no hordrio nobre dos principais canais
de televisdo americanos.

Commenos motivos para festejar estdo os
republicanos que tém na vice Sarah Palinum
motivo de preocupagio acrescida. Depois
do entusiasmo em torno da governadora do
Alasca, multiplicam-se os escandalos da «re-
belde». A ex-miss Wasilla é acusada de abuso
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de poder, por ter pressionado a demissio do
policia Michael Wooten, o ex-cunhado que
se divorciou da irmd. H4 ainda suspeitas de
que o marido da governadora, Tedd Palin,
tenha feito uso indevido do gabinete oficial
- participagio em reunides oficiais e até
acesso a informacio classificada.

Com a imagem ptiblica de Palin em que-
da, a candidatura republicana apresenta
um novo trunfo, Cindy McCain. A mulher
do candidato a Casa Branca é uma presenca
cada vez mais assidua nos comicios e até ja
acusou Obama de fazer a «campanha mais
suja da histdria», além de o criticar por vo-
tar contra o envio de mais dinheiro para as
tropas no Iraque (onde estd um dos filhos do
casal McCain). Quem respondeu foi Michel-
le Obama, que desvalorizou a forma como o
senador do Arizona se referiu ao marido, di-
zendo «aquele» («That one!»). Umagaffe que
serviu de inspiragdo para as mais recentes
T-shirts dos apoiantes democratas.

AcampanhadosenadordoIllinois concen-
tra-se, agora, em reforcar a vantagem e con-
quistar o eleitorado indeciso. No Ohio, que
votou Bush nas duas tiltimas elei¢des, Oba-
ma fez campanha porta a porta. Enquanto
McCain fez dos estados da Virginia e Caroli-
na do Sul paragens obrigatérias e decisivas,
antes do ltimo debate. Até porque a histé-
ria confirma, ha mais de meio século, que o

FOTOS. ALEX BRANDON/AP (A ESQUERDA) GERAL MERBERT/AP



! Segundo as sondagens,
o senador do lllinois j& tem 10 pontos
de avanco sobre o republicano

vencedor no condado de Licoln (Missouri)
é eleito Presidente. E Barack Obama ¢, ali, o
favorito.

A estada do Presidente em Washington
estaachegaraofime George W. Bush prepara
asucessio. A pensar no novo Executivo, Bush
assinou uma ordem inédita, que ante
transferéncia das pastas, logo ap6s a elei¢
A Casa Branca quer garantir que, a 20 de Ja-
neiro de 2009, dia da tomada de posse, a nova
Administracio tem todas as condi¢des «para
continuar a proteger o pais e a gerir os desa-
fios econdmicos». As conversagdes com as
equipas dos candidatos comegaram logo no
iniciodo Verio, comainformacio aser difun-
dida em simulténeo, para que a transi¢ao nao
se transforme numa «arma» de campanha.

ULTIMOS DIAS DE BUSH

A menos de cem dias de deixar Washington,
a simpatia pelo desempenho de Bush atingiu
o valor mais baixo, desde que ele chegou a
Casa Branca, em 2001. Menos de um quarto
dos americanos aprovam a sua prestagdo. E
a pensar nos mais ansiosos pelo «ltimo dia

0bama lidera de Bush», foram criados sites na Internet que

tém a venda uma vasta gama de lembrancas,

Os resultados apontam o senador do Illinois como entre as quais, T-shirts, despertadores ou um
vencedor, a 4 de Novembro, com mais de 50% das piripiri do Presidente. Estd amdn‘na gstmda
: S5 A 5 : N um camido, que vai percorrer o pais até ao dia
intengdes de voto, contra os 40% de McCain. das eleigdes. A bordo leva uma exposicio das
Uma vantagem que nenhum candidato conseguiu decisdes mais polémicas do antigo governa-
recuperar, desde que a Gallup iniciou os estudos de dor dc; Texas. A g‘L(xierra no Itr;a]gue sl foi es-
R ) s - i quecida:umcontadorcontabilizaasdespesas,
Opinido para os escrutlmqs presldenmfns, em1936. que jd ultrapassam 2,2 mil milhdes de euros.
Mas houve um caso de reviravolta notavcl, em1980: O legado de Bush é também o tema central
Carter jogava a sua reelei¢io e, a 26 de Outubro desse ano, do novo filme de Oliver Stone, que se estreia
liderava as sondagens com oito pontos de avango. Duas i ot 2535‘8‘:1:‘";:5;2 =
; . stra a vida do actual Presidente, desde os

semanas depois, Ronald Reagan garantia a vitéria nas problemas com o flcool na juventide até 408

urnas com 50,7 por cento... dias do mandato, na Casa Branca.i%

ssario simplificar
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Anexo 5:

BARACK:OBAMA
Os seus apoiantes ja
preparam a festa

O duelo final

Ha um ano, John McCain e Barack Obama eram candidatos improvaveis.
A4 de Novembro, um deles vai ganhar o titulo de 44.° Presidente

POR LUIS COSTA RIBAS, SIC/VISAO EM WASHINGTON

menos que um cataclismo
de proporgdes biblicas se
abata sobre os Estados
Unidos, o sucessor de Ge-
orge W. Bush parece estar
encontrado. E ja poucos
acreditam que um video de Usama bin La-
den ou um ataque ao Irdo venha baralhar
e inverter as intengdes de voto reflectidas
nas sondagens: a maioria dos americanos
quer ver Barack Obama na Casa Branca.

E o senador do Illinois dig;:_ilﬁ_ngrlt_e_ae_rf
derd a corrida que o opde~a John M in,
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a qual se decide na proxima terca-feira, 4
- uma conclusdio 6bvia, até para muitos
apoiantes do Partido Republicano e do se-
nador do Arizona. Nos oito elementos de
avaliacdo ao desempenho de um e outro,
constantes da maioria dos estudos de opi-
nido, o tinico em que McCain ainda lidera ¢
o da «eficdcia na luta contra o terrorismo e
seguranca nacional». Mas este topico, ape-
sar dos conflitos no Iraque e no Afeganis-
tao, deixou de ser a principal preocupacdo
dosamericanos. A prioridade ¢ agoradadaa
economia, a0 desemprego e a0s impostos —
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areas onde a generalidade da populacio diz
reconhecer maior competénciaa Obama.

UMA CAMPANHA MUITO ESPECIAL
Na semana passada, o candidato do Parti-
do Democrata juntou 100 mil pessoas em
St. Louis, para um comicio. Neste ultimo
fim-de-semana, voltou a fazé-lo em Denver.
Os Estados Unidos ndo sao um pais em que
estas coisas sejam costume. Mas esta n:?fg
uma campanha do costume.

Foi uma campanha diferente desde o ar-
ranque das primdrias com os caucuses de




Towa, onde Barack Obama deu um ar da sua
graca e avisou Hillary Clinton, a presumivel
herdeira da coroa democrata, que estava a
mesa e ndo era para jogar a feijdes. Muitos,
comigo incluido, pensavam que Obama nio
resistiria a uma campanha mestra do casal
mais espectacular dos dltimos cem anos
da politica americana. Mas a verdade é que
Hillary subestimou Obama. A falta de expe-
riéncia deste foi relegada, pelo eleitorado,
para um patamar inferior, pelo seu apelo a
mudanga e a inteligéncia do seu discurso.

John McCain foi, também, um vencedor
improvdvel das primarias republicanas. Ha
pouco mais de um ano, a sua campanha es-
tava de rastos, sem pessoal, sem estrutura e
sem dinheiro. Nio dispunha, como George
W. Bush, do apoio da direita religiosa, nem
da amizade e apoio franco do Presidente
cessante.

Ambos partiram de trds e chegaram a
frente. Para entrar na Casa Branca, John
McCain apostou na unificacio do eleitora-

Nas sondagens

Média ponderada de vérios estudos
de opinido, a 28 de Outubro

50,5%

‘Estamos a uma

semana de mudar a

América’
Barack Obama
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‘Eu ndo tenho medo
da luta. Estou pronto
paraela’

John McCain

FONTE Realciearpolitics cor

JOHNMCCAIND \t os
dias podem ser defisi
0l apenas penosos

do tradicional republicano e na exploragio
politica da parca carreira do seu adversario,
a0 mesmo tempo que se apropriava do seu
slogan de mudanca. Para o primeiro objec-
tivo, escolheu Sarah Palin. Oriunda de uma
pequena cidade, conservadora e muito reli-
giosa, ajudaria a unificar o partido e atrairia
os evangélicos de Bush que ndo gostavam do
candidato. A governadora do Alaska, com
o seu ar de gaiata atrevida, seria, ainda, um
sucesso junto de quem queria mudanca. Mc-
Cain decidiu, também, fazer sua a principal
objeccdo de Hillary contra Obama: a falta de
experiéncia do candidato negro.

Barack Obama tinha uma arma central:
colar John McCain a fotografia de George
W. Bush e nunca mais o deixar sair de 14, a0
mesmo tempo que responsabilizava Bush
pelosdescalabros daguerrado Iraque e o en-
fraquecimento econémico da classe média.
E foi isso que fez, com toda a disciplina.

Apds as convengdes que 08 coroaram can-
didatos, em finais de Agosto e principios de »
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for %)

v Obama

Daniel Cowart (na foto), 20 anos, e Paul Schlesselman, 18, foram detidos,
na segunda-feira, 27, acusados de estarem a preparar um atentado contra
o candidato democratico e o assassinio, a tiro, de 88 estudantes negros.
Segundo os servigos secretos americanos, os dois neonazis pretendiam
também decapitar outros 14 jovens negros, numa escola do Tennessee

» Setembro, Obama perdeu para McCaina van-
tagem com que, até ali, as sondagens o favore-
ciam. O argumento da inexperiéncia parecia
surtir efeito, sobretudo quando associado a
questdes de seguranca nacional. A guerra do
Iraque era o grande trunfo de Obama, mas,
sem experiéncia em assuntos militares e de
defesa, nfio conseguia capitalizar o descon-
tentamento com o curso negativo do conflito.

Em meados de Setembro, porém, a crise
econdémicae financeira criouumanovacam-
panha. John McCain tentou subestima-la e,
aofazé-lo,comprometeunacorrida. Foinessa
altura que surgiram as primeiras alegagOes
de que Barack Obama era amigo do terroris-
ta William Ayers. E de facto o ex-terrorista
nfo arrependido era conhecido de Obama e
mantiveram, durante anos, uma relago, se
n3o de amizade, pelo menos cordial.

A campanha de Obama mostrou melho-
res instintos. E intensificou os ataques aos
republicanos e a dupla Bush-McCaina quem
responsabilizou pelos excessos na origem
da crise corrente. Ao mesmo tempo, apre-
sentou diversas medidas de teor populista
de apoio a classe média, como uma proposta
de moratdria de trés meses nas execugdes
de hipotecas.

McCain teve, aqui, uma actuacio irregu-
lar. Depois de ter tentado desviar as aten-
¢des para a relacio de Obama com Ayers,
interrompeu a campanha e foi a Washington
ajudar a negociar um programa de apoio
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a0 sector bancdrio e dos seguros. As nego-
ciagdes fracassaram e s6 uma semana mais
tarde houve solugio. E enquanto Obama in-
sistia na colagem de McCain a Bush e a crise,
Sarah Palin distinguia-se com um conjunto
de prestagdes piblicas humilhantes, quan-
do falava sem discurso escrito. A campanha
de Obama ganhou mais uma linha de ataque
e passou a basear-se no seguinte: a «experi-
éncia» de McCain deu-lhe para promover a
guerra do Iraque, permitir e, em alguns ca-
s0s, encorajar os excessos que conduziram a
crise, e escolher uma candidata a vice-Presi-
dente assustadoramente mal preparada.

AMERCE DE GOLPES BAIX0S

As sondagens ddo razdo a esta abordagem.
Barack Obama mantém uma vantagem mé-
dia nacional sobre John McCain que ronda
0s 8% (com margens de errode 3 € 4 por cen-
to). Muito mais importantes sdo as sonda-
gens Estado a Estado que permitem colocar
Barack Obama as portas da Casa Branca: al-
gumas ddo-The os 270 votos necessdrios (do
total de 538) para vencer; outras colocam-no

Ainda ndo houve um
golpe baixo como o que
destruiu Kerry, em 2004.
Mas ainda pode haver
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quase & beira desse mimero crucial.

Decisivo paraanogao de que Obama pode
ter a vitéria entre os dedos € o facto de Mc-
Cain estar a lutar desesperadamente para
nio perder Estados vencidos por George W.
Bush hé quatro anos, em alguns casos por
margens de quase 20 por cento. Nos 13 Es-
tados onde ainda n@o h4 um vencedor claro,
dez registam tendéncia favoravel a Obama,
incluindo os bastides republicanos de India-
na, Carolina do Norte e Virginia.

Mas a campanha de McCain néo desiste
e promete lutar até ao fim, por cada um dos
votos em jogo. Barack Obama teve um en-
contro com um canalizador chamado Joe
que se queixou do plano do democrata para
aumentar os impostos sobre rendimentos
acima dos 250 mil ddlares anuais. Obama
respondeu: «E preciso partilhar a riqueza.»
Desde entdio, o canalizador converteu-se
numa figura mitica, conhecida por «Joe
the Plumber». Na campanha republicana,
simboliza as vitimas do agora «socialista»
Obama. Pelo que se vé nas sondagens, as
acusagdes ndo estdo a resultar. Aos poucos,
o eleitorado parece ultrapassar a relutancia
face & inexperiéncia de Obama.

E chegamos aqui a um outro pormenor
importante que faz desta campanha uma
coisa que ndo é costume: ainda nio hou-
ve um ataque do tipo «golpe baixo», como
0 que em 2004 destruiu a candidatura do
democrata John Kerry. Mas pode haver.
Abomba atémica chama-se Jeremiah Wright,
o pastor da igreja frequentada por Obama hd
mais de 20 anos, que o casou e lhe baptizou
as filhas. Num sermio difundido na Internet,
ouve-se o reverendo gritar em total estado
de agitagio «God Damn America» (Deus
amaldioe a América). Independentemen-
te do contexto em que as afirmagdes foram
produzidas, uma campanha anti-Obama ba-
seada nesta gravagao pode ter consequéncias
desastrosas. Serd McCain capaz de o fazer?
Até agora, ndo ousou dar esse passo. Mas as
sondagens nio sdo animadoras. J4 circulam
noticias de desentendimentos entre a equipa
de McCain e os «amigos» de Sarah Palin. Es-
tes entendem que ela foi «mal gerida» e que
os mccainistas se preparam para fazer dela
o bode expiatério da derrota. E prometem
luta dura por parte de Sarah, que ameaga di-
zer «o que ela pensa e sente» e ndo proferir
os discursos que os assessores lhe escrevem.
Um empresdrio republicano diz ter recebido
curriculos de funciondrios da campanha de
McCain a pedir emprego. Se o desespero for
muito ¢ a derrota estiver muito perto, ¢ bem
possivel que ainda haja uma surpresa, nestes
ultimos cinco dias, até as eleigdes. &
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